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Vizija poljodjelstva sukladna je viziji sjemenarstva i rasadni¢arstva. Do-
maca sjemenska proizvodnja oduvijek je bila temelj vlastite biljne i stoarske
proizvodnje ali i temelj trznisStvene ponude. PotroSacki osjecaj izvorne domace
proizvodnje temelji se na vlastitim kultivarima. Kakvoca i asortiman, potraznja
poljodjelskih proizvoda kakvu traze potro$aci svoje ishodiste imaju u kakvo-
nosnom sjemenu i sadnom materijalu. Povijesno gledaju¢i hrvatsko poljo-
djelstvo svoju posebnost i postojanje moze zahvaliti vlastitom sjemenarstvu i
rasadniéarstvu. Cuvanje i razvitak ove gospodarske osobnosti temelji se na
izvornom sjemenarstvu i rasadni¢arstvu.
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MARKETING OF SEED AND SEEDLINGS
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Vision of the agriculture is in accordance with vision of the seed science
and technology. Seed production has always been the basis for our own
agriculture but also for seed marketing. Quality seed and seedlings are basis
for quality assortment for marketing. Historicaly considering, specificity and
maintenance of Croatian agriculture is based on authenticity of seed and
seedling production.
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