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Popularizacija kulturnog i kreativhog sektora

Swe je VviSe gradova koji dozivjavaju razvoj uz pomo¢ kulture. Takoder, kultura postaje pokretatem razvoja lokalnih i/ili Sirih zajednica i to

ne samo na kulturnom polju. Stvaraju¢i poveznice, kultura preobrazava gradove, naselja te ih svojom otvoreno$¢u €ini privacnima za zivot. Osijek,

grad bogate kultumne tradicije, trenutno se natjece za Europsku prijestolnicu kulture znajuci da kulturna i kreativna industrija ima vazan

gospodarski potencijal. Kako poticanjem kreativnosti potaknuti poslovanje te drustveni i gospodarski razwoj, teorijski i prakti¢no bavi se Kreativna

-

Okrugli stol Osvijetlienost kulturne i kreativne industriie kroz drustvene
nreze (K. Bilandzi¢/Kreativna riznica 2015.,24.4.2015.)

riznica, popularizacijski simpozij kultume i kreativne industrije Ekonomskoga fakulteta u Osijeku.

Kreativna niznica pnv je popularizacijski simpozij kultume i kreativne industrije
u Republici Hnatskoj i zato je iznimno vazan za promicanje ovih

industrija. Popularizacijski simpozij uspio je udruziti sveuciliSne potencijale te
okupiti profesore s vise swveuciliSnih sastawnica osjeCkoga, zagrebackoga i
zadarskog sveucilista. Program prve Kreativne riznice odrzane od 22. do 25.
trawnja 2015. godine potpisao je Programski odbor u kojem se nalazilo 15
znanstvenika. U programu je swoje mjesto naslo viSe od 70 raznowrsnih
dogadanja (predavanja, radionice, okrugli stolow, tribine, izlozbe, performansi,
predstavjanje knjiga, kinoprojekcije te glazbeni program) u kojima je
sudjelovalo 117 izlagaéa.[ﬂ Teme predavanja bile su raznowsne i odnosile su
se na pojedine segmente kultume ili kreativne industrije.[2] Prema rije€ima

organizatora i sudionika, Kreativna riznica dogadanje je koje promice i

naglaSava vaznost kultume i kreativne industrije za cjelokupnu zajednicu, a poseban je naglasak stavjen na akademsku zajednicu i mlade dobne
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skupine. Ovaj je simpozij, iako namijenjen prvenstveno studentima preddiplomskih i diplomskih studija svih sastawnica Sveucilista Josipa Jurja
Strossmayera u Osijeku, privukao i srednjoSkolce, umirovjenike, samozaposlene, nezaposlene osobe te gospodarstvenike. Simpozij su
organizirali Ekonomski fakultet u Osijeku, Institut za znanstvena i umjetnicka istraZivanja u kreativnoj industriji — Andizet i Studentski zbor
SweuciliSta Josipa Jurja Strossmayera u Osijeku. Dekan Ekonomskoga fakulteta u Osijeku prof. dr. sc. Vladimir Cini, kao domacin ovoga
dogadanja, otworio je simpozij te ocijenio kako je Kreativna riznica pokazala da kultura nije stati¢na kategorija premda ju treba Cuvati u riznicama i
neizostawno kreativno unaprjedivati upravo onako kako je to pokazala sama Kreativna riznica. Predsjednica Programskoga odbora Kreativne
niznice prof. dr. sc. Jasna Honat objasnila je naziv simpozija:"Rije€ kreativna izabrana je radi Sirine pojma koji u sebi podrazumijeva i kulturu i

stvaralacku domisljatost, a rije¢ niznica radi poveznice s EFOS-om koji poucava o gospodarenju resursima i stvaranju dodanih wijednosti."

r Kreativna riznica swoja je nastojanja usmjerila na udruzivanje

E { profesionalaca i amatera te teoretiCara i struénjaka/umjetnika iz domene
kreativne industrije. Organizatori ovoga dogadanja u izjavama za medije
izjavjivali su kako je upravo nedostatak dijaloga znanosti i struke prijepor
kaji je potrebno nadvadati u fazi institucionaliziranja kreativne industrije.
Tako organiziran simpozij popularizira kreativni sektor u nastajanju te
mogucénosti samozaposljavanja u poslownim pothvatima koji kreativni
potencijal crpe iz kulture. [3] Pna Kreativna riznica bila je wlonterski i
entuzijasti¢ni projekt svih sudionika, ucinila je prostore Ekonomskog

fakulteta mjestom susreta znanstvenika, profesionalaca i amatera iz svih

Organizaciski odbor i volonteri Kreativne riznice 2015 (F. Raskovié/Kreativia sastawnica sektora kultume i kreativne industrije.

P I L 2 B D) Posebnosti su ovoga simpozija otvorenost irokoj javnosti,

oslobodenje sudionika pla¢anja kotizacije i raznowsnost ponudenih dogadanja.Na taj se nacin povezuju kultuma i kreativna teorija i praksa te se
prostor lokalne zajednice powezuje sa znanstwvenom institucijom koja swoja teorijska promiSljanja stavja u funkciju korisnosti sektora u
nastajanju. U sije€nju 2016. godine oglaSen je pozivza Kreativnu riznicu 2016. Kako se riznice obi¢no povezuju s blagom koje ¢uvaju, wijednost
blaga Kreativne riznice 2016., moCi Ce procijeniti svi koji posjete dogadanja na Ekonomskom fakultetu u Osijeku od 20. do 23. trawnja. Osijek ¢e
Cetiri dana biti mjesto susreta teoretiCara i praktiCara kultume i kreativne industrije te ¢e na taj nacin uwelike doprinijeti kandidaturi grada za
Europsku prijestolnicu kulture. Suradnjom teoretiCara i praktiCara iz domene kultumoga i kreativnoga sektora udruzit ¢e se njihove snage i
potencijali, a znanstveno moderiranje otvorit e nove paradigme. Tema predstojeCega simpozija nosi naziv. Drustveno odgovoma kreativnost i o
njoj ¢e promisljati svi dionici kreativnoga sektora (nakladnici, urednici, knjizewnici, novinari, dizajneri, glazbenici, glumci, redatelji, ICT-ovci,
arhitekti, plesaci, fotografi te ostali audiovizualni i izvedbeni umijetnici, prakticari i znanstvenici). Kako najavjuju organizatori, Kreativna niznica
2016. bavit ¢e se druStvenom odgowomoS¢u kreativnosti, ali ¢e istowemeno inzistirati na stvaranju mreze kontakata nazoCnih predstawnika
kultumih i kreativnih institucija (Hrvatskog klastera konkurentnosti kreativnih i kultumih industrija, Hnatskog drustva nezavisnih profesionalaca,
Ministarstva kulture, Ministarstva poduzetni$tva i obrta), dionika svih sastawica kultume i kreativne industrije, akademskih institucija, umjetni¢kin
strukownih udruga, slobodnih umjetnika te medija. [4]

Kreativna riznica 2016. otvorena je za jawnost koja ¢e imati priliku posijetiti viSe od 110 sadrzaja podijeljenih u tri podrugja:

- stru€na i znanstvena predavanja

- kultumi i kreativni nastupi

- jawne rasprawve i paneli.

Ekonomski fakultet u Osijeku, kao znanstveno-nastavna institucija, otvara nove putove promisljanja kultume i kreativne industrije. Kreativna
riznica 2016. pridonosi ozivjavanju kultumih i kreativnih sadrzaja u isto€noj Hnatskoj, a aktivno sudjelovanje pripadnika mladih dobnih skupina
izgradnji njihovih Zivotnih navika vezanih uz kultume i kreativne sadrZaje. Rije€ima prof. dr. sc. Horvat, Kreativngj riznici i nadalje ¢e biti misija
Cuvanje kultumih wrijednosti i njihova kreativna promocija porastom kultume potroSnje i institucionaliziranjem kultumoga i kreativnoga sektora kao
tvorca novih sadrzaja izraslih na kulturi Republike Hnatske. S obzirom na to da nov trendovi globalne ekonomije donose rasprave o
konceptualiziranju kulture industrije, kreativne industrije i kreativne ekonomije te o ustroju ovih fenomena za koja se jo$ wvjek traze najbolja
rieSenja, prema rijeCima organizatora, cilj Kreativne riznice jest aktivno i kontinuirano ukljuCivanje svih struktura drustva u oblikovanje kultume i
kreativne industrije Republike Hrvatske populariziranjem njezinih kljuénih sadriaja.[s] Partneri u organiziranju Kreativne riznice 2016. su:
Ekonomski fakultet u Osijeku, Institut za znanstvena i umjetnicka istrazivanja u kreativnoj industriji — Andizet, Odjel za kulturologiju i Studentski
zbor Sweucilista J. J. Strossmayera.

Nedwojbeno, utjecaj Kreativne riznice dalekosezan je te dotice swve slojeve drustva. S obzirom da je organizirana kao ,jpopularizacijski simpozij*
Kreativna niznica apelira na sve strukture drustva koje swojim dolaskom mogu izraziti potporu kultumom i kreativnom sektoru te doprinijeti njegow

populariziranju. Tu se naglasak stavja na svakog pojedinca kao i na svaku kultumu/kreativnu aktivnost. Poruka tako organiziranog simpozija jest

Web2

converted by Web2PDFConvert.com



http://www.uaos.unios.hr/artos/images/2.jpg
http://www.efos.unios.hr/kreativna-riznica/otkljucajte-i-zavirite-u-bogatu-kreativnu-riznicu-na-ekonomskom-fakultetu/
http://www.web2pdfconvert.com?ref=PDF
http://www.web2pdfconvert.com?ref=PDF

da je svako oplemenjivanje druStvene zajednice i poticanje razvoja na€ina dozZiljavanja okruzenja, neovisno o izabranom mediju, wrijedno
pozomosti i osobnog aktivizma. Povezanost kvalitete Zivljenja i kultumoga uzdizanja posjecivanjem ili aktivnim sudjelovanjem u kulturnim

dogadanjima te pitanje vaznosti kultumih dogadanja u lokalnoj sredini poticaj su za razvitak gospodarskih, socijalnih i kultumih sadrzaja.
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