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Komunikacijska teorija simbolickog priblizavanja na primjeru britanske komic¢arske

skupine Monty Python

Sazetak: Jedna od komunikacijskih teorija pomocu koje se stvaraju i prenose znacenja, osim teorije simboli€kog interakcionizma, koordiniranog
upravjanja znaCenjem ili teorije pravila, konstruktivizma, narativne paradigme i teorije druStvene konstrukcije stvamosti je i teorija simbolickog
pn'bliia\anjam, o kojoj ¢e u ovom radu biti rijec. Komunikacijska teorija ¢e biti opisana na primjeru britanske komicarske skupine Monty Python i
njenih €lanova. Oni u svom umjetnickom izri€aju Sto ga plasiraju u jawost putem jakog, tada joS nowog medija (televizije), koriste razlicite
mogucnosti. Svoje teme fantazija ,pricaju” kroz pri¢e, Sale, viceve, metafore, anegdote ili druge pripovjedne oblike. Time prikazuju i swoj jedinstven
dozivijaj znaCenja razli€itih simbola za percepciju stvamosti kojom se predstavjaju jawnosti, za ow grupu imaju. Prikazat ¢e se Pythonowi kao
komicarska skupina, ¢imbenici koji utjeCu na stvaranje kohezije u skupini, zatim i posljedice koje kohezija na njih kao skupina ima. Nawest ¢e se i
nekoliko primjera kojima se dokazuje simboliCko priblizavanje owe jedinstvene skupine pojedinaca kroz prikaz spektra mogucéosti njihovog
pozamasnog umjetnickog opusa.

Kljucne rijeéi: simbolicko priblizavanje, fantazije, simboli, Monty Python

Kako Cerepinko[z] nawodi, ,teoriju simbolickog priblizavanja osmislio je Emest Bormann, profesor sa sweuciliSta u Minnesoti, a sama
teorija nastavja se na zakljutke Meada i drugih znanstvenika koji su istrazivali pitanja interakcije simbola i konstrukcije drustvene stvamosti.
Bormannova teorija bavi se pitanjem stvaranja zajedni¢ke stvamosti unutar malih grupa, a evaluirala je iz metoda retoriCke kritike. Njegova osnovna
hipoteza je da dijeljenje grupnih fantazija stvara simboli¢ko priblizavanje. Pod pojmom fantazija Bormann podrazumijeva kreativan i maStovit opis
dogadaja koji zadowoljava psiholoSke ili retoriCke potrebe grupe, a koji su se dogodili ili izvan grupe, ili u njenoj proSlosti, ili buducnosti. Fantazije
su ispri€ane kroz prie, Sale, Viceve, metafore, anegdote ili druge pripovjedne oblike, a ne opisuju dogadaje koji se dogadaju 'owdje i sada', kada je

grupa na okupu. Fantazije su, dakle, priCe kojima €lanovi grupe dijele swoja zajedniCka iskustva, Eesto popracena i emocijama koje pojedini
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Clanovi grupe ili cijela grupa imaju u vezi s odredenim dogadajem.”

Kao znanstvena teorija pomoc¢u koje se promatra interakcija i kohezija malih grupa pojedinaca, teorija simbolickog priblizavanja, iako je
jednostawna, prilicno je i obe¢avajuca. Vjerodostojna je znanstvena teorija jer ispunjava cilieve znanstvene spoznaje i zadowljava standarde
znanstvenih objasnjenja o rezultatu, relativnoj jednostawnosti i mogucnosti prakti¢ne uporabe. Sluzi kao priznati pokusaj kombiniranja znanstvenog
i humanistickog pogleda na predmet istrazivanja. U nekim slucajevima zadowljava standarde humanisti¢ke estetike privanosti, zatim zajednice
koja obitava oko nekog karakteristicnog i, za njene ¢lanowe bitnog, oblika sporazuma i nacine reforme drustva, opcenito.

Teorija simboli¢kog priblizavanja temelji se na ideji da ¢lanovi odredene skupine, prije svega, moraju posjedovati, a potom i razmjenjivati
swoje osobne fantazije koje sadrze ili otkrivaju emocije. To ukljuCuje i vizije dogadaja ¢lanova skupine iz proSlosti, odnosno percepciju onih koji se
mogu dogoditi u buducnosti. Fantazije su kreirane pomoc¢u mi$ljenja, stavova, sustava wrijednosti i vanjskih utjecaja, kako bi se uopcCe formirala
kohezivna skupina. To ipak ne ukljuCuje nikakw komunikaciju koja se usredotoCuje na ono $to se trenutno dogada unutar skupine. Tako
Bormannova teorija simboli¢kog priblizavanja pruza jednostavnu strategiju istrazivanja odnosa ¢lanstva u odredenoj skupini.

Jedna od najplodonosnijih i najposebnijih predstawnika britanske komedije, skupina je jedinstvenih pojedinaca, redom intelektualaca,
Monthy Python, koja swoje jawno, zajedni¢ko, umjetnicko djelovanje zapoCinje 1969. godine, serijalom ,Lete¢i cirkus Monthya Pythona“,
prikazivanom na britanskoj, jawnoj, nacionalnoj televiziji, BBC-u.

Pythonovski umijetnicki izricaj, a time humor, toliko su jedinstveni, osebujni i izrazito intelektualno naglaseni pa ¢e biti zanimljiv izazov
proucavati njihows komunikaciju teorijom simbolickog priblizavanja i fantazija. One su snimljene u price, Sale, viceve i anegdote kroz razli¢ite teme,
nacine, oblike i forme i ,ispricane” kroz sve oblike pythonovskih umjetni€kih ostvarenja. Elementi koji €ine njihov umjetnicki diskurs semanticki
uskladenim, vise su nego otiti. Cinjenica o njihovom mastovitom, pythonowski raznolikom, prije svega, humoristiénom, opusu, daje kredibilitet
owom nacinu istraZivanja komunikacijske teorije.

Monty Python predstavja zajednicki dogovoren naziv grupe britanskih komi€ara, koju su €inili Graham Chapman, John Cleese, Terry
Gilliam, Eric Idle, Terry Jones i Michael Palin. Naziv za televizijsku seriju oko koje se ova skupina pojedinaca okupila (Lete¢i cirkus Montyja
Pythona) dogoworen je u suradnji s BBCjem. Nacionalna televizijska ku¢a je na owom leteéi cirkus® u naziw nowog serijala inzistirala,
predstavjajuci time autoritet, ali i uniformiranost naziva ostalih emisija koje su tada prikazivali. Poruka je bila usmjerena na neograni¢enost
raspona tema humoristi¢kog serijala. O tome kako je dodano ime ,Monty Python®, koje sugerira da se radi o muskoj, konkretnoj osobi, a u
stvamosti Vjerojatno nije postojala, u njihovoj autobiografiji opisuje Michael Palin: ,Sjedili smo na nekom mjestu i Eric (Idle) reCe: 'Bi li to mogao biti
kakav zapusten agent showbuisinessa? NeSto kao Monty?' John (Cleese) tada reCe: 'A Sto kazete o neCem opasnom, prijete¢em, kao Python?' |
odlucili smo - Monty Python. 3]

Palinovim prepriCavanjem ove anegdote o nastanku samog imena skupine, iza kojega se krije i maStowitost inteligencije ovih Sest i
pojedinacno genijalnih individualaca, da se zakljuciti kako su i ime swojoj grupi dali na nacin da su se koristila obiljeZja teorije simbolickog
priblizavanja, jer su pri jednostavnom formiranju zajednickog zaklju¢ka razmjenjivali osobne fantazije koje im sugeriraju odredeno znacenje. Pri
spomenu na Pythonowce i prije i danas to¢no se zna(lo) na kojih se Sest ljudi to konkretno odnosi(lo), dakle i imenom su obiljezeni kao simboli¢no
priblizena skupina.

U zajedni¢kom radu wvjek su svi sudjelovali u smisljanju skeceva. Ideje su smisljali prvo u neobi¢nim, kreativnim dwojcima, a zatim bi se
svi okupili i odluivali koje su teme za skeCeve dowoljno dobre za realizaciju u emisiji, dajuci pri tom zajednicke postake svakom pojedinom
ske€u. One, za koje su zakljucili da ih predugo zamaraju swjim zauSetcima, jednostano su odbacivali. To sve ukazuje i na €injenicu kako su
sami sebi i swojim ostvarenjima bili najveci kritiCki filter, a kako je svaka ideja o skeCu morala biti grupno konzultirana, zawSena i odobrena, njihove
fantazije doimaju se koheziwnima, a umjetnicki diskurs semanticki i simbolicki Cine uskladenim.

Razli¢ite razine komunikacije Pythonovaca unaprjedivale su i njihove medusobne odnose, Sto je joS jedan od dokaza kako se njihovo
stvaranje i prenoSenje znaCenja umjetni¢ke poruke koje plasiraju u javnost moze opisati teorijom simboli¢kog priblizavanja.

Clanov komicarske skupine Monty Python svoj umijetnicki izri¢aj iskljuivo su gradili na platformi koja se odiikovala specifiénim i
jedinstvenim, inteligentnim humorom. Inspiraciju i korijenje prepoznavali su u stvamosti, zbilji, istini, ironiji. Dodavali su im swje zajednicke,
umjetniCke, fantasticne elemente, kojima bi uglawnom prikazivali svakodnewne situacije, osobe, pojave, postavjene i ismijane njihovim
perspektivama dozivjaja istih. Time su swj izri€aj dozwolili ponekad tumaciti i na razliCite nacine, iskoriStavajuéi time puninu moguénosti
razliCitoga, ali i naglaSavajuci da je to dozwoljeno namjemo.

Osebujnost onoga $to je kasnije prozvano pythonowskim stilom, sastojala se od skeCeva koji bi Cesto, na pni dojam, djelovali
besmislenima i medusobno nepovezanima, a nerijetko ne bi ni imali zawSetak, dok u nekim slucajevima ne bi postojao niti poCetak. Ironi¢no
mozda, ali sve to samo dokazuje genijalnost tijeka zajednickih fantazija na odredenu temu ove komicarske skupine.

Kako bi odredena grupa ljudi uopce funkcionirala kao zajednica, tako i Pythonowci, svih Sest ¢lanova, moraju imati potrebu za ¢estom ili,

ujetno reCeno, trajnom medusobnom, interpersonalnom interakcijom. Na taj nacin priblizene jedinke i zadowljavaju razlicite potrebe, kao Sto je

emocionalna podrSka, osje¢aj sigumosti, zastite ili pripadnosti i izrazavanje swog osobnog drustvenog statusa ili identitetal4l.  Glanovi owe
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komicarske britanske skupine su potrebu za medusobnom interakcijom stvorili, Cini se na pni dojam, priliéno spontano, jer su prno djelovali i
umjetnicki i osobno kao pojedinci, a niti jedan od njih se primamo, kroz swoje temeljno zanimanje, nije bavio glumom ili srodnim oblicima
scenskog nastupa.

Grupe se formiraju uglavnom iz dva razloga: zbog obaujanja odredenog posla ili zadowoljenja odredenih druStvenih potreba. Ta dva razloga
nisu nuzno strogo odijeljena jedan od drugoga, $to se vidi na i primjeru Pythonovaca. Njihove su grupne, medusobne veze toliko jake i isprepletene
da svakog €lana puno rjede u jawnosti i danas dozijavaju kao zasebnu jedinku drustva, nego kao Pythonowvca, iako svi imaju pojedinane, osobne
stawowe, ujerenja, misljenja i cilieve, a swoj umjetnicki i jawni rad su neki od njih i nastawvili samostalno.

Da bi Pythonowi kao grupa mogli djelovati kohezivno, treba uzeti u obzir i Cimbenike koji na to utjeCu. Ciljevi i norme u radu i u iznoSenju
stavova grupe morali su unaprijed i Sto jasnije biti definirani, a ono $to je bilo bitno pri radu na ske€evima je da rade zajedno i da su smijeSni, s tim
da teme nisu bile zadane. | to smijesni, ukoliko je moguée, Sto Sirem krugu ljudi. To je bio prili€no kompliciran zadatak, iako tako ne zwi€i na pri
mah. Ipak je i John Cleese dwjio o kategoriji smijeSnoga u njihovom izricaju, aludiraju¢i time na Cinjenicu kako nisu ponudili nikakwi
,tradicionalnu® gradu pa bi to za posljedicu moglo imati situaciju da je ,LeteCi cirkus Monthya Pythona® mogao biti pni humoristi¢ni program koji
ne izaziva smijeh kod gledateljstva BBC4a. %)

Ipak, pozitivnim powatnim porukama koje dobivaju od svjetske jawnosti i obozavatelja njihovog rada i danas, dalo bi se zakljuciti kako su
swoj posao shvatili prilicno ozbiljno (iako je bio nasmijati) i ispunili su, prije svega, swoja oCekivanja pa onda i ona upuéena od Sire jawosti. Time su
se Cak i kao pojedinci s\jesno stavili u odredenu wstu medusobne ovisnosti jednih o drugima, Cineci tako Ewstu kohezivnu vezu.

Jedan od ¢imbenika koji utjeCu na koheziju grupe je njena \eli€ina, Sto nije predstavjalo problem jer je broj ¢lanova Montya Pythona (Sest
osoba) odli€an za timski rad i donoSenje zajednickih odluka, Sto su Pythonowvci u swojim javnim nastupima i dokazali.

Odnos u kaji su bili medusobno stavjeni nikoga od njih nije isticao kao voditelja, predstawnika ili Sefa, svi su radili sve i takoder je utjecao
na koheziju grupe. lako su se znali posvadati oko materijala, nikada nije bilo spomo tko ¢e koju ulogu glumiti u ske€evima. Jedino Sto je za
Pythonowce radila samo jedna osoba u grupi, nadrealisticke su animacije, takoder bitne za vizualni identitet serijala. Nastale maStovitoScu i
talentom Temyja Gilliama, jedinog Amerikanca u owoj britanskoj supini. One su do danas ostale vizualni peat Pythonovaca. Svi su oni
intelektualci s diplomama Oxforda ili Cambridgea (osim Terrya Gilliama, kaji je diplomirao na kalifornijskom koledzu Occidental), ali i s priliéno
izrazajnim osobnostima, koje su ih isticale od ostalih pojedinaca u druStwi pa i gradile jedinstvenu grupnu sliku.

Jedan od ¢imbenika koji je takoder bitan za utjecaj na grupu je i vanjska opasnost, bez obzira na koji nacin se ona dogada. Medutim,
Pythonowci su toliko posebna i jedinstvena, time i kompaktna skupina, da su vanjski utjecaji pa tako i eventualna opasnost u njihovom slu€aju
prilicno teSko penetrirali u grupu i stanje zajedni¢kog tijeka s\ijesti.

Imali su swoje fanove Sirom svijeta, engleski jezik kaji je u svijetu prilicno Cesto koriSten, omogudio im je, Cini se, lakSe slanje poruke, a
mediji preko kojih su odasiljali svoje umjetniCke poruke rasirile su se sa serija na filmowe, glazbu, knjige, kazaliste i razli¢ite jawne nastupe. Postali
su swjewstan britanski izvozni proizvod pa i kulturoloski fenomen. S obzirom na to koliko su dugo godina radili zajedno i to su swe potpisali
zajednickim, Monty Python nazivnikom, pretpostavka je i da su kao ¢lanovi pojedinacno bili svojim osobnim nagradama (honorarima) zadovoljni.

NajjaCa posljedica, koju su Pythonowi osjetili kao grupa kohezijom, fenomenalna je medusobna, inteligentna komunikacija, koja se
primjecuje u njihovim umjetnickim ostvarenjima. O tome svjedoCe i slikom njih kao skupine koju plasiraju u jawnosti, bez obzira je li ta
komunikacija imala pozitivan ili negativan predznak. Sigumo je i to kako su Pythonowci bili svojim radom zadowoljni i ispunjeni.

Vjerojatno su imali i osjecaj da rade nesto bitno za ukupno, jawno dobro, ali na njihovoj grupi swojstven nacin, komedijom i smijehom, Sto
automatski povecava ucinkovitost rada grupe pa ih daljnja ostvarenja Cine joS zadowljnijima. Te su posljedice kohezije u ovom slucaju, reklo bi se,
uzro¢no-posljedi¢no neprekidno povezane.

Ne treba ni napominjati koliko je BBC, pod &ijim je pokroviteljstvom snimana serija, profitirao i to ne samo materijalno, ¢ime se dokazuje
kako je imala u€inka norma Pythonovaca da su smijeSni i da su zajedno i na Siru organizaciju, kojoj su na neki nacin, primamo pripadali. Ne misli
se pri tom na ¢lanove skupine osobno, nego na Pythonowce kao BBCHev ,projekt.”

Kako su stworili toliko jasan, izgraden i osebujan izri€aj, time i stav u jawosti o grupi, posljedica koja se inate kohezivnim grupama
dogada da teze prihvacaju promjene, na njih kao skupinu, Cini se, nije utjecala na negativan nacin. Reklo bi se prije da su oni, uinivsi sebe,
Pythonowce, i kulturoloSkim fenomenom, nametnuli neke nove smjemice pogleda na teme koje jawno razmatraju svojom umjetnoScu. Svakako ne
ostavjaju javnost ranodugnima, naprotiv. Cini se kako je opéeniti doZivljaj Pythonovaca u javnosti ,udaljen” izmedu dvije todke krajnosti: ili ih vole
ili ih ne vole!

Primjeri koji dokazuju teoriju simbolickog priblizavanja na ¢lanovMma britanske komi€arske skupine Monty Python prilicno su raznoliki.
Ako se analizira struktura i forma sadrZaja serijala Lete¢i cirkus Montya Pythona, treba uzeti u obzir kako su se epizode kreirale ovisno o temi i
nac¢inu na koji se interpretira. Serija se emitirala u 45 zasebnih emisija, koje su trajale 29 i pol minuta. To se nije mijenjalo sve Cetiri godine
shimanja serijala. OponaSajuci televizijske emisije utemeljene na mjeSavini zabawe i informiranja, liSavajuéi ih logickog smisla, od forme koju su
oponasali zadrzali su samo goli, formalni okvir i vanjski izgled, ¢ime su pokazali osebujan umjetnicki izri¢aj.
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Elementi jezika i izraZavanja kojim se ova grupa koristi, o€ituju se u konstantnom eksperimentiranju, dovode¢i time pri€u koju prezentiraju
priliéno Cesto do krajnjih posljedi¢nosti, kako formom, tako i sadrzajem. Kako je njihov pristup formi obiljezen svijetom kaji kroz svoj rad kriticki
promi$ljaju i ironi¢no interpretiraju, ne pridrzavaju se unaprijed odredenih modela televizijske komedije. Skecevi su osnowni formalni element na
kojima se strukturiraju epizode serijala, a buduéi da su kratki, moze se koristiti mnoStvo tema, kojima njihova intelektualna elokventnost i Sirina
razmi$ljanja dolaze do punog izrazaja. Ono $to takoder obiliezava umjetnicki izriCaj Pythonovaca, s obzirom na kulturu iz koje potjeCu pa tako i
nacin izrazavanja i zauzimanja stava, vezujuci ostvarenja na bit engleske kulture i druStva, moze se definirati sintagmom engleskog (britanskog)
smisla za humor.

Svijet likova koji su prezentirani u serijalu Leteci cirkus Montya Pythona karaktemo bi se, prije svega, mogao opisati pretjeranim na bilo
kaji nacin. Kako se komedija s negativnim obiljezjima i inaCe temelji na pretjerivanju, ono Sto Pythonowci swojim, uglawnom ludim ili glupim likovima
rade, demaskiranje je i ismijavanje, Sto Cine detaljno i izwsno.

Po Bormannu su glawa snaga teorije simboli¢kog priblizavanja upravo ideje o fantazijama, koje su specificne za grupu u kojoj se
dogadaju. Teme o kojima Pythonowci komuniciraju prili¢no su Sarolike, dok je osnowna ideja i misao-vodilja da je konacni proizvod smijeSan. U
swjim filmovima tako, npr., na swoj nacin propituju smisao Zivota, prepriCaju svoju legendu o Svetom gralu, kroz Brianov Zivot komuniciraju o
krS¢anskoj ikonologiji, dok samim naslooom filma A sada, nesto sasvim drugacije, Salju jawosti poruku propitivanja smisla razlicitoga,

drugacijega i daju swoju percepciju.

Zakljucak

Posao kojim se ¢lanovi britanske komicarske skupine Monty Python bawe je nuzno javan, jer swoj umjetnicki izriCaj ostvaruju putem
razligitih wsta medija. Cinjenica da su bili komi&ari, ironizirajuéi kronigari, pro britanskih pa onda i svietskih dogadaja, pojava i liénosti iz proglosti,
mitologije, religije, sadasnjice wemena u kojem su egzistirali, ali i (ne)s\iesni vizionari buducih drustvenih dogadaja, njihov umjetnicki izri¢aj nuzno
tjera na koristenje razli€itih tema, motiva, formi, nacina i simbola. To ¢ine maestralno, ponekad toliko uverljivo da se sti¢e dojam da je swe Sto je
plasirano u jawost dio njihove grupne fantazije i realnosti. Nastupajuéi prema jawosti u tolikoj sinergiji, pokazuju elemente teorije simbolickog
priblizavanja, dok je kohezija njihove grupe éwst element na kojem grade svoje zajednistvo.

Pythonovske umjetniCke transformacije dokazuju grupnu \iziju, neospomi inteligent i talent, sawSenu originalnost grupe i daju im
prepoznatljiva, jedinstvena grupna obiljezja u svjetskoj jawnosti.

Kako swojim radom nikoga ne ostavjaju ravnodusnima, na gledatelju je da procijeni voljeti ih i Stovati ili ipak ne, Sto ovsi o stavovima,

sustaw wrijednosti, mjerilima i osobnim karakteristikama pojedinca u drustw, kojem Pythonowei ,prosipaju swoje bisere®.
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