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KOMUNIKOLOSKI PRISTUP STVARALASTVU IVANE BRLIC-MAZURANIC U
DIGITALNIM MEDIJIMA

Sazetak

Suvremeni mediji sveprisutni u drustvenom, ali i privatnom zivotu ¢ovjeka ulaze u uporabu i
u obrazovanju. Narocito se to odnosi na stvaranje nastavnih materijala i digitalizaciju $kolske grade,
posebno knjizevnog stvaralastva hrvatskih pisaca. Kako bi se knjiZzevnost priblizila citatelju,
suvremeni mediji omogucavaju svojim korisnicima jednostavniji i laksi pristup knjizevnoj poruci.

Ovim se istrazivanjem nastojala provjeriti i analizirati didakticka funkcija medija kao
posrednika stvaralastva Ivane Brli¢ -Mazurani¢ u razli¢itim digitalnim oblicima koja se pojavljuje
kao izvor informacije, instrument stvaranja ili prijenos informacije izmedu Kkorisnika (ucenika) i
djela. Kvantitativnim utvrdivanjem digitalnoga postojanja oblika pojedinoga knjizevnog djela
spomenute knjizevnice, dobivaju se vrste, oblici 1 na¢ini njihove pristupacnosti mladim citateljima.

Klju¢ne rijeci: novi mediji, nastavni materijali, Ivana Brlic-Mazurani¢, digitalizirana knjizevna
djela

1. Uvod

Jedan od cjelovitih sustava promatranja svijeta jest i komunikacijski u kojem se na
znanstvenoj osnovi komunikacijskim procesima bavi komunikologija® koja je danas u svijetu jedna
od strateSki najvaznijih podrucja istrazivanja i unapredivanja. U osnovi komunikacije jest prijenos
misli i poruka, a njezini osnovni oblici temelje se na znakovima i zvukovima (Kesi¢ 1997: 4).
Komunikacija je danas sastavni dio suvremenog ljudskoga druStva. Zahvaljuju¢i suvremenoj

'Komunikologija je interdisciplinarna znanost koja istraZuje najraznovrsnije oblike komuniciranja izmedu Zivih bi¢a, a
obuhvaca proucavanje sadrzaja, oblika i tehnika priopcavanja, istrazivanje smisla poruka i nacina njihova prihvacanja,
te uCinka poruka §to  protjeCu izmedu  poSiljatelja 1  primatelja.  (Hrvatska  enciklopedija,
http://www.enciklopedija.hr/Natuknica.aspx?ID=32687 posjet 3. rujna 2015.)
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tehnologiji komunikacija uvelike mijenja i komunikaciju medu ljudima. Komunikacija medu
ljudima razvijala se od usmene ka pisanoj, od izuma tiska do masovnih medija, od analognih do
digitalnih medija i multimedijalnog umrezavanja. Samoj komunikaciji putem interneta u osnovi je
Mensch-Maschine-Kommunikation (Schulz 1994: 140). Takav nacin komunikacije podrazumijeva
postojanje ra¢unala kao posrednika koji prenosi informaciju do primatelja.

Zahvaljujuci velikim memorijskim kapacitetima kompjutora , danas je moguce sva ljudska
znanja uskladistiti u tim ekstrapsihickim memorijama i staviti ih na raspolaganje svakom covjeku, a
ne samo pojedincima. Time se konacno stvaraju pretpostavke da svi ljudi ovladaju znanstvenim i
tehnickim informacijama covjecanstva, Sto je sve do sada bilo nezamislivo... (Plenkovi¢ 1993: 72).
Plenkovi¢ (1993) smatra da bez transponiranja informacije u neki komunikacijski medij (govor,
vidni kanal, elektromagnetske valove, pismo) informacija ostaje nevidljiva i ne¢ujna svim ljudima
osim autora. Zato se kaze da je medij takav kakva je i prometna vrijednost informacije. Isto tako ,
izmedu poruke i medija uvijek postoji meduovisnost u kojoj se razvijaju i poruka i medij (Plenkovié¢
1993: 79).

U radu se prema Lasswellovoj formuli? istrazuje komunikacija na internetu koja obuhvaca
osobe i organizacije koje sudjeluju u nastanku i Sirenju medijskih sadrzaja®, u ovom slu¢aju sadrzaja
koji sluze u didakticke svrhe. Ovo podrucje istrazuje nacin rada, karakteristike sadrzaja koji se
prenosi i oblike i vrste dostupnosti medijskog sadrzaja. Sadrzaj je knjizevnoumjetnicki tekst koji se
pojavljuje transponiran u jednom od medija u razli¢itim umjetnickim iskazima i Zanrovskim
vrstama.

2. Novi mediji i njihova funkcija

U komunikacijskim znanostima medij* je u osnovi tehnicko ili fizitko sredstvo pretvorbe

poruke u signal koji se moze odaslati kanalom (Zgrablji¢ Rotar 2005: 3).
Mediji se dijele na tiskane, elektronske i nove medije® ili na tradicionalne (stare) i suvremene
(nove), a moguce ih je podijeliti i prema drugim kriterijima kao npr. prema ulozi u
komunikacijskom procesu, prema stupnju javnosti ili prema strukturi i broju medijskih elemenata.
Medij se najcesce tumaci kao “nositelj znakova, odnosno informacija ili sustav znakova odnosno
informacija, koji omogucuje/podrzava komunikaciju izmedu najmanje dva partnera (Dichanz, H. i
Kolb, G. 1974: 21).

Nove medije® obiljezava gotovo neogranien broj kanala komunikacije, velika dostupnost,
vrlo razli¢iti sadrzaji, velikim dijelom specijalizirani pa stoga manje prijemljivi masovnom
auditoriju (Lullu 2000: 124). S druge strane, mnogi smatraju da mediji mogu poticati kriticku
svijest primatelja, ali i doprinijeti multiplikaciji razli¢itih auditorija. Masovnost auditorija daje
ljudima ,,realnu mo¢ populistickog stila“ (Webster, Phalen, 1997: 21 prema Ilisin 2006: 20).

Lasswellova formula: ,,Who says what in which channel to whom with what effect? (Harold D. Lasswell 1948:37). U
prijevodu: Tko kaze §to na koji na¢in kome s kojim uc¢inkom?

® Prema Kunczik, M. i Zipfel, A. (2006 : 5)

*U Zakonu o medijima iz 2004. stoji: Mediji su novine i drugi tisak, radijski i televizijski programi, programi novinskih
agencija, elektronicke publikacije, teletekst i ostali oblici dnevnog ili periodicnog objavijivanja urednicki oblikovanih
programskih sadrzaja prijenosom zapisa, glasa, zvuka ili slike”.

> Prema Lipovéan (2006: 21)

®Danas se uz pojam novih medija koriste i pojmovi elektronicki, digitalni, interaktivni ili multimedija. Pod novim
medijima podrazumijevaju se oni koji omogucavaju digitalno prenosenje razlicitih datoteka.
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Funkcija medija je dvostruka: on je nositelj informacija i/ili posrednik u njihovu prijenosu. (Rodek,
2007: 8).

T. Martini¢ (1994: 72-3) navodi Sest funkcija masovnih medija: informacijsku (tvorba i skupljanje
obavijesti), selekcijsku (izbor i objaSnjenje primljenih informacija), eksplikacijsku (koriStenje
obavijesnih sadrzaja za stvaranje koherentnih predodzaba), edukacijsku (prenoSenje znanja i1
kulturnih vrijednosti), zabavnu (odmor, opustanje, razonoda) i estetsku ( stvaranje specifi¢nih
medijskih estetskih oblika).

Temeljna vaznost medija lezi u tome Sto postizu ucinak koji doprinosi uspjehu komunikacije. Taj
ucinak je u posredovanju. (Nadrljanski 2007: 529). Potter (2001) smatra da se iz medija uci, mediji
imaju posljedice na znanje.

S didaktickog glediSta mediji sami po sebi ne djeluju izravno na ucinak ucenja. Njihovo djelovanje
se ostvaruje posredno — oni tek otvaraju nove mogucnosti za didakticko-metodicku organizaciju
ucenja (Rodek 2011: 10-11).

3. Obrazovanje uz pomo¢ novih medija

Elektronicki mediji obiljezili su proslo stoljec¢e tehnoloskim promjenama koje su utjecale na
dotadasnju komunikaciju i omoguéile potpuno nove oblike komuniciranja u 21. stolje¢u. Rac¢unalo
se kao medij koristi u svakodnevnim aktivnostima od onih poslovnih do njegove uporabe u
slobodnom vremenu pojedinca. Moze se rec¢i da zivimo u vremenu sveobuhvatne informatizacije.
Razvojem informativno-komunikacijske tehnologije (IKT) sve viSe se komunicira pomo¢u medija:
slanjem SMS poruka, elektronickom postom, drustvenim mrezama (Facebook, Twitter), preko web
stranica, chatovima, internetskim forumima, internetska telefonijom (Skype).

Ovaj komunikoloski aspekt odrazio se i na odgojno-obrazovni proces. Kod mladih
generacija ovakva komunikacija stvorila je novi jezik. Jezik, naime, nikada nije izgledao onako
kako izgleda danas kao S§to se vidi u uporabi raznih osjecanika, skracenica, akronima, slogovnih
skradenica, duzih skraéenica..(Filipan-Zigni¢ 2012). Taj novi jezik medija &ija je uporaba posebno
popularizirana kod mladih generacija, ukazuje na popularnost koristenja elektroni¢kih medija, $to
je u konacnici potaknulo pojedince da te medije iskoriste u didakticke svrhe tako da u njima
omiljenom mediju (internetu) uéenicima omoguée pristup hrvatskoj knjizevnosti. U tom slucaju
govorimo o medijskoj didaktici ili “ucenju s medijima” uz koriStenje medija, a zbog postizanja
obrazovnih ciljeva (Uldrijan 2011: 185).

Obrazovanje uz pomo¢ modernih interaktivnih medija je znatno kvalitetnije u odnosu na
klasi¢ne metode obrazovanja. Digitalizirane se informacije mogu lakSe postaviti potpomognute
slikom, animacijom i zvukom, istovremeno djeluju na vise osjetila daju¢i potpunu informaciju.
Prednost online sustava je u brzini protoka informacija i u mogucnosti njihove aktualizacije
(Nadrljanski et al. 2007: 528).

Digitalni mediji osim prijenosa informacije omoguéuju i nove pristupe porukama i sadrzaju
koji bitno mijenja nacin recepcije primatelja. Na recepciju primatelja (ovdje ucenika) mediji
viSestruko utjecu jer su blizi njihovom dozivljavanju svijeta, a uz to mediji su dio zivota novih
generacija. Poruka koju svakodnevno primaju danas je viSesenzorna, brza i zanimljiva s mnoStvom
kratkih informacija, dojmljiva i agresivna.
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Medijsko okruzenje za ucenje obogaéeno je u zadnjih desetak godina brojnim obrazovnim
projektima na najvecoj komunikacijskoj mreZzi koju je Covjecanstvo stvorilo — internetu (Jollife, A.,
Ritter, J. and Stevens, 2001) U literaturi govorimo o online u¢enju, uc¢enju na daljinu te o ucenju
utemeljenom na web-u. (Matijevi¢ 1992) U¢iti uz pomo¢ rac¢unala i interneta moguce je ve¢ od
prvih dana Skolovanja. Posebno vazno pitanje za uporabu multimedija 1 interneta za ucenje i
poucavanje jesu pitanja kriterija za izbor didaktickog modela te didaktickih strategija koje su
ugradene u multimedij (Matijevi¢). Tim problemima bavi se multimedijska didaktika (Issing 1994,
Issing 2002).

Danas se u suvremenoj Skoli uvode novi mediji, ali nekriti€¢ki u primjeni (Matijevi¢, 1)

Isti¢e se mo¢ medija u prijenosu znanja i poticanju i pomaganju ucenja. U Skolama se nerijetko
koristi Power Point prezentacija, film, DVD ili drugi multimediji, pojavljuje se hipertekst.
Na Skolska postignuc¢a i pozornost ucenika ne utjeCe samo vrsta medija 1 sadrzaj nego i vrijeme
provedeno s jednim od medija. Tako je vecina istrazivaca zakljucila da je idealno da dijete provede
manje od dva sata dnevno u kontaktu s medijima. Vazno je znati da djeca nisu rodena za medije, ali
Sto su vise izloZena razli¢itim medijima to se njihov nacin primanja poruke mijenja. Za neke medije
djeca smatraju da moraju uloziti viSe napora pa ¢e i taj napor uvjetovati hoée li informaciju iz
medija spoznati dublje ili povr$no (Cohen i Salomon 1979). Isto tako na primanje informacija s
medija utjeCe i kontekst i okolina. Djeca koja su prethodno pripremljena za provjeru razumijevanja
sadrzaja, primljenog na nekom od medija, pazljivija su i usredotocenija na materijal tako da bolje
uce (Salomon 1983).

Medutim, u Skolama se vrste medija i sadrzaji na medijima uglavnom koriste za povezivanje
razlicitih aktivnosti ili u vrti¢ima za ,,smirivanje* djece 1ili tzv. ,,quiet time*, a rjede kao instrument
poucavanja. (Strasburger, Wilson, Jordan 2009: 111).

4. Digitalni urodenici ili net-generacija

Istrazivanja koja su provedena prije dvadesetak godina pokazuju da djeca potroSe viSe
vremena s medijima od svih aktivnosti osim spavanja. Isto tako, dok odrastaju viSe ¢e vremena
provesti gledajuéi televiziju, nego boraviti u ucionici (Hearold 1986).

Posljednjih godina stasala je nova generacija koju je obiljezila digitalna revolucija. Ovu
generaciju odredila je raSirena uporaba medija, digitalnih tehnologija i informacija. Trec¢inu
vremena provode ispred televizora, racunala, koriste¢i internet, mobilne telefone, tablete, mp3
playere 1 sl. Prirodno kontroliraju tijek informacija, upijaju viSestruko viSe podataka od prethodnih
generacija, u¢e samo ono Sto odabiru, komuniciraju istovremeno na viSe nacina, istovremeno
obavljaju vise intelektualno zahtjevnih radnji (Bubonji¢ 2013) Svaki novi tehnoloski proizvod na
trziStu ova generacija brzo prihvaca jer vidi u njima zadovoljenje vlastitih Zelja. Javlja se i obrnuta
edukacija koja se ogleda u poucavanju roditelja u pristupu novim tehnologijama. To ukazuje na
potrebu mijenjanja tradicionalnog nacina Skolovanja koje bi se prilagodilo generaciji koja je odrasla
u vremenu interneta koji zadovoljava trenutnu potrebu za informacijom.

Internet je objedinio sve klasiéne masovne medije i postao nezamjenjiv dio svakodnevice
svakoga covjeka. Milijuni svakodnevno kreiraju i1 sudjeluju u dijeljenju korisnickih sadrzaja na
internetu. Internetska mreZa je postala univerzalni izdavacki medij, sredi$nje mjesto komunikacije i
obrazovanja. Internet je postala multimedijalna uc¢ionica koja nudi neslu¢ene moguénosti u sustavu
obrazovanja.
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Djeca i mladi, time sto su ih mediji socijalizirali, razvili su nacine koristenja medija koji su potpuno
razliciti od onih koje koriste njihovi roditelji. Oni ne prave razliku izmedu “svijeta” i “svijeta
medija”. Oni su djeca u svijetu interneta i internet je dio njihova svijeta. (Labas 2011: 37)

Djeca koja su odrasla uz racunalo “razmisljaju drugacije od nas ostalih. Razvila su
hipertekstualne umove. Oni skakuc¢u, kao da imaju paralelne kognitivne strukture koje ne djeluju u
sekvencama.” (Prensky 2001) Linearni nacin razmisljanja koji dominira obrazovnim sustavima

sada moze zapravo otezati ucenje mozgu koji se razvijao kroz racunalne igre i surfanje Internetom.
(Moore 1997)

Primjerice, ponovljena izlozenost racunalnim igrama i drugim digitalnim medijima razvija
vjeStine razmisljanja poput iSCitavanja vizualnih slika koje kao da predstavljaju trodimenzionalni
prostor (reprezentacijska kompetencija), poput visedimenzionalnih vizualno-prostornih vjestina,
mentalnih zemljovida, “mentalnog presavijanja papira” (tj. mentalnog predoCavanja rezultata
razli¢itih oblika presavijanja poput origamija, a da se takvi oblici stvarno i ne naprave),
“induktivnog zakljuivanja” (tj. zakljuCivanja, oblikovanja pretpostavke i1 uoCavanje pravila
odredene dinamicke reprezentacije), “razmjestanja pozornosti” (kao $to je istodobno promatranje
viSe lokacija) te brzeg reagiranja na o¢ekivane i neoc¢ekivane podrazaje. (Greenfield, 1984: 4).

lako pojedinacno gledano te kognitivne vjeStine nisu nikakva novost, njihove kombinacije 1
ja€ina jest. Sada se nalazimo pred novim narastajem koji ima drugaciju mjeSavinu kognitivnih
vjestina svojih prethodnika — pred naraStajem digitalnih urodenika.

Zbog svog iskustva, digitalni urodenici teze interaktivnosti — brzoj reakciji na svaku od svojih
radnji. Tradicionalno im Skolstvo u tom pogledu pruza doista malo u usporedbi s ostatkom svijeta
(jedno je istrazivanje pokazalo da ucenici u razredu u prosjeku postavljaju pitanje svakih 10 sati).
(Graesser 1994. 104-107.) Stoga, nije istina da digitalni urodenici ne mogu pratiti nastavu vec
svjesno odlucuju to ne ciniti.

Istrazivanja koja se provode ve¢ desetlje¢ima pokazuju da neki edukativni televizijski
programi potic¢u djecu da shvate i prihvate nove rijeci dok s druge strane, nije dokazano koliko se
time usvajaju kompleksnije strukture jezika kao $to je gramatika (Naigles i Mayeux 2001). Jedna
longitudinalna studija u Njemackoj s dvjema usporednim skupinama kroz Cetiri godine dokazala je
pozitivhu povezanost edukativnih programa s postignu¢ima u citanju (Ennemoser i Schneider
2007). Jackson i ostali (2006) zakljuéili su da je djeci s poteSko¢ama u Citanju dobro pomogla
uporaba interneta kod kuce narocito zato $to se na taj na¢in podupirala tekstualna informacija.

Velicki i Velicki (2015) smatraju da za net-generaciju treba profesionalno prilagoditi
nastavne sadrzaje tako da oni stanu u ,,male ladice* kako bi ih prezentirali ucenicima. Danas
ucitelj mora pripremiti prezentaciju s kratkim recenicama i zanimljivostima da zadrzi pozornost
ucenika, mora prekidati predavanja s vizualnim prezentacijama i filmovima i mora biti zabavan.
Memoriranje kao vjestina zamijenjeno je sa zabavnim sadrzajima i tehnologijom koja pamti. To se
odrazava na loSije usvajanje gramatike, pisanja 1 preciznog povezivanja i zaklju€ivanja na S§to
upucéuju novija istrazivanja (Velicki 2015: 118).
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5. Digitalizacija nastavnih materijala i knjiZevnost

Digitalizacija nastavnih materijala, narocito knjizevnosti, omogucila je neslucene
mogucénosti didakticke primjene u obrazovanju i usvajanju knjizevnoga djela. Internet, odnosno
cyber prostor postao je mjesto na kojem se prenose gotovi knjizevni ostvaraji, ali i virtualni prostor
u kojem nastaju nova djela.

Vaupoti¢ (2013) istiCe, oslanjaju¢i se na Bahtinovu teoriju komunikacije i razmjenu iskaza
izmedu sugovornika, da osoba koja koristi hipertekst ili digitalni tekst ne moze stvarati iste slike
kao sam autor i zato nastaje vise slojeva autorstva. Npr. u klasi¢nom izdavastvu postoje tri uloge:
autor koji fiksira tekstualni material na neki od medija, urednik koji kriticki Cita tekst prije
publiciranja, izdavac koji stvara tekst u odnosu na ekonomski i politicki aspekt (Vaupotic¢ 2013).

Strehovec u svom radu Medmrezje in literature (2008: 124) govori o internetu kao mrezi
koja postaje i distribucija i reprodukcija i produkcija literarnih tekstova. Tako mnogi literarni
sadrzaji i mnoge zbirke postaju lako dostupni na jedan klik. Zato nastaju mediji koji omogucuju
oblikovanje novih literarnih sadrzaja blogova, viki tekstova, instalacija.

Vaupoti¢ (2007: 203) navodi hipertekstno pripovijedanje, softversku poeziju, interaktivnu
dramu, tekstovne rac¢unalne igre i blogove Koji su se pojavili osamdesetih i devedesetih vezani uz
literarne eksperimente. Postavlja se pitanje na koji nacin tradicija literarnog misljenja i ovladavanja
svijetom moze biti nadahnuta u novom kontekstu. Ona ukljucuje uz verbalnu i likovnu, zvuénu i
video prezentaciju.

Time digitalizirani literarni material za poucavanje postaje visSemedijalan, pristupa¢an novim
generacijama i izvan ucionice, autorski raznolik, viSenamjenski, viSejezi¢an. Digitalizirani nastavni
materijal prati potrebe nastavnog procesa koji moZe zadrzati pozornost u€enika i neprivlacan
tekstualni materijal pretvoriti u izvor zabave i literarnog stvaranja.

Digitalizirana knjizevna djela omogucuju individualizirani pristup ucenika literaturi, a
posebno lektiri. Omogucavaju ucenicima izvanskolsko Citanje djela, a predvidene sui1 prilagodbe
ucenicima s poteSkocama u Citanju npr. postoje sustavi za interpretaciju sadrzaja, objasnjavanje
zastarjelih rijeci, nepoznatih pojmova o povijesnoj odjeéi, obuci, nafinu ponasanja, povijesnim
dogadajima. Digitalizirani sadrzaji za nastavu knjiZenosti omogucuju i provjeru razumijevanja
teksta, kvizove 1 natjecateljske igre. Digitalizirani knjiZevni tekst moZe biti poticaj za stvaranje u
novim medijima i povezivanje medija kao §to je film, strip, slikovnica, dnevnik i blog.

IstraZzivanje Nine Tadi¢ (2013) pokazalo je da ucenike uz nove medije i knjizevnost prvo
asocira knjizevni tekst koji je medijski dostupan (57%), lektira u digitaliziranom obliku (31%) dok
lektiru za prepisivanje spominje samo 9% ucenika, a hipertekst tj. tekst organiziran na nacelu
nelinearnosti i interakcije spominje samo 3% ucenika. To znaci da je digitaliziranu literaturu koja je
ujedno 1 didakticki materijal u Skoli joS uvijek teZe pronaci.

6. Sadrzaj i metodologija istraZivanja

Problem istrazivanja

Citanje lektire danas je u velikoj krizi, a uz to novi mediji dominiraju svojom privlaénoséu
nad tekstualnim medijem. Digitaliziranjem knjizevnoga stvaralastva pruza se moguénost ocuvanja,
ali i velikog didakti¢kog potencijala postavljenih sadrzaja na internetu. Ovako postavljena literatura
potpomognuta tehnologijom prati interese net-generacije i odgovara potrebama suvremene nastave.
S obzirom da su mnogi nastavni materijali vezani za Ivanu Brli¢-Mazurani¢ nastajali iz razlicitih
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izvora dugi niz godina pokusali smo ovim radom usustaviti sadrzaje i dati kvantitativnu analizu
digitalnih materijala, pogotovo svih oblika sadrzaja vezanih uz djelo Price iz davnine.

Ciljevi istrazivanja
Istrazivanje je usmjereno na otkrivanje svih digitaliziranih oblika knjizevnoumjetnickog
stvaralaStva naSe najpoznatije dje¢je knjizevnice Ivane Brli¢-Mazurani¢ i njezina djela Price iz
davnine. Njezina se djela jos uvijek rado ¢itaju i mnoga su nasla svoje mjesto u virtualnom svijetu.
Zanimalo nas je koliko je takvih oblika i vrsta digitaliziranog materijala na internetu dostupno
ucenicima, a posebno uciteljima prilikom oblikovanja nastavnog procesa.
Zato smo istrazivanje usmjerili na:
1. istrazivanje svih digitaliziranih sadrzaja vezanih uz Price iz davnine
2. istrazivanje vrsta medija u kojem se nalaze na internetu
3. istrazivanje pristupa sadrzajima na internetu (otvoren pristup ili zatvorena sa zaporkom)
4. istrazivanje osoba i organizacija koje su sudjelovale u stvaranju navedenih sadrzaja na
internetu.

Metodom analize sadrzaja koji se odnosi na objavljeno stvaralastvo Ivane Brli¢-Mazurani¢ u
digitalnim medijima, utvrdilo se koja su djela spomenute knjizevnice i na koji nacin dostupna u
digitalnom obliku. Analiza se odnosi na medijske oblike koji su objavljeni do 15. kolovoza 2015. u
digitalnim medijima

7. Djela Ivane Brli¢ — MaZurani¢ u digitalnim medijima

Djela Ivane Brli¢c—-Mazurani¢ nastala pocetkom 20. stolje¢a dobila su novo ruho u 21. st.
zahvaljujuéi digitalnim medijima. Njezina djela namijenjena su mladim Ccitateljima, a interes za
njenim stvaralaStvom postoji kod c¢itatelja i danas i to kod svih dobnih skupina. Zahvaljujuci
informacijsko—komunikacijskim tehnologijama pri¢e Ivane Brli¢—-Mazurani¢ dostupnije su nego
ikad citateljima na globalnoj razini i to putem interneta.

Tablica 1. Pri¢e iz davnina: Suma Striborova

Pri¢e iz davnina | Medij Pristup Jezik na kojem | Autor
je djelo | postavljenog
dostupno medijskog oblika
Suma Striborova | strip/slikovnica, | djelomiéno hrvatski Naklada Bulaja
dvd s | otvoren ]
animiranim engleski
filmom, cd s njemacki
audio knjigom
kratki  sadrzaj, | otvoren hrvatski jezik Web stranica
likovi i Lektire.hr

biografija
knjizevnice na




Irena Krumes, Maja Koporci¢
Komunikoloski pristup stvaralastvu Ivane Brlic-Mazuranic¢ u digitalnim medijima

web stranici

film (1991g.) otvoren hrvatski jezik Yugoslavianmovie
na Youtube - u

audio knjiga otvoren hrvatski jezik Audio knjige
Muzika  poezija
FiolmUmetnost
ARTV na
Youtube-u

kazali$na otvoren hrvatski jezik Djecje kazaliste

predstava . :
Pinokio /iz 3
dijela, Etno selo
portal TV,
Bubica trubica na
youtube- u

audio prica otvoren hrvatski jezik Podvorjeschannel;
Vlajic, A., na
Youtube-u

opera za velike i | zatvoren hrvatski jezik Hnkzajc na

male Youtubeu

U tablici je jasno prikazano u kojem medijskom obliku je prikazana Suma Striborova te je
evidentno da je izbor vrlo raznolik. Pojavljuje se kao animirani film, tekst, kazalisna predstava,
radijska prica pa i opera. Gotovo su svi oblici pristupaéni i otvoreni korisnicima, osim opere za koju
postoji samo naslovnica s uvodnim ulomkom. Svi oblici su na hrvatskom jeziku te jedino Naklada
Bulaja omogucéuje prijevod na engleski i njemacki jezik. Internet stranice na kojima se nalaze ovi
oblici su lektire.hr, Youtube te sluzbena stranica Naklade “Bulaja”. Medijski oblici koji se nalaze na
Youtube-u postavljeni su od strane privatnih osoba kao $to je slucaj s filmom iz 1991. ili institucija
poput HNK “Ivan Zajc”. Unutar projektne nastave u OS Tucepi uéenici 4. razreda su djelo Sumu
Striborovu kao zadanu lektiru prikazali crtezima pracenim ucenickim prepriCavanjem te zapis
postavili na Youtube-u. Iz svega navedenog moze se zakljuéiti da je djelo Suma Striborova, i u
elektronickom obliku zazivjelo u brojnim medijskim oblicima te je zahvaljuju¢i upravo njima
postalo dostupno $iroj publici. Isto tako uocljiv je i interes za njegovom ekranizacijom u raznim
oblicima.

Tablica 2. Bratac Jaglenac i sestrica Rutvica

Jezik na kojem | Autor
Medij Pristup su djela | postavljenog
dostupna medijskog oblika

Price iz
davnina
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animirana djelomi¢no hrvatski, Naklada Bulaja
interaktivna prica | otvoren engleski
njemacki
tekst djela na web | Otvoren hrvatski Wikizvor
stranici .
Baza bajki
Bratac Jaglenac | dje¢ja  kazali$na | Otvoren hrvatski Djecje  kazaliste
i sestrica | predstava IBM na Youtube-
Rutvica u
animirani film Otvoren hrvatski jezik, | Katarina Cip¢&ié
By na Youtube-u
prijevod na
engleski titl
kazali$na Zatvoren hrvatski jezik Teatar.hr
predstava

Analizom postavljenog djela Bratac Jaglenac i sestrica Rutvica, spisateljice Ivane Brli¢—
Mazurani¢, u elektroni¢kom obliku, uo€avaju se razli¢iti medijski oblici od animiranih interaktivnih
prica, tekstualnog oblika, kazaliSne predstave do animiranog filma. Naklada Bulaja omogucila je
prijevod na njemacki i engleski jezik uz djelomicno otvoren pristup svoga medijskog oblika.
Tekstualni oblici koji su dostupni na hrvatskom jeziku postavljeni su od strane Wikizvora i Baze
bajki te je omogucen otvoren pristup kao i djecja kazaliSna predstava te animirani film koji su
postavljeni na Youtube-u. Zatvoreni pristup postavlja u najavnom obliku Teatar.hr na Youtube-u.
Ovo djelo koje je sastavni dio Prica iz davnina, svojom popularnoscu koje je steklo prije razvoja
informacijsko—komunikacijskih tehnologija dokazalo je pojavljivanjem u brojnim elektroni¢kim
oblicima i u novim tehnologijskim okvirima.

Tablica 3. Kako je Potjeh trazio istinu

Price iz Jezik na kojem | Autor
davnina Medij Pristup su djela | postavljenog
dostupna medijskog oblika
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animirani film i 3 | djelomi¢no hrvatski, Naklada Bulaja
ra¢unalne igre otvoren engleski
njemacki
Kako je Potjeh | tekstualni oblik otvoren hrvatski Lektire.hr  web
trazio istinu stranica

eLektire. Skole.hr

audio knjiga u 2 | otvoren hrvatski Audio knjige

dijela Muzika poezija
Film  Umetnost
ARTV na
Youtube-u

lutkarska predstava | djelomi¢no hrvatski Stipi¢,B.,Y outube

otvoren

digitalna knjiga otvoren hrvatski Childrenslibrary.o

rg

Kao $to je tabli¢no prikazano, ovo djelo iz Prica iz davnina u izdanju Naklade Bulaje kao
animirani film i tri ra¢unalne igre djelomicno je otvoren te preveden na njemacki i engleski jezik.
Tekstualni oblik, audio knjiga te digitalna knjiga otvorenog su pristupa za razliku od lutkarske
predstave koja je i u ovom sluc¢aju djelomi¢no otvorena te ju je na Youtube postavila privatna
osoba. Ono §to se opaZa i tijekom ove analize je u€estalost ekranizacije djela Pric¢e iz davnine.

Tablica 4. LutonjicaToporko i devet Zupancica

Jezik na kojem | Autor

Pri¢ i .. . . .
riee 2 Medij Pristup su djela | postavljenog
davnina .. .
dostupna medijskog oblika

animirana djelomi¢no hrvatski, Naklada Bulaja

LutonjicaTopor | interaktivna prica | otvoren engleski

ko i1 devet C

y “: njemacki

zupancica

tekstualni oblik otvoren hrvatski jezik | Baza bajki -web
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stranica

eLektire.hr
kazali$na djelomi¢no hrvatski jezik | IGK tv na
predstava otvoren Youtube-u

Ovim tabli¢énim prikazom pri¢e Lutonjica Toporko i devet Zupancica zapaza se jo§ jedno
izdanje Naklade Bulaja kao interaktivne pric¢e s djelomi¢no otvorenim pristupom te prevodenjem na
njemacki i engleski jezik. Tekstualni oblik na mreZznoj stranici Baza bajki te na stranici eLektire s
otvorenim pristupom omogucava Citatelju pristupacnost bez ikakvih ograni¢enja. Posebnost uocena
prilikom ekranizacije ove pri¢e je prevodenje na engleski jezik u titlovima koji je na Youtube
postavila privatna osoba. Ovo je jedini video zapis s prijevodom na strani jezik, a da ne pripada
izdanju Naklade Bulaje.

Tablica 5. Sunce djever i Neva Nevicica u elektroni¢kim medijima

Jezik na kojem | Autor
Price i, | Medij Pristup su djela postgyljenog .
davnina dostupna medijskog oblika
Neva kazaliste, djelomi¢no hrvatski, Naklada Bulaja
slikovnica, dvd, | otvoren engleski
audio cd, bojanka _ .
njemacki
Sunce djever i | tekstualni oblik otvoren srpski Magican svet
Neva Nevicica ) knjiga
hrvatski
eLektire.hr
kazaliSna djelomi¢no hrvatski Puskari¢,l. za
predstava otvoren Youtube
djelomic¢no ) 034TV za
‘ otvoren hrvatski Youtube
kazaliSna
predstava

Naklada Bulaja izdaje djelo pod nazivom Neva u DVD i audio CD obliku. Originalni naziv Sunce
djever i Neva Nevicica izdan je na srpskom jeziku u tekstualnom elektronickom obliku s otvorenim
pristupom, a autor postavljanja takvog oblika je Magican svet knjiga. Na hrvatskom jeziku
tekstualni oblik postavlja eLektire.hr u sklopu djela Price iz davnine. Kazali$na predstava koja je
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djelomicno otvorena postavila je na Youtube privatna osoba. UocCava se manji broj medijskih
oblika u odnosu na prethodne price iz djela Price iz davnina.

Tablica 6. Ribar Palunko i njegova Zena

Jezik na kojem | Autor

Price i, | Medij Pristup su djela postgyljenog .
davnina dostupna medijskog oblika
animirana djelomi¢no hrvatski, Naklada Bulaja
] interaktivna pri¢a | otvoren engleski
Ribar Palunko
njemacki
tekstualni oblik otvoren hrvatski jezik Lektira.hr
Igrokaz Otvoren hrvatski jezik Puskari¢, 1. Za
Youtube

Ribar Palunko i
njegova zena

kazali$na djelomi¢no hrvatski jezik Kazaliste lutaka
predstava otvoren Zadar za Youtube
scenska igra na | Otvoren hrvatski jezik Svijet bajki za
ikavici Youtube

Veliko zanimanje za medijske oblike u elektronickom formatu ocituje se kod pri¢e Ribar
Palunko i njegova Zena. Ono §to je posebno znacajno jest Cinjenica da je ova pric¢a u obliku scenske
igre izvedena na ikavici jer niti jedna prethodna prica iz djela Price iz davnine nije izvedena na
jednom od narje¢ja hrvatskoga jezika ve¢ na standardnom hrvatskom jeziku. U sklopu dana
otvorenih vrata osnovne $kole, s djelomi¢no otvorenim pristupom prikazano je djelo Ribar Palunko
na Youtube-u $to ukazuje na promicanje hrvatske knjiZevnosti u izvannastavnim aktivnostima.
Naklada Bulaja u sklopu Prica iz davnina izdaje i ovo djelo u elektroni¢kom obliku takoder uz
prijevod na njemacki i engleski jezik. Kazalisna predstava kao i sve u ovom radu ima namjeru
potaknuti publiku na odlazak u kazalista. Takoder se moze zamijetiti postavljanje igrokaza na
Youtube od strane iste osobe koja je postavila i pricu Sunce djever i Neva Nevicica.

Tablica 7. Jagor

Price iz Jezik na kojem | Autor
davnina Medij Pristup su djela | postavljenog
dostupna medijskog oblika
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Jagor animirana djelomicno hrvatski, Naklada Bulaja
interaktivna prica | otvoren engleski
njemacki
tekstualni oblik Otvoren hrvatski jezik | Wikizvor
Baza bajki
eLektire
animirani film Otvoren hrvatski jezik Bulaja, H., za
Youtube

Analizom pojavljivanja pri¢e Jagor iz djela Price iz davnina u elektronickim medijima
zapaza se kako je nekoliko autora postavilo njegov tekstualni oblik. Naklada Bulaja prikazala je ovo
djelo, kao i sva prethodna, na dva strana jezika, uz djelomi¢no otvoren pristup kao animiranu
interaktivnu pricu. No, takoder ga jedna od osoba koje predstavljaju nakladu Bulaju postavlja na
Youtube s potpuno otvorenim pristupom.

Tablica 8. Rego¢

Price iz Jezik na kojem .
. .. . . Autor postavljenog
davnina Medij Pristup su djela .. .
medijskog oblika
dostupna
Rego¢ animirana djelomi¢no hrvatski, Naklada Bulaja
interaktivna prica | otvoren engleski
njemacki
tekstualni oblik Otvoren hrvatski jezik | Lektire hr
glazbeno-scenska | Otvoren hrvatski jezik | Valentina the 2003
predstava za Youtube/ 4
nastavka
glazbeno-scenska | Otvoren hrvatski jezik | Petricevi¢, M. za
predstava Youtube
glazbeno-scenska | Djelomi¢no Hrvatski jezik | Kazaliste lutaka
predstava otvoren Zadar
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digitalna knjiga Otvoren hrvatski Childrenslibrary.org

Rego¢ u elektronickim medijima takoder je izdala Naklada Bulaja kao animiranu
interaktivnu pricu pod uvjetima djelomi¢ne dostupnosti i prijevodom na strane jezike kao i u
prethodnim analizama. Na internetskim stranicama moze se pronaci tekst ove pric¢e kao i glazbeno
scenske predstave koje su postavile privatne osobe na Youtube s potpuno otvorenim pristupom.
Ovo djelo u obliku digitalne knjige takoder postoji na internetskim stranicama.

Tablica 9. Cudnovate zgode Segrta Hlapica

Djelo Jezik na kojem | Autor
Medij Pristup su djela | postavljenog
dostupna medijskog oblika
Cudnovate kratki sadrzaj otvoren hrvatski jezik Lektire hr
zgode  Segrta
Hlapi¢
animirani film : otvoren hrvatski jezik Najlepsicrtaci za
y Youtube/ u 7
1) Hlapi¢eve nove nastavaka
zgode
2) Cudnovate | .
zgode Segrta djelomicno Klasiktvl na
radijska prica otvoren hrvatski jezik Munge83 za
Youtube
animirani film otvoren hrvatski jezik Svastracxy  za
y Youtube / u 12
Hlapi¢ nastavaka
film / kino trailer | otvoren hrvatski film Cinemaworld456
Segrt Hlapié¢
kazali$na djelomi¢no bosnjacki jezik | Mlaki¢, A. za
predstava otvoren Youtube
digitalizirano prvo | otvoren hrvatski ArhivPro
izdanje djela
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Cudnovate zgode Segrta Hlapi¢a je roman izdan 1913. g. te preveden na brojne jezike s
hrvatskog, od slovenskog, slovackog, makedonskog, gradiS¢anskohrvatskog, engleskog, bugarskog,
madarskog, albanskog, rumunjskog, kineskog sve do retroromanskog na latinski te njemacki jezik
i na Brailleovom pismu (Bresi¢, 2014). Ono $to Bresi¢ (2014) u bibliografiji Ivane Brli¢-Mazuranic¢
naglaSava su opaske kod mnogih izdanih djela, a najveé¢im dijelom se odnose na pogres$ne naslove
poput Cudnovate zgode i nezgode Segrta Hlapi¢a u nekoliko izdanja. Ono §to se primjeéuje u
analizi elektronickih medija je izdanje animiranog filma u sedam epizoda pod nazivom Hlapiceve
nove zgode koji je postavljen u 7 nastavaka, a inspiriran je ovim romanom. Isti animirani film
postavljen pod nazivom Hlapi¢ u dvanaest nastavaka postavlja svastracxy na Youtube te njihov
ukupan broj pogleda dostize brojku od 100.000 pogleda. Najpregledaniji je ulomak iz animiranog
filma koji postavlja klasiktvl sa 200.000 pogleda. KazaliSna predstava koju izvodi Gradsko
kazaliSte mladih «Vitez» na bosanskom jezikuna Youtube-u omogucéava publici pregled jednog
njenog kratkog dijela. Film Segrt Hlapi¢ na Youtube-u postavljen je kao kino trailer. Takoder je
zabiljeZzena i radijska pri¢a, no, ovaj roman ima i svoje digitalizirano prvo izdanje djela s potpuno
otvorenim pristupom na stranicama ArhivPro.

Tablica 10. Skola i praznici i Jasa Dalmatin potkralj Gudzerata

Djelo Medij Pristup Jezik na kojem | Autor
su djela | postavljenog
dostupna medijskog oblika
Skola i praznici | elektronicko otvoren hrvatski ArhivPRO
(1905) izdanje
izvornika
objavljenog
1905.
Jasa  Dalmatin, | tekstualni oblik | otvoren hrvatski Dzs.ffzg.unizg.hr
potkralj .
GudZerata Wikizvor

Najmanje prostora u elektroni¢kim medijima zauzimaju djela Skola i praznici te Jasa
Dalmatin potkralj Gudzerata. ArhivPro objavljuje u elektroni¢kom obliku izvorno djelo Skola i
praznici iz 1905., dok se roman Jasa Dalmatin potkralj Gudzerata nalazi u tekstualnom obliku u
elektroni€kim medijima.

U daljnjem radu pregledom ukupnog broja pogleda na Youtubeu za svako djelo prikazuje se
njihov medusoban omjer pomo¢u grafikona. Kako je svako djelo osim posljednja dva Skola i
praznici i Jasa Dalmatin potkralj Gudzerata zabiljeZzeno u nekom medijskom obliku na Youtubeu
gdje je moguce pratiti broj prikazivanja graficki ¢e se prikazati i u ovom radu.
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Grafikon 1. Prikaz broja pogleda na Youtube-u zaklju¢no s 14. kolovoza 2015.g.

Lutonjica
Toporko i devet
Zupanciéa; 146
Kako je Potjeh
trazio istinu; 670
Sunce djever i

Neva Nevicica;
6.176

Ribar Palunko;
8.572

Regoc; 3.864

Grafi¢kim prikazom ukupnog broja pogleda za pojedino djelo na Youtube-u, ustanovljeno je
kako se najveéi broj pogleda, ukupno 325.300, odnosi na djelo Cudnovate Zgode Segrta Hlapica u
svim medijskim oblicima. Kako je na Youtube-u postavljen animirani film, pod dva razli¢ita imena
Hlapic¢eve nove zgode te Hlapi¢, ali se odnose na jedan te isti animirani film s razlikom §to je jedan
podijeljen u sedam, a drugi u dvanaest nastavaka te su u potpunosti otvoreni, te ulomak iz
animiranog filma Cudnovate zgode Segrta Hlapiéa koji je sam pregledan preko 200.000 puta,
sveukupan broj pogleda za ove tri kategorije Cini preko 250.000 pogleda. Iz svega navedenog
zakljuéuje se da je najveca brojka pogleda ulomka iz animiranog filma pod nazivom Cudnovate
zgode Segrta Hlapica razlog postavljanja ispravnog naziva ovoga djela te da korisnici elektronickih
medija prvenstveno pregledavaju animirani film pod izvornim nazivom te iz njega zakljucuju kako
se preostale dvije verzije animiranoga filma pod nazivima Hlapiceve nove zgode i Hlapi¢ odnose na
animirani film Cudnovate zgode Segrta Hlapica.

Analizom broja pogleda Sume Striborove zamjeéuje se takoder veéi broj pogleda na
Youtube-u u odnosu na ostala djela. Razlog tomu je u otvorenom pristupu cjelovitim predstavama,
filmu, radijskoj pri¢i za razliku od ostalih djela Ivane Brli¢c—-Mazurani¢ koja na Youtube-u imaju ili
djelomi¢no otvoren pristup kazaliSnim predstavama ili potpuno zatvoren. Takav djelomi¢no otvoren
pristup odnosi se uglavnom ili na najavu nadolazece predstave, u trenutku postavljanja video zapisa,
ili su dio izvjestaja o odigranoj predstavi. Isto tako, iznimna popularnost Prica iz davnina i
Cudnovatih zgoda Segrta Hlapiéa Koja je nastala prije razvoja informacijsko—komunikacijskih
tehnologija razlog je njihovom preoblikovanju u kazali§ne komade, audio price, animirane filmove i
filmove 1 postavljanju u elektronicke medije. Sve ove brojke o pogledima koje su graficki
prikazane vrijede zaklju¢no s kolovozom 2015. godine.

8. Rasprava
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Kako bi se istrazilo koja se sve djela iz stvaralastva Ivane Brli¢-MaZurani¢ mogu pronaci u
elektroni¢kim medijima, napravljena je njihova kvantitativha analiza. U digitalnom obliku
zastupljene su sve price iz djela Pri¢e iz davnina, Cudnovate zgode Segrta Hlapic¢a, Skola i praznici
1 JaSa Dalmatin potkralj Gudzerata. Navedena djela u svom tiskanom izdanju prevodena su na
strane jezike, $to je posebno uoéljivo za roman Cudnovate zgode Segrta Hlapicéa, no isto tako brojne
prijevode pronalazimo i za Price iz davnina. Ono §to mrezni prostor omogucava pisanoj rijeci je
dostupnost razlic¢itih medijskih oblika istoga ili umjetnicki preradenoga teksta i to od predstave
preko digitalne knjige i audio pri¢e do filma na jednom mjestu. Kako je Ivana Brli¢c-Mazurani¢
svojim stvaralastvom bila posebno naklonjena djeci, a isto tako iznimno cijenjena od odraslih
Citatelja, svi ovi medijski oblici omogucili su im na mreznim stranicama svoju dostupnost u novim
izdanjima, a njena popularnost kod najmladih ¢itatelja rezultirala je ekranizacijom njenih djela u
djeci pristupacnom obliku, animiranom filmu. Njeni likovi iz knjiga utjelovljeni su kroz brojne
glumce, ucenike, te animirane likove $to djeci pruza moguénost jo§ snaznijeg dozivljaja djela.
Skole su provele projekte na teme iz stvaralaitva ove knjizevnice te tako omogucile djeci da sami
postanu dio njezinih bajki tumaceéi ulogu Segrta Hlapi¢a, Regoca ili nekog drugog lvaninog
junaka.

Kako su djela iz stvaralastva Ivane Brli¢c—-Mazurani¢ uvrStena u citanke i lektire, ona su
zastupljena u domeni formalnog obrazovanja. No, ono $to se pokuSava pribliziti suvremenom
djetetu je njegova forma. Stoga, svi ovi oblici koji su namijenjeni djeci, ali 1 odraslima kao mreznim
korisnicima, nude suvremenu formu Kknjizevnosti koja omogucéava interaktivnu recepciju.
Istovremeno djeluje na kognitivne, spacijalne i motoricke vjeStine jer su za elektronicku
knjizevnost potrebne informacijsko—komunikacijske vjeStine.

9. Zakljucak

Digitalizacija je omogucila dostupnost i jednostavno pretraZivanje velikom broju tekstova, pa
tako 1 knjizevnosti kao javnom dobru. Elektroni¢ki medij tako postaje posebno pogodan za
objavljivanje opseZznih izdanja kao $to su rje€nici, enciklopedije, prirucnici 1 knjizevna djela
(Zivkovi¢, 2001). Knjizevnost tako na internetu dobiva novi oblik pojavnosti. U vrijeme ubrzanog
razvoja informacijsko—komunikacijskih tehnologija, kada nove tehnologije sluze u najrazli¢itije
svrhe od promidzbe, informiranja, edukacije, knjiZevnost zauzima svoje mjesto u tom globalnom
prostoru.

Djecja knjizevnost i djela Ivane Brlic-Mazurani¢ omogucéava Citatelju u digitalnom obliku
senzornu aktivnost. Objedinjuje aktiviranje nekoliko osjeta, taktilnih pri pokretanju digitalnog
oblika, vizualnih te auditivnih animacijom prica. Nadalje, razvija IKT vjestine, te kognitivne,
spacijalne i motoricke vjestine. Knjizevnost u digitalnom obliku upoznaje razli¢ita knjizevna
publika, pozitivno utjeCe na razvoj jezi¢nih kompetencija ucenika te motivira na ucenje stranih
jezika. Isto tako razvija pozitivan stav i kriticko misljenje prema medijima. Razli¢iti medijski oblici
obzirom da imaju raznolik senzorni utjecaj mogu biti pomo¢ kod specifi¢nih poteSko¢a u ucenju pa
se tako ucenicima s disleksijom mogu ponuditi knjizevni sadrzaji u obliku animiranog filma,
radijske price.

Digitalizacijom knjiZevnosti ostvaruje se nacelo zanimljivosti kroz pristup knjiZzevnosti U
novim medijima koji omoguéavaju bolje recepcijsko—Spoznajne mogucnosti te osuvremenjuju
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nastavni proces. Stoga, moze se zakljuciti da kvalitetni digitalni sadrzaji kao §to je knjiZevnost

imaju brojne prednosti poput motiviranja za ucenje 1 atraktivnost sadrzaja.
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