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Bozja rije€ pred izazovom elektronskih medija
Ton¢i TRSTENJAK

Sazetak

Papinski dokumenti zahtijevaju da komunikacija bude na srcu crkvenoj zajednici.
Ona je nadasve susret osoba, a usmjerena je stvaranju zajednistva. Da bi komu-
nikacija evandelja posredstvom medija bila uspjeina, zahtijeva se prilagodba
navjestaja sredstvu komuniciranja, kako je to izvedeno u dugoj povijesti Crkve o
cemu govori Marshall McLuhan. U govornoj renesansi u tijeku je proces prijela-
za od tiskane rijeci — Cemu se kr$éanska poruka savrSeno prilagodila — na govor-
nu, prilagodenu elektronskom medijju, gdje je vaznija slika komunikatora, njegov
nacin komuniciranja i njegovo iskustvo viere od sadriaja koji navijesta. To ima
svojih problema i u odnosu prema stanju religijskih programa na europskim tele-
vizijama zbog slabog indeksa gledanosti. Na Hrvatskoj televiziji on je otprilike
oko 17% i teSko probija granicu relativno malog interesa publike za religijske
programe.

Komunikacija na srcu crkvene zajednice

Ostaje iznenadujuca ¢injenica da se prvi put u povijesti jedan ekumenski

crkveni sabor bavio suvremenim sredstvima drustvenog priopéavanja i da je
o tome izglasao dekret Inter mirifica.' Veoma burne i plodonosne rasprave
potaknute tim dokumentom bile su znak da je dodirnuto podrugje koje Zivo
zahvada u samu narav Crkve i njezino temeljno poslanje. Naime, ne smije se
zaboraviti da je zadaa navijestanja evandelja, odnosno vjere u Isusa Krista,
prije svih ostalih, razlog postojanja Crkve.” Stoga »komunikacija mora biti
na srcu crkvenoj zajednici, kako se to tvrdi u detatis novae.?

1

Iako je zbog preteZno moralistitke obojenosti i negativne usmjerenosti osporavan veé u
nastanku od takovih autoriteta kao §to su Haring i Daniélou (poslije stoZernik Rimske Crk-
ve), dekret je izglasan 4. prosinca 1963. Zestoke rasprave i sveopéa osporavanja toga
koncilskog dokumenta potaknula su crkvene autoritete na dublji studij problematike sred-
stava drustvenog priopéavanja zbog ega ve¢ g. 1971. nastaje pastoralna uputa Communio
et progressio. Od tog se doba svaki papinski ili opéecrkveni dokument koji zahvaéa u
podrugje pastoralnog djelovanja Crkve bavi i sredstvima drudtvenog priopéavanja. Oso-
bito je u tom nizu zna&ajna pastoralna uputa Papinskog savjeta za sredstva javnog priop-
Cavanja Aetatis novae o drudtvenoj komunikaciji izdana g. 1992. prigodom dvadesete ob-
ljetnice Communio et progressio.

2 Usp. Katekizam Katoli¢ke crkve, br. 2 i 3.

3

Aetatis novae, br. 6.
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Tu sad nastaje problem naravi te crkvene komunikacije kako je shvaca
Communio et progressio, jer je ona »vi$e nego samo o€itovanje misli i izra-
Zavanja osjecaja. Komunikacija je, naime, puna kada ostvaruje darivanje
samoga sebe u ljubavi.«* Svaka je vjerodostojna komunikacija nadasve izra-
Zaj vlastita unutarnja stanja i na prvom mjestu otkrivanje sama sebe. Cov_]ek
se, dapade, stvara komunicirajuéi. Ona je ulaZenje u rizik susreta do transpa-
rentnosti vlastite duse, darivanje samog sebe rizikom povjerenja. U svakoj
se komunikaciji stoga lako otkriva kada je ona na razini ideja ili »istina« a
kada se komunicira srcem: ono §to &ovjek u procesu komunikacije zapravo
jest. Prava poruka je osoba u komunikaciji, a ne samo njegove rijeci. To pak
znadi da puko prenoSenje tzv. religijskih istina, na ¢emu, na Zalost, preteZno
ostaje naSe propovijedanje i katehiziranje, ne moZe stvoriti zajedniStvo u
Kristu, Crkvu. Nije, dakle, dovoljno biti »govoreca usta«, nego osoba u di-
jalogu. Ni jedna se istinska zajednica ne stvara razumskom spoznajom, neo-
sobnom komunikacijom »istina«, nego srcem. To pogotovo vrijedi za krS¢an-
sku zajednicu. Drugoga treba zavoljeti da bi se s njime uslo u zajedniStvo.
Komunikacija je nadasve otkrivanje osobe osobi. To je Zelja za susretom:
»Ugitelju, gdje stanujes?« (Iv 1,28) U smislu kr§¢anske komunikacije, taj se
susret dogada najprije na razini osobe osobi, a zatim se usmjeruje na Onoga
koji je sam Istina (Iv 14,6), jer u njemu u punini stoluje boZanska stvarnost i
jer se u njemu ostvarila punina &ovjestva. Stoga je »Krist u isti mah sadrZaj i
vrelo onoga §to priopéuje Crkva kad navijesta evandelje«. Crkva je pak
»mistiéno tijelo Kristovo — skrovita punina proslavljenog Krista koji sve u
svima ispunja« (usp. Ef 1,23; 4,10).°

Narav medija i prilagodba poruke

Komunikacija elektronskim medijima redovito je organizirana,’ jedno-
smjerna i posredovana filtrom medija koji je neke vrsti dijafragme medu oso-
bama. Stoga je neosobna i povr§inska te kao takva ne moze stvoriti zajednis-
tvo, ali je zbog svoje sugestivne mo¢i kadra stvoriti odredeni tip solidarnos-
ti. Nalikuje »§vedskom stolu« u hotelu s kojeg svatko uzima Sto mu odgova-
ra. lako se hrane za istim stolom, hotelski gosti nisu zajednica. Manjak je
takve komunikacije nemoguénost stvaranja osobnih odnosa koji bi urodili
zajedni§tvom u crkvenom smislu a prednost je u moguénosti istodobnog
prenoSenja poruke velikom mno$tvu moguéih primatelja. Tako sredstva ma-

4 Communio et progressio, br. 11.

5 Aetatis novae, br. 6.

6 Zbog posebnosti sredstava komuniciranja, osobito televizije, u procesu kodifikacije, pri-
jenosa i dekodifikacije poruke sudjeluje mno¥tvo posrednika. Osoba koja odasilje poruku
ponajéeice je tek posrednik, rijetko izravni komunikator. S druge pak strane, poruka se
nuzZno prilagodava vrlo razli¢itim i gotovo redovito nepoznatim osobama u mno$tvu razli-
&itih uvjeta. Tako se gubi osnovni uvjet stvaranja zajedni$tva — osobnost poruke s nuZnim
intenzitetom empatijskih sastavnica.
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sovnog priopéavanja unato¢ uvjetovanim ogranienjima stvaraju atmosferu
duha u druStvu i u osobama. Njihova je mo¢ neosporiva u stvaranju javnog
mnijenja te podrZavanju ili ruSenju ve¢ postojeéih drustvenih ili individual-
nih stajalista.” U tom smislu Aetatis novae isti¢e da su ta sredstva narogito
prikladna za sluzbu susreta ljudi i kultura, dijaloga Crkve sa svijetom, drus-
tvenog napretka, crkvenog zajednistva i nove evangelizacije.®

Nama je zbog veé recenih razloga osobito zanimljivo navijeStanje evan-
delja posredstvom elektronskih medija, jer, kako re¢e papa Pavao VI.: »Crk-
va bi se osjecala krivom pred svojim Gospodinom kad se ne bi sluzila tim
moénim sredstvima, koja ljudski um svakog dana sve vise usavriava.«’ Taj
zahtjev u prvom redu pretpostavlja prilagodbu evandeoske poruke naravi
elektronskog sredstva, novim izriajima i nainom. S obzirom na &injenicu
da je Crkva oblikovala svoj poklad vjere u okvirima izri¢aja helenistickih,
latinskih, srednjovjekovnih i renesansnih tradicija i kulturnih utjecaja, sad se
pojavio stvarni problem njihova preoblikovanja zahtjevima »nove kulture«.
Papa Ivan Pavao II., koji izvrsno shvaca i koristi snagu medija u svojoj za-
daci navijestanja, poSao je i korak dalje sa zahtjevom &itavoj Crkvi da se krs-
¢ansku poruku ne samo prilagodava shvacanju, moguénostima i jeziku su-
vremenih sredstava komuniciranja, nego ju je potrebno i ugraditi u kulturu u
nastajanju: »Nije dosta da se sredstva javnog priopéavanja upotrijebe samo
za Sirenje kr8¢anske poruke i1 crkvenog nauka, nego samu poruku valja integ-
rirati u tu ‘novu kulturu’ §to je stvara moderna komunikacija (...) novim je-
zikom, novim tehnikama i novim psiholoskim stavovima.«'’

Za sve koji su odgovorni za navijeStanje evandelja to zna&i da moraju
pronaci nove izri¢aje krS¢anskog poklada vjere, prikladne jeziku i simbolima
koji su razumljivi i prihvatljivi ¢ovjeku nove kulture i novih sredstava ko-
municiranja te uprisutnjenja Crkve u svijetu javnih komunikacija.

Uvjereni smo da se srz evandeoske poruke ne moze mijenjati. No u pro-
mijenjenim okolnostima koje nuZno zahtijevaju njenu prilagodbu novoj
kulturi i sredstvu komunikacije, ne moZe se ostati zatvoren u davno prevla-
dan svijet predivnih formula §to poput gotickih katedrala svojom jasno¢om,
logikom i skladom zadivljuju ljubitelje starine i lijepih oblika. Takve su
formule za najve¢i dio novih narastaja lijepi oblici kojima je Zivot izmaknuo
i u kojima otajstvo vie ne stoluje, prazne posude ili &ak katedrale kraj kojih
vecina ljudi ravnodusno prolazi zaokupljena novim sadrZajima i novim obli-
cima. Od nas se stoga trazi novi na¢in govora o istim sadrZajima, jer Krist,

7 1z tog podrutja postoji mnostvo istraZivanja §to upuéuju i na ogranienja, a koja u ovom
razmi$ljanju nije potrebno donositi. Tako je, primjrice, lak3e stvoriti ciljano stajalidte na
podrutju nepoznatom publici nego na poznatom, civilizacijski i kulturolodki prihvaéenom
i uhodanom.

8 Usp. Adetatis novae, br. 6-11.

9 Pavao V1., Evangelii nuntiandi, br. 45.

10 Ivan Pavao Il., Redemptoris missio, br. 37.
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koji je naSa poruka, isti je jucer, danas i sutra. Utjelovljenog Boga ni jedna
kultura ne moZe dokraja obuhvatiti, izraziti i proZeti.

Za elektronske komunikacije, kako smo se mogli uvjeriti u doba velikih
prevrata 1989. i 1990. godine, ne postoje zemljopisne, politicke, ideoloske,
vjerske, civilizacijske ili dobne zapreke, jer je svijet komunikacije, po mis-
ljenju Marshalla McLuhana,'' zaista postao prvi areopag novog doba koji
svijet ¢ini selom gdje je svakome sve poznato i gdje svi koji Zele i mogu u
svemu sudjeluju. »Sredstva drustvenog priopéavanja postaju glavnim sred-
stvom informacije i obrazovanja, vodenja i savjetovanja za pojedinatno, o-
biteljsko i drustveno ponaSanje«, piSe Ivan Pavao I1.”? Ona su toliko prozela
suvremenog &ovjeka novim simbolima, izraZajima, porukama i sadrzajima,
da se on u mnogo&emu svojim mentalnim sklopom razlikuje od ¢ovjeka ko-
jeg su oblikovale dominantne kulture proslosti. Kad u danasnjem navijesta-
nju evandelja tu &injenicu ne bi uzimali u obzir, izdali bismo osnovni razlog
postojanja Crkve: da u svakom vremenu i prostoru bude sveop¢i sakrament
spasenja. Naime, BoZja se rije¢ ne moZe okovati okvirima niti jedne civili-
zacije ili kulture, jer bi tako bila osudena na propast. Civilizacije su prolazne
a BoZja je rije€ neprolazna, izvor trajnog Zivota svih narastaja, naroda, kul-
tura i civilizacija. '

U skladu s time zaklju€ujemo da bi u vremenu obiljeZenom mrezom elek-
tronskih komunikacija, komunikacija kr§¢anske poruke za novo doba morala
dozivjeti trostruku preobrazbu:"?

— obnovu shvaéanja Isusove poruke;

— obnovu njezina navijestanja,

— obnovu samih struktura komunikacije.

Naglasci su se pomakli na svim razinama: s obzirom na odaSiljae poru-
ke, u odnosu prema njezinim primateljima s novim kulturnim »kodovimag, s
obzirom na razli¢ita mjesta primanja poruke te u odnosu prema drukcijim
shvaanjima i moguénostima novog doba i njegovih situacija. U tom smislu
nikome ne pada na pamet nekakva izdaja Isusove poruke, nego ljustenje od
nakupina proslih kultura i danas nerazumljivih simbola do same njezine srzi
te umotavanje u druk¢ije i novom ¢ovjeku primjerenije pakovanje.

11 Kanadanin Marshall McLuhan (1911-1980), obracenik na katolitku vjeroispovijest i
profesor na isusovékom Fordham University u New Yorku, glasoviti je teoreti¢ar masov-
nih medija koji je svojim knjigama The Gutemberg Galaxy, Toronto 1962. i Understan-
ding media: the extensions of Man, New York 1964. dao potpuno novu viziju podrugja
drudtvenog komuniciranja i medija. On je svijet isprepleten mreZzom komunikacija nazvao
globalnim selom a situaciju duha u njemu areopagom novog doba. Njegova je poznata
formula da je sdmo sredstvo komuniciranja poruka, da se mediji razlikuju na primarne i
sekundarne, na tople i hladne... Njegove su vizije vrlo prisutne i u crkvenim dokumenti-
ma s tog podrudja.

12 Ivan Pavao I1., Redemptoris missio, br. 37.

13 Usp. Pierre Babin — Marshall McLuhan, Uomo nuovo, cristiano nuovo nell vera elettro-
nica«, Roma 1979., str. 94,
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Krs§canska poruka kroz povijesne mijene

Naime Marshall McLuhan u svom razgovoru s Pierre Babinom upozora-
va na poznatu injenicu da se evandeoska poruka, a poslije i kr§¢anska mi-
sao, u svom zacetku oblikovala u gréko-rimskom civilizacijskom i kultur-
nom krugu, u doba kada je gréko fonetsko pismo, zbog sporih civilizacijskih
kretanja koje su zahvadale tek mali, elitni krug ljudi, bilo jo$ uvijek na putu
osvajanja duhovnih prostora. Za njega bi to bila ¢injenica od velikog znace-
nja. To bi znagilo da se kr§¢anska misao oblikovala u grékoj pre—platonskoj
kulturi, pretezno pre—alfabetskoj, temeljenoj na magijskom znacenju rijei.”

Bez obzira na zanimljive teorije, koje ovdje tek spominjemo, ostaju neo-
sporive &injenice da izumi na podruéju komunikacija znatno mijenjaju Cov-
" jeka i utjeu na oblike komunikacije, pa i one religiozne. lako McLuhan
smatra da je prva Crkva oblikovana u pre-alfabetskoj kulturi, vjerske su is-
tine svoje &vrste dogmatske oblike dobile preteZzno pod utjecajem otackih i
srednjovjekovnih skolasti¢kih misaonih oblika utemeljenih na geniju Plato-
na i Aristotela. No i gréko—rimskoj civilizaciji, kao i onoj srednjovjekovnoj,
zajednicko je pretezna nepismenost puka i uenost malih elitnih skupina. U
tom paradoksalnom stanju, kada najveéi dio pucanstva kr3¢ansku poruku
komunicira, dobiva i podrZava na auditivnoj razini, usporedno se vjerske is-
tine kuju u vizualni oblik pismenih oblika. Kr§¢anstvo je, kako to opisuje
Jungmann u svojoj povijesti kateheze, proZelo sav osobni i druStveni Zivot.
Kr§éanska se misao prihvaca osmozom poput materinskoga jezika, bez su-
stavnog poulavanja, podrZavana dobro utemeljenim institucijama. Lom
svetog i profanog nije postojao a liturgija je zauzimala srediSnje mjesto u
Zivotu srednjovjekovnog Covjeka. Bila je to vjera u koju se ulazilo uranja-
njem u Zzivot prozet kr§¢anstvom. Za spasenje, smatralo se, bilo je manje
vazno znati itati, nego znati dobro Zivjeti i dobro umrijeti. Kr§¢anska je po-
uka inzistirala viSe na dobrom ponasanju nego na znanju. U svojoj osnovi to
je pretezno usmena kultura."”

Bitni preokret na podru¢ju komuniciranja vjere i svijesti Covjeka nastaje
nakon Gutembergova izuma tiska oko 1440. godine. McLuhan tvrdi da je
Gutembergova tehnologija pokretnih slova nagkodila jedinstvu Crkve. Nai-
me, srednjovjekovna bi kultura temeljena pretezno na rije¢i i rukopisu — koji
se uvijek Citao na glas! — iSla u korist odredenog zajednickog Zivota, mnogo
razli¢itijeg od stila Zivota koji je nastao nakon izuma tiska. Kako pak oko
nije ujedinjujuca snaga, jer je njegov svijet fragmentiran i svakome omogu-
¢uje njegov kut gledanja, i ta je Cinjenica, uz druge, usmjeravala prema ras-
kolu kr§¢anstva. U Gutembergovoj je revoluciji svaka osoba bila potencijal-
ni ¢itaé. Tekstovi su se umnazali i postali lako dostupni svim zainteresirani-
ma. To je uostalom i bila glavna zadaca tiska: do¢i do svakoga. U tom je

14 Isto, str. 34-35.
15 Jungmann, A., Catechetica, Paoline ed., 1969., str. 27-28.
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smislu vazno podsjetiti na poznatu &injenicu da su katekizmi oca reformacije
Martina Luthera iz godine 1529. do prvog uspjelog katoli¢kog katekizma sv.
Petra Kanizija iz 1555. godine, u razdoblju preteZne nepismenosti, tiskani i
distribuirani u vi¥e od 100.000 primjeraka.'®

U komunikacijskom smislu McLuhan u izumu tiska vidi prvo ubrzanje
odnosa medu ljudima."” Kultura preteZno postaje pismena. Nastaje i novi
Covjek — pismeni. Naugiti Citati zna€i moéi katalogizirati, birati izmedu infor-
macija, §iriti svoje ideje tiskanom rije¢i. Sve u svemu, domoéi se kljuceva
vlasti. Najveci se pomak dogodio u ciljevima kr§¢anske poruke: naglasak se
sada stavlja na znanje, vjero-nauk. To je doba katekizama &iji se pisci natje-
¢u u izmisljanju kratkih formula vjere koje se uce napamet. Vazno je znati.
Zato se odjednom osjeca velika potreba za struénjacima, zato se osnivaju
sjemenista i bogoslovna uéilista. Zelja da se svoj jezik vidi napisan, izaziva
potrebu za gramatikama i Svetim pismom na Zivom jeziku."® VaZan posao
teologa od XVI. stoljec¢a pa do dana3njih dana bio je reinterpretacija Kristo-
ve poruke podredujuéi je zahtjevima tiskovne civilizacije. Pretezito integral-
nom prihvaéanju vjere, gdje je osjecajni element bio u prvom planu, tijekom
sljedecih pet stoljeca davati ¢e se prednost razumski utemeljenoj vjeri. Vaz-
nost je dobio sadrZaj krS¢anske vjere a u drugi je plan potisnuta Cinjenica da
se autenti¢na poruka uvijek i svugdje dogada na razini odnosa osoba: osobni
odnos prema Kristu koji ustvari mora pratiti poruku.

Nakon Gutembergove galaksije, koja je, kako tvrdi McLuhan, slijedila
velike patetiCne glasove foruma, amfiteatra, teatra i katedrala, evo nas opet u
govoru. U naSem dobu elektronskih sredstava komuniciranja, govor kao
Covjeku priroden naCin komuniciranja produZen je u vremenu i prostoru
probivsi sve fizitke granice. Zivimo u vremenu nove govorne renesanse u
svim njezinim verbalnim i neverbalnim oblicima.

Religija u elektronskim medijima

Zahvaljujuci elektronskom mediju nije viSe problem odaslati poruku. Pr-
vi je problem u njezinu preoblikovanju, tj. prilagodivanju naravi izabranog
medija. U protivnom mogu nastati nesporazumi u odnosu odasiljatelj — pri-
matelj poruke. To znaci da izvrsno napisan tekst za tisak redovito nije pri-

16 Braido, P., Momenti della storia della catechesi e del catechismo, Roma 1982., str. 36.

17 McLuhan, rav. dj. str. 31.

18 U tom smislu treba shvatiti i osnivanje Ilirske akademije u Rimskom kolegiju gdje hrvat-
ski jezik predaju Bartol Ka%i¢ i Aleksandar Komulovié. Za njezine potrebe Kagi¢ 1604.
godine tiska prvu hrvatsku gramatiku i pide prvi rje¢nik. Godine 1640. tiskan je njegov
poznati Ritual Rimski. Poslije ¢e prevesti na hrvatski jezik i Bibliju &ije tiskanje, na Za-
lost, spre¢avaju onda$nji hrvatski konzervativni ljudi u Rimu. O tome vidi: Vladimir Hor-
vat, »Prvi hrvatski jezikoslovac. Bartol Ka3ié¢ i njegov Ritual Rimski. Od prvotiska (1640.)
do pretiska (1993.)¢, OZ (48) 2 (1993) str. 127-147.; »Bartol Kasi¢ i njegov Ritual Rim-
ski«, u: B. KaSi¢, Ritual Rimski (ponovni otisak), KS, Zagreb 1993., str. 3-22.; Barto!
Kasi¢ otac hrvatskog jezikoslovija, Globus, Zagreb 1998. (u pripremi).
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kladan na mediju poput radija ili televizije. U slu¢aju kr§¢anske poruke koja
je stoljeéima bila prilagodivana tiskanoj rije¢i, problemi su stvarni i ozbiljni,
osobito na nasem hrvatskom medijskom prostoru. U nemoguénosti pristupa
elektronskim medijima u doba komunizma, u okvirima nase Crkve gajila se
uglavnom kultura tiskane rijeci. Zbog toga se osjeca veliki manjak priklad-
nih apostola BoZje rije¢i na podrudju elektronskih medija. Njihova je zadada
prericanje pretezno tiskovnih izri€aja u novi medijski jezik prilagoden elek-
tronskom mediju. U televizijskom smislu, kako, na temelju ozbiljnih istrazi-
vanja, tvrdi ameri¢ki znanstvenik Albert Mehravian, to znaci ozbiljno racu-
nati s &injenicom da ono »§to na televiziji neka osoba govori ne predstavlja
vise od 7% onoga §to ustvari komunicira; 38% poruke prenosi se njegovim
nadinom izrazavanja (glas, rjeénik, ritam govora) a ¢ak 55% njegove poruke
&ini lice i pokreti tijela«.'

Zatim nastaje veliki problem dopiranja do Zeljenih primatelja. Po svojoj
prirodi u sve veéoj medijskoj ponudi, publika redovito selektivno pristupa
medijima i medijskim sadrzajima, prihvacaju¢i one koji viSe odgovaraju
njezinim Zeljama, potrebama, moguénostima i dometima. Publika je katkad
izazovna zapreka koju mediji nastoje srusiti prilagodujuéi se njezinim zah-
tjevima i udvarajuéi joj. U komercijalnim medijima o prihvaéanju publike
Cesto ovisi njihov opstanak na nesmiljenom podru¢ju slobodnog trzista gdje
Cesto ne pobjeduju najbolji i najsposobniji, nego oni koji su se najbolje znali
prilagoditi Zeljama publike. Zato je svakodnevno precitavanje indeksa gle-
danosti, odnosno slu$anosti emisija u trzi$noj utakmici jedino mjerilo uspje-
ha odnosno neuspjeha. O tome uglavnom ovisi dotok marketinga, odnosno
novca.

U tom smislu treba odmah reci da se religiozna poruka u naSim europ-
skim prilikama vrlo slabo prodaje. Indeks gledanosti od 17% koji, primjeri-
ce, gdjekad dostiZze emisija programa religijske kulture na HTV—u, nedosti-
Zan je san mnogih europskih religijskih emisija. Istodobno gledanost plitkih
i nekvalitetnih hollywoodskih televizijskih serijala dnevno na HTV-u dosti-
Ze indeks od 35-60% gledanosti, a da o nekim sportskim prijenosima i ne
govorimo. To samo govori da nije kakvoca poruke, ili ¢ak njezina prilago-
denost mediju, mjerilo gledanosti, odnosno sluSanosti. Najskuplji i najbolji
televizijski program po kriterijima struke ne mora biti i najgledaniji. Zato je
vrlo opasno i nepravedno indeks gledanosti u javnim ili drZzavnim televizi-
jama uzeti kao jedini kriterij vrijednosti. Znacilo bi to, kako nam bjelodano
pokazuju primjeri komercijalnih televizija u SAD-u, srozavanje kakvoce.
Podilaziti relativno niskom ukusu najveceg dijela moguéih gledatelja da bi
se povecali brojevi, znacilo bi da Einsteinov govor vrijedi manje od brblja-
nja dvojice nepismenih neotesanaca, zaklju€uje uvodnicar milanskog Corri-
ere della sera Giovanni Sartori. On dalje tvrdi kako bi to u komercijalnom

19 Citat uzet iz Bulletin de la FOCS, Pariz, sije€anj 1975.

157



T. Trstenjak: Bozja rijec i elektronski mediji Obnov. Zivot (53) 2 (1998) str. 151-160.

smislu izgledalo kao kad bi losa i nekvalitetna roba potisnula kvalitetnu i
dobru. Rezultat bi bila televizija koja bi zbog povecanja broja gledatelja pri-
vilegirala analfabete, koja bi siromasila kulturnu razinu svojih gledatelja.
Znadi li to, pita se Sartori, da televizija koja se mnogo ne obazire na indeks
gledanosti, jer je financirana iz pretplate i bori se za kvalitetu i raznovrsnost
svojih programa, gubi marketing? »Sigurno ne, jer marketing zanimaju po-
tro$a&i. Dakle ako je indeks od 5% sastavljen od dobrostojecih gledatelja a
onaj od 25% od sirotinje, samo bi »glupi« marketing nastavio ulagati u ove
druge.«*°

U Europi religijski program imaju sve drzavne i javne televizije, ali ih
uglavnom nema na komercijalnim televizijama, jer u sadasnjoj sekularizira-
noj Europi postoji relativno slabo zanimanje za religiozne programe. Reli-
gijski programi u HRT—u jedva ikada mogu probiti granicu od onih 10-15%
gradana Hrvatske koji se smatraju prakti¢nim vjernicima. Ostale gledatelje
religiozne emisije jednostavno ne zanimaju, pogotovo ako nemaju informa-
tivni, odnosno zabavni znacaj. Vece se zanimanje kadsto ofituje u izvanred-
nim prilikama kao §to su blagdani Uskrsa i Bozi¢a, 111 dolazak pape Ivana
Pavla II. u Zagreb, odnosno u Saraj evo progle godine.”!

Iskustvo vjere temeljni uvjet komunikacije evandelja

Vazno je imati na umu ¢injenicu da je temeljna poruka koju kr$éani pro-
povijedaju utjelovljenje Boga, njegovo sudjelovanje u ljudskoj egzistenciji u
osobi Isusa Krista. On je tijelom postala Rije¢ BoZja i slika i prilika nevid-
ljivog Boga (usp. Rim 1,20; Iv 1,14.). Jer, kako kaZe Aetatis novae, »ljudska
povijest i svi medusobni odnosi odvijaju se unutar toga samootkrivenja Bo-
ga u Kristu. Cilj je same povijesti da bude neka vrsta Bozje rijeci, a Covje-
kov je poziv.da tomu prldonese tako da stvaralacki pokusa zivjeti to nepres-
tano, neogramceno prlopcavanje pomirbene ljubaw BOZ_]e Pozvani smo da
to provedemo u rijeci nade i djela ljubavi, tj. izrazimo nasim nadinom Zivota
(...) Krist je u isti mah sadrZaj i vrelo onoga §to priopcuje Crkva kad navi-
jesta Evandelje«.?

Pravi je problem, tvrdi McLuhan, kako se postaviti pred tu velianstvenu
istinu? »Najveci dio ljudi to nastoji izbje¢i mijenjajuéi postaju. Poruka je tu,
ali mnogi je ne Zele uti i briSu je prelazeéi na neki drugi kanal. Hipnotizi-
raju se formom da bi uspjesnije stavili izvan igre ono bitno. Pred pitanjima
koja Krist postavlja svugdje, svakom ljudskom bicu, oni pretpostavljaju stu-
dij rije&i.«®

2Q Giovanni Sartori, Ribellatevi all’ »auditel — per uscire dalla crisi della TV«, Corriere
della sera, 28. sije¢nja 1998.

21 Izravni prijenos posjeta pape Ivana Pavla II. Sarajevu 12.-13. travnja 1997. pratilo je oko
35% gledatelja HTV—a, ali kako pokazuje istraZivanje, istih dana ameri¢ki serijali na
HTV-u dostizali su 40% gledanosti pa i vie od toga.

22 Aetatis novae, br. 6.

23 Pierre Babin — Marshall McLuhan, nav. dj., str. 65.
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Glede uvodnih misli Krist je sim najveca poruka, jer je on jedini Covjek
u kojem su i poruka i sredstvo idealno sjedinjeni. Njega se pak navijesta u
zajednicama i medu osobama koje Zive stvarnost utjelovljenja Boga u svom
Zivotu. Jednostavno je, naime kazati da se Rije¢ BoZja utjelovila, ali poka-
zati njezino utjelovljenje u svim njegovim ljudskim bi¢ima znaci ulaziti u
bit, u svu razliGitost sekundarnih uginaka te velike istine. Tako tek Zivot
postaje poruka, a Zivljeno kr§éanstvo mjesto gdje se ona ostvaruje na najvisi
nalin. Zato su prava evandeoska poruka za danasnjeg ¢ovjeka plodovi, od-
nosno odjeci BoZje rije¢i u nama. Svi korisnici BoZje rijeci su sadrZaj, a oni
koji su je integrirali u svoj Zivot postaju svjedoci Bozjeg utjelovljenja u
svijetu. Tu zaista nije najvazniji sadrzaj ili nauk koji takav porucitelj preno-
si, premda i to nije nevaZno, nego cjelovita slika koju daje o sebi.

Oni koji su se sintonizirali na njegov kanal, koji su se stavili na istu fre-
kvenciju s komunikatorom BoZje rije€i, otvorili usi i srce, Cut ¢e poruku. Jer
to znadi, kako re€e Isus: »Ovce moje poznaju mene (...) one ¢e Cuti moj glas«
(Iv 10,14~16). To je vjera: biti na istom valu s Isusom Kristom. Zato se onaj
koji govori BoZju rije¢ mora potpuno otvoriti Bogu. Sto god da takav govori,
on je poruka! Jer viSe od iega $to danas vrijedi jest slika Sto je neki komu-
nikator daje o sebi. Oni koji su od Oca iznutra programirani da Cuju i pri-
hvacaju Isusa Krista (usp. Iv 17,6), prepoznat ¢e BoZju rije¢ u onima koji su
»posveceni istinom« (Iv 17,17) i postat ¢e s njima jedno (usp. Iv 17,21) da bi
i svijet povjerovao.

Pitat ¢e netko: Kako govoriti o utjelovljenju Boga u elektronskom medi-
ju? Dakako, ne u obliku katekizamskih i knjiskih izricaja, jer su istine koje
usmeno govorimo sasvim drugo od katekizamskih ili teoloskih formula. Go-
voriti, naime, jezikom televizije, znaci priop¢ivati ideje kroz osjecaje. Tu se
javlja stalni problem suvremenog, preteZito knjiski obradenog krS¢anskog
komunikatora, kako ga taj knjiski, preteZno razumski jezik u kojem se osjeca
siguran, ne bi zaveo. U takvom mediju kao $to su televizija, ili radio, potreb-
no je djelovati vie na srce nego na razum, stvarati viSe atmosferu nago pou-
Cavati.

Konkretno, kako boZiéno otajstvo prepuno drame komunicirati preko te-
levizije a da to ne budu u tradicionalnim oblicima kateheze, propovijedi, teo-
logije — Bozi¢ nauka — nego da to bude iskustvo Bozi¢a? Obi¢no se uéini ru-
kovet predivnih boziénih pjesama u izvedbi estradnih zvijezda (Sto izaziva
dodatnu zabunu) u kicastoj scenografiji. Naime takva idili¢na i intimisti¢ka
atmosfera tako namjerno izbjegava susret s racionalnim i dramatiénim i nije
najbolje rjesenje. Dobra emisija o bozi¢nom otajstvu nije u ljepoti scenogra-
fije, profesionalnom pjevanju i kakvoci slike, nego u atmosferi koja je spo-
sobna probuditi u gledatelja titraje vjere i ljubavi. Temelj pak takve emisije
je u dobrom scenariju pod kojim razumijevam kreativni i harmoni¢ni tempo
radnje i prostora u kojem se mogu ozivjeti osjecaji i Zelja za vlastitim dari-
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vanjem sama sebe, u kojem se moze dogoditi stvarni susret s utjelovljenim
Bogom.

Prenositi Isusovu poruku putem elektronskog medija moguée je samo
vlastitim iskustvom Isusa Krista. Sli¢no su ¢&inili njegovi ucenici, kako to
napisa sv. Ivan: Mi vam navije$tamo ono »§to smo &uli, §to smo svojim oci-
ma vidjeli, §to smo promatrali i §to su nase ruke opipale o Rijeci zivota« (1
Iv 1,1).

THE WORD OF GOD AND THE CHALLENGE
OF THE ELECTRONIC MEDIA

Tonci TRSTENJAK

Summary

Papal documents insist that communications come into the heart of the
Church community. This community is above all the meeting place of peo-
ple, which aim at creating a community. For evangelisation to be successful
in the media, it is necessary for it to be adjusted to this medium, as has been
the case throughout the long history of the Church, as commented on by
Marshall McLuhan. Currently, a transition process is taking place where
the written word of the Christian message is being transferred and adjusted
to the electronic media. As such the picture of the presenter, his or her
means of presenting and his or her experience of faith is more important
than the dry content of the what is being presented. This has its problems in
relation to the low viewing popularity of religious programmes throughout
Europe. This rate of viewing of such programmes in Croatia rises to a ceil-
ing of 17 percent, which is difficult to break, with the relatively low public
interest.
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