VJERA U MEDIJIMA - MEDIJI U VJERI

U organizaciji Katolickoga bogoslovnog fakulteta SveucéiliSta u
Splitu uprilicen je 20. i 21. listopada u velikoj dvorani Fakulteta
XXII. medunarodni teoloSki simpozij s temom Vjera u medijima -
mediji u vjeri. Na simpoziju su sudjelovali priznati medunarodni i
domaci struc¢njaci s teoloskih ucilista u Rimu, iz vatikanskog dika-
sterija, domacih teoloskih i humanisti¢kih fakulteta iz Splita, Zagre-
ba i Osijeka.

U prigodi otvaranja simpozija uvodnu je rije¢ u ime organizato-
ra uputio izv. prof. dr. Ivica Zizi¢. Pozdravivsi nazoéne, istaknuo je
bremenitost suodnosa vjere i medija, koji snazno obiljezava Crkvu i
drustvo. “Odnos izmedu Crkve i medija, izmedu vjere i medija slozen
je i nimalo jednoznacan. Prije negoli su se mediji nasli u teoloSkom
miSljenju i pastoralnom planiranju i praksi Crkva i vjera vec su se
dobrano nalazili u medijima. DodusSe kao predmet, vijest, pojava, a
ne kao sugovornik i aktivni subjekt. Mediji su bili brzi i moéniji pa
je sav napor uloZen da se barem sustigne tog suparnika i da ga se
pretvori u dobronamjernog sugovornika. Put od Crkve i vjere pre-
ma medijima i obrnuto isprepleten je mnogim prilikama i izazovi-
ma. Neki od njih su u bujici kasno modernih previranja nestali, a
drugi tek dolaze. Medutim, nije se nadiSla sve do danas sloZenost
toga suodnosa”, naglasio je dr. Zizic te se upitao sto se “dogada kada
se vjera, vjerske vrednote i vjerski svjetonazor nadu pod reflektori-
ma medija i u samom medijskom prijenosu. I Sto se dogada kad se
mediji nadu u vjeri i teoloSko-pastoralnim strategijama u crkvenoj
praksi? Tom jedinstvenom pitanju s dva lica Zeljeli smo posvetiti ovaj
znanstveni skup”, istaknuo je, izmedu ostalog, dr. Zizic.

Sve je okupljene potom pozdravio Veliki kancelar KBF-a u Spli-
tu mons. dr. Marin Barisi¢, koji je istaknuo suvremenost teme te je
naglasio da su mediji “uvijek bili vazni u svakom vremenu, ovisno
o njihovoj razvijenosti i dostupnosti. A danas su na poseban nacin
vrijedni i vazni. Oni na neki nacin vrjednuju covjeka”. Tu je misao
nadbiskup razjasnio na saljiv nacin, kazavsi da kada bi jedan biskup
ili netko iz Crkve danas pokuSao gradom igrati igru Pokemon, sutra
bi ve¢ u medijima bio proglasen blazenim i svetim. Zbog vaznosti
medija treba se njima ozbiljno baviti i koristiti. Nadbiskup Barisi¢
u tom je svjetlu istaknuo vaznost pastorala u medijima i medija u
pastoralu, a najbolji uc¢ite]j i komunikator je Isus Krist.

Pozdravnu rije¢ uputili su i vicekancelar Fakulteta fra Josko
KodZoman te prorektor SveuéiliSta u Splitu prof. dr. Marko Rosié,
koji je istaknuo da je tema zanimljiva i aktualna, da je vezana uz
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strategiju splitskoga SveuciliSta te da KBF kao njezina sastavnica
ima vaznu poziciju. Simpozij je otvorio dekan KBF-a izv. prof. dr.
Andelko Domazet koji je rekao kako vjeruje da ¢e predavaci osvije-
tliti barem jedan vid te kompleksne teme i da ¢e potaknuti na dublje
razmiSljanje o krS¢anskom poslanju u digitalnom svijetu. Zazelio je
svima dobar rad, zanimljiva izlaganja, otvorenu raspravu i ugodno
druzenje.

Nakon pozdravnih govora uslijedilo je predstavljanje zbornika
radova proslogodiSnjeg, XXI. medunarodnoga znanstvenog simpo-
zija, koji se bavio temom stida: Stid. Viseznacnost jednog osjeéaja.
O zborniku su govorili prof. dr. sc. Mladen Parlov i prof. dr. sc. Ante
Vuckovi¢. Potom je prvo predavanje odrZzao mons. dr. sc. Claudio
Maria Celli (Vatikan) o temi “Rastuca prisutnost Crkve u digitalnom
svijetu — izazovi i prilike”. U lipnju 2007. imenovan je predsjednikom
Vijeca za sredstva drustvene komunikacije. Taj isti mjesec izasla je
prva generacija iPhonea te su pristupacni i prakti¢ni pametni tele-
foni poceli ulaziti u nase zivote. Tada je Facebook veé bio navrsio tri
godine, s vise od 40 milijuna korisnika, no bio je joS uvijek na drugo-
me mjestu u odnosu na Myspace. Twitteru se bila navrsila tek jedna
godina postojanja, a u prosjeku je imao 50 tisuca tweetova dnevno.
YouTube (2005.) i Flickr (2004.) pojavili su se malo prije, a Pinteresti
Instagram su se trebali pojaviti na trzistu tek za tri godine. Dr. Celli
svratio je pozornost na te ¢injenice kako bi nazo¢ne podsjetio koli-
ko se toga promijenilo u posljednjem desetljecu i, Sto je mozda jos
vaznije, koliko joS uvijek ima promjena. Tijekom posljednjih devet
godina pobrinuo se da prioritet Vijeca bude potaknuti Crkvu, osobi-
to one koji djeluju na podrué¢ju komunikacija, da promisle o naravi
tih promjena i razviju prikladne oblike zalaganja. U svojem je izlaga-
nju podijelio s nazo¢nima neke intuicije koje mu se namecu, a koje
proizlaze iz takvog promisSljanja, te je nastojao razmotriti kako one
mogu pomoci u oblikovanju strateskog pristupa digitalnoj komuni-
kaciji, koji bi bio utemeljen na jasnom i preciznom razumijevanju
te preobrazbe pod utjecajem drustvenih medija.

“Kad je rije¢ o razvoju institucionalne strategije prikladne za
nase sudjelovanje u drustvenim medijima, imamo srecu sto u Crkvi
imamo bogato iskustvo s obzirom kako na osobe koje rade u novi-
nama, na radiju, televiziji i u izradi internetskih stranica povezanih
s Crkvom tako i pionire drustvenih medija. Mogu razumjeti neo-
dobravanje onih koji sudjeluju u onima koje nazivamo tradicional-
nim medijima, no dobra komunikacija uvijek ce iziskivati i stru¢ne
sposobnosti audiovizualnih pisaca, urednika i producenata. Razvoj
strategije prikladne za digitalni svijet zahtijevat ce, pak, da ti struc-
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njaci preispitaju svoj nacin rada”, naglasio je dr. Celli. Kao drugi
institucionalni izazov istaknuo je: nauc¢iti komunicirati u okruzenju
u kojem tradicionalni “autoriteti” nemaju vise utjecaj koji su neko¢
imali. Nadalje, drzi da je potrebno Sire i obuhvatnije teoloSko promi-
Sljanje na podrucju ekleziologije. Zaklju¢uje da moramo omoguciti
da se Crkva oc¢ituje u svojoj majcinskoj prisutnosti koja bi grijala
srca Jjudi i bodrila obeshrabrene.

Na kraju svojeg izlaganja svrnuo je svima pozornost na vaznost
osobnog obracenja, ono se osobito “iziskuje od onih vjernika koji
nastoje pronositi svoju vjeru drustvenim medijima. Cesto ¢e biti pod-
vrgnuti nepravednim kritikama i suoceni s izljevima mrznje i snaz-
nog prezira, no vazno je da se suzdrze od uzvracanja istom mjerom.
Isusov poticaj za ‘okretanje drugog obraza’ mozda je pronasao nov
izricaj u drustvenim medijima, a neosporno je radikalniji i protivniji
kulturi nego ikada prije. Vazno je da se nikada ne plase proturjeciti
neistinama, razjasniti nesporazume i predstaviti nasu vjeru i Crkvu
u pozitivnom svjetlu, te da se trse prionuti tom zadatku sa snosljivo-
Scu i strpljivoScu. Bit ¢e djelotvorniji kao svjedoci naSe vjere i nade

PEREY)

budu li ‘govorili istinu u ljubavi'.

Drugoga dana, u petak 20. listopada, program je zapoceo pre-
davanjem izv. prof. dr. sc. Davora Dzalte (Rim). Tema njegova izla-
ganja bila je “Medij vjere”. Suvremeni masovni mediji izazov su za
poslanje Crkve u danasnjem svijetu, suocavajuci nas s brojim pita-
njima: Kako koristiti medije? Mogu li mediji (primjereno) prenijeti
krSéanski nauk, sluzbe, razli¢ite izraze vjere, i u kojoj mjeri? — nagla-
sio je dr. Dzalta, dodavsi kako se ipak ¢ini da je jedna od najznacaj-
nijih tema u tom surjecju tema (ne)kompatibilnosti digitalnih medija
masovne komunikacije s nekim od osnovnih vidova krS§¢anske antro-
pologije. Moguce je zauzeti stav kako su antropoloske implikacije
suvremenih, digitalno proizvedenih slika, koje nam masovni medi-
ji svakodnevno predstavljaju, vrlo razli¢ite u odnosu na krséansko
razumijevanje ljudskog bica i ljudske egzistencije, kako na ovomu
svijetu tako i na onomu buducemu. Ovo nas vodi, istaknuo je dr.
Dzalta, sljedecemu pitanju: Moze li se i na koji nac¢in takav medij
konstruktivno iskoristiti za prenoSenje nekih od osnovnih istina
krscanske vjere, ukljucujuci i antropoloske vidove te vjere? Imajuci
u vidu ta pitanja, svoje je izlaganje fokusirao na dvije klju¢ne teme.
Prva je sama logika suvremenih, digitalno proizvedenih slika koje
nalazimo u masovnim medijima i antropoloske implikacije te logi-
ke. Druga je Sira tema slika uopce, njihova znacenja, mjesta i uloge
u krsc¢anskoj antropologiji i ontologiji. “Idealan medij vjere morao
bi biti sposoban izbjec¢i individualisticke antropoloske konsekvence,
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kao i redukcionizam u kojem je vjera svedena na odredeni sustav
manje ili viSe jasno definiranih principa, eti¢kih postulata i propi-
sa”, kazao je dr. Dzalto te zakljucio da je liturgija taj idealan medjij
kojim se premoscuje jaz izmedu onoga Sto vjerom saznajemo kao
“realno” i nasega povijesnog postojanja “ovdje i sada”.

Drugo predavanje pod naslovom “(Crkveni) mediji — izazov teo-
losko-pastoralnom promisljanju i djelovanju” odrzao je izv. prof. dr.
sc. Jerko Valkovi¢ (Zagreb). Prepoznaju¢i u danasnjem svijetu medi-
ja suvremeni Areopag, dr. Valkovi¢ je naglasio da osobito posljednji
pape isticu nuznost evangelizacijskog poslanja i prisutnosti u tim
podrucjima koja svakodnevno nastanjuju mase ljudi Sirom svijeta.
Medutim, uz poziv na smjeli ulazak u “virtualni kontinent” upucen
svim ¢lanovima Crkve, pape pozivaju i na Sto je moguce jasnije razot-
krivanje, odnosno razgranic¢enje perspektiva medijskog djelovanja
i evangelizacijskog poslanja. Naime, istice dr. Valkovi¢, zalazeci u
medijsku arenu, potrebno je ponajprije razumjeti, a onda i dobrim
dijelom prihvacati logiku djelovanja medija, odnosno logiku “kre-
tanja” unutar prostora javnosti. “Nije glavni izazov i glavni zadatak
Crkve pred svijetom medija promisljanje o Sto efikasnijoj upotrebi
medija ili nastojanje oko njihova pribavljanja. Puno je veci izazov,
u ovom trenutku, poznavanje njihova utjecaja, formiranje kulture
i modela komuniciranja koji mediji razvijaju unutar drustva, ali i
oblikovanja nove antropologije koja se njihovim utjecajem razvija”,
naglasio je predavac¢. RazmiSljanje na koje je uputio odnosi se na
mogucnost “inkulturacije” Radosne vijesti u svijet medija, pazeci pri-
tom da navjestaj (Otajstva) ne bude ogranic¢en imanentno medijskom
logikom. Zakljucio je da ce se istinski dijalog Crkve i medija temeljiti
“na postivanju granica, naravi i nac¢ina funkcioniranja kako Crkve
tako i medija. Vazno je da medijska logika ne apsorbira ili profanira
poruku otajstva”. Predavanja su izazvala Zustru raspravu u koju se
ukljucio i splitsko-makarski nadbiskup Marin BariSic. Neka pitanja
koja su iz rasprave proizasla su: Kako Crkva, kao najveci vlasnik
medija, koristi medije i osposobljava li se za prisutnost i djelovanje
u javnom prostoru? Koliko neki medijski vjerski sadrzaji sprjecava-
ju doci do Boga i zaSto su toliko primamljivi?

Nakon kratke stanke uslijedila su dva predavanja. Doc. dr. Ivi-
ca Sola (Osijek) govorio je o slici vjere i Crkve u hrvatskim mediji-
ma, a izv. prof. dr. Bozo Skoko (Zagreb) o imidZzu Katolicke Crkve u
hrvatskoj javnosti i mogucnosti upravljanja njime. Dr. Sola u svo-
jem izlaganju analizira sliku Crkve kao proizvod pet strategija koje
je prikazuju bilo negativno, bilo pozitivno. Pod strategijom ne misli
na smisljeni koncept, nego je rije¢c o duhu vremena koji proizvodi
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odredenu percepciju Crkve i crkvenih ljudi u medijskom prostoru.
Prva strategija od koje polazi je: papa Franjo da, Crkva ne. Tu se
pita: Koje je Crkve “proizvod” papa Franjo? Kako moze biti dobro
nesto sto je izraslo u losem (Crkvi)? Tako se papa Franjo koristi
kao medijski malj protiv Crkve u Hrvata, i opcenito protiv Katoli¢-
ke Crkve. Druga strategija proizlazi iz prve: posramljivanje. NosSe-
na je negativnim stereotipima: pedofili, financijske malverzacije,
narod gladuje, Crkva pliva u novcu i privilegijima. Treca strategija
je: naglasavanje ekscesnog, ignoriranje redovitog. Teolozi i svecenici
osebujnog stila, teologiziranja i politiziranja dobivaju golem medijski
prostor, do¢im redovitost Crkve i njezina poslanja nije vijest. Cetvrta
strategija je: medijska transupstancijalizacija vjere. Teror vidljivo-
sti nasuprot otajstvu (tajna). Mediji nisu samo negativno raspoloze-
ni prema Crkvi, naglasava dr. Sola, nerijetko hvale pojedine dobre
inicijative i djela Crkve, no ona su odsjecena od vjere kao svog izvo-
ra, svedena su na aktivizam, poput bilo koje nevladine udruge koja
se bavi dobrotvorjem. Svecenici umjesto “upravitelja svetih tajni”
postaju “zvijezde” ili opinion makeri (stavotvorci), a ne navjestitelji
evandelja. Peta strategija je: zamjena ikone idolom. Hvaliti sveceni-
ka ili biskupa ne znac¢i upucivati na Boga, nego fetiSizirati ljudsko
bice. Posebno je to izraZzeno kod pracenja pojedinih karizmatika i u
kontekstu politickog katolicizma. Dr. Sola je kazao da mnogi kariz-
matici u Hrvatskoj “ubijaju” vjeru i da ¢esti medijski prijenosi misa
“ubijaju” sakralno.

Dr. Skoko je, za razliku od dr. Sole, naglasio da Crkva mora
brinuti o tomu kakvu sliku odasilje u javnost. Analizira imidZ Kato-
licke Crkve u hrvatskoj javnosti te se bavi nac¢inima kreiranja imid-
Za i mogucénostima njegove promjene. Posebno naglasava subjekte
odgovorne za identitet i imidz Crkve te komunikacijske kanale koji
oblikuju javno mnijenje i formiraju sliku Crkve u hrvatskoj jav-
nosti. SrediSnje pitanje njegova izlaganja je uloga odnosa s javno-
§¢u u kreiranju i upravljanju imidZom Crkve te nastojanjima da
Crkva, umjesto komunikacijskog objekta kojim se drugi bave, posta-
ne komunikacijski subjekt koji proaktivno i strateski utjece na javno
mnijenje te pridonosi boljem razumijevanju njezine uloge u drustvu.
Dr. Skoko zakljucuje da su mediji vazni, ali nisu presudni za imidz
Crkve. Potom je uslijedila plodna rasprava.

Poslijepodnevni dio programa zapoceo je predavanjem dr. sc.
Jarostawa Krzewickoga (Rim) o temi “Masovni mediji kao predmet
evangelizacije u teoloskoj perspektivi Evangelii gaudium”. Narav
evangelizacijskog poslanja Crkve je posvecivati osobe i “posvecivati”
prostore gdje se susrecu ljudski i Bozji putovi. Masovni mediji stva-
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raju virtualni prostor, slicno trgovima i ulicama napucenim ljudi-
ma. Nije dovoljno vidjeti masovne medije pod vidom sredstva i jamca
pastoralne uc¢inkovitosti, naglasio je predavac¢. Evangelizirati masov-
ne medije znaci obratiti protagoniste komunikacije, a njihove odnose
ispuniti evandeoskim vrijednostima, sijuci Rijec¢ i ¢uvajuci korijene.
Teoloska perspektiva apostolske pobudnice Evangelii gaudium pape
Franje obiljezena je temom obracenja, kazao je dr. sc. Krzewicki te
dodao: “To znaéi ozbiljenje cjelovitoga ¢ovjeStva na temelju evan-
deoskih kriterija. Ljubav, milosrde, prihvacanje, postivanje nosive
su tocke Papine refleksije, koja ide u pravcu procesa evangelizacije
masovnih medija suocavajuci se i iscjeljujuci postojece probleme.
Poslanje se Crkve u odnosu prema masovnim medijima Siri i postaje
skrb za duh evandelja o kojem govori Evangelii gaudium.”

Dr. sc. Mihael Provi¢ (Split) i dr. sc. Marijo Volarevi¢ (Split)
govorili su o vaznosti koristenja medija u vjerskom odgoju mladih
za etiku komunikacije. Problem odgoja u novije informacijsko doba
postaje veci i izrazeniji zbog ¢injenice da se mlade smatra “digitalnim
urodenicima”, a odrasle koji bi ih trebali odgajati, poucavati i voditi,
smatra se “digitalnim pridoslicama”. To je i Crkva shvatila kao iza-
zov te namjerava odgajati mlade za preuzimanje odgovornih uloga
u danasnjem drustvu, stavljajuci ih u srediSte obrazovnog procesa,
naglaseno je u predavanju. U drustvu je potrebno uspostaviti linear-
ni komunikacijski proces izmedu mladih, “suvremenog lica Crkve”,
i drustvene zajednice kojoj pripadaju. Danas nitko ne osporava vaz-
nost primjene informacijsko-komunikacijske tehnologije u pastoral-
no-katehetskom djelovanju Crkve, koja mozZe biti snazan i privlacan
“alat”/“medij” u sluzbi realizacije odgojno-obrazovanih ciljeva. Kao
temeljni problem postavlja se pitanje kako preko sredstava komuni-
kacije dovesti mlade do etike komunikacije, istaknuto je u predava-
nju. Danasnje su generacije mladih ¢esto prepustene sebi na putu
zrelosti, dok medijski stereotipi neprestano nude razlicite modele
koji znaju biti i neprikladni, zaklju¢uju predavaci. Siroka je ljestvi-
ca i raznolikost drustvenih obavijesnih sredstava dostupnih svima:
knjige, ¢asopisi, radio, televizija, internet, itd., koji sa svim svojim
sadrzajima idu od vijesti do Ciste zabave, od molitve do pornografi-
je, od kontemplacije do nasilja.

Zadnje predavanje odrzZao je dr. sc. Jure Struji¢ (Split) o temi
“Internet u sluzbi crkvenog navjestaja”. Predavanje u svom uvod-
nom dijelu govori o internetu koji unosi promjene u prostor komuni-
kacija, otvara nove mogucnosti dijaloga, solidarnosti te medusobne
povezanosti, prozimajuci sve segmente svakodnevnog zivota i stva-
rajuci novu kulturu. Velike promjene koje internet unosi u svijet
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postavljaju i pred Crkvu nove izazove, pitanja i mogucnosti te je sto-
ga Crkva od pocetka nastanka interneta hrabro zakoracila u svijet
umrezenih racunala, kazao je dr. Strujic. U izlaganju je kratko iznio
povijest crkvene prisutnosti u internetskom prostoru, sve do danas.
Zeleci prikazati mogucnosti koje internet nudi kao nove evangeli-
zacijske putove, u izlaganju je istaknuo nekoliko vaznih poglavlja
vezanih uz tu temu: Internet kao “evangelizacijska oglasna ploca”;
“Digitalni kontinent” kao novi prostor evangelizacije; Crkva pred
izazovima novih komunikacija — suo¢avanje s novim problemima i
opasnostima; Interaktivnost i dvosmjernost komunikacije kao poziv
na mijenjanje evangelizacijskih oblika; Drustvene mreze: evangeli-
zacijske mogucnosti i izazovi; Mobilne aplikacije u sluzbi evange-
lizacije. U zavrSnom je dijelu predavac¢ dotaknuo otvorena pitanja
vezana uz evangelizaciju u digitalnom prostoru kao Sto je pitanje
molitve i religioznog Zivota unutar virtualnog svijeta, postojanje vir-
tualnih crkava u kojima se odvija religiozna praksa i zivot, prijenosa
liturgijskih slavlja putem medija. Posebno je vazan crkveni govor o
opasnostima i zamkama virtualnog svijeta, moguc¢nostima krSenja
privatnosti i dostojanstva osobe, zapostavljanje odgovornosti za dru-
ge te jasno isticanje novih oblika grijeha koje omogucuje napredak
digitalne komunikacije.

Nakon rasprave zavrsnu rije¢ uputio je dekan Fakulteta dr. sc.
Andelko Domazet. Napravio je kratak sazetak onoga Sto se dogadalo
na simpoziju te, izmedu ostaloga, naglasio da bi “Crkvi bilo nemo-
guce ostvariti vlastito misijsko poslanje bez upotrebe suvremenih
sredstava drustvene komunikacije. No brzina promjena tehnolos-
kih inovacija takva je da se ¢ini gotovo nemoguéim na odgovara-
juci nacin vrjednovati i prosuditi sve njezine ucinke. Protekla dva
dana razmisljali smo o slici vjere u medijima i koja je uloga medija
u navjestaju vjere. Dvije temeljne kategorije masmedija jesu ‘slika i
stalna novost’. Treba li, pitali smo se, promicanje krS¢anske poru-
ke kroz masmedije uzeti s velikom zadrSkom? Mogu li tehnologija i
misterij i¢i zajedno, a da pritom sveto ne izgubi svoju duhovnu dubi-
nu i domasaj? U tom kontekstu analizirane su mnoge ‘opasnosti i
zamke u virtualnom svijetu’, kao i moguénosti za evangelizaciju.
Cini se da je danas krsc¢anskoj vjeri i uopée religijama najveéi iza-
zov prihvatiti ¢injenicu da su upravo masovni mediji u velikoj mjeri
preuzeli zadacu i ulogu koju su ranije imale religije. Drugim rijeci-
ma, masovni mediji danas utjecu na stil ¢ovjekova misljenja i Zivota,
oni interpretiraju svijet, mediji postaju arbitri istine, i sl.” Pozivajuci
se na predavace, kazao je da je Crkva pozvana postati “komunika-
cijski subjekt koji proaktivno’ utjece na javno mnijenje, pozvana je
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oblikovati strateski pristup digitalnoj komunikaciji, sviesna logike
digitalno proizvedenih slika i implikacija za krs¢ansku antropolo-
giju. Smatram da je tema ovogodiSnjeg simpozija osvijetlila barem
neke aspekte odnosa izmedu navjesStaja krs¢anske poruke i moder-
nih medija, te potakla sve nas na ustrajno osposobljavanje kako na
osobnoj tako i na crkvenoj razini za svjedocenje vjere u medijskom
prostoru”, zakljucio je dekan. Zahvalivsi svima koji su sudjelovali
u organizaciji i izvedbi simpozija, proglasio je simpozij zavrsenim.

Silvana Burilovi¢ Crnov
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