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PROBLEMI OPSKRBE VOCEM INDUSTRIJSKIH I TURISTICKIH CENTARA
U DANASNJICI T PERSPEKTIVI

UvVvOD

Od 4,148.122 stanovnika, koliko ih ima po najnovijim statistiékirq podacima
u Narodnoj Republici Hrvatskoj, potrebno je oko 50% od toga snabdijevati vocem
preko trgovine. Ostala polovica snabdijeva se iz vlastite proizvodnje. Uo¢imo 1li, da
je u posljednjem deceniju nase stanovniStvo poraslo za 400.000 ljudi i da je isto ta-
kav priliv stanovnistva iz sela u gradove i industriju, onda nam se namece sve veéi
problem voéa kao robne proizvodnje. Statisticki podaci pokazuju, da su te promjene
znaCajne i u godiSnjim razdobljima, kao prirastaju, gusto¢i naseljenosti, veli¢ini
domacinstava i u teritorijalnom razmjestaju. Domacinstva se smanjuju po broju
¢lanova. Danas u Hrvatskoj ima prosjetno 3,56 ¢lanova u jednom domacinstvu, $to
znac¢i, da se stanovniStvo sve viSe raseljava iz sela, gdje su domacinstva jaca po
broju ¢lanova, u gradove i centre, gdje je naéin zivota u prehrani iskljuéivo usmje-
ren putem robne razmjene. Nasi poljoprivredni kotarevi, gdje je slabije razvijena
industrija, kao Ogulin, Daruvar, Gospi¢, Krapina, KriZzevci, Virovitica, Bjelovar
Koprivnica, Cakovec i NaSice, pokazuju da se stanovni$tvo smanjuje i odlazi u o-
stale kotareve i gradove, jer tamo nalaze zaposlenje u drugim privrednim granama.
Sve nam ovo govori, da je potreba za vocem kao jednim od prehrambenih arti-
kala sve veca kroz robni promet.

Da bi se mogle namiriti te potencijalne poirebe prehrane na voéu, proizvod-
nja mora prec¢i sve viSe na vocarstvo savremenog tipa, tj. vocarstvo, koje ¢e biti
u stanju da plasira trzne viskove na trziSte u svim potrebnim koli¢inama u Siro-
kom asortimanu, kako to trazi danasnji Zivotni standard.

I —~ STANJE SNABDIJEVANJA VOCEM

Potrosnja voéa kod nas nije ustaljena, odnosno nema iz godine u godinu pro-
gresivnu tendenciju porasta u konzumiranju koli¢ina po stanovniku. Ona ovisi
viSe-manje o urodu voénjaka. Medutim, ovaj urod je isto tako ovisan o sluéaju go-
dine, pa sve to diktira opskrbu voéem nejednoli¢no. Zato je promet voéa po sta-
novniku iz godine u godinu sad u padu, sad u porastu. GodiSnja potroSnja voca
i stolnog grozda po stanovniku kretala se ovako :

1955 g. 1956 g. 1957 g. 1958 g. 1959 g. 1960 g. 1961 g. * prosjek
56,8 kg 29,5 kg 47,8 kg 45,2 kg 68 kg 35,9 kg 63 kg 49 kg

Iz ovoga je vidljivo, da su momenti uroda bitno utjecali na promet i potros-
nju voca. Usporedimo li tu potroSnju s evropskim zemljama i drugim civiliziranim
drzavama, vidimo, da je naSa potro$nja vocéa jo§ uvijek i iza onih zemalja koje
veéi dio vocta za potrebe opskrbe uvoze iz drugih zemalja.

Uzme li se prosjek potro$nje u zadnjih sedam navedenih godina, on po sta-
novniku iznosi 49 kg godisnje. To je dnevno 0,13 kg, $to je premalo, da bi se struk-
tura opskrbe mogla prilagoditi po principima savremene ishrane.

Po dana$njim financijskim moguc¢nostima prosje¢nog potrosata u gradovima,
dnevni kvantum potroSnje voc¢a po stanovniku trebao bi dose¢i 0,17 do 0,20 kg vo-
¢a (godiSnje 63—73 kg), kad bi ponuda na trziStu bila uz realne cijene jednoli¢nija
i bolja od sadasSnjeg stanja.

Usporedi li se potro$nja voc¢a u utro$ku dnevnih kalorija, koje kod nas izna-
Saju prosjetno dnevno po stanovniku od 2900—3040 i ako to oznalimo kao
100%, onda otpada na kalorije vota dnevno od 2—4%o, $to je svakako premalo, ako
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se irbrana vo¢em uzme kao potrebna i zdrava hrana u odnosu na primanje Kkroz
vo¢e mineralnih tvari, vitamina, i pozitivno djelovanje vo¢a na probavu, te ostale
prednosti, koje voc¢e pruza organizmu. .

Do zornije slike potro$nje voca do¢i ¢emo, ako usporedimo kvantum proiz-
vodnje s naSim potrebama i potro$njom.

Spomenuto je da bi potrebe nepoljoprivrednog stanovnistva, oko 2,000.000 ljudi
po danaS$njem nivou potraznje iznosile 0,17 kg voc¢a dnevno, ili 340 tona za nepo-
Jjoprivredno stanovnistvo ukupno dnevno, ili godisnje 124.000 tona. Dodaju li se
k tome potrebe za poljoprivredno stanovni§tvo, a to znaéi godisnje jo§ 133.225 to-
na voca, iznaSaju sveukupne potrebe na opskrbi voéem godi$nje u republici 257.325
tona. Nasa prosjetna godi$nja proizvodnja vocéa sa stolnim grozdem iznosi u rod-
nim godinama cca 220.000 tona, a u nerodnim godinama i 50% manje. Iz ovoga slijedi
da smo deficitarni na potrebama voc¢a godiSnje od 37.325 tona do 147.325 tona, ako
bi to voce trofili po dana$njim potrebama potrosa¢a. Ako usporedimo faktiénu po-
troSnju, koja je nedovoljna, kako je spomenuto 0,13 kg voéa dnevno po stanovni-
ku, onda su nam, doduse, ti manjkovi trznih vigkova ne$to manji i u rodnim go-
dinama, kao $to je bila 1959. i 1961. god., donekle mogu namiriti u prosjeénom kvan-
tumu navedene manjkave potrebe potro$ada. Medutim, to se mo¥e uzeti samo teo-
retski, jer u ovakvim prilikama u viskovima prevladava samo §ljiva i jabuka kao
najraSirenije voce, dok smo i dalje zapravo deficitarni u »plemenitom voéu«. Ma-
njak plemenitog voca jagoda, kajsija, bresaka i dr. osjeéa se na trzistu zadnjih go-
dina sve viSe, a narotito otkako se naglo poteo §iriti turizam. Ovo ranije i kva-
litetno vote moglo bi uz pristupatne cijene u turisti¢koj sezoni, narocito na obal-
nom pojasu i u raznim ljeCiliSnim centrima zauzeti daleko veéi udio u snabdijeva-
nju vo¢em, nego §to je do sada bilo u praksi.

Turisti¢ki promet iz godine u godinu biljeZi stalno porast i potrebe u snabdi-
jevanju voéem rastu. Prema podacima Turisti¢kog saveza NR Hrvatske promet
turista u NRH za 1960.. i 1961. godinu bio je slijedeéi :

Godina Domaci Strani Ukupno
posjet. nocenja  posjet. nocenja posjet. noéenja
1960 1,286930 8,673669 485512 2,490769 1,772442 11,164438
1961 1253668 8851857 616769 3,358467 1,870437 12,210324
]Edeks 27:5 102 127 135 106 109

Iz prednjih podataka je vidljivo, da je broj turista, koje treba opskrbiti vo-
éem, ve¢ danas toliki da se postavlja akutno pitanje, kako zadovoljiti potrebe tr-
zista za votem uz danaSnje moguénosti. Kad bi u danim potrebama bilo na trzistu
dovoljno voéa, potro$nja bi se mogla poviestruéiti i to ne samo u svjezem stanju,
nego i u obliku preradevina — narocito kvalitetnih voénih sokova. Voéa u turis-
tickim mjestima nema nigdje dovoljno, narodito ranog voéa na poletku turisti¢ke
sezone. Turisti radi toga negoduju, narocito stranci. Osim toga, $to vota nema do-
voljno radi slabe maloprodajne mreze i ono voce, koje postoji nije dostupno tu-
ristima, pa se voce trazi i desetke kilometara od odredi$ta. Kvaliteta vo¢a je re-
dovito slaba. Voce, iako nekvalitetno vrlo je skupo i po cijenama nije pristupaéno,
narotito prosjetnim domac¢im turistima. Neka su poduzeéa u zadnje dvije godine
poduzimala mjere da se stanje pobolj$a, ali ona to nisu u stanju efikasno rijeiti,
naro¢ito ne u mjestima izvan svojih sjedista, jer je to povezano skupim transpor-
tom, a i opremom prodavaonica i skladi$nog prostora. Sve ove komponente, uz te-
8ku nabavu veéih koli¢ina robe, pridonose da je trZiSte voéa prepusteno stihijskom
i oskudnom snabdijevanju, veéinom privatnog sektora.

U 1961. god., kako je iz prednje tabele vidljivo, ako uzmemo potrebe ishrane
votem samo kao jedan obrok dnevno, iznasa to za 12,210.324 boravi$nih dana (a 0,17
kg — 0,20 kg po turistu) godinje 2075 — 2442 tone voéa. Uzmemo 1li da bi se
voce, kad bi bilo pristupa¢no i izvan obroka na privlatnim mjestima, trosilo jo¥
dvostruko toliko, proizlazi kolike su mogucénosti i zadaci buduée proizvodnje vo-
¢a, ako ho¢emo zadovoljiti potrebe turizma u voéu.

Broj turista se inade svake godine i poveéava, tako da su potencijalne potre-
be jo§ veée od naprijed prikazanih.
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Za vrijeme glavne sezone turizma, radi boljeg snabdijevanja i vece potros-
nje voéa, ubuduc¢e pozitivnhu ulogu mo¢i ¢e odigrati ambulantna trgovina vocem.
Pokretne prodavaonice, kiosci i male brodice, koje ¢e trebati forsirati u prometu
poduzeéa za snabdijevanje da se zadovolje Zelje i potrebe potrosata, samo proiz-
vodnja mora dati kvalitetnu robu na raspolaganje uz pristupacne cijene.

Pokretne i razasute prodavaonice su vaZne i zato, §to je kretanje turista kroz
cijelo vrijeme sezone vrlo veliko u svim pravcima i mjestima.

Sumiravsi sve ove potrebe za votem vidimo da su raspolozivi trzni viskovi,
koji dolaze u promet, daleko manji od potreba po ukupnom kvantumu, uzevS§i sve
koli¢ine kao sposobne za trZiste, a kamoli onda, ako te viskove smanjimo joS za
50%0 na ratun slabe kvalitete -voc¢a, koje uslijed primitivne proizvodnje bude éesto
tako slabo, da se ne moZe upotrebiti za trziste, jer je bolesno, oSteceno i slabo po
.okusu i obliku. Ove okolnosti snizuju trZne viskove narotito kod nekih vrsta vocéa
kao jabuka, kru$aka, §ljiva kao najmasovnijeg voc¢a. Kad bi se ovo voce klasira=-
lo i sortiralo po standardima, otpalo bi tog voéa i 80 u pojedinim sluéajevima.: To
je narotito vazno za buduce trZiste, koje je sve viSe izbirljivo u kvaliteti. .

Nekvalitetno voée (kao trzni viskovi) ide, doduSe, jednim dijelom u indu-
strijsku preradu, ali ni to nije izlaz iz situacije. Preradevine od ovakvog defektnog
voéa su nekvalitetne, pa ih potrosa¢ slabo trosi.

U preradi vo¢a su nam putokaz napredne civilizirane zemlje, koje upotreb-
ljavaju za preradu samo kvalitetnu sirovinu, pa je zato i potroSnja tih prerade-
vina u tim zemljama 2—10 puta veéa, nego kod nas.

A) SISTEM PROMETA VOCA

Preuzimanje woc¢a u obliku otkupa na terenu od individualnih proizvo-
dacda, u ¢ijim je rukama jo§ danas 97°% proizvodnje, imaju pravo isklju€ivo zadru-
ge. Otkup voca se kroz zadruge provodi na vrlo primitivnom nivou. Raskomada-
na proizvodnja i male koli¢ine ovih proizvoda kao trzni viskovi kod pojedinih za-
druga i ne dozvoljavaju u mnogim prilikama, da se tome posveti veta paznja. Za-
druge, koje osim voéa imaju iskljucivo prave i otkupa drugih poljoprivrednih pro-
izvoda, dolaze u iskuSenje da voée u otkupu dolazi na red zadnje. Radi osjetljivo-
sti 1 moguénosti ofteéenja u prometu i Cesto radi slabije zarade, nego na drugim
poljoprivrednim proizvodima — zadruge zapravo otkupljuju cesto samo konjuk-
turne artikle (viSnje, maraska, marelice), a ostalo prepustaju sluc¢aju, pa i kod ne-
dovoljno voéa na trzistu viskovi propadaju.

Poteskoce u otkupu kod zadruga su prvenstveno u pomanjkanju struénih
kadrova za taj rad, onda slaba kvaliteta proizvoda, a ¢esto i pomanjkanje potrebne
ambalaze.

Uslijed tih slabosti prosle je godine dozvoljeno zadrugama da se reorganizira-
ju. Vige manjih zadruga spajalo se u vece jedinice, da bi bile materijalno i ka-
drovski jate za otkup i druge djelatnosti. Osim toga, pojedinim zadrugama je do-
zvoljeno, da vrSe otkup i na terenu drugih zadruga u kotaru ili op¢ini, ako se pret-
hodno s tim slozi odbor op¢ine odnosno kotara.

Ako zadruge ne vrSe otkup voéa, illi ne mogu da ga vrSe, Drzavni sekreta-
Tijat za robni promet NRH moZe dozvoliti organizacijama za promet voc¢a izuzetno
da otvore u odnosnom mjestu otkupnu stanicu, preko koje tada mogu otkupljiva-
ti woée neposredno od individualnih proizvodata. Medutim, otvaranje ovakvih
stanica je skupo, Sto zbog strogih propisa (potreba prostorija, kadrova, tehnicka
opremijenost), a i zato $to te stanice dolaze na uZem teritoriju do malih trZnih vis-
kova, koji ne opravdavaju ekonomiénost poslovanja ovakvih stanica.

Prosle godine je otvorenc svega 7 ovakvih stanica u cijeloj Republici (»Je-
dinstvo« Pore¢, »Lim« Vrsar, »Prehrana« Rovinj, »Poljopromet« Makarska, »Gra-
dina« Korcula, »Izbor« Slav. Brod, i »Opskrba« Vinkovci. (Neka su od ovih podu-
zeéa dobila dozvolu za otkup tek potkraj 1961. godine, pa se jos ne moze vidjeti
s kakvim uspjehom rade bolje od zadruga.

Kolidina otkupljenog voéa se kreée nejednoliéno iz godine u godinu. Jadina
otkupa ovisi o urodu. Tako je 1960. g. npr. otkupljeno cca 20.000 tona raznog voéa,
a 1961. g., kad je urod bio veéi cca 32.000 tona voca.
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s Dio otkupa voéa zadruge plasiraju dalje na trziste, ili direktno ili oreko or-
ganizacija za snabdijevanje, izvoznih organizacija ili industrije za preradu voca.

Za snabdijevanje votem bilo je od 1958. g. nadalje 24 veca poduzeca, koja su
ge bavila opskrbom potrosaca uz zadruge. Ova su poduzeta u veéim potroSackim
centrima bila specijalizirana za promet voca i povréa, kao i danas, a u manjim
mjestima imaju mjesoviti - karakter, posluju i drugim ZiveZnim namirnicama, a
desto i ostalom robom, koja ne spada u prehranu. Ova poduzeca rade za potrebe
osnivaca na teritoriju opéine ili kotara, pa zbog toga ne mogu razviti Siru dje-
latnost u prometu, pa im je materijalna baza poslovanja redovito slaba, bez fondova
i potrebne opreme kao skladista, savremenih prodavaonica i dr. Radi te materi-
jalne baze ne mogu prosirivati svoju djelatnost na savremenoj osnovi i Cesto ne
mogu biti primaran faktor u snabdijevanju na svom teritoriju, nego im viSe manje
redovito konkurira u prometu privatni sektor.

Do prije dvije godine ova poduzeéa ni u jednom mjestu nisu imala dovoljno
skladisnog prostora, a jos manje rashladnih uredaja za spremanje i tuvanje voca.
Posljednje vrijeme narodni odbori posveéuju viSe brige ovim poduze¢ima, pa je
u- mnogim mjestima (Zagreb, Makarska, Sibenik, Zadar, Pula, Varazdin, Osijek)
rijeSen problem izgradnje skladidta i ostale opreme, pa se stanje znatno popravilo.
U nekim mijestima (Split, SI. Brod) su skladista i rashladni uredaji u izgradnji,
2 u nekim (Sisak, Rijeka, Karlovac) pomanjkanje tih skladista jo§ uvijek spretava
stvaranje zaliha robe, pa je trziste snabdjeveno nejednoliko i onda, kad robe inace
ima na ponudi.

Gotovo svagdje, gdje je problem skladista rijeSen, jo§ uvijek nedostaju sred-
stva za prosirivanje maloprodajne mre¥e i rashladnih uredaja u prodavaonicama, pa
to ozbhiljno koc¢i proSirenje prometa voéa na organiziranom sektoru.

1961. godine poslije prestanka rada poslovnih saveza, koji su se uz promet
ostalih poljoprivrednih proizveda na veliko bavili i prometom voca, osnovana su
ovlastena poduzec¢a kao specijalizirana za promet voca i povréa na veliko.

U praksi se postupilo tako, da se ovo ovlastenje, koje izdaje Drzavni sekre-
tarijat za robni promet NRH davalo najprije nekim postoje¢im poduze¢ima za snab-
dijevanje, da bi povetanjem prometa mogli stvoriti jatu materijalnu bazu za ekono-
miénije poslovanje. Iza tcga se ovo ovlastenje u jac¢im proizvodnim centrima dalo
i poduze¢ima, koja su nastala iz rasformiranih poslovnih saveza, koji su se bavili
prometorr. voéa i povréa. Tako su nastala ovlagtena poduzea, kojih danas ima u
Hrvatskoj 15 (»Jugoplod« Dubrovnik, »Agrodalmacija« Split, »Plodine« Zadar, »Ri-
jetanka« Rijeka, »Agropromet« Karlovac, sJagoda« Pula, »Agroprodukt« Bjelovar,
»Vino-voée« Daruvar, »Vino-voce« Varazdin, »Panonka« Osijek, »Vinoplod« Nasice,
»Agroproizvod« Zagreb, »Rajtica« Zagreb, »Voteexport« Zagreb i »Badem« Knin).

. Svih ovih 15 poduzeca trebalo bi prema zamisli obuhvatiti sve trine viskove
voéa u Hrvatskoj, koje dalje slobodno plasiraju na sva trzista u drzavi.

Danadnji rad ovih organizacija nije mogao, radi kratkote vremena, (jer su
dobili dozvole ve¢inom u drugoj polovini 1961. godine) pokazati veée rezultate. No
veé sada se mora napomenuti, da se vedina ovih poduzeéa vise orijentirala samo na
konjukturne artikle, a zapostavljala cstale trzne viskove. Za proSirenje organiziranog
snabdijevanja vocem trebat ce se ove organizacije viSe usmjeriti na poslova-
nje po zamisli osnivaca, inace ¢e promasiti postavljeni cilj.

B) TRZNICE NA VELIKO

U Hrvatskoj su osnovane 2 trznice na veliko, koje se bave prometom voéa i
povréa, i to u Zagrebu i Rijeci. Trznica u Zagrebu pocela je raditi 1958. godine, a
trinica na Rijeci 1959. godine. U potetku su te organizacije radile samo za svog osni-
vata tj. brinule su se za snabdijevanje voéem i povréem svojih gradova. U prosloj
godini taj se promet prosirio i na ostala mjesta u NRH a i u druge republike.

Promet voéa na tim trZnicama iz godine u godinu raste. U Zagrebu je taj
promet voca iznasao u 1958. godini 7118 tona, a 1961. godine 15000 tona. Ako se uzme °
potetna godina sa 100%, onda je proile godine promet narastao veé 210%. Na Rije-
ci je 1959. gedine promet voéa iznagao 4000 tona, a 1961 godine 6000 tona, dakle
150%0 viSe.
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Pot{xuda voéa na ovim veletrnicama pripada 40% proizvodacima — zadruga-
ma i poljoprivrednim dobrima, koji se bave prometom voc¢a na veliko, 40% trgovin-
skim organizacijama za promet vo¢a na veliko i 20% na promet preko komisione
i agencijske prodaje voca. %

Trznice na veliko su po propisima komunalna poduzecéa, koja prvenstveno
radev za svog osnivada (gradove u kojima se nalaze). Po zamisli to bi trebale biti
usluzne vorganizacije, koje su neutralne prema partnerima prodavatima i kupcima.
Prodavadti i kupci rade svoje poslove sporazumijevanjem, odnosno na aukcijski nadin.

_Usluina djelatnost trZnica na veliko sastoji se u iznajmljivanju prodajnog i
sklad1§nog prostorzj\3 davanju. ‘radne snage, vaganju, iznajmljivanju opreme, ambala-
Ze, davanju elektrine energije, telefona, ¢iSéenje prostorija i sli¢no.

Svi snabdjevaéi gradova kao poduzeéa za snabdijevanje, pausalisti, te veliki
po_troéa(':i kao bolnice, hoteli, restauracije, sindikati, domovi JNA trebali bi naba-
vljati voce kroz ove trznice, u mjestima gdje one postoje. Medutim danasnja praksa
pokazuje, da se voce jo§ uvijek prodaje velikim dijelom i izvan trZnica na veliko,

Proizvodne organizacije, a i trgovinske organizacije za promet voéa na veli-
ko plasiraju ovu robu u mjestima, gdje postoje trznice i izvan trznica, pa'to smeta
sredenju prometa na zamisljen na¢in. Nedostatak ovog natina rada je u tome, &to
nekad ima robe previSe na trziStu, a nekad je nema dovoljno. Cegée se dogada da na
trZnicu dolaze proizvodati s onom robom, koju ne mogu plasirati izvan trZnice, a
ne dolaze ni s onom robom, koju ugovore s trznicom. Tako u stvari konkuriraju sa-
mi sebi,

Snabdjevadi, koji kupuju robu na trZnici ¢esto s pravom prigovaraju kvaliteti
robe. Proizvodne organizacije prigovaraju sa druge strane, da su usluge trZnica sku-
pe i da se time znatno povisuje maloprodajna cijena. Poteskoée s kojima se tr¥nice
bore jesu visoke otplate anuiteta. Odredeni su im kratki rokovi vraéanja zajmova,
pa uslijed toga moraju usluge trznica biti skupe. Buduéi da ove organizacije vrie
vaznu drusStvenu funkciju, trebale bi biti oslobodene od raznih obaveza, da bi mo-
gle biti regulatori cijena i privuéi §to viSe robe potrebne potrofatima.

Pored gore iznesenih zadataka, koje obraduju veletrnice, one se bave i kon-
trahiranjem voca. Potencijalne potrebe za voéem u gradovima nastoje se rijediti pu-
tem kontrahaZze. Makar to ne bi bio posao veletrZnica kao neutralnih organizacija
prema proizvodacima i kupcima, ipak su narodni odbori te poslove za sada dali ve-
letrZznicama, jer se u praksi pokazalo, da je ugovaranje samo kroz poduzeca za snab-
dijevanje bilo preslabo, a da bi se bar donekle udovoljilo potrebama trziita. Vele-
trznice zbog toga jo§ uvijek godi¥nje ugovaraju dio potreba voéa za opskrbu gra-
dova. Za usporedbu navest ¢emo neke postavke prometa voéa u evropskim zemljama.
Organizacija prometa zemalja EEZ, ¢iji smo mi susjedi, ima sporazum o smjerni~
cama i principima prometa nekih artikala voéa (jabuke, kruske, breskve, kajsije,
sljive ,limuni, stolno groZde, jagode, i treSnje) pa je prema tom.e potrebno znati hotemo i
te artikle osim kod kuce, prodavati i izvan zemlje, prilagodavati se zahtjevima me-
dusobnog trziSta. Tim viSe $to ta politika ¢esto ima svoje rokove medusobnih ispo-
ruka. U toj politici usvojene su odredbe o nadinu prometa, premijskim stavovima,
minimalnim cijenama i rezimu trzista.

Usitnjena proizvodnja u tim zemljama poprima sve viSe karakter poslovnog
udruzivanja da se izbjegne antagonisti¢ki karakter plasmana tih proizvoda.

Proucavaju se i primjenjuju uslovi do pojedinosti za primjenu zajednidkih
normi za kvalitet voca, nac¢in pakovanja, primjenu standardne ambalaze i drugo.

Sve nam ovo govori, kako su i kod nas sazreli zahtjevi da se buduéa proiz-
vodnja mora povezivati sa trziStem mnogo vi§e nego ranije.

Ni ovdje nisu jo§ sasma utvrdeni svi kriteriji razmjene voéa. Jedni su za to
da se utvrdi nivo minimalnih cijena po kojem bi se vrSio promet, a drugi su za po-
stepeni prelaz integracije u sektoru voéarstva. Prelaz na jedinstveno trziSte drzava
clanica sprovada se kroz zajedno dogovorene mjere, imajuéi u vidu i tekuée trgo-
vacCke poslove sa treé¢im drzavama.

Jedan od zajedni¢kih zadataka na trZidtu voéa je ujedinjenje sluZbe trZista
kroz obavjeStavanje cijena, nadzora kvalitete i sniZavanje tre§kova rada na bazi ko=
operacije i udruzivanja u pojedinim drzavama ¢lanicama.
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Sistemn trgovine u ovim zemljama ima ove oblike :
veletrZznice u potroSa¢kim centrima,
aukcijska mjesta u proizvodnim centrima i trgovina putem robnih burzi.

Kategorije veletrZnica su razlidite i to:
nacionalne veletrznice,
regionalne trZnice i
konzumne gradske trZnice.
Prodavaci na tim trZnicama su uvoznici, grosisti, agenti, proizvodaéi i komi~
i:’:{)!nari..) Kupci su grosisti, detaljisti, piljari i veliki potro$aé&i (domovi, hoteli, bolnice
rugi).

Zadaci veletrZnica su :

1) provoditi ekonomiénu distribuciju proizvoda,

2.) unaprijediti potroSnju;

3.) fiksirati cijene.

Aukcijska prodaja voéa razvijena je u proizvodnim rajonima, karakterizira
ju javno nadmetanje.

Prodaja voca preko burze vrsi se na osnovu standardne oznake robe. Kupci i
prodavati pozivaju se samo na date oznake i obavljaju zakljudke poslova bez opi-
sa kvalitete i bez podna$anja uzoraka. Taj natin trgovine uobitajen je vise kod »&vr-
stbog« vota. Primjenjuje se samo u prometu na veliko.

C) UGOVARANJE

Osim ugovaranja voca, koje provode veletrznice, ugovaranje vr$e i ostala po-
duzeca za snabdijevanje u nekim na$im gradovima (Zagreb, Dubrovnik, Split, Sibe-
nik, Zadar, Rijeka, Pula, Karlovac, Sisak, Slav. Brod, Osijek, Varazdin, Vinkoveci).

Ovo ugovaranje proizvodnje i isporuka pocelo je intenzivnije prije 3 godine.
Koliéine, koje se godisnje ugovaraju, zadnje dvije godine iznasaju od 18.000 do 25.000
tona raznog voca. Medutim, realizacija ugovorenih koli¢ina iznaSa od toga godi$nje
oko 50°, $to pokazuje da taj posao ima u praksi velikih poteSkoéa.

Intervencija organizacionog snabdijevanja na ovakav nacin nije jo§ u mogu-
énosti da primarno zadovolji potrebe trzista kroz ugovaranje.

Proizvodnja je slabo zainteresirana za ugovaranje, jer nikada nije sigurna u-
napriied koliko ¢e robe imati na raspolaganju.

Ugovaranje se provada u principu po minimalno garantiranim cijenama, a i
po fiksnim cijenama. Ce$ée i po trznim cijenama na dan isporuke. Proizvodadi ne
vole da se vezu ni na jedan od ovih nacina ugovaranja, jer desta oscilacija cijena na
trziStu voca, uslijed manjkave proizvodnje, spretava da se isporudi ugovoreno.

Nedostatak trgovinskih organizacija kod ugovaranja je taj, §to Cesto ugova-
raju premalen broj artikala i manje koliC¢ine, pa im slobodno trziste onda konkuri-
ra viSe nego je potrebno. Poduzeta za snabdijevanje nemaju na raspolaganju rezer-
vnih fondova (osim Zagreba), da bi se mogli ja¢e upustiti u riziko ugovaranja po mi-
nimalno garantiranim cijenama.

Do ¢estih sporova kod isporuka robe dolazi, $to proizvodacti ne paze na kvali-
tetu robe. Roba se ne klasira, a i ne sortira pa je dorada ove robe u trgovini dalje
potrebna, ali skupa, te tako voc¢e do maloprodaje postaje mnogo skuplje, nego bi tre-
balo biti, kada bi veé¢ proizvodnja poklanjala viSe brige klasiranju, sortiranju i pa-
kovanju robe.

Cesti sporovi nastaju kod isporuka i u vremenu, koje je ugovoreno kao rok
isporuke. Nekada se roba ne moze isporuditi iz objektivnih razloga, radi zaka$nje-
nja dozrijevanja, a nekada su krivi i subjektivni razlozi, pogotovo ako su cijene na
trzistu vece nego su ugovorene.

U posljednje vrijeme Cesto se spominje i provodi u praksi sve viSe integra-
cija proizvodnje i prometa voéa. To je zapravo bila i svrha ugovaranja proizvodnje.

Sve se viSe 8iri prigradska proizvodnja, gdje to dozvoljavaju uslovi terena i
klime. Tu proizvodne organizacije ujedno proizvode i prodaju robu (»Agrokombinat«
Zagreb, »Valtura« Pula i dr.) ili se organizacije za snabdijevanje (»Agrodalmacija«
.Split, »Agropromet« Karlovac) vezu s ekonomijama i zadrugama iz okolice ovih
gradova, prodaju im robu po sporazumu. Kada ovaj nacin prometa zauzme vece ra-
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zmjere, bit ¢e mnogo bolje nego dosadasnji nacin snabdijevanja iz daljine, jer ée vo-
¢e doti sviezije na trZiSte otpast ¢e veéi trofkovi transporta moéi ée se. vise paziti
na_kvalitetu, pa ée svi ti faktori utjecati da ¢e cijene za potroSafe biti realnije i
pristupac¢nije od dosada$njih cijena u maloprodaiji.

U ovoj godini su privredne organizacije potpuno slobodne kod nadina ugova-
ranja voca. :

Ugovori nemaju Sablone, veé trebaju sadrzati samo one elemente o kojima se-
partneri prethodno dogovore. ‘

Ovisi o artiklu kako ¢e se ugovaranje provoditi. Da 1i ¢e to biti pogodba po
‘minimalno garantiranim cijenama prosje¢no ili po dinamici isporuke, po fiksnim
cijenama ili po trZznim cijenama na dan isporuke, nije vaZno za osiguranje snabdi-
jevanja. Vaino je samo to da se stranke dogovorenih postavki pridrzavaju i da se
roba isporuéuje po ugovoru, koji mora biti évrsta podloga za poslovne odnose.

D) MALOPRODAJNA MREZA

Organizirani promet voéa odvija se kroz maloprodajnu mrezu, U cijeloj Hrvat-
skoj ima danas oko 370 stalnih prodavaonica voéa. Ako se k tome pribroje kiosci, ba-
rake, boksovi, §tandovi, trgovine mjeSovite robe koje prodaju voce i trgovine za sa-
moposluZivanje, onda je broj prodajnih mjesta mnogo veéi. Medutim, izuzme li se
nekoliko ve¢ih gradova (Zagreb, Rijeka, Pula, Split), gdje su prodavaonice voéa broj-
nije, proizlazi da je maloprodajna mreza, uzevsi u cjelini slabo razvijena. Na jednu
prodavaonicu dolazi viSe od 5000 ljudi (u Zagrebu 1785), pa se iz toga mo¥e zaklju-
¢iti da je organizirana prodaja voéa s postojetom mrefom neefikasna i da ne moze
obuhvatiti promet prema potrebama potrosaca.

Promet voca kroz drustveni sektor nije jednoliéno organiziran. U nekim veéim
mjestima rade poduzeca za snabdijevanje na veliko, koja imaju i prodaju na malo,
onda poduzeéa za snabdijevanje na malo, prigradske ekonomije, koje imaju i proda-
ju na malo, dalje trgovine mjeSovito-prehrambenim proizvodima, prodavaonice za
samoposluZivanje kroz prodavaonice zadruga, kroz $tandove i prodavaonice prehram-
bene industrije, uvoznih poduzeca, kroz samostalne pausalne radnje, te napokon krog
dnevnu prodaju na frgovima na malo individualnih proizvodada i kroz prodaju ra-
znih privatnih prekupaca.

Iako postoji ovako Siroki sistem organizirane prodaje voca, mreZa je slaba i
dnevna prodaja na trinicama u posljednje se vrijeme &ak i pojalava, §to ne pruZa
garanciju za dobro i kontinuirano snabdijevanje.

Od ukupnog prometa voca, koji je proSle godine proSao kroz organiziranu
prodaju otpada 50°%, a ostalih 50 ide na promet kroz privatni sektor na dnevnim
trgovima. Ovdje se mora napomenuti, da je prosle godine voée u prodaji drustve-
nog sektora bilo slabije u kvaliteti nego privatnog sektora.

Slaba kvaliteta robe odrazava se naroCito u manjim mjestima, a narodito u
turistickim mjestima, $to daje loSu sliku opcenito za vocéarsku struku.

Potkraj 1961. godine trZzna inspekcija je kaZnjavala prodavade voéa i plijenila
slabu robu sa svrhom, da se viSe pazi na kvalitetu robe.

Cijene voéa, a narotito ako je roba tek poctela stizati na trzidte u slaboj ponu-
di, vrlo su visoke. Tako je grozde u poletku sazrijevanja 1961, godine bilo po 300
d kg, narandZe i mandarine 600 d, jagode 300—350 d, kruske 200 d, dakle i 10 puta
viSe nego Sto iznose troSkovi proizvodnje. Sve je ovo samo zato, Sto je proizvodnja
nekih artikala suvise mala, pa onda proizvodaci i trgovci koriste ovu situaciju i zara-
_duje se mnogo viSe, nego bi bilo normalno, a sve na racun potroSafa za kojeg se
zapravo sve i proizvodi.

II — OPSKRBA VOCEM U PERSPEKTIVI

Sredenje trziSta moZe rijeSiti samo kvalitetna i robna proizvodnja. Od sada-
$nje ukupne proizvodnje, koja u rodnim godinama, kako je spomenuto, iznosi cca
220.000 tona voca, otpada na trzne viskove 50%0 od proizvodnje i to onda kada bi sve
vocée bilo kvalitetno, sposobno za trziste. Ako od toga izuzmemo nekvalitetnu robu
moramo te manjkove nadoknadivati iz drugih republika ili iz uvoza.

Nova proizvodnja voca, koja je i predvidena u petogodiinjem drustvenom pla-
nu sa 5700 ha voénjaka, trebala bi rijesiti taj problem. j
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1 - Ako ée novi voénjaci davati prosjetno godi$nje samo 200 g/ha nasi-¢e se trini
vigkovi poveéati 100% od dosadasnjih. Ovako velike koli¢ine robe moc¢i ¢e se konzu-
mirati samo onda, ako ée se povecati potro$nja vota u svim vidovima.

Pro§irenje potrosnje vota ima moguc¢nosti kod redovitih potro$ada, ako ¢ée
cijene biti pristupatne porodi¢nom budZetu. Proizvodnja ¢e dakle trebati voditi
mnogo ratuna o troSkovima proizvodnje. Budu li troSkovi toliko visoki, da ¢ée voée
biti skupo, odnosno i skuplje nego sada, kod sadaSnje financijske moc¢i potrosaca,
nastat ée hiperprodukcija vo¢a. Zato je potrebno naroditu paznju posvetiti cijeni
buduée proizvodnje voéa po 1 kilogramu.

~ Trine ¢e viskove vise od sada apsorbirati i industrija za preradu voca, a i
izvoz voéa. No sve ovo ima svojih granica, jer s istim »Startom« proizvodnje idu i
druge republike, a vani i druge drZave, koje su na vanjskom trzistu veliki konku-
renti nagoj robi. Za sada mi nemamo vani konkurencije jedino nekim naSim prera-
devinama od viSanja, maraske, kupine, Sipka, drenka, sokovima §ljiva, dok kod osta-
lih artikala voéa veé sada postoji konkurencija i u koli¢inama i u cijeni.

U najnovije vrijeme prevladavaju misljenja, da se kod voéa mora prijeéi na
prodaju bruto za neto. Postepeni na¢in ove prodaje pokazat ¢e efikasnost toga po-
sla..Ovaj nadin prodaje narotito je vaZan i nuZan u trgovinama za samoposluziva-
nje, koje se bave i prodajom voéa kao i u $tandovima i prodavaonicama u turisti-
¢kim mjestima. Pretpakovanje ovakve robe mora biti prilagodeno potrebama potro-
$ata i po vrstama ampbalaze i u odgovarajué¢im koli¢inama. 5
: AmbalaZi za pakovanje voca trebat ¢e pokloniti mnogo vise paZnje i prakti-
citeta, nego do sada. Sada imamo u praksi dovoljno raznog materijala, koji proizvo-
dati mogu koristiti za pakovanje raznih tezina, pogotovo za pakovanje prodaje bru-
to za neto.

Organizacija prometa morat ¢e se provesti tako, da zahvati sve trine viskove
na vrijeme i da ih raza$alje u sva potrosatka mjesta po potrebi.

Uéi u novu veliku proizvodnju bez ispitivanja trzista bilo bi nerazborito, pa
ée veliki robni proizvodaéi voéa prje uroda morati da pripreme sve potrebno, da se
promet moze odvijati tako, da se sve proizvedeno plasira na trziste.

ZAKLJUCAK

3 Proizvodnja voéa zaostaje iza potro$nje. DanaSnje trziste ima mnogo viSe po,
fieba za voéem, nego §to moZe pruziti proizvodnja. Trzni viSkovi voéa nisu ustaljeni,
pa je snabdijevanje voéem u potrosackim centrima neredovito i skupo. Asortiman
voéa je uzak. Redovita je pojava na trziStu da potro$at moZe doéi vrlo rijetko do
kvalitetne robe. Zbog usitnjene proizvodnje i dopreme robe iz razli€itih rajona, ro-
ba nijé ni sortirana ni klasirana, pa potro§a¢ pla¢a svu robu po cijenama koje nisu
formirane ni po tro$kovima proizvodnje, ni po kvaliteti, ve¢ sve ovisi o neravno-=
mjernoj ponudi na trzistu.

Sistem prodaje na dru$tvenom sektoru nema odluénog utjecaja na sredenje
tryidta iz dva razloga. Prvo zato §to ne moZe pruziti trZi§tu dovoljno robe, ni koli-
&inski ni po kvaliteti. I drugo, §to drustveni sektor nema dovolino razvijenu malo-
prodajnu mre?u, koja bi mogla omoguéiti kontinuirano snabdijevanje gradanstva
voéem.

Taj se problem narotito ostro ispoljava u snabdijevanju turizma voéem.

Za buduée snabdijevanje votem na$ih gradova i turizma, bit ée potrebno Sto
brze pri¢i krupnijoj proizvodnji, koja ¢e biti u stanju pruziti trzisStu viSe voca
kao robe. : )

Akeije, koje se poduzimaju na unapredenju proizvodnje voca, prespore su i
ne ‘stizu potrebe trzi$ta ni koli¢inski, 2 jo§ manje po kvaliteti i asortimanu. i

1zlaz iz sadadnje situacije u nadim uslovima moZe rijeiti krupna proSirena
proizvodnja voéa i organizacija prometa na drustvenom sektoru, koji ée imati- kon-~
tinuirano dovoljno robe, koju trzi§te trazi. : g

Triidte tra¥i prodaju voéa po JUS-u i formiranje cijena prema klasama, pa
proizvodnja ubuduée mora plasirati voée na trziste po standardima, SR

. Daljnja mjera koju trzZiste traZi jest i prodaja voéa brufo za neto.

Svi ovi zahtjévi trzista ukazuju put kojim proizvodnja mora i¢i, ako hote da

zadovolji potrebe potroSaca. !
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PROBLEME DER GEGENWARTIGEN UND KUNFTIGEN OBSTVERSORGUNG
] VON STADT- UND TOURISTENZENTREN

Ing. D. Jadanié
Handelskammer — Zagreb

ZUSAMMENFASSUNG

Die Obstproduktion steht hinter dem Obstverbrauch zuriick. Der heutige Markt
verlangt viel mehr Obst als die Produktion bieten kann. Die Marktiiberschusse sind
nicht bestéindig, demgemsiss ist das Versorgen mit Obst in Verbrauchszentren unre-
gelméssig und teuer. Das Assortiment ist beschrénkt. Es ist eine alltigliche Ersche-
inung auf dem Markt dass der Kiufer ausserst selten Qalitdtsware bekommt.
Wegen Kleinproduktion und wegen Zufuhr aus verschiedenen Regionen ist die Ware
weder sortiert noch klassifiziert, demzufolge bezahlt sie der Kiufer nach Preisen,
die sich weder nach Herstellungskosten noch nach Qualitit richten, sondern von
ungleichméssigen Marktangebot auf dem Markt abhéngen.

p Das Verkaufssystem des Genossenschaftssektor iibt keinen entscheidenden
Einfluss auf die Stabilisierung der Marktlage aus, und das aus zwei Griinden: es
kann dem Markt nicht geniigend Qualititsware bieten, und sein Kleinhandelsnetz
ist nicht geniligend weit, um ein stindiges Versorgen der Verbraucher mit Obst zu
ermoglichen.

Dieses Problem tritt in der Obstversorgung der Touristenzentren besonders
scharf zutage.

Fiir die kiinftige Obstversorgung unserer Stidte und Touristenzentren wird es
notwendig sein, schnellstenss zur Grossproduktion zu schreiten, die imstande sein
wird dem Markt mehr Obstwaren zu bieten.

Die Schritte, die zur Beschleunigung der Obstproduktion unternommen wer-
den, sind zu langsam um die Bediirfnisse des Marktes an Quantitit und noch weni-
ger an Qualitdt und Assortiment der Ware zu befriedigen.

Den Ausweg aus der gegnewirtigen Lage kann nur eine erweiterte Grosspro-
duktion von Obst finden, sowie eine Organisation des Handels im Genossenschafts-
sektor, der stindig genug Ware auf Lage haben wird, die der Markt verlangt.

Der Markt verlangt den Obstverkauf nach J.S. und das Festsetzen der Preise
nach Klassen, so dass kiinftighin die Produzenten das Obst nach Standardstufen
eingeteilt auf den Markt bringen miissen. :

Eine weiter Massnahme, die der Markt verlangt, ist auch der Verkauf von
Obst Brutto zu Netto.

Alle diese Marktforderungen weisen den Weg, den die Produktion einschla-
gen muss, wenn sie die Wiinsche der Verbraucher befriedigen will.
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