Inz. France Cegnar
Centar za ambalazu, Ljubljana

PRIPREMA SVJEZEG VOCGA ZA TRZISTE

(predavanje praceno sa diapozitivima)

Govoreéi o stanju vocarstva kod nas uvijek navodimo da jo§ nismo postigh
zadovoljavajuée rezultate. Kao glavne razloge navodimo pomanjkanje financijskih 1
materijalnih sredstava, pomanjkanje kadra i sli¢no. Sve su nade snage koncentrirane
na proizvodnju, a nase konstatacije zakljué¢ujemo s pomanjkanjem hladnjaéa i skla-
di%ta. Mi bi Zeljeli ovom prilikom da se zaustavimo bas na zakljuénom dijelu pro-
izvodnje o kojem se rijetko govori, a to su problemi pripreme vocéa za trziSte,

- Prije svega treba objasniti Sta podrazumijevamo pod pripremom voéa za
trziste.

Priprema obuhvaéa sve radove od berbe do prodaje plodova na trzistu
izvedene namjerom da se oéuva kvaliteta i vrijednost proizvedenih plodova.

Kako jo§ nismo rijesili ova sloyena pitanja u skladu savremenih i sve vecih
zahtjeva potroSaca, redovito nam se dogada da situacija na trzistu Sto se tite kva-
litete svieZzeg voca ne pruza pravu sliku uspjeha koje smo postigli u proizvodniji.

Razlozi takvog stanja mogu biti:

— strucne

— organizacione i

— ekonomske prirode.

Struéna sprema kadrova, koji moraju izvrsiti radove oko pripreme voca za
trziste je vrlo miska. Znamo da svi kvalitetni radovi ovise u prvom redu o ¢ovieku,
pa zbog toga moramo rjeSenje ovog pitanja postaviti ispred svih ostalih problema.

Razmatrajuéi ovaj problem moZemo konstatirati da neke nase poljoprivredne
gkole nemaju, ili tek pripremaju, gkolske programe Zza obutavanje kadrova na tom
podru¢ju. Na ovom mjestu treba naglasiti, da i nasa struéna literatura oskudijeva
temama koje tretiraju pripremu voéa za trziste, ili se ta pitanja, kao manje vazna,
obraduju na nekoliko stranica, kao zakljudak istrazivanja iz oblasti proizvodnje. Si-
stematski nauéni radovi koji bi proudavali pripremu voéa u nasim specificnim prili-
kama razvijaju se polako jer jo§ nismo naisli na potpuno a u prvom redu financij-
sko razumijevanje.

Rjesavanje ovih pitanja ne mozemo potpuno prepustiti trgovini jer mora-
mo biti zainteresirani, da nasi napori u proizvodnjj budu pravilno nagradeni na
trzistu. Zbog toga moramo posvetiti vise paznje specijalizaciji kadrova na tom
podruéju.

Prelazimo na predaju voéa po JUS-u ali znamo da radnici, koji vrse pripre-
me voéa za trziSte ni neznaju za te propise, a kadrovi koji rukovode pripremom.
znadu da postoje ali ih ne znaju uvijek primijeniti i ne razumiju pojedine klauzule
propisa JUS-a. Te su &injenice potvrdene prilikom utvrdivanja gre$aka kod pripreme
voéa za izvoz, gdje smo najvise zaodtrili pitanje kvalitete. Preuzimanje voéa pPo
JUS-u uslo je kao ugovorna klauzula izmedu proizvodaca i trgovackih poduzeca, ali
se jo§ vrlo malo postuje.

Kriterij za kvalitetu kod preuzimanja voéa za sada jo§ dirigira vige trzna
situacija i li¢na ocjena preuzimaca nego vazeéi propisi. Zbog toga su stalne reklama-
cije, nesporazumi, tuzbe, trazenje izlaza u vis major, a na kraju, jasno, milijunske
% ete. Najvise Sto smo uspjeli uraditi, su povremeni kursevi, na kojima su u jedan
ili dva dana iznesene teme, ali nazalost bez korisnih praktiénih demonstracija. Cesto
se dogada da se najviSe vremena na kursevima posvecuje politici otkupa i cijenama,
a tek na kraju kaZe se nekoliko rije¢i o tehnici berbe, pakovanju i guvanju proizvoda.

U srednjim poljoprivrednim i visokim skolama moramo pristupiti realizaciji
sistematskog $kolovanja kadrova koji bi obuhvatili slijede¢u materiju:

— vrijeme i nacin berbe pojedinih vrsta vocéa

— sprave i organizacione pripreme za izvrienje berbe
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— transportna sredstva s nadinom utovara i istovara

— sprave za sortiranje i kalibriranje voca s organizacijom rada

— ambalaza i ambalazni materijali

_ na¢in pakovanja voca

_ JU standardi za ambalazu i kvalitetu voca

_ uskladistenje plodova

— hladena i nehladena skladista

— skladis$ne bolesti i zastita plodova:

Dalje moramo pravilnim nagradivanjem otkloniti jaku fluktuaciju radne sna-
ge, i prije zaposlenja obudavati a u toku radova podizati njihovo strucno znanje.

Kod pripreme voéa za trziste javljaju se problemi organizacije.

Postavlja se pitanje gdje treba komercijalno pakovati; da i u pro.izvodnim
podrudjima ili u potro$nim centrima, odnosno tko treba da obavlja radove:

— jedna zadruga ili vise zadruga zaokruzenog proizvodnog podrucja

— ili hladnjade, odnosno posredno zbirne stanice

— ili pak samo trgovinske organizacije,

Bilo bi svakako najcjelishodnije da pakovanje vrsi proizvodad i tome treba
tezit; kada god zato postoje moguénosti. U najvise slucajeva, medytim, ovakav prin-
cip nije sprovodljiv za sve yrste voéa., Ima mnogo razloga koji mogu odludno uticati
ha izbor mjesta { odgovarajucu organizaciju pakovanja. Od tih su najvainiji:

__ yrste i bioloSke karakteristike voca

— vrijednost odnosno cijena proizvoda

_ zagtita porijekla i kvalitete

— tip prodajne ambalaze

— udaljenost izmedu proizvodnog i potrosnog centra

— transportne okolnosti

— oprema skladista, masinski park i

— najzad, stru¢ni kadrovi.

1z ovih nabrojenih okolnosti mozemo zakljuéiti da ne postoji jedinstveno ide-
alno rieSenje ovog pitanja, veé treba primijeniti najpogodniji naéin, koji najvise
udovoljava gornjim uslovima u tehni¢kom, stru¢nom i ekonomskom pogledu. Zato
se ne mogu usvojiti sabloni ni za pojedina podruéja. veé organizaciju pakovanja
treba prouciti konkretno za date uslove.

Vanredno brzi prelaz na radnje sa samoposluzivanjem zatekao nas je ne-
pripremljene. Osjetno se smanjio asortiman svjeZeg voca U prodavaonicama zbog ne-
dovoljno ispitanih tehnickih moguénosti pretpakovanja plodova u nagim prilikama.

Ulazenjem u suitinu problema, mogu se uoditi uzroci i poteskoce koji spre-
gavaju masovno uvodenje komercijalnog pakovanja voéa. Prije svega U pitanju su
lako pokvarljivi proizvodi, raznovrsni, razli¢ite tezine, oblika, boje i ukusa.

Radi toga Jje potrebno najprije izvesti niz pripremnih radova sortiranje

po kvalitetu, zrelosti, itd. prije nego se uopée otpocne s njihovim komercijalnim pa-
kovanjem.
Svakako smo jo$ vrlo slabo snabdijeveni savremenim spravama i skladistima
za sortiranje, pakovanje i pohranu pro1zvoda_ Za rjeSenje navedenih problema po-
trebna su nam uglavnom investiciona sredstva. Ali, osnovna oprema, za taéno utvr-
divanje nekih faktora kvalitete voéa, kao npr. ruéni kalibrer, pnetrometar, indeks
boja, pa izgradena uputstva za odredivanje kvalitete i sli¢no, moglo bi se odmah
spremiti kao obavezni kompleti za rad u pripremi voca za trziste.

Problemi izbora ambalaZznih materijala, odredivanja tipova i konstrukcije am-
balaze, iznalaZenje cjelishodnih i efikasnih metoda i naéina pakovanja, moguénosti
mehanickog pakovanja itd. za voce su znatno sloZeniji od sli¢nih problema za druge
namirnice.

Opéi progres komercijalnog pakovanja voca u svijetu dao je pozitivan od-
govor i zadovoljavajuca rjeenja na mnoga od postavljenih pitanja. I u nasoj se
zemlji u tom praveu krenulo s vise ili manje uspjeha.

&to rezultati kod nas nisu veéi, treba najvige pripisati ginjenici, da je na$
rad na tome jos neorganiziran i bez sistematskih prethodnih ispitivanja. Direktno
koristenje iskustava i nauénih rezultata drugih zemalja ne move dati o¢ekivane Te-
zultate u na$im uslovima, s nasim proizvodima i nasim materijalima za pakovanje.
Mislimo da je upravo na ovome sektoru pakovanja potvrdeno da strana iskustva i
rezultati mogu sluziti samo kao orijentacija — a ne kao praksa. Kako rekosmo, vrsta
i kvaliteta naSih ambalaznih materijala, karakteristika nasih proizvoda i nage or-
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ganizacione prilike veoma se razlikuju od onih u stranim zemljama, a to odludujuce
uti¢e na primjenu komercijalnog pakovanja voca. |

Potrebu za sistematsko nauéno-istraziva¢kim radom ma polju predpakovanja
voéa treba podvudi jo§ jednom ¢injenicom, Naime, naga industrija jos nije 0sposob-
ljena da proizvodi sve raznovrsne materijale za palkovanje, i onakve kvalitete kakv!i
se susre¢u u nekim zemljama. To nas ne oslobada duznosti da pronalazimo cjelishod-
na rjesenja komercijalnog pakovanja voéa za na$e prilike.

Neophodnost sistematskih svestranih istrazivanja pakovanja namirnieca, 2
medu njima narotito voca, potvrdio je 1 medunarodni simpozijum odrzan oktobra
1961. godine u Beogradu.

U svijetu ima danas vrlo veliki broj materijala za komercijalno pakovanje,
koji su u prvom redu prozirni i dovoljno atraktivni. Kod nas sé proizvode ovi amba-
lazni materijali koji dolaze u obzir za pakovanje: papir, karton, polietilen, polivinil,
celofan, juta i aluminijska folija.

Navedeni asortiman povecavaju razli¢ite kombinacije ambalaznih materija-
la: celofon i karton, papir i celofan, papir i aluminijska folija, oplemenjeni papiri
voskom, parafinom, plastiénim masama, lakirani celofan i plastificirani celofan.

Svi se navedeni ambalazni materijali proizvode u nasoj zemlji, pa ih mozemo
uspjesno primijeniti za pojedine vrste voca.

Papir propusta vlagu i mast, a osim toga ne predstavlja dovolinu zastitu od
mehani¢kih povreda. Impregniranjem i kombiniranjem s drugim ambalaznim mate-
rijalima, ublazuju se ovi nedostaci. Papir se najéesce impregnira, odnosno presvlaéi
parafinom, vinilnom, plasti¢nom smolom i drugim, ali se vr$j najcesce kasiranje pa-
pira polistilenom, zatim metalnim folijama i celofanom. Koriste se i kemijska sred-
stva za oplemenjivanje papira, tj. poboljsanje tizikalno-kemijskih osobina.

Dobra je osobina ambalaze od plastiénih masa nepropusnost za vlagu i mi-
kroorganizme, relativna nepropusnost za gasove, otpornost prema veéini blagih kiseli-
na i baza, zatim prozirnost, vrlo mala tezina i moguénost lake obrade,

Nedostaci ambalaze od plastiénih masa Ssu nedovoljna ¢vrstoéa i jaéina,
slaba zaStita od mehanickih oste¢enja, zatim nedovoljna otpornost kod niskih tempe-
ratura. Nedostaci mogu biti otklonjeni ili ublazeni kombiniranom upotrebom s osta-
lim ambalaznim materijalima, napr. papirom, kartonom, aluminijskom folijom i sli-
¢no. ' ! |
Celofanske folije izraduju se obi¢no u debljinama od 0,01 do 0,04 mm j u
tezini 15—16 gr/m?, a lakirane plastificirane folije u debljinama od 0,16 do 0,43 mm.
Celofanske folije se mosu bojiti pigmentima ili aluminijskim bojama. Njihova ka-
rakteristi¢na osebina, pored izvanredne prozirnosti koja im daje odredenu prednost,
jest otpornost prema masnoé¢i i prasini. Ukoliko je folija presvucéena specijalnim la-
kom ili polietilenom. postaje otporna i prema vlazi, te joj se upotrebna vrijednost
znatno progiruje. Celofan je otporan prema organskim rastvaradima slabih organskih
Kkiselina i slabih luZina. Obiéne folije se mogu lijepiti, a lakirane i plastificirane vru-
ée variti kao plasti¢tne mase. Celofan je danas zbog navedenih osobina kao i zbog
jzvanrednih moguénosti za uspjednu’ likovnu obradu i kreiranje, najtrazeniji ambalaz-
ni materijal za izradu komercijalne ambalaze. Vrlo je trazen u raznim kombi-
nacijama s kartonom, papirom i alumijskom folijom gdje se upotrebljava kao pre-
svlaka ili kao prozoréié.

Sve $iru primjenu u komercijalnoj ambalaZi imaju metalne folije narocito
kod pakovanja raznih prehrambenih proizvoda. Prvo se pojavila folija staniola, koja
se upotrebljava za pakovanje ¢okolade, bonbona, keksa i drugih ziveZnih namirnica.
Sada aluminijske folije uspjesno zamjenjuje staniol. Od ¢itave proizvodnje alumini-
juma u svijetu preraduje se 10% u folije, a od te kolidine oko 50—60% trosi se za
izradu ambalaZe.

Savremeno komercijalno pakovanje voéa vrsi se po jedinici teZine i po ko-
madu, pa se tome podesava i tip pakovanja.

Danas se najvise koriste slijedece konstrukcije komercijalnog pakovanja voca:

obitne kese

kese sa dvostrukim naborom

kese sa dvostranim naborom i ukr§tenim dnom

kese sa kartonskim nastavkom

otvorena kartonska kutija sa poklopcem od celofana

kartonska kutija sa kartonskim poklopcem i prozoréi¢em
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kartonska ¢aSa sa celofanskim poklopcem

razli¢iti tanjuri od kartona ili aluminijuma

pletene kogarice i sli¢ne kombinacije prema vrsti proizvoda

mrezice od putenih ili polietilenskih vlakana.

Uvodenje mehanizacije pakovanja zahtijeva da se i konstrukeija ambalaZe us-
kladi s radom masina da bi se ostvarila vecéa proizvodnost. Zato se proces pakovanja
sve vie povezuje sa samom izradom ambalaze, tj. ne traye se vise gotove Kkese, vet
se — na primjer — sjeku crijeva prilikom punjenja i zatvaranja ambalaZze. Ovim ot-
pada otvaranje kesa, njihovo ruéno stavljanje ispod kanala dozatora i druge radnje.

Zatvaranje ambalaze vrsi seé na vige natina. Tako se kese svih tipova mogu
zatvarati: trakama od metala, plasti¢nih masa, tekstila i celuloze, metalnim plomba-
ma, lepljivim trakama, patentnim ruc¢kama od plastike, kartonskim ruckama, vru:
éim varenjem ako se radi o kesama od plastike ili 1akiranog celofana.

Kutije ili ¢ase od kartona zatvaramo {li kartonskim poklopcem sa prozoréi-
éem ili celofanom, a razli¢ite oblike kartonskih tanjura pokrivamo, odnosno zatvara-
mo, varenjem lakiranog celofana ispod ruba ili na vanjskoj strani dna.

Sva prodajna jedinica voéa treba da nosi slijedece oznake:

— naziv proizvoda, ako ambalaza nije providna

_ kvalitetnu klasu prema JUS-u

— porijeklo tj. proizvodno podrudje i naziv proizvodaca

_ naziv poduzeca koje je vriilo sortiranje i pakovanje

— tezinu, ako je pakovano po jedinici tezine

— cijenu po kilogramu ili upakovanu komadu, i

— cijenu za pakovanu jedinicu proizvoda.

Mogucnosti komercijalnog pakovanja svijezeg voca kod nas
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Mi smo do sada pakovali voée za tansport u drvenu ambalazu. Sta se
sve dogada sa ambalaZom na putu i kakvi su sanduci letvarice i voce pristizali u
potrosne centre dobro znamo. A koliko je muka, teskoéa, birokracija i troSkova da se
ta ambalaza vrati u proizvodne centre pokazuje praksa ili kronika kotarskih sudova.
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Drugi je rajlog koji trazi savremeniju organizaciju u prometu svjezim
vocem prevelik potrosak prvoklasne drvene grade za ambalazu, koju moZemo, bla-
godareci razvijenosti nase industrije, zamijeniti novim ambalaznim materijalom.
Samo bi jednim primjerom zeljeli dokumentirati ovu konstataciju.

Rezultati ispitivanja zamjene drvnog sanduka JUS D. Fl 034 za pakovanje
suve etivirane §ljive kutijom od valovite ljepenke pokazali su enormne ustede. Broj-
kama izraZeno glase: Prema podacima »Statistiéki bilten« br. 9217 iznosila je pre-
rada suvih $ljiva u godinama 1953—1960. prosje¢no 22 X 400 tona godidnje. Za pa-
kovanje ove koli¢ine suvih Sljiva prema JuUs D. Fl 034 potrebno je 1792 000 kom.
sanduka ili 16.178.03 m? drvne mase, za okivanje 54 372 kg eksera, za zatvaranje
sanduka 133145 kg celi¢ne trake. Prosjecni transportni troSkovi upakovanih suvih
$ljiva iznose 22 661 000 dinara a uskladistenje ambalaze 224280000 dinara. Ukupni
trotkovi za pakovanje jednogodi$nje proizvodnje suvip Sliiva u drvene sanduke
iznosi 466 470 000 dinara.

Za pakovanje iste koli¢ine suvih $ljiva tj. 99 400 tone u kutije od valovite
ljepenke troSkovi iznose: za izradu 1792 000 kom kutija 8 171 m? drvene mase — ot-
padaka, za zatvaranje 3494000 m ljepive trake, prosjecni transportni troskovi jzra-
¢unati na istim relacijama iznose 6281000 dinara a uskladi§tenje prazne ambalaze
86 040 000 dinara. Dakle ukupni troSkovi za pakovanje jednogodiSnje proizvodnje
suvih $ljiva u kutije od valovite ljepenke iznose 195 393 000 dinara.

Prema tome zamjena drvenog sanduka sa kutijom od valovite ljepenke
predstavlja uitedu od 271077 000 dinara godisnje pored ustede prvoklasne drvne
mase i mnogo veceg komercijalnog uspjeha na inostranim trzi§tima, zbog ukusnijeg
pakovanja.

Ovi nas rezultati upuéuju kao &to hitnijem izudavanju zamjene transportne
ambalaZze za svjeZe voce s valovitom ljepenkom i drvom od liéara u vidu savre-
mene paletizacije. ‘

Nova nam situacija namede trazenje rjeSenja u dva zapravo tri kruga
ambalaZe i to:

1. transportna ambalaza koja obezbjeduje manipulaciju voéa od voénjaka do skladiSta

2. transportna ambalaZa za transport sortiranog i kalibriranog voca od skladista do
trgovadke mreze

3. komercijalna ambalaZa za pakovanje sviezeg voca za potrebe savremene trgovine.

Novi organizacioni sistem omogucava i postepeni prelaz prodaje sviezeg
voéa na principu brutto za netto, posto se transportna ambalaza u prvom krugu ne
otuduje iz proizvodnog podruéja, a transportna ambalaza u kojoj se isporuc¢uje vo-
ée trzistu prodaje se zajedno sa proizvodima.

U vezi tehni¢ke pripreme voéa za izvoz moramo naglasiti da smo ve¢ pre-
i1i period kada su bile razlicite izvozna I klasa i 1 klasa voéa za domace trziste.
Zbog toga ne mozemo vige u perspektivi dijeliti kvalitetu pripreme i kriterije za
izvoz ; domace trziSte.

Ove sugestije 1 zapazanja iznijete s namjerom da se doprinese aktivnom i
smisljenom rje§avanju tehni¢ke pripreme svieZeg voéa za trziSte, kao dopuna na-
porima unapredenja u proizvodnji,

VORBEREITUNG VON FRISCHEM OBST FUR DEN VERKAUF

Ing. France Cegnar
Institut fur Verpackungswesen, Ljubljana

ZUSAMMENFASSUNG

In der Nachkriegszeit legen wir viele neue Obstplantagen an, die schon
jetzt grosse Obstertraegnisse liefern. Die verbesserte und neue Verkaufstechnik —
das ist das ist das Selbstbedienungssystem der Kaeufer — hat das bischer bekannte
klassische System des Detailverkaufs volkommen veraendert, Deswegen spielt die
Vorverpackung unserer Fruechte eine sehr wichtigte Rolle, die nur auf Grund
‘Wissenschaftlicher Unterruchung durchgefuhrt werden kann. Die Ausslandserfahrun-
gen konnen nur als Leitfaden verwendet werden und man kann davon in der Praxis
nicht vollkommenen brauchen machen.
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Die Losung mussen wir suchen, und finden im Rahmen der heimischen Emba-
liermaterialien und im Einklange mit unseren Organisationsmoglichkeiten fur unsere
Frischobstsorten suchen und finden.

Um die Qualitat unsere Fruchte zu erhalten, mussen wir die erfolgreiche
Verpackung derselben durchfuhren.

Ebenso mussen wir auf allen unseren Fachschulen unser Lehrprogramm mit
den Gegenstanden: Sortierung, Verpackung und Adjustierung der Fruchte erganzen.
Die Embaliermaterialien mussen den Anforderungen der jetzigen Betriebs und all-
gemeinen Transport weise entrsprechen.

Dadurch wird es uns gelingen, den wert der Fruchte zu erhalten und die
Nacjfrage nach frischen Obst zu befriediegen.
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