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MEDIJI U VRTICU - 1.

Kad govorimo o medijima i djeci, nekako je
uobicajeno da se misli na skolsku populaciju, a
ne na predskolsku dob. To je medutim pogresno, a
posebice danas kad se djeca s medijima susrecu od
najranijih dana. Stoga smo odlu¢ili u sljede¢ih neko-
liko nastavaka pisati o toj i te kako znacajnoj temi.
Uvod

Od djegjih vrtica oCekuje se zaista puno.
Djeca se trebaju igrati, biti kreativna, uéiti ... Ona
trebaju svirati, crtati, medusobno se druZiti, ostati
pritom zdrava i sretna. K svemu tome sada dolaze i
medijski pedagozi koji Zele da djeca budu priprem-
ljena i na medije, da budu, kako se to danas kaze ,
"medijski kompetentna". S pravom se moZemo
pitati je li time prijedena granica naSih zahtjeva
prema djeci u vrtiéu. Zele li i mogu li odgajatelji
uopce provesti sva ta ocekivanja?
Iako je djegji svijet danas i te kako obiljezen ele-
ktroni¢kim medijima, kod djece predskolske dobi
ipak ne bi trebalo govoriti o medijskom djetinjstvu.
Kod njih se javlja potrebitost upoznavanja okoline i
prirode, druzenja s drugom djecom, a roditelji, braca
i sestre te odgajatelji u njihovom Zivotu predstavlja-
ju najvaznije osobe.
Usprkos svim ovim zapazanjima i realnosti, medij-
ski odgoj mora postati sastavnim dijelom rada u
vrticu.
Danas veé djeca dobi u od tri do Sest godina zive s
radio i televizij i i
videom, a neka ve¢ imaju i iskustva s raGunalima.
Njihovi dozivjaji i spoznaje medija su sastavni dio
svakodnevnice i u vrticu se o tome ¢esto razgovara.
Prije svega, moramo nasa razmatranja temeljiti na
Ginjenici da ¢e u buduénosti djeji svijet biti jos vise
obiliezen medijima pa je stoga nuzan pedagoski
zadatak pripremiti ih za to vrijeme. To se naziva
medijska kompetencija. Taj relativno nov pojam
(medijska kompetencija) znaci sposobnost i sprem-
nost pojedi; na 1 ik
koristenje medija na praktican i teorijski nacin.
Ako zelimo da djeca nauce smisleno i odgovorno
upotrebljavati medije svih vrsta, a posebice novije
elektronicke i digitalne, tada moramo razvijati ne
samo odgovarajuce didakticke modele, ve¢ im
ponuditi brojne natine kako bi medije prakticno
upoznala i tako prikupila konkretna iskustva.

im prij

Kako to &initi?
To ¢emo nastojati predstaviti ovom serijom &lanaka.
Pogledajmo o kojim temama e biti rije¢i.

Tako je televizija jo§ i danas vode¢i medij u Zivotu
veéine djece, to mjesto ogito preuzima kompjutor,
posebice kao sredstvo za razli¢ite igre. S tim u svezi
pojavljuju se dvije bitne teme, kao izravna posljedi-
ca uporabe medija: nasilje i reklama. Svaki roditelj,
kao i medijski pedagog, vrlo dobro zna §to one pred-
stavljaju. Bitno je, medutim, spoznati koliki nasilje
u medijima ima utjecaj na misljenje i ponaSanje
djece i kako biva percipirano sa strane djece.

Tema reklama je medijsko pedagoski posebice
vazna. Dijete je danas, gledajuéi televizijski pro-
gram, ali i u javnom Zivotu, konfrontirano raznim
oblicima promidzbe. Kako djeca dozivljavaju i
koliko razumiju reklame, koliki je njihov utjecaj na
djedje poimanje svijeta i Zelja, pokuSat ¢emo obja-
snif
Nista manje znacajno pitanje nije ni ono kako bi
morala izgledati prava dj televizija, to¢nije tele-
vizija za djecu. Pritom je bitno odgovoriti na pita-
nje po kojim kriterijima bi ona trebala funkcionirati
i u kojem opsegu bi je dieca smjela upotrebljavati.
Osnova svega je, medutim, kako u vrtiéu upotreb-
ljavati medije da koriste razvoju djece, a prosirenju
njihovih sposobnosti, kako bi videno i doZivlj
mogla preraditi za svoje Zivotne potrebe.

K tome je bitno postaviti i jedno prakticno pitanje:
kako su vrtiéi danas opremljeni i koje uopce
moguénosti postoje da bi se mediji mogli upoznati,
poglavito kroz igru. Vazno je jo§ u predikolskoj
dobi upoznati njihovu zabavnu i Korisnu stranu, ali
i mane i granice kako bi ih kasnije mogli procjenji
vati na drugadiji naéin, oslobodeni stanovite misti
fikacije medija.

Kad rezimiramo teme kojima ¢emo se ba
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