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Sazetak

Neki autori tvrde da mediji razlicito prikazuju politiéare i poli-
ticarke, odnosno drugacije izvjestavaju o politicarima nego o po-
liticarkama. S obzirom na to da je tema opsezna, u ovome radu
pokusar éemo elaborirati i dokazati tezu na primjeru medijskoga
pracenja izborne kampanje za parlamentarne izbore 2016. godi-
ne u Hrvatskoj, i to na primjeru urednicke i novinarske selekcije
tonskih ulomaka u izvjestajima o kampanji. Dat ée se odgovor
na pitanje o tome koliko je u televizijskim prilozima bilo ronskih
ulomaka u kojima se pojavijuju Zene, a koliko je bilo ulomaka s
igjavama muskaraca? Rad se temelji na istragivanju izbornib blo-
kova sredisnjih informativnib emisija triju nacionalnih televizija
— HRT, NOVA TV i RTL, u razdoblju izborne kampanje za par-
lamentarne izbore 2016. godine, dakle od 16. kolovoza 2016. do
9. rujna 2016. godine. Rad se zasniva na kvantitativnoj metodi
brojanja tonskih ulomaka, dakle izjava politicara i politicarki, ali
i ostalih sudionika javnoga Zivota, u prilozima koje su informativ-
ni programi triju nacionalnih TV kuca wokvirile u izborni blok.
Kuvalitativnom analizom sadrzaja pokusat ce se dobiti i podatci o
temama koje su dominirale u izjavama politicarki i opcenito Zena
u kampanji. Osim toga, prema sekundarnim izvorima podataka
u radu éemo pokusati pronadi i politicke razloge neravnomjerne
zastupljenosti Zena i muskaraca u izbornim blokovima nacional-
nih kuca tijekom kampanje. Oni se kriju, izmedu ostaloga, ne
samo u diskrecijskome pravu novinarskoga i urednickoga odabira
pojedinoga tonskog ulomka, veé i u slaboj ukljucenosti Zena na
listama politickih stranaka, sudionika na parlamentarnim izbo-
rima 2016. godine. U radu se necemo dotaknuti odnosa medija i
nacina prikazivanja Zena politicarki u odnosu na njihove muske
kolege, u kontekstu omalovazavanja istih, spominjanjem tek nji-
hova imena, bez prezimena, wokviravanja Zena u kontekst ,emo-
tivnih majki®i ,vrijednibh domacica®, iako su ih medijski sadrzaji
prepuni. 1o e biti predmer nekib drugih istrazivanja.
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Pregentirat éemo i rezultate parlamentarnih izbora 2016. godine
s naglaskom na rodnu neravnomjernost. Pored toga, bit ce pred-
stavljena i pojedina iskustva zemalja zapadne demokracije u me-
dijskome pracenju izbora s naglaskom na rodne razlike. Nakon
predstavijanja ciljeva i metodologije prezentirar cemo i rezultate
istrazivanja.

Kljucne rijeci: Zene politicarke; prezentacija; politicka komuni-
kacija; nacionalne televizije; parlamentarni izbori

1. Participacija Zena na hrvatskim parlamentarnim izborima
2016.

Prema rezultatima koje je objavilo Drzavno izborno povjerenstvo' u Hrvatski sabor
nakon parlamentarnih izbora 2016. godine izabrano je 12,6 % zastupnica (19 Zena).
Nakon sastavljanja Vlade, taj se broj pove¢ao na 30 zena (op. a.). U izvjes¢u o ishodu
izbora Pravobraniteljica za ravnopravnost spolova® upozorila je da je to najmanji udio
zena u Hrvatskome saboru od samostalnosti zemlje. Pravobraniteljica usporeduje
rezultate pa upozorava da je ,time jo§ dodatno povecana osjetna neuravnotezenost
spolne zastupljenosti medu zastupnicima/zastupnicama u Hrvatskome saboru koja
je bila izrazito naglasena i nakon izbora 2015. godine (15,2 % izabranih Zena, $to
je do tada bio najmanji udio). ,Ako bismo navedeni podatak od 12,6 % usporedili
s drugim zemljama, prema svjetskoj klasifikaciji zastupljenosti Zena u nacionalnim
parlamentima koju vodi Interparlamentarna unija (IPU), od 193 zemlje svijeta“, Hr-
vatska bi, isti¢e pravobraniteljica, ,zauzimala 142. mjesto.“ Dodaje da se ,,Republika
Hrvatska nalazi daleko ispod prosjeka Europske unije, koji iznosi 28 % zastuplje-
nosti Zzena u nacionalnim parlamentima, od zemalja ¢lanica, samo Madarska ima
manji udio Zena (10,1 %).“ Prema izvje$¢u DIP-a’ ,na svim kandidacijskim listama
bilo je ukupno 39,7 % Zena, $to je manje nego na izborima 2015., kad je Zena na
listama u prosjeku bilo 42 %.“ Zene se uglavnom plasiraju nisko na listama, uo¢ava

Zenska mreza Hrvatske?, ,$to im ne donosi zastupnicki mandat“. Tako je 2015.

' Drzavno izborno povjerenstvo ,Izvjes¢e o provedenim izborima za Sabor 2016, http://www.izbori.

hr/izbori/ws.nsf/961C6C811DCA99A4C125803A002E06D7/$FILE/Izvjesce_o_provedenim_
izborima_Sabor_2016.pdf (pristupljeno 15. 10. 2016.).

Pravobraniteljica za ravnopravnost spolova ,,Priopéenje o ishodu izbora za zastupnike/ce u Hrvats-
ki sabor“, http://www.prs.hr/index.php/priopcenja-prs/2009-priopcenje-o-ishodu-izbora-za-za-
stupnike-ce-u-hrvatski-sabor-2016. (pristupljeno 2. 10. 2016.).

Isto.

Zenska mreza Hrvarske ,, Politicarke su u Hrvatskoj rezerva®, http://www.zenska-mreza.hr/zenska_
mreza_u_medijima/politicarke_su_u_hrvatskoj_rezerva.html (pristupljeno 15. 10. 2016.).
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godine oboren rekord u broju Zena na listama, ali je u Sabor uslo tek 15,2 % zastu-
pnica, njih 23. ,Na rodnu neravnotezu, utjecao je i preferencijalni sustav glasovanja,
u kojem bolje prolaze muskarci.“> Pravobraniteljica dodaje da je ,,posebno negativna
okolnost, koja je uvelike utjecala na konacan, osjetno neuravnotezen, rodni sastav
novoga saziva Hrvatskog sabora, ¢injenica $to dvije stranke, odnosno koalicije, koje
su osvojile najvise saborskih mandata na izborima 2016. ponovno nisu postivale
spolnu kvotu na velikome broju kandidacijskih lista.“. Zatim dodaje kako HDZ s
partnerima ,,nije imao ispostovanu kvotu na 9 od 11 kandidacijskih lista, a Narod-
na koalicija na 6 od 10 lista“. Prema misljenju vedine istrazivaca, u svemu je tome
»klju¢na uloga politickih stranaka, to¢nije onih koji u njima odlu¢uju o selekeiji,
najcesée stranackih predsjednistava“. Leinert Novosel” na istome tragu zakljucuje
da ,,na proporciju Zena u parlamentima utjecu ¢imbenici politicke naravi, vezani uz

postupke selekcije i sam izbor kandidata®.

2. Primjeri medijskoga pracenja Zena i politicarki

Prezentiranje Zena u medijima ,dovoljno jasno i bez okolisanja govori o polozaju
same Zene u suvremenom drustvu: ono je jos uvijek patrijarhalno drustvo u kojem
prvenstveno dominiraju muska nacela i potrebe“®. Tomu u prilog ide i nekoliko se-
kundarnih rezultata istrazivanja koji ¢e u nastavku biti prezentirani. U istrazivanju
prisutnosti Zena u televizijskim vijestima tijekom 2009. i 2010. godine Car i Kneze-
vi¢’ na tragu su gore navedene tvrdnje. U sredi$njim vijestima hrvatskih nacionalnih
televizija zene su zapravo nevidljive, zakljudile su autorice. ,Dok su muskarci glavni
sudionici, odnosno nositelji radnje i u tekstu i u slici, u gotovo tre¢ini priloga iz uzor-
ka iz 2009. godine te u nesto vise od tre¢ine priloga u uzorku iz 2010. godine, Zene

su kao nositeljice radnje prepoznate u manje od 10 % priloga.“!°

»Osim nositeljica
i nositelja radnje, u vijestima su vazni i sugovornici — oni koje se pita za sluzbenu

izjavu, za tumacenje, za stavove i misljenja.“!",Cetvrtina analiziranih priloga nije

> Isto.

¢ Michael Gallagher — Paul Mitchell, 7he Politics of Electoral Systems, Oxford University Press, Oxford,
2005.

Smiljana Leinert Novosel, ,Politika ravnopravnosti spolova: kako do ‘kriti¢cne mase’ Zena u
parlamentima?®, Politicka misao, 44 (2007.) 3, str. 85-102.

Tihana Lubina — Ivana Brki¢ Klimpak, ,Rodni stereotipi: objektivizacija zenskog lika u medijima®,
Pravni vjesnik, 30 (2014.) 2, str. 213-233.

Svjetlana KneZevi¢ — Viktorija Car, ,, Zene u televizijskim vijestima — analiza sredi$njih informativnih
emisija HTV-a, RTL-a i NOVE TV*, Medijske studije, 2 (2011.) 3—4, str. 76-93.

Isto, str. 81.

T Isto, str. 83.
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sadrzavala tonske izjave, a u ostalim ocita je dominacija muskaraca. Tonske izjave
muskaraca u analiziranom uzorku ukupno su trajale 7 sati i 35 minuta ($to ¢ini
73 % ukupnog trajanja svih tonskih izjava), dok je trajanje tonskih izjava zena 2 sata
i 40 minuta (27 %).“!?

Posegnemo li i dublje u proslost, u rezultate istrazivanja iz 1997. godine Smiljane
Leinert Novosel (to je vrijeme kada komercijalne televizije u Hrvatskoj nisu posto-
jale, nap. a.), uodit ¢e se dominacija muskaraca. Autorica je zakljucila da ,muskarci
dominiraju u televizijskom programu sa 77 % u odnosu na 23 % zena“". John
Street'* prenosi rezultate istrazivanja Pippe Norris (1997b). Autorica je istrazila izvje-
staje koji uokviruju prikaze o zenama u politici. Ona je nastojala ispitati uvrijezeno
misljenje, navodi Street, da ,Zene-vode dobivaju manje pozornosti nego njihovi mus-
ki pandani te da se medijsko pracenje temelji na stereotipima o zenama. Istrazivanje
Norrisove ispitalo je medijski tretman dvadeset svjetskih voda, od kojih su deset bile
zene (primjerice Margaret Thatcher, Benazir Bhutto i Indira Gandhi).“" ,Medijsko
praéenje je ukljucivalo tiskane i elektroni¢ke medije, a provedena je i kvantitativna
i kvalitativna analiza. Analizirano je viSe od 130 tisu¢a novinarskih pric¢a. Nalazi su
otkrili da su muski vode (1600 pric¢a godisnje) doista bili medijski bolje popraceni
nego zenski vode (1400 pric¢a godisnje).“!® Street, medutim, kaze da se ,prica kazuje
s aspekta vode koji dominira vlastitom strankom i koji neprekidno odbacuje protiv-
nike. Vode nastoje dominirati izbornim kampanjama.“'”A oni su ve¢inom muskar-
ci (op. a.). Njemacku televizijsku scenu tijekom izbora za Bundestag 2005. godine
analizirali su Holli A. Semetko i Hajo G. Boomgaarden.”® U ¢lanku ,Izvjestavanje
o njemackim izborima za Bundestag 2005. godine® (2007.), u kojima su Angela
Merkel i Gerhard Schroder bili kandidati za kancelara, odnosno kancelarku, autori
su analizirali etiri glavne vecernje nacionalne televizijske emisije informativnih pro-
grama njemackih TV kuca te najcitanije novine tijekom $est tjedana kampanje. Za-
kljucili su da su ,,glavni kandidati za kancelara imali jednakomjeran tretman medija,
no, u konacnici su Zene opcenito ipak bile marginalizirane u vijestima. lako su 2005.

Isto.

S. Leinert Novosel, Zena na pragu 21. stoljeca: izmedu majcinstva i profesije, Zenska grupa TOD,
Zagreb, 1999.

John Street, Masovni mediji, politika i demokracija, Politicka misao, Zagreb, 2003.

15 Tsto, str. 45.

Isto.

17 Tsto, str. 43.

Holli A. Semetko — Hajo G. Boomgaarden, ,Reporting Germany’s 2005 Bundestag Election
Campaign: Was Gender an Issue?“, The Harvard International Journal of Press/Politics, 12 (2007.) 4,
str. 54—171.
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godine Zene ¢inile otprilike tre¢inu ¢lanova Bundestaga i gotovo polovicu Vlade, tek
20-ak % politi¢ara u analiziranim vijestima su bile Zene.“"”

A tko piSe ¢lanke u novinama? Istrazivanje koje je provela udruga Zene u no-
vinarstvu® pokazalo je ,apsolutnu musku dominaciju u britanskom novinarstvu®.
Autorica Jane Martinson sa svojim istrazivackim timom temeljila je istrazivanje na
rodnome identitetu autora ¢lanaka britanskih novina. Istrazivanje je pokazalo ,da
su ponizavajude fotografije Zena i muska imena potpisana ispod ¢lanaka dominirali
naslovnicama®. Analiziraju¢i devet nacionalnih novina od ponedjeljka do subote ti-
jekom Cetiri tjedna, rezultati su pokazali da su novinari napisali 78 % svih ¢lanaka
na naslovnicama, a muskarci su ¢inili i 84 % spomenutih ¢lanaka.” Brki¢ Klimpak
i Lubina® kontekstualiziraju medijsko pracenje tema od $irega javnog interesa pa
zaklju¢uju da su zene podzastupljene i gotovo nevidljive.?

3. Ciljevi i metode istrazivanja

Cilj rada jest ustanoviti koliko je zena predstavljeno i u koliko je tonskih ulomaka u
stedi$njim informativnim emisijama HTV-a, RTL-a i NOVE TV u izbornim blo-
kovima bilo Zena tijekom izborne kampanje za Parlamentarne izbore 2016. godine
te usporediti podatke s brojem muskaraca i njihovim tonskim ulomcima. Nadalje,
kako bismo dali kontekst potrebe istrazivanja te dodatno argumentirali ciljeve istrazi-
vanja, napravit ¢emo i kvalitativou analizu dobivenih podataka u obliku politickoga
interesa zena, odnosno zelimo utvrditi o kojim sadrzajima su Zene u tim tonskim
ulomcima govorile. Uz sve navedeno, navest ¢e se i podatak o tome koliko je od
ukupnog broja Zenskih tonskih ulomaka bilo tonskih ulomaka politi¢arki, a koliko
ostalih sudionica javnoga Zzivota.

Okosnica istrazivanja jesu izborni blokovi triju sredi$njih informativnih emisija
u razdoblju od 16. kolovoza 2016. do 9. rujna 2016. godine. Izborne blokove u
emisijama sve su tri televizije odvojile posebnim grafickim paketom. Uzorak u tom
istrazivanju obuhvacaju izborni blokovi 75 sredi$njih informativnih emisija HT V-a,
RTL-a i NOVE TV, emitiranih tijekom sluzbene izborne kampanje. Analiziran je,
dakle, sadrzaj izbornih blokova, ne cijele emisije. Jedinica analize jest pojedina¢na

19 Tsto, str. 145.

? Jane Martinson, ,Seen but not heard: how women make front page news®, https://www.
womeninjournalism.com (pristupljeno 16. 10. 2016.).

Isto.

2 T. Lubina — I. Brki¢ Klimpak, n. dj., str. 8.

2 Isto, str. 222.
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vijest, izvjestaj, reportaza, intervju ili graficka prezentacija podataka te gost u studiju
(u daljem tekstu prilog). Uzorkom je obuhvaéeno ukupno 407 jedinica analize. Od
toga je s HRT-a obradeno 112 priloga, s NOVE TV 185 priloga, a s RTL-a 110. Za-
klju¢no, uzorak odabran za metodu brojanja je potpun i reprezentativan te podatci
dobiveni iz istrazivanja mogu biti indikativni. S tim u svezi postavljene su hipoteze:
H,: Zene su manje zastupljenje u prilozima od muskaraca.

H,: Udio tonskih ulomaka politicarki vei je od udjela tonskih ulomaka ostalih zen-
skih sudionica javnoga zivota.

H.: Fokus interesa Zena u prilozima je iskljucivo na ,Zenskim® resorima kao $to su
obrazovanje, kultura i obitelj.

H,: Odgovornost za slabu zastupljenost zena i politicarki u izbornim izvjestajima

snose isklju¢ivo mediji.

4. Rezultati istrazivanja

Kako bismo dali zakljucak koji se odnosi na diskriminaciju Zena, odnosno politi¢arki
u medijskome pracenju nacionalnih televizija izborne kampanje 2016. godine, pred-
stavit ¢emo podatke dobivene kvantitativno-kvalitativnom analizom. Jednako tako
izdvojit ¢emo podatke o zastupljenosti Zena u temama koje su dominirale kampa-
njom. Takoder ¢emo razluciti u svakome analiziranom prilogu broj Zenskih tonskih
ulomaka (ZTU), od mugkih tonskih ulomaka (MTU) te, posebno, odvojiti broj Zena
u zenskim tonskim ulomcima, kao i broj muskaraca u muskim tonskim ulomcima.
Naime, jedna se osoba moze nadi u nekoliko tonskih ulomaka u prilogu. Slijedom
navedenoga, a kako bismo obranili tezu o iskljucivoj odgovornosti medija za slabu
zastupljenost zena i politicarki u izbornim blokovima, prikazat ¢emo i koliko je u
ukupnome broju Zenskih tonskih ulomaka bilo izjava politicarki, a koliko ostalih

sudionica javnoga zivota (predstavnica udruga, drzavnih i privatnih institucija te an-

ketiranih gradanki).

Tablica 1: Broj priloga
NAZIV MEDIJA HRT NOVATV RTL
BROJ PRILOGA 112 185 110

Izvor: osobno istrazivanje

U radu je analizirano 407 jedinica, od ¢ega je HRT objavio 112 priloga, NOVA
TV 185, a RTL 110 priloga.
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BROJ ANALIZIRANIH PRILOGA

= HRT = NOVATV =mRTL

Grafikon 1: Broj analiziranih priloga
Uzmemo li u obzir ukupan broj tonskih ulomaka u izbornim blokovima tijekom
25 dana kampanje, rezultati pokazuju da su Zene gotovo potpuno marginalizirane u

uvr$tavanju njihovih izjava u priloge.

Tablica 2: Udio Zenskib tonskih ulomaka u prilozima

ULOMCI HRT NOVATV RTL
ZENSKI TONSKI ULOMCI 36 102 56
MUSKI TONSKI ULOMCI 277 590 368
UKUPNO TONSKIH ULOMAKA 313 692 424
UDIO ZENSKIH TONSKIH ULOMAKA 11,50 % 14,70 % 13,20 %

Izvor: osobno istrazivanje

Tako je na HRT-u od ukupno 313 objavljenih tonskih ulomaka bilo zastupljeno
tek 36 tonskih ulomaka Zena, odnosno politicarki, $to je 11,5 % od ukupnoga broja.
Na NOVOJ TV od ukupno 692 tonska ulomka objavljena u izbornome bloku tije-
kom kampanje, 102 ulomka bila su ,zenska“. To je tek 14,7 % od ukupnoga broja
tonskih ulomaka. Na RTL-u smo izbrojali ukupno 424 tonska ulomka. Od toga je

bilo objavljeno 56 tonskih ulomaka Zena, $to je 13,2 % od ukupnoga broja.
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Grafikon 2: Udio Zenskih tonskih ulomaka u prilozima

S obzirom na to da se tonski ulomci jedne osobe tijekom priloga mogu pojaviti
nekoliko puta, zanimao nas je i to¢an broj Zena u prilozima svih triju nacionalnih TV
kuca. Tako se u 112 priloga na HRT-u u tonskim ulomcima pojavljuje 35 Zena, Sto
¢ini udio od 31,25 % Zzena u prilozima. Na NOVOJ TV se u 185 priloga u izborno-
me bloku pojavljuje 69 Zena, odnosno 37,29 %, a u RTL-ovu izbornom programu

participiraju 53 Zene u 110 priloga, $to ¢ini udio od 48,18 % Zzena (Tablica 3.).

Tablica 3: Udio Zena u prilozima

HRT NOVATV RTL
BR.PRILOGA 112 185 110
BR.ZENA U PRILOZIMA 35 69 53
UDIO ZENA U
PRILOZIMA 31,25 % 3729%  48,18%

Izvor: osobno istrazivanje

U tablici 4 vidljiv je rezultat usporedbe broja muskaraca i zena u prilozima. Su-
govornici u prilozima triju nacionalnih TV ku¢a, odnosno osobe koje su tonski sni-

mljene u vezi s pojedinom temom, ve¢inom su muskarci.
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Tablica 4: Odnos Zena i muskaraca u prilozima

HRT NOVATV RTL
BROJ ZENA U PRILOZIMA 35 69 53
BROJ MUSKARACA U PRILOZIMA 232 402 291
UDIO ZENA U ODNOSU NA MUSKARCE 15,08 % 17,16 % 18,21 %

Izvor: osobno istrazivanje

Zaklju¢ujemo da je u prilozma HRT-a bilo 232 muska sugovornika, u odnosu
na 35 Zena, $to je 15,08 % Zena u odnosu na muskarce. Na NOVO]J TV objavljene
su izjave 402 muskarca i 69 Zena, $to je tek 17,16 % Zena u odnosu na muskarce.
Dominacija muskaraca je o¢ita i u RTL-ovu izbornom bloku, u kojem su objavljene

izjave 291 muskarca i 53 zene, $to ¢ini 18,21 % Zena u prilozima.

ODNOS MUSKARACA | ZENA U PRILOZIMA

RTL _
NOVATV _
HRT —

0 50 100 150 200 250 300 350 400 450

HBROJZENA  mBROJ MUSKARACA

Grafikon 3: Odnos muskaraca i Zena u prilozima

Vaino je napomenuti da nas je zanimalo i koji je fokus interesa zena, odnosno o
kojim su temama u izbornim blokovima davale izjave. Zene dominiraju ponajvise u
politickim temama. Tako je na HRT-u od ukupnoga broja Zena njih 15 dalo izjave
o unutarnoj politici, na NOVO] TV ¢ak 56, a na RTL-u 32 Zene. Nadalje, o gospo-
darstvu je izjavu dalo 6 Zena na HRT-u, 18 na NOVOJ TV, a na RTL-u 12 zena. O
financijama je HRT objavio tek 1 izjavu Zene, NOVA TV njih 10, a RTL 6. Ve(i broj
zena nalazimo jo$ jedino u temama o obrazovanju i obitelji. Izjave 7 Zena o toj temi
objavio je HRT, 10 NOVA TV, a 2 RTL. Vazno je napomenuti da se ni u jednome
od 407 analiziranih priloga Zena ne pojavljuje u temama o kulturi, a tek 1 participira
u prilozima o ekologiji.
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Tablica 5: Fokus interesa gena u tonskim ulomcima

ZENSKITONSKIULOMCI HRT NOVATV RTL
POLITIKA 15 56 32
GOSPODARSTVO 6 18 12
FINANCIJE 1 10 6
POLJOPRIVREDA 3 4 2
OBRAZOVANJEIOBITEL] 7 10 2
MEDUNARODNI ODNOSI 1 2 2
REGIONALNA POLITIKA 2 2 0
EKOLOGIJA 1 0 0
KULTURA 0 0 0

Izvor: osobno istrazivanje

Zene su u prilozima na sve tri televizijske kuce najcesée prikazane kao politicarke
(vidi tablicu 6) ponajvise zbog ¢injenice jer su dvije Zene potpredsjednice najveéih
politickih stranaka HDZ-a i SDP-a davale najvise izjava. HRT je od 36 tonskih
ulomaka u prilozima objavio 22 tonska ulomka politi¢arki i 14 tonskih ulomaka
ostalih gradanki, slu¢ajnih prolaznica u anketama, drzavnih djelatnica, gospodar-
stvenica, poduzetnica i slicno. NOVA TV je od 102 tonska ulomka Zena, objavila 63
tonska ulomka politicarki, a 39 tonskih ulomaka ostalih sudionica javnoga Zivota.
Na RTL-u je od 56 zenskih tonskih ulomaka bilo 46 ulomaka politi¢arki i 10 izjava
ostalih sudionica javnoga Zivota.

Tablica 6: Broj tonskih ulomaka politicarki u odnosu na ostale Zene

TONSKI ULOMCI HRT NOVATV RTL
BR.TONSKIH ULOMAKA POLITICARKI 22 63 46
BR. TONSKIH ULOMAKA OSTALIH ZENA 14 39 10

Izvor: osobno istrazivanje

5. Razrada rezultata istrazivanja

Slijedom svega navedenog, analiza pokazuje kako u programima triju hrvatskih naci-
onalnih televizijskih ku¢a, odnosno u njihovim izbornim blokovima tijekom predi-
zborne kampanje 2016., medijski prostor pripada muskarcima, odnosno politi¢ari-

ma. Nekoliko je razloga tomu. Prethodno smo predocili podatke o participaciji Zena
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na stranackim listama te broju izabranih Zena u Hrvatski sabor nakon izbora 2016.
Oni ukazuju da politicke elite na liste prioritetno uklju¢uju muskarce. Slijedom toga
muskarci su bili i glavni sudionici predizborne kampanje kao i sudionici medijskih
sadrzaja na televizijama. U Hrvatski je sabor 2016. izabrano 12,6 % zena. Udio Zena
u odnosu na muskarce u prilozima nacionalnih televizija ve¢i je od 12,6 %. Neznat-
no, ali je ipak vedi. Stoga teza da su mediji isklju¢ivo odgovorni za slabu zastupljenost
zena, odnosno, politic¢arki u programima, ne stoji. Odgovornost je obostrana. Iako
su sve tri televizije pokazale da ne postoji rodna ravnopravnost u programima, treba
uzeti u obzir ¢injenicu da odluku o tome tko ée na pojedinome stranackom skupu ili
dogadaju govoriti ili davati izjave medijima donose stranacke/politicke elite. Takoder
ocigledna je ¢injenica da su muskarci predsjednici svih relevantnijih politi¢kih stra-
naka, tako da diskrecijska odluka urednika i novinara ¢iji ¢e tonski ulomak uvrstiti
u prilog u ovome slu¢aju, nema uporiste. Moguénost novinarskoga i urednickoga
izbora sugovornika veca je u tzv. vlastitim pri¢ama i izvje$tajima. Stoga smo istrazili
koliko su prostora u programu dali zenama koje nisu politicarke i nisu sudjelovale na
izborima, ali su imale $to reci o njima i temama u kampanji. Ovdje je odgovornost
medija veca jer su sve tri televizijske kude dale neznatan prostor Zenskim sugovor-
nicama. Mogli su to udiniti barem u anketama na ulici, ali nisu. Takoder, teza da
¢e zene dominirati u izjavama o obiteljskim temama, o obrazovanju i kulturi, nije
potvrdena. U istrazivanju je uoc¢eno da je veéina zenskih tonskih ulomaka bazirano

na unutarnjoj politici i gospodarstvu te financijama.

Zakljucak

U izbornim blokovima sredi$njih infomativnih emisija HRT-a, NOVE TV i RTL-a,
objavljenim tijekom predizborne kampanje za Parlamentarne izbore 2016., Zene pa
tako i politicarke, rijetko su se pojavljivale. Prioritetno, politicki akteri predizborne
kampanje bili su muskarci. Etablirane politicke stranke na listama su istaknule ve-
¢inom muskarce, unato¢ zakonskoj odredbi o obvezi postavljanja 40 % pripadnika
obaju spolova. Time su politicke elite svjesno prekrsile pozitivne propise* zemlje
kojom planiraju upravljati osvoje li parlamentarnu veéinu. Ovaj rad daje temelje
novim istrazivanjima, posebice diskrecijskoj odluci zena da se ukljuce ili da se ne
ukljuce u politicki Zivot zemlje. Jer, reéi ¢e stranacki Celnici, Zene u slobodnome,
demokratskom drustvu same odlu¢uju hoce li ili nece participirati i u politickoj sferi

utjecaja. No, smatramo da zene nisu pasivne u politickome Zivotu, ve¢ ih premo¢na

24 Zakon o izmjenama i dopunama ,,Zakona o izborima zastupnika u Hrvatski sabor® (NN 19/15).
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dominacija muskih kolega iskljucuje iz politicke mo¢i odlucivanja. Na politicku
marginu Zene su iznova pogurane i na Parlamentarnim izborima 2016. U¢inci me-
dija takoder su doprinijeli takvu ponasanju, no odgovornost nije samo na njima.
Dokle god politicke elite i medijski akteri budu definirali politicku stvarnost kao
izrazito musku funkciju, nastojanja Zena da budu videne, odnosno vidljivije, nece
padati na plodno tlo. Istrazivanje koje smo proveli nudi podatke iz kojih se i$¢itava
opcéedrustvena odgovornost za politicku i medijsku rodnu diskriminaciju. U hrvat-
skome drustvu mehanizam muske politicke legitimacije sprjecava svaki pokusaj zen-
ske participacije na krucijalnim mjestima. Drustvo se od takvih pokusaja treba jasno
distancirati, a mediji preuzeti vazniju ulogu u promociji Zenske uloge. Jer, kako kaze
Brian McNair, ,mediji ne samo $to poruke politickih organizacija prenose javnosti,
nego ih i mijenjaju kroz razlicite procese kreiranja vijesti i interpretacije“®. Time je

njihova odgovornost u suzavanju rodnih stereotipa veca.

» Brian McNair, Uvod u politichku komunikaciju, Politicka misao, Fakultet politickih znanosti, Zagreb,

2003., str. 51.
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DISCRIMINATION OF WOMEN -
REPRESENTATION OF FEMALE POLITICIANS IN
THE ELECTION SECTIONS OF NEWS PROGRAMS
OF NATIONAL TV HOUSES

Abstract

Some authors argue that media represent female politicians or report on them in a way different
[from male politicians. As this is an extensive topic, we will try to elaborate on it and prove the thesis
on the example of media monitoring of the election campaign for the 2016 parliamentary electi-
ons in Croatia, more specifically on the editorial and journalistic selection of political campaign
recordings. How many of TV excerpts are recordings in which women appear, and how many are
those with men’ statements? The paper presents the research of the election sections of the central
news programs of the three national televisions - HRT, NOVA TV and RTL, during the election
campaign for the 2016 parliamentary elections, i.e. from August 16, 2016 to September 9, 2016.
This paper is based on the quantitative method of counting the recordings, i.e. the statements of
male and female politicians, as well as other public figures, in the news programs of all three natio-
nal television houses presented in the election sections of the programs. Qualitative content analysis
will also be used to obtain data on the topics dominating in the statements of female politicians
as well as other women in the campaign. According to the secondary sources of data, we will try
to emphasize the political reasons for unequal representation of women in the election programs of
national houses during the campaign. They lie, among other things, not only in the discretionary
powers of journalists and editors to select a specific recording, but also in the low participation of
women on political party lists in the 2016 parliamentary elections. The paper will not deal with
the relationship between the media and the way women are represented in politics in relation to
their male counterparts, in the context of their misrepresentation, e.g. by mentioning only their first
names, no surnames, framing of women in the context of «emotional mothers» and «hard-working
housewivesy. Although media are full of such representations, this will be left for further research.
However, we will present the results of the 2016 parliamentary elections with an emphasis on
gender inequality as well as individual experiences of some Western democracies in media coverage
of their elections.

Key words: female politicians; representation; political communication, national TV houses; par-
liamentary elections






