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nacionalnih vrijednosti u finalnom vrijednosnom
prezentnom vizualnom produktu.

Vrijedno je istaknuti u priru¢niku i utjecaj su-
vremenih komunikoloskih i dizajnerskih skola na
dizajnerski prepoznatljivi autorski diskurs s
aspekta Sest temeljnih komunikoloskih i dizajner-
skih kreativnih perspektiva (a) osobne, (b) povi-
jesne, (c) tehnicke, (d) eticke, (e) kulturne, i (f)
kriticke koje danas postaju temeljni ¢imbenici nove
kreativne poduzetnicke dizajnerske i medijske
industrije.

Prezentirani priru¢nicki sadrzaj na instruktivan i
edukativni nacdin analizira informacijsku i komu-
nikacijsku vizualnu tehnologiju s aspekta krea-
tivne informacijske i komunikacijske dizajnerske
grafike (dijagrami, raznoliki formati, natpisi, crtezi,
kalendari, logotipovi, memorandumi, graficke
ilustracije i graficki produkti).

Autor u priruc¢niku takoder elaborira metodologiju
izrade logotipa, plakata, tipografije, ambalaZe i
drugih potencijalnih trzisSno kurentnih dizajner-
skih produkata s aspekta trzisnih vizualnih komu-
nikacija.

Populariziraju¢i novu teoriju vizualnih komu-
nikacija i praksu poduzetni¢ke poslovne vizualne
komunikacije autor u ovom priruc¢niku promovira
novu komunikolosku vizualnu znanstvenu disci-
plinu ,kreativni graficki dizajn” koji pridonosi
visem stupnju poduzetnicke obavijeStenosti o vi-
zualnim dizajnerskim kreativnim produktima na
svim razinama poduzetnicke kreativne vizualne
komunikacije koju autor metaforicki naziva
,,U¢inite svoje proizvode vidljivima“.

Priru¢nik , U¢inite svoje proizvode vidljivima” je
prvenstveno namijenjen mladim poduzetnicima,
inovatorima, vlasnicima obrta, osobama i drustvi-
ma, dizajnerskim studijima, marketinskim agenci-
jama, vlasnicima proizvoda, usluga, osobama koje
posluju s dizajnerima, inzZenjerima, startup
drustvima, drustvima u ranoj fazi razvoja te oso-
bama s bududom namjerom osnivanja poduzet-
nickih centara te ostalima koji Zele stvoriti vlastite
proizvode, usluge i dizajnerske projekte.

Slobodni smo prezentirani priruc¢nik preporuditi
studentima i profesorima grafickog dizajna,
komunikologije i odnosa s javnostima koji u uzem
ili Sirem smislu teorijski proucavaju graficku
komunikaciju, dizajn i ucinkovitu mo¢ vizualne
komunikacije.
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Mirko Stifani¢: USPON IDEOLOGIJE MRZN]JE:
NI MI, NI ONI, Zagreb, Despot Infinitus d.o.o.
2016., 152 str.

Pred nama se nalazi zanimljiva knjiga “Uspon
ideologije mrznje: ni mi, ni oni”, autora
prof.dr.sc.Mirka Stifani¢a, djelatnika Sveucilista u
Rijeci. Knjigu su recenzirali tri sveuciliSna pro-
prof.dr.sc. Dinka Corkalo
prof.dr.sc. Mirjana Nazor i prof.dr.sc. Mirko Bi-
landzi¢.

fesora: Biruski,

U autorskom predgovoru autor knjige prof.dr.sc.
Mirko Stifani¢ isti¢e ...“Zabrinjavajuca je ¢injenica
da Hrvatska ulazi u 21.stoljece kao rijetko naselje-
na drzava (...) gdje radno sposobno stanovnistvo
ne moze nac¢i radno mjesto i ne moze osigurati
. Na temelju iznesene pretpostavke
autor provodi politolosku, sociolosku i komuniko-
losku analizu (a) prirode demokracije; (b) ljevicara

“

budud¢nost

i desnicara kao glavnih politickih aktera u drustvu;
i (c) analizira gradanske posljedice u obnasSanju
vlasti u proteklih 25.godina na podrucju Hrvatske.

Analizirajudi prezentiranu knjigu moZemo odmah
zakljuciti da je politicka, ekonomska i drustvena
kriza poput oblaka i da nikada nije predvidljiva.
Gradanin u borbi za politicko i drustveno prezivl-
javanje ¢ini brojna iracionalna djela koja dovode do
unutarnjeg covjekova budenja koje se usmjerava
na borbu izmedu humanog i agresivnog (ni mi, ni
oni), ljudskog i animalnog? Iz provedene strucne
analize prezentirane knjige iS¢itavamo autorsku
misao o novim komunikacijskim odnosima u kriz-
nim situacijama koji nadilaze tradicionalne
gradanske odnose (obiteljske, susjedske, drzavne,
profesionalne, strukovne, znanstvene i umjetnicke
odnose (ni mi, ni oni). Knjiga u tom pogledu otva-
ra brojna gradanska pitanja o ¢ovjekovom etosu,
patosu i logosu. Citatelj se s pravom moze zapitati
Sto je covjek?; Kako prodrijeti u stvarnost zivota
svakog covjeka?; te kako doznati smisao pro-
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misljanja i odludivanja u covjekovim politickim,
drustvenim i drzavnim krizama? Istinski gledano
autorsko razmisljanje “ni mi, ni oni” otvara i ra-
zotkriva Citav spektar drustvenih kriznih situacija
koje, nakon provedene autorske analize, trazi do-
datne istrazivacke napore da se sustavno i autorski
nastavi analiticko istrazivanje “krize”, s aspekta
uspona ideologije mrznje u nasem gradanskom
drustvu, koja stvara gradanske pretpostavke za
uspostavljanje novih oblika i modela genericke
krizne mentalne drustvene ideoloske komunika-
cije. Osnovno je gradansko pitanje u traZenju od-
govora na pitanje “kako upravljati drustvenom
komunikacijom u kriznim drustvenim situacija-
ma”? Upravljanje drustvenom kriznom komunika-
cijom s aspekta uspona ideologije mrznje (ni mi, ni
oni) otvara ozbiljno sociolosko, politolosko i
komunikolosko pitanje: Kako pozitivno upravljati
drustvenom komunikacijom u kriznim situacija-
ma u malim skupinama, korporacijama, stranka-
ma, op¢inskim, Zupanijskim, drZavnim, nacional-
nim, regionalnim i globalnim komunikativnim
odnosima? Uspon ideologije mrznje svako drustvo
brzo razotkriva, njegove namjere, ciljeve i ukupnu
drustvenu zbilju (poput Wikileaks-a) jer uspon
ideologije mrznje brzo zahvaca i razara brojne
komunikativne sustave (drzavne, vojne, religijske,
bankarske, policijske, stranacke, obavjestajne,
tehnoloske (IT tehnologije) na svim razinama
drzavne, Zupanijske i lokalne komunikacije.
Drustvena komunikacija, s analitickog aspekta
uspona ideologije mrznje, javno ili tajno, postaje
nova nepredvidljiva i funkcija
upravljanja javnim gradanskim stavovima i misl-
jenjima (INA, HEP, ...), drzavnim strategijama te
gradanskim i poslovnim korporativnim opredjel-

ucinkovita

jenjima (Agrokor), kao i stranackim, politickim,
gospodarskim i javnim interesima. Uspon ideo-
logije mrznje (mi ili oni, ni mi ni oni) otvara brojna
gradanska pitanja o druStvenim normama,
druStvenim grupama, pripadanju grupama kao i
pitanjima osobnog gradanskog identiteta te os-
novnim pravilima gradanskog ponasanja u sva-
kom drustvu.

Vrijedno je za citatelje ovog prikaza istaknuti re-
cenzentske strucne kratke zapise o knjizi “Uspon
ideologije mrznje, ni mi, ni oni”, kao $to su: “Autor
se odlucio progovoriti javno (...) i autoru se ne
moze odredi sustinski utemeljena kritika hrvatske
politicke zbilje i politi¢kih elita, prije svega autoro-
va gradanska hrabrost (prof.dr.sc. Dinka Corkalo
Biruski). “Raspirujudi ideologiju mrznje politicari
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nastoje zadrzati politicki i demokratski sustav
onakvim kakav njima odgovara, a to znadi za-
pravog
sadrzaja...(prof.dr.sc. Mirjana Nazor). “Autor

dovoljavati formu bez

uvjerljivo obrazlaze dugotrajnu duboku krizu
hrvatskog drustva i hrvatske drzave koja je godi-
nama na rubu katastrofe. Posljedi¢na rezultanta
prirode hrvatske demokracije jest u tome da je
politicka, socijalna, gospodarska, upravljacka, mo-
ralna i duhovna kriza postala hrvatska svakodne-
vica.....(prof.dr.sc.Mirko Bilandzi¢).

S publicisticko prezentativnog aspekta, u autorsko
urednickom smislu, knjiga je mogla biti sadrzajno
logic¢nije metodoloski strukturirana. U sadrzajnom
smislu knjiga je strukturirana u publicisticko esejis-
tickom nizu odabranih samostalnih zasebnih ko-
herentnih ¢lanaka, i to: Kakav je danasnji dan?; Ids
—ov rezervat za nacionalne manjine i Istrijane; U
raljama segregacije; Lice i nali¢je politicara; Promi-
catelji mrZznje drze Hrvate u rezervatima;
Hrvatska planet majmuna ili ljudi; Dan kada se
moglo shvatiti ¢iji je Hrvatski parlament, a tko zivi
u rezervatu!; Uspon ideologije mrznje i transgene-
racijske posljedice; Ids-ovci nude promjene koje
¢uvaju njihove interese; Definirati minimum
dopustenog nacina ponaSanja politicara; Politika
kao proizvodnja dobra ili zla; Nova Hrvatska nije
moguca sa starim politicarima; Lijeva i desna ideo-
logija Hrvate drzi u rezervatima; LoSi politicari
umiru poput agresora u ratu?; Vama i njima: Zasto
gradane smjeState u rezervate? Prema hrvatskoj
katastrofi; Hrvati izidite iz rezervata; Most neza-
visnih lista - novi projekt / pokret; Uspon ideo-
logije mrZznje u Hrvatskom saboru; Politicari-
ideolozi prizivaju krizu i katastrofu;

U sadrzajnom smislu knjiga sadrzi “Predgovor”;
“Uvodno poglavlje”; “Zaklju¢na razmatranja: ideo-
logija koja zaboravlja; “I na kraju: ni mi, ni oni”;
“Pogovor / recenzije” i “BiljeSka o autoru”
predstavlja publicisticko zaokruzeno koherentno
zanimljivo §tivo.

Knjiga , Uspon ideologije mrznje: ni mi, ni oni!”
predstavlja novi socioloski, politoloski i komuniko-
loski znanstveni prilog opéim gradanskim komu-
nikativnim nastojanjima da se unaprijedi politicko
komunikativno sporazumijevanje na svim ra-
zinama nacionalne, regionalne i lokalne politicke i
javne gradanske hrvatske komunikacije.
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Autor porucuje Citateljima da zivimo u vremenima
ozbiljnih  drustvenih, ekonomskih, politickih,
znanstvenih, Sportskih, umjetni¢kih i drugih kriz-
nih (ne)predvidljivih dogadaja koji se dogadaju
gradanima, obiteljima, narodima i drzavama na
svim razinama nacionalne, Zupanijske i lokalne
komunikacije. Prezentirana autorska knjiga je pot-
vrdila, poznatu popularnu proklamiranu tezu iz
21.stolje¢ca, da ideologija mrznje moZe postati
ozbiljna komunikacijska prepreka u razvoju svih
drzava, naroda i narodnosti. MozZemo zakljuciti da
se europski prostor suocava s fenomenom uspona
ideologije mrZznje koja opasno ugroZava svako
drustvo i razvojni boljitak svake drzave. Uspon
ideologije mrznje je upozoravajuci signal svakom
(ne)razvijenom drustvu i ona je uvijek u korelaciji s
komunikativnim i javno posredovanim porukama
koje ozbiljno naruSavaju temeljne gradanske slo-
bode i ljudska prava svakog gradanina. Autor ove
izuzetno zanimljive knjige upozorava na razvijanje
gradanske svijesti o negativnim ucincima ideo-
logije mrznje koja upropaStava i razdire svako
(ne)razvijeno drustvo. Knjiga je izvjesno autorsko
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Conference information

At the turn of the millennium the world’s broad-
casting and communication research and indus-
tries are undergoing a massive metamorphosis as
well as a profound, tumultuous, rapid and unpar-
alleled change. Digital and interactive media is
now irrevocably linked with computer science,
telecommunications, the Internet and World Wide
Web. Given the prominence of the electronic me-
dia in the 21st century, scholars, academics and
media professionals need to know how to deci-
pher and evaluate media and communication
fields in the emerging and dynamic digital age.
Hosted by Abu Dhabi University, ICMC 2018
provides the ideal opportunity to bring together
international academics and media practitioners
to exchange and discuss the latest issues in media
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upozorenje svim gradanima da pojavnost uspona
ideologije mrZznje ne ostavljamo po strani ve¢ da
sociolozi, politolozi i komunikolozi udruZenim
zajednickim snagama zaustave uspon ideologije
mrZnje na svim drzavnim, Zupanijskim i lokalnim
razinama naseg drustva.

Slobodni smo ovu izuzetno zanimljivu i vrijednu
knjigu preporuditi Sirem krugu (itateljske strucne
publike, a posebno svim intelektualcima koji sus-
tavno promisljaju i osvjeStavaju negativni trend
uspona ideologije mrznje, a osobito kreatorima
socioloske, politoloske i komunikoloske misli na
svima razinama nacionalne, Zupanijske i op¢inske
drustvene i politicke komunikacije.
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and communication in interactive digital me-
dia era.

The Aims and Objectives of ICMC 2018 are:

- To exchange best practices and promote
international partnership and cooperation among
academia and media practitioners worldwide.

- To create an international forum

to present, discuss and exchange the latest aca-
demic research in media and communication.

Keynote speakers:

-Dr. Steven Wildman, Emeritus Professor, Michi-
gan State University, USA

-Dr. Mike Friedrichsen, President, Berlin Universi-
ty of Digital Sciences, Germany
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