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Sazetak: Predmet istrazivanja ovoga rada je utvrditi potencijale Peklenice kao
potencijalne turisticke destinacije. Peklenica je selo u s okviru grada Mursko Sredisce
najsjevernijeg dijela Republike Hrvatske. Utvrden je znacaj nalazista nafte za sadasnje i
buduce narastaje, te uloga spomen-parka nafiasima u prezentaciji Peklenice kao dijela
turisticke ponude Medimurja. U ovome radu analizirana je postojeca ponuda turisticke
destinacije, odnosno atrakcije. Metode istrazivanja u ovome radu su povijesna, deskripcija,
analiza, sinteza i kvantitativna metoda istrazivanja putem distribucije anketnog upitnika.
Anketni upitnik distribuiran je na uzorku od 100 ispitanika. Rezultati istrazivanja znacajni su
za razvoj turisticke destinacije Peklenice te su dani prijedlozi za razvoj ove buduce turisticke

atrakcije, odnosno destinacije.
Kljuéne rijefi: analiza destinacije, nalaziste nafte, Peklenica, turizam

Abstract: The subject of this paper is to identify potentials of Peklenica as potential tourist
destinations. Peklenica is a village in the town of Mursko Sredisce in the north part of the
Republic of Croatia. The significance of the oil foundations for the present and future
generations, as well as the role of the memorial park for oilseeds in the presentation of
Peklenica as part of the tourist offer of Medimurje, was established. This paper analyzes the
existing offer of tourist destination or attraction. The methods of research in this paper are

historical, descriptive, analysis, synthesis and quantitative research method by distributing



the questionnaire. The survey questionnaire was distributed on a sample of 100 respondents.
The research results are significant for the development of the tourist destination Peklenica
and we gave suggestions for the development of this future tourist attraction or destination.
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1. Uvod

Peklenica je naselje/selo koje se nalazi na samom sjeveru Republike Hrvatske, a
administrativno pripada gradu Mursko Sredi$¢e u Medimurskoj Zupaniji. Peklenica se nalazi
uz rijeku Muru te je od grada Mursko Sredis¢e udaljena 3.1 km, a od glavnog grada Zupanije
Cakovca 11 km., dok su Krizovec i Vratisinec susjedna naselja s kojima ima neraskidivu
povijest. Prema posljednjem popisu stanovnistva iz 2011. godine naselje Peklenica broji
ukupno 1214 stanovnika. Iako u naselju trenutacno obitava starija populacija, trendovi
pokazuju da se sve vise mladih ljudi s obiteljima odlucuje da upravo ovdje zapocnu zivjeti, a
to je vidljivo u dijelu Peklenice koji nazivaju "Brezje" i "Pekel"(www.udu-mz.hr). Peklenica
je svoje ime dobila po rijeci ,,paklina®“, "pekel”, kako je narod nazivao naftu koju je Kkoristio

kao lijek i kolomajz za podmazivanje ondasnjih kotaca zapreznih kola.

Pocetak iskoriStavanja nafte i prvi podatci o nafti uglavhom se vezu uz Pennsylvaniju
(SAD), medutim postoji puno usmenih i pisanih dokaza koji upucuju na to da su ipak u
Medimurju najstarija naftna polja u svijetu. O povijesti vadenja nafte u Hrvatskoj poznato je
iz teksta Darovnice iz 1391. godine koja se nalazi u budimpestanskom Arhivu iz koje se mozZe
utvrditi da je feudalna obitelj Cupor darovala pavlinskom samostanu pod Gari¢em zemljiste
Paklenicu, pokraj sela Peklenice. Nafta se takoder nalazila na popisu lijekova Bozidari¢eve
ljekarne u Dubrovniku u 15. stolje¢u, a prodavala se pod imenom ,,Olio pettrolio®. Profesor
kemije Jakob Winterl iz Budimpeste 1788. godine izvijestio je da se uz potok Brodec kraj
sela Peklenice u Medimurju nalazi prirodni izvor nafte. Medutim, zapis o peklenickoj nafti
datira jos od ranije usmenom predajom, a prema zapisima turskoga putopisca Avlije Celebije,
grad Szigetvar iz 1566. godine bio je spaljen naftom iz Peklenice. Godine 1838. Peklenicu je
posjetio Karoly Nedvitch koji je opisao izvor nafte na posjedu grofa Festeticha te je izvor dan
u najam jednom ljekarniku iz Graza koji je iz nafte dobio ociS¢en destilat. To su bili prvi

koraci u koriStenju nafte (Le¢ak-Vratisinski, 2016, str. 112-113).

Stanovnici Peklenice i uze okolice naftu su isprva koristili kao kolomaz za podmazivanje

leZajeve zapreznih kola i poljoprivrednih strojeva i alata te za osvjetljavanje. Nafta ima i svoja



ljekovita svojstva koja su bila tada prepoznata, tako da su je koristili kao lijek protiv
Sugavosti, reumatizma i astme. Postoji zanimljiva prica u kojoj stoji da se osim za
podmazivanje alata i kola koristila i u vojnicke ratne svrhe. U sacuvanom izvjescéu
natporuc¢nika narodne straze stoji da su Madari 1848. godine koristili slamu natopljenu u naftu
kako bi zapalili drveni most na Dravi kod Varazdina, da vojska predvodena banom Josipom
Jelacicem ne bi mogla osloboditi Medimurje. Predaja kaze da je most je gorio cijelu noé.

(Kalsan, 2000, str. 101).

Ime koje se veze uz naftu i Peklenicu je grof Georg Festetics (danas poznati kao grof
Juraj Festeti¢). Grof Festeti¢ je bio prvi koji je prijavio istrazivanje nafte na svom posjedu u
Peklenici 20. kolovoza 1856. godine, a obnovio ga 10. kolovoza 1860. godine. On je prva
osoba koja je na podru¢ju Hrvatske dobila koncesiju za eksploataciju zemne smole, odnosno
nafte. Niz godina nafta se vadila ru¢no iz plitkih okana dubine od 4 do 12 metara, do 32 litre
po oknu na dan. Potom se u svijetu nafte javlja becki poduzetnik Wilhelm Singer koji je
izbuSio u Peklenici 1884. - 1890.godine tri buSotine. Iz dviju pli¢ih buSotina dobiven je
bitumen, a iz tre¢e busotine koja je, ujedno, bila i najdublja, nafta. 1z tih buSotina se kasnije
dobivalo ¢ak 7169 litara nafte dnevno. Od 1900. godine do 1905. godine Singer je izgradio
¢ak 31 busotinu od kojih je samo $est bilo negativno. Singer je bio najve¢i medimurski naftni
poduzetnik koji je utemeljio Medjimursko petrolejsko d.d.. Nakon okupacije prava na naftna
polja u Medimurju preuzela je njemacko-madarka tvrtka i nafta se vadila tijekom cijelog rata.
Od 1919. do 1944. godine u Medimurju je ukupno bilo izbuSeno 138 plitkih i 12 dubokih
busotina te su njih 55 % bile pozitivne. Vadenje nafte prestaje 1967. godine kada se poslije
rata sjediSte naftne industrije seli u Lendavu (SLO) te zbog prevelikih troskova eksploatacije,

a premale proizvodnje, vadenje nafte prestaje (Lecak-VratiSinski, 2016, str. 113-114).

Da ne bi Peklenica ostala zaboravljena 2001. godine pokrenuta je inicijativa da se
napravi spomen-park po uzoru na Madarsku. Inicijatori su bili Koloman Cigut, Milan Oreski,
Jerko Tarandek/stari naftadi Ivan Mikuli¢ — predsjednik TZ, Zeljko Matiga — INA i Srecko
Kramar (Lecak-VratiSinski, 2016, str. 115-117). U spomen naftasima i nafti u Peklenici je
izradeno je idejno rjeSenje, pripremljen je teren i apliciralo se na EU fondove. Tada se
uspijeva uvrstiti naftna polja u Medimurju i izgraditi Spomen- park naftnog rudarstva, iako u
manjem obimu nego §to je bilo predvideno, ali je napravljena odli¢na rekonstrukcija ,,trojki za

ljeskanje*, odnosno vadenje nafte (http://www.tz-ms.hr).



2. Opis istrazivanja

Ovim istrazivanjem prikazano je koliko je ljudi upoznato s ovim ,,crnim zlatom* te su
potaknuti ljudi na proSirivanje svojega znanja o povijesti Medimurske zupanije i Republike

Hrvatske.

Za prikupljanje podataka, koriStena je metoda anketiranja na uzorku od 100 stanovnika
Medimurske, Varazdinske i Zagrebacke Zupanije s Gradom Zagrebom. Anketni upitnik se
sastojao od 15 pitanja zatvorenoga tipa kojima dobivamo osnovne podatke o ispitaniku: spol,
dob, zupaniju stanovanja i stupanj obrazovanja, potom sljede pitanja 0 poznavanju pojmova
uz Peklenicu i naftu i zavrSno je pitanje je li ovaj anketni upitnik potaknuo ljude da posjete
Peklenicu. Rezultate smo obradili i potom interpretirali u postotcima i brojcano i graficki ih
prikazali. Anketa je provedena elektronickim upitnikom i po popunjavanju 100 ispitanika
anketa je zaustavljena.

Vazno je napomenuti da se u izradi anketnog upitnika nismo koristili klasiénim pitanjima
koji odmah sugeriraju na to da je Peklenica naselje u Medimurskoj Zupaniji i da se nesluzbeno
vodi pod prvo nalaziste nafte u svijetu. Cilj istrazivanja je utvrditi koliko je ispitanika ikada
culo za Pekelnicu, koliko ih je €ulo za naftu u Peklenici, koliko je ona zanimljiva kao
turisticka destinacija te na taj nacin potaknuti i pokrenuti ispitanike da posjete Peklenicu

istraze 1 otkriju dio nase povijesti.

3. Rezultati istrazivanja

Istrazivanjem turistiCke destinacije Peklenice putem anketnoga upitnika kojeg je ispunilo
100 ispitanika na podru¢ju Medimurske zupanije, Varazdinske Zupanije 1 Zagrebacke zupanije
1 Grada Zagreba dobiveni su sljede¢i rezultati. Rezultati istraZivanja u nastavku prikazani su

grafickim prikazima.

Grafikon 1. Iz koje ste zupanije?
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Grad Zagreb

Izvor: izrada autora prema vlastitome istrazivanju



Od stotinu ispitanika 18 ih je iz Medimurske Zupanije, 16 iz Varazdinske Zupanije 1 66 iz

Zagrebacke zupanije s gradom Zagrebom.

Grafikon 2. Spol?
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Izvor: izrada autora prema viastitome istrazivanju

Upitniku su pristupile 62 ispitanice i 38 ispitanika. MoZemo zakljuciti da je viSe Zenskih

ispitanica bilo zainteresirano ukljuciti se u anketni upitnik.

Grafikon 3. Dob?
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Izvor: izrada autora prema viastitome istrazivanju

Od ukupno stotinu ispitanika, manje od 18 godina imalo je 4 ispitanika, od 19 do 35 godina
bilo je njih 76, od 36 do 65 godina bilo je 16 ispitanika, a iznad 65 godina bila su 4
ispitanika. Mozemo zakljuéiti kako je najvise ispitanika mlade dobne skupine do 35 godina

starosti.

Grafikon 4. Stupanj obrazovanja?

M osnovna 3kola
O srednjastréna sprema
M visa stru¢na sprema

B visoka stru¢na sprema

B magisterij, doktorat




Izvor: izrada autora prema viastitome istrazivanju

Prema anketnom upitniku, osnovnu $kolu imalo je 5 ispitanika, srednju stru¢nu spremu
imalo je 20 ispitanika, bacc/VSS imalo je 36 ispitanika, mag/VSS imalo je 32 ispitanika , dok
je titulu mr.sc/dr.sc. nosilo 7 ispitanika. Prema prikazanim podatcima, najviSe ispitanika je

bilo vise i1 visoke stru¢ne spreme.

Grafikon 5. Jeste li culi za Peklenicu?
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Izvor: izrada autora prema viastitome istrazivanju

Na pitanje, Jeste li c¢uli za Peklienicu? 67 ispitanika je odgovorilo da su ¢uli, dok ih je
trideset 1 troje odgovorilo da nisu ¢uli pa zakljucujemo kako gotovo trecina ispitanika nikada

za Peklenicu nije Cula.

Grafikon 6. Sto je Peklenica?
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Izvor: izrada autora prema viastitome istrazivanju

U anketnom upitniku je postavljeno pitanje Sto je Peklenica? te su ponudena tri moguéa
odgovora. Odgovor da je Peklenica naselje/selo dalo je 73 ispitanika, 11 ispitanika je odabralo
odgovor da je Peklenica park prirode, dok je 16 ispitanika odgovorilo kako je Peklenica

nacionalni park.



Grafikon 7. U koju Zupaniju biste smjestili Peklenicu?
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Izvor: izrada autora prema viastitome istrazivanju

U anketnom upitniku, 61 % ispitanika je svrstalo Peklenicu u Medimursku Zzupaniju, 12 %
u Zadarsku zupaniju, 10 % ipitanika svrstalo ju je u Sibensko-kninsku Zupaniju, a 8 % u
Varazdinsku zupaniju. Mozemo vidjeti kako je vise od 50 % ispitanika dalo to¢ni odgovor na

postavljeno pitanje.

Grafikon 8. Sto mislite koji je razlog da je upitnik vezan uz Peklenicu?
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Izvor: izrada autora prema viastitome istrazZivanju

U postavljenom pitanju Sto mislite koji je razlog da je upitnik vezan uz Peklenicu, njih 49
% , odnosno skoro polovica ispitanika to¢no je odgovorila i odabrala odgovor da je upitnik
vezan uz naftu. Usporedujuéi ovo pitanje s prethodnim, mozemo zakljuciti kako je dio
ispitanika zamijenio Peklenicu s Paklenicom jer je 22% ispitanika odabralo odgovor ,,stijene®,

dok se 16 % ispitanika odluéilo za odgovor ,,zlato, a njih 13 % za odgovor ,,cvijet™.



Grafikon 9. U kojoj od navedenih drzava nafta je pronadena prvi put na svijetu?
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Izvor: izrada autora prema viastitome istrazivanju

Na pitanje o prvom pronalazistu nafte u svijetu, 46 ispitanika odgovorilo je kako smatra da
je prvo pronalaziSte bilo u SAD-u, zatim 28 ispitanika smatra da je prvo nalaziste nafte bilo u
Rusiji, 24 misli da je bilo u Hrvatskoj, a 2 ispitanika su odgovorili da je prvo nalaziste bilo u
Kini.

Grafikon 10. Prva eksploatacija nafte bila je u Pensilvaniji, a ne u Peklenici?
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Izvor: izrada autora prema viastitome istrazZivanju

U anketnom upitniku, 42 % ispitanika potvrdilo je kako je prva eksploatacija nafte bila u

Pensilvaniji, dok je negativan odgovor dalo 42 ispitanika.



Grafikon 11. Je li ovaj anketni upitnik ponukao Vas da posjetite Peklenicu i da se malo vise interesirate o njoj?
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Izvor: izrada autora prema viastitome istrazivanju

Na posljednje pitanje, Je li ovaj anketni upitnik ponukao Vas da posjetite Peklenicu i da se

malo viSe interesirate o njoj? Na to pitanje potvrdno je odgovorilo 69 % ispitanika.

Na osnovu dobivenih podataka iz anketiranoga upitnika, mozemo zakljuciti kako jo$ uvijek
dosta ljudi nije upoznato s Peklenicom kao prvim pronalaziStem nafte u svijetu, ali isto tako
da Peklenicu mijenjaju s Nacionalnim parkom Paklenica. Iz dobivenih rezultata moze se
pretpostaviti da za Peklenicu znaju ispitanici koji su odgovorili da dolaze iz Medimurske
zupanije, no iz ostalih rezultata vidljivo je kako Peklenica jo§ uvijek nije prepoznata kao
potencijalna turisti€¢ka destinacija te kako ve¢ina ispitanih ne zna njezinu povijest, ali niti
stanovniStvo ne iskoriStava potencijale koje ona nudi. Rezultati su ocekivani i zbog vrlo
slicnoga imena, nije zaCudujuce kako ispitanici koji ne dolaze iz Medimurske Zzupanije
pomisle na NP Paklenica. Posto je u Peklenici samo pokrenut Spomen-park naftaSima, a
ostalih aktivnosti za turiste nema, nije ni cudo kako dio ispitanika nije jo§ uvijek upoznat s
Peklenicom kao potencijalnom turistickom destinacijom. S obzirom na to da je 69 %
ispitanika zainteresirano posjetiti Peklenicu, potrebno je osim Spomen-parka naftasima
pokrenuti i obiteljska gospodarstva kako bi se privukao Sto vecéi broj turista. Osim
navedenoga, potrebno je pokrenuti dobru marketinSku kampanju tijekom koje bi se educiralo
stanovnike Republike Hrvatske o Peklenici i njenom znacaju za Republiku Hrvatsku. Iz
rezultata ankete je vidljivo kako mnogi ne znaju da je Peklenica naselje i u kojoj Zupaniji se
nalazi pa bi dobro razradena i ciljana marketinska kampanja mogla potaknuti razvoj Peklenice
kao turisti¢ke destinacije jer se iz analiziranoga moze zakljuciti kako ona ima potencijala za

to postati.



4. Peklenica kao potencijalna turisticka destinacija

Turisticke atrakcije mogu se podijeliti na prirodne i umjetne. Upravo po takvoj podjeli one
predstavljaju 1 glavni razlog dolaska turista i izletnika. Sukladno tome, jedan od najtezih
zadataka Covjeka, ali 1 njegova uma je stvoriti atrakciju koja ¢e ispuniti Zelje turista,
zadovoljiti njegovu mastu i razloge putovanja. Turisticka atrakcija, sama po sebi, predstavlja
svojevrstan magnet jedne destinacije, u slu¢aju Peklenice, govori se o nafti, povijesti nafte te
izvoru kao atrakciji, a 0 Peklenici i 0 Medimurskoj Zupaniji na lokalnoj razini govori se kao o
destinaciji. Prirodno izvoriSte nafte i duboka povijest atraktivna je sama po sebi, ali da bi
postala pozeljnom destinacijom potrebno se osvrnuti na popratne turisticke sadrzaje koji

pruzaju potpuno zadovoljstvo u destinaciji.

Tablica 1. Popratni turisticki sadrzaji u Peklenici

PEKLENICA
Smjestajni kapaciteti 0
Ugostiteljski objekti 3
Obiteljska poljoprivredna gospodarstva DA
Manifestacije Dani Peklenice

Izvor: http://www.tz-ms.hr/

Privatni iznajmljivaci, hoteli, hosteli i ostali smjestajni kapaciteti trenutacno Se ne nalaze u
Peklenici, to¢nije ne postoji niti jedan lezaj koji bi se mogao ponuditi budu¢im turistima, a to
ujedno predstavlja i jako veliki nedostatak na putu prema turistickoj destinaciji. Prednost
mjesta je da se ono nalazi u neposrednoj blizini grada Mursko Sredis¢e u kojem se nalaze
smjeStajni kapaciteti gdje bi turisti mogli prenoditi. Bitno je napomenuti da je prometna
povezanost izvrsna, pa se prema tome moze ponuditi smjesStaj u navedenom gradu u vremenu
dok Peklenica, kao destinacija, ne po¢ne ostvarivati svoje potencijale. Premda navedena
kompenzacija smjestaja ne predstavlja idealno rjesenje, uz dobru organizaciju i menadzment,
kompenzacija je izvediva i prikazuje se kao jedino trenutacno rjeSenje koje bi moglo
zadovoljiti potrebe turista. Ugostiteljski objekti, to¢nije kafi¢i 1 kavana nalaze se na podrucju
Peklenice, ali samim razvojem mjesta u smislu potencijalne turisti¢ke destinacije, ponuda bi

trebala biti kompletnija i trebalo bi je upotpuniti. Obiteljska poljoprivredna gospodarstva, koja



trenutacno postoje na podrucju Peklenice, ne pruzaju smjestajne kapacitete, ali prijedlog u
smislu suradnje i potpore lokalnih vlasti i zupanije rezultirao bi povecanjem turistickih
sadrzaja za budude, potencijalne turiste. Manifestacija koja se odrzava svake godine u
mjesecu lipnju, u ukupnom trajanju od tri dana, sadrzajno ostvaruje potencijal za razvoj
destinacije. Lokalno stanovnistvo i posjetitelji tradicionalno ozivljavaju kulturu mjesta te ova
vrsta manifestacije moze biti kamen temeljac na dugoro¢nom putu prema turisti¢koj
destinaciji. Turisti, koji putuju u destinacije koje se temelje na prirodnosti, traze i Zele
upoznati cjelokupnu destinaciju, krenuvsi od njezinog stanovniStva pa do lokalnih prica,
obic¢aja i tradicije.

Prirodni resurs, nafta i izvor, kao atrakcija prezentiraju se na prirodni nac¢in. Prirodna
atrakcija sama po sebi nije dovoljna. Potrebna je ljudska ruka kako bi istu potencijalnu
destinaciju ozivjela. ProSiriti vijest, ukljuciti marketing 1 promidzbu, ozivjeti komadié¢
povijesti, prezentirati, urediti, idealizirati - to su zada¢e menadzmenta kako bi se ostavio

krajnji cilj, privudi turiste koji su zeljni i spremni uzivati u prirodi i njezinoj mo¢i.

Projekt pod nazivom: ,Masterplan razvoja turizma Medimurske Zupanije do 2020.*
svjedoCi o tome da se Peklenici pocela pridavati paZznja u smislu turistickog razvoja. Plan
navodi kako je naftno polje sa sjediStem u Peklenici, obiljezeni lokalitet od regionalnog
znacaja te se po pitanju trzisne spremnosti karakterizira kao poluspreman. U funkciji razvoja
turizma naftno polje je navedeno kao posebna lokacija koja zahtjeva ulaganje u smislu
rekonstrukcije. Peklenica je svoje mjesto zauzela kao sportsko- rekreacijska zona u kojoj se
mogu zabavljati i izletnici kada govorimo o klju¢nim neugostiteljskim turistickim sadrzajima.
Nafta predstavlja turisticku atrakciju koja se karakterizira kao industrijska bastina (TeliSman-

Kosuta i sur, 2016).

Medimurska Zupanija sve ¢eS¢e ulaZe u razvoj aktivne vrste turizma, odnosno u turisticku
ponudu koja je namijenjena osobama koje se i na odmoru zele baviti sportom i zabavom.
Diljem zupanije proteze Se niz cikloturisti¢kih ruta koje povezuju Medimurje u jednu cjelinu.
Vise staza prolazi i kroz Peklenicu $to jasno govori 0 povezanosti Peklenice s drugim
turistickim ili neturistickim lokalitetima (Medimurske novine, 2017). Podatak o rutama i
krajnji cilj razvoja destinacije upotpunjuju se na jedinstven nacin. Spojiti zabavu i1 sport s
povijesti i kulturom pojedinog mjesta, u ovom slucaju Peklenicom, moze rezultirati
pozitivnom emocijom kod turista, ¢ime bi se Peklenica mogla promovirati na jedan od

najefektivnijih na¢ina promocije i to je iskustvo korisnika.



Destinacijski menadzment je oblik otkrivanja, stvaranja, upravljanja, organiziranja i
razvoja destinacije kao potencijalne ili novonastale turisticke destinacije. Peklenica, odnosno
menadZzment ove potencijalne turisticke destinacije, treba zapoceti proces ostvarivanja cilja od
samog pocetka, od otkrivanja destinacije. lako se iz prethodnih navoda moze Ciniti da je ta
faza zapoceta, zakljucno stanje je sasvim drugacije. Kako bi turisticka destinacije ostvarila
pomak potrebno je ukljuciti §to vise promocije i §to veci broj ljudi na lokalnoj razini, Kkao i
turisticku zajednicu. Novi turisti¢ki proizvod, popratni sadrzaji, dodatno povezivanje s drugim
turistickim sadrzajima 1 smjestajni kapaciteti potrebni su kako bi se potaknuo razvoj. Buduca
turisticka destinacija, Peklenica, ima prostora za razvoj i unaprjedenje ponude no potrebna je
angaziranost s vise strana kako bi se isto i ostvarilo. Priroda koja okruzuje Peklenicu ima
veliki potencijal prema nastanku novih atrakcija, kao $to su npr. zabavni parkovi i
kampiranja. Cvrsto postavljanje ciljeva i plana razvoja su pocetak uspjeha. Potrebno je
koncipirati sadrzaj i odrediti ciljne skupine prema kojima se kasnije stvara ponuda. Putem
marketinga 1 marketinSkih kanala potrebno je plasirati atrakciju na turisticko trziste.
Promidzbeni materijali u novinama, reklamni blokovi u emisijama, ukljucivanje u obrazovni
sadrzaj Skole, ukljuivanje turistickih agencija, promoviranje atrakcije na drustvenim
mrezama samo su neke od preporuka kako pribliZiti destinaciju turistima. Financijska
sredstva, koja u ovoj maloj sredini, predstavljaju veliku ko¢nicu prema cilju, potrebno je
prikupiti putem razli¢itih kanala kao §to su sponzori, donatori, uklju¢ivanjem turisticke
zajednice grada Mursko SrediS¢e, Hrvatske turisticke zajednice, Medimurske Zupanije te

ukljuéenjem u privatno- javnoga partnerstva ili putem Europskoga fonda za razvoj.

Zaklju¢no u razvoju Peklenice kao destinacije 1 nafte kao buduce atrakcije predlaze se

sljedece:

1. ukljucivanje turisti¢ke zajednice na lokalnoj razini i §ire, kao 1 op¢ine, grada i zupanije
2. cvrsto postavljanje ciljeva i plana razvoja (strategija i planiranje)

3. marketing menadZment
4

privlacenje financijskih sredstava

5. Zakljuéak

Peklenica predstavlja dobar turisticki potencijal za Medimursku Zupaniju, no anketnim
upitnikom dokazano je kako dosta ljudi joS uvijek nije upoznato sa samim naseljem i njenom

povijesti. Kako bi pokrenuli turizam u Peklenici, osim Spomen - parka naftasima, potrebno je



pokrenuti obiteljska gospodarstva te uvesti dodatne sadrzaje koji bi zainteresirali potencijalne
turiste. Takoder, osim navedenoga, potrebno je zatraziti sredstva iz EU fondova te ukljuciti
lokalnu zajednicu i Zupaniju kako bi se potencijal ovoga naselja u potpunosti iskoristio. Zbog
neinformiranosti ispitanika, ali moguce 1 ve¢eg dijela stanovniStva Republike Hrvatske koje
ne zivi na podruc¢ju Medimurske Zupanije, pozeljno je koriste¢i marketing educirati moguce
turiste, kako se Peklenica ne bi povezivala sa NP Paklenica. Kada bi se potencijal Peklenice u
potpunosti iskoristio te kada bi zajednica prepoznala njen znacaj, ona bi mogla postati jedno

od kljuc¢nih turistickih odredista u Medimurskoj zupaniji.
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