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ZBIRKA POSLOVICA BARTULA MATIACE
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Sazetak:

U radu su analizirane narodne poslovice iz hrvatske narodne knjiZzevnosti. Rijec je o 31 poslovici. Cilj je ovoga rada na
temelju odabranog korpusa poslovica izdvojiti dominantne motive kao $to su: odnos unutar obitelji, odnos majke
prema djetetu, statusni polozaj i materijalno dobro, odnos prema prijateljstvu i sl. Svrha je ovoga rada je ukazati na
savjetodavni potencijal odabranih poslovica s pedagoskog aspekta.

Kljucne rijeci: narodne poslovice, pedagoski aspekt, savjetodavni potencijal

Uvob

Poslovica, kao saZzeta i poucna izreka pripada dijelu usmene knjizevne tradicije. Ona je
najminijaturnije knjizevno djelo (Dragi¢, 2007). Formirana je u obliku tvrdnje ili upute te
izrazava na prvi pogled skrivene osobitosti ili zakonitosti Zivotnih pojava, ljudskih ili prirodnih
zakona, ili pak ponasanja (Solar, 1979). Nastala je kao produkt ¢ovjekovog iskustva u svim
zivotnim situacijama. To svoje iskustvo ¢ovjek je dijelio s budué¢im narastajima s intencijom
poucavanja na temelju steenog znanja. Kroz poslovice mozemo promatrati kulturu jednog
naroda, te pratiti povijesni tijek razvoja drustvenih pitanja, kao $to su odnosi u obitelji, odnos
u braku, prijateljski odnosi, preljub, vierovanja i sl. Svaka poslovica sa sobom nosi i savjetodavni
potencijal koji ima za cilj pruZiti nekome savjet kroz ono sto je veé dozivljeno, a saZeto je u taj
jednostavan govorni oblik. Tako da taj jednostavni govorni oblik, koji je utemeljen na pojedi-
na¢nom iskustvu, a uvrijeZzen u narodu, sadrzi odredenu pouku s moguénoséu Siroke primjene.
Prenosenje iskustva usmenom predajom, odnosno poslovicama, ima savjetodavni potencijal
koji nastoji sugerirati, savjetovati i pomoc¢i nekome u situacijama koje su vec¢ dozivljene.

Kako bi se u ovom radu ukazalo na savjetodavni potencijal u poslovicama, poslovice su
ras€lanjene na dominantne motive. Zatim, poslovice su analizirane s pedagoskog aspekta, pri
¢emu se izdvajaju stereotipna misljenja, tradicionalne vrijednosti, odnosi u obitelji, (ne)povje-
renje prema Zeni, karakterne osobine ljudi i sl. Analizirana grada ve¢im je dijelom prikupljena
iz najopseznije hrvatske zbirke poslovica , Kad ti kuéa gori, a ti se ogrij: Zbirka poslovica Bartula
Matijace”.

POVIJESNA DIMENZIJA NARODNIH POSLOVICA

Svjedoclanstva o upotrebi poslovica nalaze se joS u staroegipatskoj knjizevnosti. Kod
Ptahotepa, poslovice su zapisane u ,Poukama mudrosti“ (oko 2400. prije n.e.) u obliku stiha:
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,umijecu nisu postavljene mede”, ,nema znalca Sto seze do punog savrSenstva®. U babilonsko-
asirskoj knjizevnosti u epu ,,Gilgames“ oko 1700. prije n.e. nalazi se poslovica: , Sve sto imadah,
ponesoh sa sobom®. U hebrejskoj knjizevnosti, kod Salomona, nalazi se preko 600 mudrih izre-
ka medu kojima su: ,,Mudar sin veseli oca, a lud je sin Zalost majci svojoj“, ,Prijatelj ljubi u svako
vrijeme, a u nevolji i bratom postaje”. Smatra se da su i hrvatske poslovice ve¢im dijelom iz
Biblije. U Hrvatskoj se prvim sakuplja¢em i zapisiva¢em poslovica smatra Benedikt Kotruljevié1
(Benko Kotrulji¢). Odmah nakon njega, podaci govore i o sljedeéim piscima koji su se bavili
ocuvanjem ove kulturne bastine: Juraj Sizgori¢, Marin Drzi¢, Sisko Menceti¢, Ivan Gunduli¢,
Pavao Ritter Vitezovi¢ i ostali, pa sve do danasnjih autoriteta u knjizevnosti, medu kojima su
prof. Josip Kekez, prof. Zdenko Skreb, prof. Stipe Botica i dr. NajopseZnije djelo koje obasize
381 stranicu sa 14 926 poslovica jest ,,Kad ti kuéa gori, a ti se ogrij“ sakuplja¢a Bartula Matijace,
koju je uredio prof. Stipe Botica.

ANALIZA POSLOVICA

MOTIV ODNOSA PREMA ZENI

U ovom je aspektu prikazano Sest narodnih poslovica koje su nastale iz meduljudskih
odnosa unutar obiteljske zajednice (izmedu muZa i Zene) te odnos s prijateljima. Iz odnosa
muza i Zene moze se uociti nepovjerenje prema zenskom rodu. Te poslovice obiljezene su uvri-
jezenim (stereotipnim) misljenjem o Zenskom rodu, kao rodu koji ne moze sacuvati tajnu (puno
pri¢aju)”. Zanimljiva je Cinjenica kako se osobina pri¢ljivosti odavna pridodaje Zenskom rodu te
ta osobina i danas ima upotrebnu vrijednost. Motiv karakternih osobina Zene i odnosa prema
Zeni oprimjeren je u sljede¢im poslovicama: 1.) Zena ée samo onu tajnu sacuvati koju ne zna.
2.) Zeni, zmiji i macki ne treba vjerovati ni kada su mrtve. Navedenim poslovicama moze se
pridodatiisljedeca, koja se moze promatrati kao reprezent (nekadasnjih) tradicionalnih obitelji:
3.) Lajava Zena, cesto puta bijena. MoZe se pretpostaviti je da Zena bivala ,,bijena3” od strane
muza, no moze se promatrati i u kontekstu meduljudskih odnosa sa svojom okolinom, prijate-
licama, susjedama i sl. Dakle, ,lajavost” Zene imalo je za ishod posljedicu ,bijenja“. Savjeto-
davni potencijal koji proizlazi iz poslovica nalazi se u opoziciji navedenim poslovicama, a to je:
4.) Sutnja je zlato. Sutnja je ovdje shvaéena kao nadin nereagiranja, odnosno presuéivanja
odredenih saznanja. U ovom slucaju Sutnju treba shvatiti kao neSto pozeljno, ovisno o kontek-
stu. Moguce je shvatiti i Sutnju kao nacin reakcije na neciju akciju ili vjeSto skrivanje istine. Iz
poslovice kao Sto je: 5.) Ni u moru mjere, ni u Zeni vjere, dade se zakljuciti kako su nastale s
odredenom koli¢inom iskazivanja nepovjerenja u Zensku moralnost, tocnije Zeni, a pritom se
najc¢esce misli na Zenu koja je u braku. MoZe se pretpostaviti da su ove stereotipne (diskrimi-
nacijske u odnosu na Zenu) poslovice nastale iskustvenim putem, gdje su se muzevi , opekli“, a
njihove Zene pocinile nevjeru. Poslovica: 6.) Ne daj kobile u najam, niti pustaj Zenu na sajam,
govori o dvjema vrijednostima koje ¢ovjek ,posjeduje”. Poslovicom se sugerira o¢uvanje tih
vrijednosti. O¢uvanje sredstva rada (kobile) i obitelji (Zene).

(Cotrugli, Kotrulji¢; Benedetto, Benko), trgovac, diplomat i gospodarski pisac (Dubrovnik, 0. 1416 — Aquila ili Na-
pulj, 14697?). Pripadnik dubrovacke gradanske obitelji Kotrulj, u vrelima i literaturi zabiljeZzen i u oblicima Cotrugl,
Cotruglio, Cotrulis, Cotrullo, Cotrulowich, de Cotrul, de Cotruglis te kao Beno, Benedictus. Vise na mreznoj stranici
http://www.enciklopedija.hr/natuknica.aspx?ID=33482, posje¢eno 16.1.2016.

O tome pricaju li Zene vise nego muskarci u ¢lanku: Govore li Zene vise od muskaraca ili je to mit?
http://studentski.hr/zabava/zanimljivosti/govore-li-zene-vise-od-muskaraca-ili-je-to-mit, posjec¢eno 20.5.2016.
Rije¢ bijena dolazi od glagola biti, Sto znaci tuci, udarati. Vise na mreznoj stranici Hrvatskog jezi¢nog portala:
http://hjp.znanje.hr/index.php?show=search_by_id&id=d19kUA%3D%3D, posjeceno 10.1.2016.
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MOTIV UDAJE

U ovom aspektu analizirane su dvije poslovice. Prva poslovica izrazava tradicionalan
motiv nekadasnjeg miraza. Miraz (rije¢ turskog porijekla) podrazumijeva imovinu koju Zena
unosi u bracnu zajednicu. Rijec je o poslovici: 1.) Ko nije kucu gradio i kéer udavao, taj ne zna
Sto je troSak. Vjencani Cin predstavlja veliki troSak obitelji, ponajvise s mladenkine strane.
Zanimljivo je da se ova poslovica danas i ne koristi, a izvor poslovice prema dostupnoj gradi jest
Dalmacija. Uz tu poslovicu ide i sljedeéa: 2.) Ko ¢e udat curicu, valja prodat junicu. U narodu
se htjelo prenijeti kako je veliki financijski izdatak kada se udaje kéer i da je potrebno prodati
odredene vrijednosti. Vrijednosti kojima je ¢ovjek raspolagao jesu goveda.

MOTIV ODNOSA PREMA DJECI

Odnos roditelja prema djeci prikazan je dvjema poslovicama. U prvoj poslovici nastoji se
izrec¢i nacin funkcioniranja odgoja unutar obitelji. ,Tuéi dijete” represivna je odgojna mjera
prema kojoj se jedino moze dijete ,,nauciti, odnosno ispravno odgojiti. 1.) Ko nije tucen, nije
naucen. (misli se na djecu). Cesto se ta poslovica moze €uti i danas, a njezini su prenositelji bake
i djedovi. Poslovica govori o nacinu odgoja koji se danas smatra nepozeljnim. Da su s malom
djecom maniji problemi, a s ve¢om djecom vedi, govori poslovica koja se i danas nerijetko Cuje:
2.) Mala djeca, mala briga; velika djeca, velika briga. Rastom i razvitkom djeteta, rastu i
njegove potrebe. Poslovicom se sugerira da roditelje prilikom odrastanja djeteta ¢ekaju i veée
brige od onih koje imaju dok su djeca malena.

Motiv tjelesnog zadovoljstva

Aspekt odnosa prema tjelesnom zadovoljstvu prikazan je jednom poslovicom. Poslovica
na pomalo ironi¢an nacin iskazuje posljedicu tjelesnog uzitka. 1.) Placa lanjsko veselje (kaze se
za Zenu kada se uz muke prvi put porada). Rijec je o poslovici koja na ironi¢an nacin govori o
porodajnom bolu kao posljedici tjelesnog uzitka. Poslovica se moze shvatiti i kao Saljiva, ali ipak
poucna. Savjetodavni potencijal ove poslovice trebalo bi usmjeriti na mlade te da se upozorina
mogucu posljedicu tjelesnog uzitka.

MoTIV MAJCINE LJUBAVI

Motiv majcine ljubavi prema djeci prikazan je dvjema poslovicama. U mnogim se kultu-
rama na zene gleda kao jedine vazne osobe u prvim mjesecima djetetova Zivota. Rijec je o pred-
rasudi kako je ljubav majke prema djetetu ,urodena“ (Zlokovi¢ & Rosi¢, 2002). Poslovice: 1.)
Majka na jedna vrata istjera, a na druga primi. 2.) Dobroj materi i pastorci su sinovi, govore
o dobroti majke prema djetetu koja je vje¢na. Majka, ideal dobrote svome djetetu, ali i djeci
kojoj je postala majka premda ih nije rodila. Rijec je o poslovicama koje prenose neizmjernu
ljubav i milosrdnost koju majka ima prema svome djetetu i na¢inu odgoja s maj¢ine strane. Sto
god da dijete ucini, majka ¢e to svom djetetu i oprostiti.

MOTIV SLICNOSTI RODITELJA | DJECE

Motiv sli¢nosti roditelja i djece prikazan je dvjema poslovicama. O sli¢nosti roditelja i
djeteta, kada se Zeli ukazati na neke vidove ponasanja koji su svojstveni roditelju i djetetu go-
vori poslovica koja ima opre¢nu upotrebu: kad se govori u negativhom kontekstu, prilikom uka-
zivanja na mane ili kad se govori o vrlinama i pozitivnim aspektima necijeg ponasanja. 1.) Iver
ne pada daleko od klade. Tu pripada i sljedeéa poslovica. Najcesée se koristi kada se govori o
zanatskim zanimanja unutar obitelji. Primjerice, otac postolar - dijete postolar, jedno i drugo
uzivaju dobru reputaciju zbog obavljanja posla, stoga i njihova okolina koristi sljedeéu poslovi-
cu. (Premda, moze imati i negativisticCko shvaéanje, prilikom ukazanja na odredenu manu.)
2.) Kakvo drvo, takav klin; kakav otac takav sin. Postoje poslovice koje iskazuju ishode mode-
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liranja ponasanja svojih roditelja. Potencijal takvih poslovica ocituje se u tome da nam govore
o utjecaju roditeljskog ponasanja na dijete, te ono Sto roditelj ¢ini, dobro ili loSe, Cinit ¢e i
njegovo dijete. (Primjer takve poslovice jest: Djeca su ogledalo roditelja.)

MOTIV ODNOSA PREMA (NE)PRIJATELISTVU

Motiv odnos prema prijateljstvu prikazan je u pet poslovica. Promicanje prijateljskih
veza kao iznimne vrijednosti saZeto je i u usmenoj tradiciji. Prijateljstvo, kao velika vrijednost,
docarana je usporedbom prijateljstva s imovinom u sljedecoj poslovici: 1.) Prijatelj je najbolja
imovina u Zivotu. Da prijateljstvo treba pocivati na uzajamno kvalitetnim i postenim odnosima
govori poslovica: 2.) Cisti ra¢uni — dobri prijatelji (duga ljubav). Rije¢ je o poslovici koja impli-
cira prijateljski odnos, koji prije svega pociva na uzajamnom postovanju i povjerenju. Takav
odnos ostvariv je ako su odnosi ,Cisti”. Uloga takve poslovice jest promicanje ugodnih i kvali-
tetnih odnosa izmedu prijatelja. S obzirom na to da je prijateljski odnos obiljezen uzajamnim
dijeljenjem Zelja, potreba, problemaiisl., te daitakav odnos moze biti narusen, dokazuje sljede-
¢a poslovica: 3.) Sacuvaj me, BoZe, od prijatelja, a od neprijatelja sam cu se ¢uvati. |z prijatelj-
skih odnosa nastale su i sljedece poslovice koje govore o moguéem narusenom odnosu neka-
dasnjih prijatelja. Za razliku od navedenih poslovica, ovdje se govori o neprijateljstvu. Znacenje
sliedece poslovice moze se tumaciti na sljedeci nacin; neprijatelj ostaje neprijatelj i iz takvog
odnosa nikad ne moZe nastati prijateljstvo. 4.) U starom neprijatelju nikad prijatelja. U poslo-
vici: 5.) Ko drugome jamu kopa sam u nju upada, rije¢ je o odnosu u kojemu osoba ima za cilj
naskoditi drugoj strani, ali stjecajem okolnosti sama biva ,kaznjena®“. Rijec je o vrlo popularnoj
poslovici, koja nosi moralnu i odgojnu notu, odnosno savjet glasi: ne Zeli drugome lose. Sljedeca
poslovica govori o jednom vidu meduljudskih odnosa koji biva narusen. Jedna strana koristi se
odredenim sredstvom, najcesée rije¢ima, kako bi degradirala drugu stranu. Na drugoj strani je
da odluci hoce li uzvratiti na isti nacin ili ¢e uzvratiti na blazi nacin; na nacin koji nema predikciju
narusavati daljnji odnos. Stoga, ova poslovica potencira djelovanje, ali na drugaciji nacin. Rije¢
je o sasvim suprotnoj reakciji, prema pocetnoj akciji (kontrastan odnos). Tko tebe kamenom ti
njega kruhom. Valja napomenuti da je danas ova poslovica modificirana te poprima pomalo
ironi¢ne izmjene. Cesto se u narodu moze Euti: Tko tebe kamenom, ti njega sa 2 kamena.

MOTIV STATUSNOG POLOZAJA | MATERIJALNO DOBRO

Motiv statusnog polozaja i materijalnog dobra prikazan je u pet poslovica. Savjetodavni
potencijal u ovih se Povslovica izrice putem stilske figure personifikacije i alegorije. Rijec je o
simbolizmu Zivotinja . Covjekovu nadmoénu ulogu predstavlja ,,jaca” Zivotinja od njezina slabi-
jeg neprijatelja. Primjerice, macka-mis, lav-zec, lija-perad. 1.) Kad nije macke, misi kolo vode.
2.) Kad lav umre, i zec na njega udre. 3.) Nema lije gdje peradi nije. Rijec je o poslovicama koje
imaju potencijal ukazati na odnos nadmocii ono sto podrazumijeva takva uloga u drustvuiiliiu
obitelji. Primjerice, Kad nije macke, misi kolo vode je poslovica kojom se moze ukazati na djecje
nestasluke prilikom izbivanja roditelja ili ponasanje uéenika tijekom odsutnosti uitelja u razre-
du, ili ponasanje radnika za vrijeme odsutnosti nadredene osobe. Da u Zivotu treba uZivati,
premda to uzivanje bivalo kratkog vijeka, ukazuje sljedeca poslovica: 4.) Bolje je biti jedan dan
pijetao nego mjesec dana kokos. Poslovica se moze shvatiti i kao kratkotrajno uzivanje i/ili kao
nacin reagiranja. Znajuci da pijetao svojim pjevom najavljuje svitanje, odnosno promjenu (dan
zamjenjuje noc), tako se i tumacenje poslovice moze shvatiti kao ,,glasna” promjena uobicaje-
nog ponasanja. Sljedeca poslovica govori o razlici materijalnog i duhovnog bogatstva. Bogatstvo
ne ¢ine samo materijalna dobra, ve¢ Covjek moze biti bogat i vrlinama. Kod odlike kao $to je
vrlina ne postoji ograni¢enje. Covjeka moze krasiti mnostvo vrlina, dok je materijalno dobro
ograni¢eno. Stoga, poslovica: 5.) Nitko nije siromasan da se ne bi obogatio nekom vrlinom

Vise o samom simbolizmu Zivotinja u ¢asopisu Vijenac na mreznoj stranici:
http://www.matica.hr/vijenac/410/0%20simbolizmu%20%C5%BEivotinja/, posje¢eno 8.2.2016.
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moze se upotrijebiti kao nacin za usvajanjem prosocijalnog ponasanja kod ucenika. Primjerice,
nauciti dijeliti, pomagati, suradivati i sl.

MoTIV COVIEKOVIH KARAKTERNIH OSOBINA

Motiv ¢ovjekovih karakternih osobina prikazan je u Sest poslovica. Prva poslovica govori
o karakternoj osobini pohlepe. Ova se izreka moze smatrati opisnicom danasnjeg suvremenog
drustva. MozZe se upotrijebiti i kada se govori o alijenaciji unutar obitelji. Stjecanje materijalnih
dobara u kojima ¢ovjek gubi granicu te uvijek teZi k vi$emu, tj. veéem bogatstvu. 1.) Sto ljudi
imaju vise, to vise Zele. Uspostavljanje partnerskih (ljubavnih) odnosa sa Zenom radi stjecanja
materijalnog dobra, moze kao ishod imati vraga, tj. negativan ishod. 2.) Koji uzme Zenu rad
blaga, nameri se na vraga. O zdravlju i nemodi, unato¢ (moguéem) materijalnom bogatstvu,
govori poslovica: 3.) Bolje je zdravom u sirotinji, nego li bogatom u bolesti. Tu valja bolest
tumaciti kao stanje u kojemu su svi jednaki, i siromasni i bogati. Stoga, bolje biti siromasan, ali
zdrav, nego bogat, a bolestan. Osobina samopouzdanja vjesto je infiltrirana u sljededoj poslovici
koja se Cesto Cuje i danas, premda u modificiranim oblicima: 4.) Uzdaj se u se i u svoje kljuse.
Potonja poslovica ima za cilj promicati pozitivnhu i ohrabruju¢u savjetodavnu poruku s ciljem
vjerovanja u sebe. Kao promicatelji ohrabrujucih savjeta idu i sljedece poslovice: 5.) $to jace
ce, valja istaknuti poslovicu koja ima dvostruko znacenje, ovisno o tome na koji se nacin akcen-
tuira ili grafijski oblikuje. Rije¢ je o poslovici koja ovisno o zarezu mijenja znacenje: 6.) Tko pjeva
(,) zlo ne misli. Onaj tko pjeva (podrazumijeva veselo raspoloZenje) taj ne misli na zlo, ali i
znacenje koje je figurativno oblikovano, onaj tko pjeva zlo, taj ne razmislja, odnosno ne misli.

ZAKLUCAK

Na temelju 31 analizirane poslovice moze zakljuciti kako je ¢ovjek kreirao poslovicu iz
svih Zivotnih iskustava, bilo da je rije¢ o odnosu unutar obitelji - odnos muza i Zene, odnos
prema djeci ili odnos prema itd. Svaka je poslovica saZeta, ali njezin se postanak temelji na
Sirokom iskustvu i daje mogucnost svevremenske primjene. Valjalo bi usmjeriti pozornost na
daljnju upotrebu i njegovanje ovog usmenog knjizevnog oblika kako bi se i ubuduée oc€uvao.
Ovim radom nastojao se naglasiti savjetodavni potencijal izdvojenih poslovica kroz pedagoski
aspekt te potaknuti govornike da nastave prenosenje ovih vrijednih usmenih oblika.
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Advisory Potential of Selected Folk Proverbs from the Collection
»When this House is Burning and You are Closed” — Bartupi Matijace's Booklet
Abstract: National narratives from Croatian folk literature have been analyzed, including approximatively 31
proverbs. The aim of this paper is to outline the dominant motives, such as: relationship within the family, mother-to-

child relationship, status and material wellbeing, relationship to friendship, etc. The purpose of this paper is to point
out the counseling potential of selected proverbs from the pedagogical aspect.

Key words: folk proverbs, pedagogical aspect, counseling potential

Beratendes Potential von ausgewdhlten volkstiimlichen Sprichwortern aus der
Sammlung "Wenn dir das Haus brennt, erwarm dich"
— Sprichwortsammlung von Bartul Matijaca
Zusammenfassung: In dieser Arbeit wurden die volkstiimlichen Sprichwérter aus der kroatischen Volksliteratur
analysiert. Es geht um 31 Sprichworter. Basierend auf dem gewahlten Korpus von Sprichwortern ist das Ziel dieser
Arbeit die Hervorhebung von dominanten Motiven wie: Beziehung innerhalb der Familie, Mutter-Kind-Beziehung,

Status und materielles Wohlbefinden, Beziehung zur Freundschaft, etc. Der Zweck dieser Arbeit besteht darin, auf das
beratende Potential ausgewahlter Sprichworter aus padagogischer Sicht hinzuweisen.

Schliisselbegriffe: volkstiimliche Sprichwérter, paddagogischer Aspekt, beratendes Potential
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