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Uvod

Televizija, odnosno linearna audiovizualna medijska usluga, u
Zakonu o elektronickim medijima definirana je kao usluga koju osigurava
pruzatelj medijskih usluga za istodobno gledanje programa na osnovi
rasporeda programa (NN 153/09, 84/11, clanak 2, stavak 11). Specificnost
gledanja televizije prema Williamsu (1974), sastoji se u nacinu na koji je
koncipiran televizijski program koji se, prema njemu, sastoji od
neprekinutog i stalno dostupnog toka sekvenci u kojemu se izmjenjuju
serije, filmovi, reklame i najave programskog sadrzaja s ciljem zadrzavanja
gledateljeve paznje (Popovi¢, 2012). Televizijski medjj sluzi se kodovima
koji su bliski onima pomocu kojih uocavamo stvarnost (Fiske, Hartley,
1992). Stru¢njaci se slazu kako je televizija danas vazan c¢imbenik djecje
socijalizacije, a njezin znacaj usporeduju s utjecajem obitelji, skole, vrinjaka
1 drugih sli¢nih utjecaja (Belobrk, 2001).

Televizija je, unatoc velikoj zastupljenosti interneta, vodeéi medij u
Hrvatskoj koji je (s manjim doprinosom radija) u 2008. godini imao 66%
ukupnog trzista oglasavanja(Perusko, 2009). Prema istrazivanju Fakulteta
politickih znanosti (2009) prosjecan stanovnik je, u 2008. godini, trosio 200
minuta dnevno na gledanje televizijskog programa. Televizijsko trziste u
Hrvatskoj je iste godine bilo izrazito koncentrirano budu¢i da su 3
najvaznije postaje, od kojih je najjaca bila HRT1, a zatim su je slijedile RTL
postaja u vlasnistvu RTL grupe te NOVA TV u vlasnistvu CME, zajedno
imale 74,9% udjela gledateljstva i vise od 90% televizijskog oglasavanja na
trziStu. Ostale 23 lokalne i regionalne televizije, uz razlicite strane kanale
koji su se nudili na kabelskoj televiziji i ADSL-u, drzali su manje od 10%
televizijskog trzista (Perusko, 2009).

Zanimanje je skup poslova i1 radnih zadaca koji su svojim
sadrzajem 1 vrstom organizacijski i tehnoloski srodni i povezani te ih
obavlja jedan izvssitelj pod uvjetom da posjeduje odgovarajuce vijestine,
sposobnosti 1 znanja. Prema Nacionalnoj klasifikaciji zanimanja iz 2010.
godine, zanimanje je definirano kao posao (radno mjesto) koje osoba
obavlja radi stjecanja sredstava za zivot. Televizijski prikaz zanimanja na
hrvatskoj nacionalnoj postaji te na komercijalnim televizijskim postajama
(RTL i NOVA TV) cilj je analize ovoga rada. Istrazivanja koja analiziraju
televizijski prikaz pojedinih kategorija osoba, djece, Zena, starijih osoba kao
1 zanimanja, znacajna su upravo zbog prisutnosti televizije u
svakodnevnom zivotu ljudi te potencijalnom ujtecaju ovog medija na nase
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zivotne stavove, ocekivanja i dozivljavanje socijalne stvarnosti. Svijet rada
ima centralno mjesto u zivotima vedine ljudi stoga je i televizijski prikaz
istoga znacajan za razumijevanje ,,simbolickog ustrojstva vrijednosti i
odnosa ispod povrsine" (Fiske, Hartley, 1992:15) koje nam televizija
predocuje.

Utjecaj televizije na odabir profesionalnih zanimanja

Pojam medijskog utjecaja obuhvaca sve procese ponasanja i
dozivljavanja koji upuéuju na cinjenicu da je covjek recipijent masovne
komunikacije (Maletzke 1963, 189id prema Kunczik, Zipfel, 2000).
Dosadasnja istrazivanja utjecaja medija nisu rezultirala jedinstvenom
teorijom, a stavovi znanstvenika o medijskom utjecaju mijenjali su se
tijeckom dvadesetog stoljea. Izravna veza izmedu sadrzaja medija i
njegovog utjecaja nije pronadena buduci da se medije ne moze razgraniciti
od socijalne sredine unutar koje se nalaze, a koja predstavlja izvor
potencijalnih utjecaja (Kunczik, Zipfel, 2000). Cimbenici o kojima
opcenito ovisi utjecaj medija jesu: sadrzaj komunikacije i vjerodostojnost
komunikatora, recipijent i njegova socijalna mreza te situacijski uvjeti
recepcije (Kunczik, Zipfel, 2000).

U literaturi je siroko zastupljena podjela na cetiri faze u
istrazivanjima utjecaja medija. Prva faza, koja je okvirno trajala od 1900. do
1940. godine, bila je obiljezena vjerom da se kroz medijski sadrzaj moze
proizvesti reakcija pojedinca sukladna komunikatorovoj namjeri. U drugoj
fazi istrazivanja, koja okvirno obuhvaca razdoblie od 1940. do 1965.
godine, individualne razlike u strukturi pojedinca te njegovo socijalno
okruzenje definirani su kao ¢imbenici koji modificiraju utjecaj medija ¢ime
se opovrgava deterministicki model prve faze istrazivanja. U razdoblju od
1965. do 1980. godine, utjecaj recipijenta, uz komunikatora i sadrzaj,
dobiva sve vaznije mjesto te se ponovno, kao i u prvoj fazi, smatra da
mediji imaju velik utjecajni potencijal. Cetvrta faza, za koju se smatra da
traje od 1980. godine i koju je 1994. godine definirao Denis McQuail,
integrira ideju o jakoj poziciji medija ali 1 jakoj poziciji publike. Prema ovoj
hipotezi, mediji nisu neutralni posrednici poruka, nego ovisno o
¢cimbenicima unutar medijske organizacije, konstruiraju odgovarajucu sliku
realnosti, a publika, pod ujecajem socijalnog okruzenja 1 interakciji
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konstrukcija koje mediji isporucuju, stvara vlastitu predozbu o socijalnoj
zbilji (Kunczik, Zipfel, 20006).

Teorija kultivacije, autora Georga Gerbnera i Larryja Grossa, kaze
kako dugoroc¢na izlozenost televizijskom programu iskrivljuje sliku svijeta
gledatelja tako da ona postaje uskladena s televizijskom realnosc¢u. Prema
Potteru (2001) utjecaj medija moze se podijeliti na kratkoroéne 1
dugurocne, ovisno o tome kada se utjecaj medija pojavi, te smatra da
mediji oblikuju stavove gledatelja o odredenim pitanjima (Zgrablji¢ Rotar,
2005).

Jedno od prvih znacajnih istazivanja televizijskog sadrzaja proveo
je Smythe 1953. godine, kada je, izmedu ostaloga, utvrdio da se likovi
prikazani u dramskom programu u New Yorku najcées¢e bave
profesionalnim zanimanjem srednje klase, a muskih likova ima dva puta
vise nego zenskih (Fiske, Hartley, 1992). Analizom dramskog programa na
americkom Srednjem zapadu, De Fleur je 1960. godine utvrdio da su
jednostavna zanimanja zastupljena sa samo deset posto, iako ih obavlja
polovina stvarne radne snage, dok su ugledni i dobro placeni poslovi bili
pretjerano zastupljeni. De Fleur smatra da televizijski prikaz utjece na
percepciju stvarnosti 1 ocekivanja mladih $to kasnije u Zivotu vodi u
razocaranja, odnosno da ,televizija poucava dijete nacinu zivota koji
mozda nije bjelodan ¢ak ni pomnijem gledatelju..." (De Fleur, 1964:6970
prema Fiske, Hartley, 1992). S druge strane, Hall (1973) smatra da
televizijski sadrzaj govori o drustvenim odnosima, odnosno da stvarno
nasilje i ono prikazano u dramskom programu nisu isto. Ovo drugo govori
o drustvenim odnosima 1 vrijednostima, a na konkretnom primjeru
televizijskog nasilja o profesionalnom, vjestom i hladnokrvnom ponasanju
prilikom rjesavanja problema. (Hall 1973. prema Fiske, Hartley, 1992). Na
temelju takvog tumacenja, Fiske i Hartley (1992) zakljuc¢uju da rezultati
koje je dobio De Fleur (1960) simboliziraju znacenje koje drustvo pridaje
poslovima koji su povezani s prisilom, modi i pridrzavanjem zakona (Fiske,
Hartley, 1992).

De Fleur (1964), proucavajudi stajalista djece naspram pojedinih
zanimanja, u drugom dijelu svog istrazivanja otkriva da vecina najvise
cijeni mogucnost primjene moci nad drugima u sklopu svog zanimanja.
Nakog toga slijede novac, ugled, putovanja, moguc¢nost da se pomogne
drugome itd. Na temelju tako dobivenih rezultata, De Fleur razvija indeks
mod pomocu kojeg zanimanjima dodjeljuje ogene m0éi kako bi izrazio odnos
nadredenih cinova prema onim podredenim. Sva zanimanja vezana uz
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provedbu zakona na ovaj su nac¢in dobila najvise ocjene pa su sudci,
odvjetnici 1 policajci bili najmoénija zanimanja na televiziji, odnosno jedino
su ih nadzornici, ranceri i svecenici u tome nadmasili (De Fleur 1960
prema Fiske, Hartley, 1992).

Istrazivanje Medijskog instituta Washington (Media Institute of
Washington) iz 1981. godine ukazuje na negativan televizijski prikaz
profesionalnog svijeta, odnosno dvije trecine analiziranih likova bili su
prikazani kao kriminalni, nemoralni i ignorantni. Samo jedna cetvrtina
likova bila je prikazana pozitivho, a samo njih 8% neutralno (Thomas,
LeShay, 1992).

Metodologija

Kvantitativhom analizom sadrzaja pokusalo se dati odgovore na
pitanja o zastupljenosti profesionalnih zanimanja u dramskom, zabavnom 1
dokumentarom televizijskom programu, nac¢inu njihova prikaza i raspodjeli
istth prema spolu, a sve u cilju utvrdivanja uskladenosti televizijskog
prikaza i stvarne raspodjele zaposlenosti u Republici Hrvatskoj. Rezultati
istrazivanja usporedit ¢e se s aktualnim stanjem u Republici Hrvatskoj na
temelju priopéenja Drzavnog zavoda za statistiku o raspodjeli zaposlenih
prema djelatnostima u veljaci 2013. i raspodjeli prema rodovima zanimanja
u 2010. godini.

Zanimanja pikazana u ovom radu temelje se na Nacionalnoj
klasifikaciji zanimanja 2010. — NKZ 10., na temelju ¢lanka 9. Zakona o
sluzbenoj statistici (NN, br. 103. i 75/09.), koja je objavljena u NN, br.
147/10. 1 14/11. i primjenjuje se od 1. sije¢nja 2011. Struktura NKZ 10.
predstavlja hijerarhijski sustav po rodovima od 0. do 9. i svaki rod se sastoji
od cetiri razine oznacene broj¢anim oznakama prema kojima su razvrstana
zanimanja.

Analiza televizijskog sadrzaja provedena je u lipnju 2013. godine.
Analiziran je dramski, dokumentarni i zabavni televizijski program
hrvatske nacionalne televizije (HRT1, HRT2) i komercijalnih postaja (RTL
1 NOVA TV) u razdoblju od 24. lipnja 2013. do 30. lipnja 2013. godine.
Ove televizijske postaje odabrane su na temelju prethodnih istrazivanja
gledanosti koja su potvrdila da ove postaje na godisnjoj razini imaju vise
od 70% udjela gledateljstva (vidi Perusko, 2009).
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Rezultati i rasprava

Od ukupno 124 emisije analizirane u ovom radu, 67 je emisija
dramskog karaktera (35 serija, i 32 filma), 32 dokumentarne emisije te 25
zabavnih emisija. Na hrvatskoj nacionalnoj televiziji emitirana je vecina,
odnosno 68% analiziranog programa. 17% programa emitirano je na RTL-u, a
15% na postaji NOVA TV. Navedeni podaci prikazani su u tablici br. 1:

Tablica br.1 Prikaz emitiranog programa

Lol DRI Serija  Film Ukupno Postotak
program program
HRT1i HRT 2 20 31 13 20 84 68%
RTL 2 1 11 7 21 17%
NOVA TV 3 0 11 5 19 15%
Ukupno 25 32 35 32 124 100%

Lzvor: izradila autorica

Analizom sadrzaja utvrdena je veca raznolikost programa hrvatske
nacionalne televizije u usporedbi s komercijalnim televizijama u istom
razdoblju, a isto potvrduju prijasnja istrazivanja u Europskim i drugim
zemljama (vidi Perusko, 2009). Prema istrazivanju struc¢njaka za medije iz
Vijec¢a Europe (2005), u sklopu komparativne analize medijske raznolikosti
1 koncentracije, HRT1 i HRT2 emitirale su 30% programa od drustvene
vaznosti (vijesti, politicke debate, dokumentarne emisije, aktualnosti,
obrazovanje ili emisije iz kulture) dok je ova vrsta programa bila
zastupljena s tek 5% na komercijalnim televizijama (RTL 1 NOVA TV).
Prema istom istrazivanju, u drugim analiziranim zemljama u 2005. godini,
udio u drustveno korisnim emisijama na javnoj televiziji bio je puno veéi:
41% u Velikoj Britaniji, 44% u Norveskoj i 47% u IT-Alyju (Ward 2006:10
prema Perusko, 2009).

Od 84 emisije emitirane na hrvatskim nacionalnim postajama, 37%
se odnosilo na dokumentarne emisije, 24% na zabavni, a 39% na dramski
program. Raspodjela prikazanih emisija na komercijalnim televizijama bila
je u korist dramskog programa, odnosno 86% emisija na RTL-u bilo je
dramskog karaktera dok je zabavni program bio zastupljen s 9,5%, a
dokumentarni sa samo 4,5%. Na postaji NOVA TV taj je omjer bio
sljedeci: 84% u korist dramskog programa, 16% u korist zabavnog 1 0%,
odnosno niti jedna emisija dokumentarnog karaktera.
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Smatramo da ovdje prikazani rezultati proizilaze iz osnovne razlike
izmedu nacionalne televizije i komercijalnih televizija. Prva ima zadacu
odnositi se prema pojedincima kao prema racionalnim politickim bi¢ima, a
dio dobiti investirati u produkciju, dok se komercijalne televizije prema
gledateljima odnose prvenstveno kao prema potencijalnim potrosacima
kako televizijskih emisija tako i proizvoda koje oglasavaju (Perusko, 2009).
Javna televizija, pojavom privatnih komercijalnih televizija, ulazi u utrku za
gledanosc¢u koja postaje mjerilo uspjesnosti televizijske postaje. Zrinjka
Perusko (2005) smatra da je rezultat pritiska konkurencije na rad HRT-a
vidljiv od 2003. godine u vecoj komercijalizaciji, programima za masovnu
publiku i padu kvalitete te istice da je potrebno pronadi strategiju koja ce
obuhvatiti njegovu obvezu u podrucju informativnog, kulturnog,
obazovnog i zabavnog programa (Perusko, 2005).

Televizijski prikaz zanimanja u zabavnom, dokumentarnom i
dramskom programu

Prema Nacionalnoj klasifikaciji zanimanja, u Republici Hrvatskoj
postoji 390 razlicitth skupina zanimanja. U jednom tjednu lipnja 2013.
godine na hrvatskim televizijskim postajama prikazano je njih 89'.

Usporedba stvarne zaposlenosti u pojedinim zanimanjima u
Republici Hrvatskoj i televizijskog prikaza zanimanja nalazi se u tablici br.
2. Zaposlenost, prema glavnim rodovima zanimanja iz 2010. godine,
posljednje je takvo istrazivanje Hrvatskog zavoda za statistiku dostupno
autorici rada u trenutku provodenja istrazivanja (DZS, 2010). Medutim,
zaposlenost je u posljednjih nekoliko godina u stalnom padu, a smanjenje
broja zaposlenih prisutno je u svim djelatnostima stoga autorica smatra da
podaci predstavljaju reprezentativan uzorak stvarne raspodjele zaposlenosti
u 2013. godini.

Zanimanja iz roda 2, koja obuhvacaju stru¢njake 1 znanstvenike, u
televizijskom su prikazu najzastupljenija, s ¢ak 49,3%, a u stvarnosti je
nesto manje od 15% osoba zaposleno u ovim zanimanjima. U ovom su
rodu na televiziji prikazana 34 razlicita zanimanja medu kojima je najvise

! Rezultati televizijskog prikaza zanimanja nalaze se u prilogu br. 1

Medianali, Vol. 12 (2018), No. 15



I. Oroz Stancl: Prikaz profesionalnih... 57

bilo glazbenih umjetnika, pjevaca, pravnih zastupnika i doktora koji su
zajedno ¢inili 69% svih stru¢njaka i znanstvenika.

Usluzna 1 trgovacka zanimanja u televizijskom su prikazu
zastupljena s 22 %, a 2010. godine u istom je zanimanju bilo zaposleno
13,5% radne snage. Zanimanja iz roda 6, 7, 8 1 9 koja obuhvacaju
poljoprivrednike, rukovoditelje strojeva, zanimanja u obrtu te jednostavna
zanimanja s 2,2% zastupljenosti, u analiziranom programu smatramo
podzastupljenima buduci da je 29,7% radne snage u istim zanimanjima bilo
zaposleno u 2010. godini. Kod uredskih i Salterskih sluzbenika postoji
slican nesrazmjer, 14,5% zaposlenih u 2010. godini a samo 2,2%
zastupljenosti u televizijskom prikazu.

Na temelju dobivenih rezultata mozemo zakljuciti, nadovezujudi se
na razmiSljanja Fiskea i Hartleyja (1992) da, ukoliko televizijski prikaz
simbolizira postovanje 1 vaznost koje drustvo pridaje odredenim
zanimanjima utoliko su glazbenici, pjevaci, pravnici, doktori i sl. najvise
rangirana i naprivlacnija zanimanja u suvremenom svijetu.

Tablica br. 2. Usporedba zaposlenosti u 2010. godini u Republici Hrvatskoj sa
zastupljenosti istih rodova zanimanja u televizijskom prikazu tijekom lipnja 2013.

godine
Rodovi zanimania Zaposleni u 2010. Televizijski
J godini prikaz
Broj u tis. \ Postotak |Broj \ Postotak
Vojna zanimanja (0) 78 5,1% 34 3,3%
C_eln|C| |_cIanOV| zakonodavnih tijela i 163 10,7% 67 6.5%
direktori (1)
Struénjaci i znanstvenici (2) 225 14,7% 509 49,3%
InZinjeri, tehni€ari i srodna zanimanja (3) 177 11,6% 150 14,5%
Uredski i Salterski sluzbenici (4) 221 14,5% 23 2,2%
Usluzna i trgovacka zanimanja (5) 206 13,5% 227 22%
Poqup.rl_vr.edn_l, lovno-uzgojni, Sumski 174 11,4% 7 0.7%
radnici i ribari (6)
Zaqlmanjal u obrtu i pojedinaénoj 151 9.9% 5 0.5%
proizvodniji (7)
Rukovgtevl!l strgjewma, vozilima i 116 7.6% 5 0.5%
sastavljaci proizvoda (8)
Jednostavna zanimanja (9) 12 0,8% 5 0,5%
Ukupno 1528 100% 1032 100%

Lzvor: izradila autorica
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Analizom sadrzaja, nadalje, utvrdeno je da su glazbenici i policajci
dva najzastupljenija zanimanja u televizijskom programu. Glazbeni
umjetnici u stvarnosti su zastupljeni s manje od 1,7%, odnosno u
djelatnosti Uwmyetnost, zabava i rekreacija u 2013. godini zaposleno je 23.713
osoba §to znaci da je postotak zaposlenih glazbenika, koji predstavljaju
samo dio zanimanja obuhvacenih navedenom djelatnoscu, jos manji od
navedenog.

Policajci, koji prema NKZ-u 2010. spadaju pod rod 5, podvrstu
541 te skupinu 5412, u postotku pojavljivanja u televizijskom programu od
16%, predstavljaju drugo po redu najzastupljenije zanimanje na hrvatskim
televizijskim postajama. Autorici rada nije bio dostupan podatak o to¢nom
broju zaposlenih policajaca u Republici Hrvatskoj, medutim prema
natpisima hrvatskih tiskovina i nesluzbenim podacima ta brojka se krece
oko 20.000, sto znaci da je navedeno zanimanje u stvarnosti zastupljeno s
okvirno 1,4%. Medu deset najzastupljenijih zanimanja nalaze se jo$
sportasi (7,3%), pjevaci (6,9%), doktori medicine (5,8%), pravni zastupnici
(4,2%), ¢asnici (3,3%), poduzetnici (3,2%), sudci (2,9%) i medicinske sestre
(2,8%).

Zanimanja prema izvoru

Veca raznolikost programa hrvatske nacionalne televizije rezultirala
je 1 ve¢om raznoliko§¢u prikazanih zanimanja. Tako je na HRT1 i HRT2
prikazano 56,8% svih zanimanja u zadnjem tjednu lipnja ove godine.
27,6% zanimanja bilo je prikazano na RTL-u te 15,5% na postaji NOVA
TV. U tablicama br. 3, 4 i 5 prikazani su rezultati raspodjele deset
najzastupljenijih zanimanja ovisno o postajama.
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Tablica br. 3 Deset najzastupljenijih zanimanja na HRT1i HRT 2; Izvor: izradila

autorica
Glazbeni umjetnici/umjetnice 152 22%
Sportasi/sportasice 71 10,3%
Policajci/policajke 67 9,7%
Pjevaci/pjevacice 57 8,3%
Pravni zastupnici/pravne zastupnice 38 5,5%
Sudci/sutkinje 29 4,2%
Doktori/doktorice medicine 26 3,8%
Plesaci/plesacice 17 2,5%
Casnici/dogasnici tijela drzavne viasti 16 2,3%
Poduzetnici/poduzetnice 15 2,2%

Tablica br. 4 Deset najzastupljenijih zanimanja na RTL-u; Izvor: izradila
autorica

Zastupljenost na

Naziv zanimanja RTL-U Postotak
Policajci/policajke 69 33,7%
Doktori/doktorice medicine 28 13,7%
Casnici/do¢asnici tijela drzavne vlasti 10 4,9%
Poduzetnici/poduzetnice 8 3,9%
Medicinske sestre/medicinski tehni€ari 8 3,9%
Glazbeni umjetnici/umjetnice 7 3,4%
Pjevaci/pjevacice 6 2,9%
Vatrogasci/vatrogaskinje 6 2,9%
Zastitari/zaStitarke 5 2,4%
Pravni zastupnici/pravne zastupnice 5 2,4%
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Tablica br. 5 Deset najzastupljenijih zanimanja na postaji NOVA TV; Izvor:
izradila autorica

Naziv zanimanja Zastupljenost - NOVA TV  Postotak
Policajci/policajke 29 20,6%
Glazbeni umjetnici/umjetnice 17 12%
Poduzetnici/poduzetnice 10 7%
Medicinske sestre/medicinski tehnicari 9 6,4%
Nastavnici/nastavnice 9 6,4%
Casnici/dogasnici tijela drzavne vlasti 8 5,7%
Cuvari/zastitari 6 4,3%
Pjevaci/pjevacice 6 4,3%
Doktori/doktorice medicine 6 4,.3%
Konabari/konobarice 4 2,8%

Zanimanje policajca nalazi se na prvom mjestu prema
zastupljenosti na komercijalnoj postaji RTL, s udjelom od 33,7% te na
postaji NOVA TV, s udjelom od 20,6% dok je na hrvatskoj nacionalnoj
televiziji na treéem mjestu s udjelom od 9,7%. Glazbeni umjetnici su na
postajama HRT1 i HRT2 najzastupljenije zanimanje (22%), dok se na
postaji NOVA TV ovo zanimanje nalazi na drugom s 12%, a na RTL-u na
Sestom mjestu s 3,4% zastupljenosti.

Sportadi, kao drugo po zastupljenosti zanimanje na nacionalnoj
televiziji s 10,3%, jednako kao i sudci s 4,2% 1 plesaci s 2,5%, nisu bili
zastupljeni na komercijalnim postajama. Doktori medicine s 13,7% drugi
su po zastupljenosti na RTL-u, a na HRT1 i HRT2 nalaze se na sedmom s
3,8% i devetom mjestu na postaji NOVA TV s 4,3%.

Vatrogasci s 2,9% 1 zastitari s 2,4% zastupljenosti na RTL-u ne
pojavljuju se na ostalim analiziranim postajama, a nastavnici s 6,4% i
konobari s 2,8% zastupljenosti na postaji NOVA TV nisu zastupljeni na
HRT1, HRT2 i RTL-u.

Zanimanja pjevaca, pravnog zastupnika, casnika i poduzetnika
zastupljena su na svim analiziranim postajama s razli¢itim udjelima.
Poljoprivrednici, obrtnici, industrijski radnici i radnici u jednostavnim
zanimanjima ne nalaze se medu 10 zanimanja niti na jednoj postaji, a u
2010. godini, prema podacima Hrvatskog zavoda za statitiku, u ova cetiri
roda zanimanja bila je zaposlena tre¢ina hrvatske radne snage.
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Zanimanja prema Zanru

Zanr podrazumijeva klasifikaciju medijskih  tekstova prema
zajednickim karakteristikama po kojima se razlikuju od drugih Zzanrova s$to
u najsirem smislu prema Bakhtinu (1999) podrazumijeva temu, odnosno
sadrzaj, cilj te konteks u kojemu je nesto izrazeno (Bakhtin, 1999 prema
Popovi¢, 2012). Creeber 2008. godine definira sljedece kategorije
televizijskog programa: dramu, vijesti, dokumentarce, djecje programe,
popularnu  zabavu, sapunice, komediju, reality televiziju i animaciju
(Creeber, 2008 prema Popovi¢, 2012). Tridesetak godina ranije, Williams
(1974) je televizijske zanrove kategorizirao na sljedeci nacin: dramu, vijesti i
sadrzaje od javnog interesa, dokumentarce, djecji program, opéi zabavni
program, film, umjetnost i glazbu, obrazovni program, sport, religijski
program, interne najave i promidzbe te propagandne poruke (Williama,
1974 prema Popovi¢, 2012). Razlika u navedenim klasifikacijama Zanrova
ukazuje na promjene u produkciji 1 recepciji televizijskih formi u
posljednjih nekoliko desetljea. Najizrazeniji je rast i razvoj zabavnih
zanrova, kako starijih Zanrova poput sapunica, komedija i zz/k show-ova
tako i razvoj novih vrsta poput reality televizije (Popovié, 2012). Zanrovi
analizirani u ovom radu obuhvacaju dramski program koji ¢ine serije 1
filmovi, dokumentarni program te zabavni program koji obuhvaca za/k
show-ove, sportski te glazbeni program.

Najzastupljenije zanimanje u dramskom programu su policajci s
239% udjela. Navedeni rezultati potvrduju istrazivanja utjecaja
televizijskog nasilja prisutnog u filmovima i serijama koja pronalaze da su
ceste sredi$nje teme oko kojih se gradi program unutar ovog zanra upravo
kriminal, droga, obracuni i sukobi $to onda likove policajaca i policajki
stavlja u samo srediste radnje (Valkovi¢, 2010). Doktori se nalaze na
drugom mjestu prema zastupljenosti s 8,4%, a zatim slijede pravni
zastupnici  (6,2%), casnici (4,8%), poduzetnici (4,6%), sudci (4,3%),
medicinske sestre (4,2%), pjevaci (3%), glazbenici (2,8%), konobari 2,5%) i
plesaci (2,5%).

U emisijama zabavnog karaktera najzastupljenije zanimanje su
glazbeni umjetnici ¢iji je udio bio 51%. Nakon njih slijede sportasi s 22,3%,
zatim pjevaci s udjelom od 16,5% dok su ostala zanimanja znatno slabije
zastupljena i to pstholozi s 1,3%, duznosnici tijela drzavne vlasti i lijecnici
specijalisti s 1%, doktori medicine, kuhari, stru¢njaci za nekretnine i
industrijski i modni dizajneri s 0,7% zastupljenosti.
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Prema Elliottovoj tipologiji razli¢itih produkcijskih formi, koja se
temelji na stupnju u kojemu isti prenose drustvenu realnost, dokumentarne
emisije nalaze se u sredini kontinuuma bududi da predstavljaju drustvenu
realost uz odreden stupanj intervencija medijskih djelatnika koji prema
odredenim kriterijima biraju i formiraju takve sadrzaje. Sadrzajima koji
potpuno onemogucuju pristup relanosti smatra televizijske drame (Elliot u
McQuail, 1987 prema Popovié, 2012). U dokumentarnim emisijama na
hrvatskim televizijskim postajama najvise je bilo duznosnika drzavne vlasti
prikazanih s udjelom od 17,8%, a zatim sportasa (15,6%), glazbenih
umjetnika (11%) 1 znanstvenika (11%). Slabije zastupljeni bili su novinari
(6,7%) 1 arhitekti, likovni umjetnici, knjizevnici 1 fotografi s 4,4%
zastupljenosti.

Nacin prikaza pojedinih zanimanja

Nacin televizijskog prikaza zanimanja analiziran je kroz tri sljedece
kategorije: zanimanja glavnih likova u dramskom programu, zanimanja
sporednih likova u dramskom programu i vremensko trajanje priloga o
pojedinim zanimanjima u zabavnom i dokumentarnom programu.

Analiza prikaza zanimanja u dramskom programu dala je sljedece
rezultate:

1. Za glavne likove: 32,6% glavnih likova imali su zanimanje policajca,
a 17,9% likova bili su doktori. Medu deset najzastupljenijih
zanimanja nasli su se jo§ poduzetnici (9,2%), pravni zastupnici
(7%), pjevaci (3,3%), medicinske sestre (3,3%), casnici (3,3%),
glazbeni umjetnici (2,2%), mornari (2,2%) 1 tehnicari (1,6%).

2. Za sporedne likove: najveci broj sporednih likova u analiziranom
razdoblju, njih 20,6%, imali su zanimanje policajca. Ostalih devet
zanimanja bilo je znatno slabije zastupljeno sa sljede¢im udjelima:
59% pravni zastupnici, 5,9% casnici, 5,3% doktori, 4,9%
medicinske sestre, 4,5% pjevaci, 3,1% nastavnici, 3,1% plesaci i
poduzetnici s 2,9%. Jedina razlika u zastupljenosti zanimanja
glavnih 1 sporednih likova je u sljedecem: glazbeni umjetnici,
mornari i tehnicari nisu zastupljeni medu sporednim likovima, a
plesaca, nastavnika i sudaca nema medu deset najzastupljenijih
glavnih likova.

Medianali, Vol. 12 (2018), No. 15



I. Oroz Stancl: Prikaz profesionalnih... 63

3. Vremensko trajanje priloga o zanimanju u dokumentarnom i
zabavnom programu: u posljednjem tjednu lipnja 2013. godine,
2.756 minuta emitiranog programa odnosilo se na zabavni i
dokumentarni program. Glazbeni umjetnici bili su prikazani u
22,9% tog vremena. Sportasi, kao drugo najzastupljenije zanimanje,
bili su zastupljeni s 19% ukupnoga vremena. Na treCem mjestu
nasli su se kuhari s 12,5%, a za njima slijede stucnjaci za nekretnine
(9,6%), znanstvenici (6,8%) i doktori (6%). Ostala 4 zanimanja
zastupljena su sa samo 2,6% za duznosnike tijela drzavne vlasti te
2,2% za arhitekte, lije¢nike specijaliste 1 biologe.

Raspodjela zanimanja prema spolu

Od ukupno 1032 televizijska lika s jasno definiranim
profesionalnim zanimanjem, muskih likova je bilo 715 a zenskih 317, $to
zna¢i da su muskarci bili zastupljeni sa 69,3% a zene sa 30,7%.
Najzastupljenija zanimanja za muskarce bila su policajac i glazbenik, a za
zene glazbenice i pjevacice. Rezultati su prikazani u tablici br.6 1 br.7.

Tablica br. 6. Deset najzastupljenijih zanimanja za muskarce

Naziv zanimanja ‘ Zastupljenost za muSkarce  Postotak
Policajci/policajke 145 20,3%
Glazbeni umjetnici/umjetnice 109 15,2%
Sportasi/sportaSice 56 7,8%
Doktori/doktorice medicine 41 5,7%
Casnici, do¢asnici i ostali ¢inovi 33 4,6%
Pjevadi/pjevacice 32 4,5%
Pravni zastupnici/pravne zastupnice 26 3,6%
Poduzetnik/poduzetnice 25 3,5%
Sudci/sutkinje 18 2,5%
Zastitari/zastitarke 13 1,8%

Tzvor: izradila autorica
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Tablica br. 7 Deset najzastupljenijih zanimanja za Zene

Naziv zanimanja Zastupljenost za Zene Postotak
Glazbeni umjetnici/umjetnice 67 21%
Pjevaci/pjevacice 39 12,3%
Policajci/policajke 20 6,3%
SportaSi/sportasice 19 6%
Medicinske sestre/medicinski tehni¢ari 19 6%
Doktori/doktorice medicine 19 6%
Pravni zastupnici/pravne zastupnice 17 5,4%
Pjevadi/pjevacice 16 5%
Plesadi/plesecice 15 4,7%
Sudci/sutkinje 12 3,8%

Tzvor: izradila autorica

Istrazivanja o medijskom prikazu Zena brojna su i ve¢inom upucuju
na cinjenicu da su Zene slabije zastupljenje u medijima. De Fleuer (1964) je
u istrazivanju medijskog prikaza svijeta rada utvrdio postojanje dominacije
muskih likova, bududi da su c¢ak 83,9% likova bili muskarci a samo 16,1%
zene (De Fleuer, 1964 prema Garcia-Muroz i dr., 2011). U istrazivanju iz
1980. Godine, Seggar i Wheeler utvrdili su da je doslo do povecanja
zenskih likova u televizijskom prikazu iako je vedina bila prikazana kao
supruge i domacice (Seggar i Wheeler, 1980 prema Popovi¢, 2012). U
Global Media Monitoring Projectu (2010), projekt koji se redovito provodi
od 1995. godine i u kojemu sudjeluje 1 Hrvatska, u posljednjem istrazivanju
iz studenog 2009. godine zakljuceno je da je pristunost zena na televiziji,
radiju i tisku od 1995. godine porasla s 17% na 24% (Sever, Andrakovic,
2013). S obzirom na rezultate istrazivanja prikazane u ovom radu, mozemo
zakljuciti da su Zene i dalje podzastupljene u televizijskom prikazu, barem
$to se tice njthove prisutnosti u svijetu rada bududi da su u posljednjem
tjednu lipnja 2013. godine Zene na hrvatskim televizijskim postajama u
dokumentarnom, zabavnom i dramskom programu bile zastupljene sa
30,7% a muskarci sa 69,3%.

Dva najzastupljenija zanimanja glavnih likova identicna su i za
zenske 1 za muske likove, a radi se o policajcima 1 doktorima. Ostalih
osam zanimanja glavnih muskih likova c¢ine casnici (5,6%), poduzentnici
(5,6%), nastavnici (4,8%), medicinski tehnicari (3,2%), pravni zastupnici
(2,4%), znanstvenici (2,4%), glazbenici (2,4%) i mornari (2,4%). Kod
glavnih Zenskih likova zanimanje pravne zastupnice bilo je prisutno s
14,5%, poduzetnice 1 pjevacice s 7,2% a znanstvenice, likovne umjetnice,
nastavnice i konobarice bile su zastupljene s 2,9%.
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Najzastupljenije zanimanje sporednih likova za muskarce su
policajci, a za Zene su to medicinske sestre i plesacice. Zenski sporedni
likovi imaju sljedeca zanimanja: sutkinje (8,8%), pjevacice (8%), konobarice
(5,9%), pravne zastupnice (5%), doktorice (4,4%), policajke (3,7%),
kucepaziteljice (2,9%) i duznosnice tijela drzavne vlasti (2,9%), a muski
sporedni likovi su casnici (6,4%), pravni zastupnici (5,7%), doktori (5,7%),
poduzetnici (4,4%), sudci (4,4%), zastitari (3,2%), sportasi (3%),
duznosnici (3%) 1 nastavnici (3%).

Zaljucak

Tako su se stavovi znastvenika o medijskom utjecaju mijenjali, a
istrazivanja do danas nisu rezultirala jedinstvenom teorijom, znacaj
televizije neosporan je u zivotu suvremenog covjeka. Slijedom navedenog,
provedena je analiza televizijskog sadrzaja najgledanijih hrvatskih
televizijskih postaja kojom je utvrdeno da su glazbenici i policajci bili dva
najzastupljenija zanimanja u televizijskom programu. Glazbeni umjetnici u
stvarnosti su zastupljeni s manje od 1,7%, odnosno u djelatnosti Uwmyetnost,
gabava i rekreacija u 2013. godini zaposleno je 23.713 osoba $to znaci da je
postotak zaposlenih glazbenika, koji predstavljaju samo dio zanimanja
obuhvacenih nevedenom djelatnoscu, jos i manji od navedenog.

Policajci s 16%  zastupljenosti u televizijskom programu
predstavljaju drugo po redu najzastupljenije zanimanje na hrvatskim
televizijskim postajama. Autorici rada nije bio dostupan podatak o to¢nom
broju zaposlenih policajaca u Republici Hrvatskoj, medutim prema
natpisima hrvatskih tiskovina i nesluzbenim podacima ta brojka se krece
oko 20.000, sto znaci da je navedeno zanimanje u stvarnosti zastupljeno s
okvirno 1,4%. Najveéi broj likova, kako glavnih tako i sporednih, sa
zanimanjem policajca pronaden je u dramskom programu. Ovaj podatak je
razumljiv kada se uzmu u obuzir istrazivanja utjecaja televizijskog nasilja,
prisutnog u filmovima i serijama, koja pronalaze da su ceste sredi$nje teme
oko kojih se gradi program unutar ovog Zanra upravo kriminal, droga,
obracuni i sukobi ¢ime su likovi policajaca i policajki stavljeni u samo
srediste radnje (Valkovi¢, 2010). S druge strane, glazbeni su umjetnici
najzastupljeniji u zabavnom programu s 22,9% ukupnog emitiranog
vremena u ovom zanru na sve 4 analizirane televizijske postaje.
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Analizom sadrzaja utvrdena je veca raznolikost programa hrvatske
nacionalne televizije u usporedbi s komercijalnim televizijama u istom
razdoblju, a isto potvrduju prijasnja istrazivanja u europskim i drugim
zemljama (vidi Perusko, 2009). Veca raznolikost programa hrvatske
nacionalne televizije rezultirala je, razumljivo, i vecom raznolikoscu
prikazanih zanimanja. Tako je na HRT1 i HRT2 prikazano 56,8 % svih
zanimanja unutar zadnjeg tjedna lipnja, 27,6% na RTL-u te 15,5 % na
postaji NOVA TV.

U analiziranom razdoblju, ukupno je 1032 televizijska lika imalo 89
razlicitth zanimanja. Najveca je razlika u televizijskom prikazu 1
zaposlenosti u pojedinim zanimanjima u Republici Hrvatskoj bila kod
strucnjaka 1 znanstvenika koji su na televiziji bili prikazani s 49,3% udjela, a
u stvarnosti je u ovom rodu bilo zaposleno 15% radne snage. Nesto manja
razlika bila je kod usluznih i trgovackih zanimanja koja su bila prikazana s
udjelom od 22% dok je u istom zanimanju bilo zaposleno 13,5% radne
snage. Zanimanja iz roda 6, 7, 8 1 9 koja obuhvacaju poljoprivrednike,
rukovoditelje strojeva, zanimanja u obrtu te jednostavna zanimanja bila su
podzastupljena, s obzirom da je 29,7% osoba bilo zaposleno u istim
zanimanjima 2010. godine, a u televizijskom prikazu bili su zastupljeni sa
samo 2,2%.

Analizom je utvrtdeno da su muskarci u navedenom razdoblju u
televizijskom prikazu bili zastupljeni sa 09,3% a Zene sa 30,7%.
Najzastupljenija zanimanja za muskarce bila su zanimanja policajca i
glazbenika dok su Zene najvise zastupljene u zanimanjima glazbenice 1
pjevacice. Rezultati analize raspodjele zanimanja prema spolu navode na
zakljucak da su Zene podzastupljene u televizijskom prikazu, a time se
potvrduju rezultati brojnih prethodnih studija televizijskog prikaza zena.
Raspodjela zanimanja prema spolu za glavne i sporedne likove nije
rezultirala znacajnim razlikama. Najzastupljenija zanimanja za oba spola su
policajci, doktori, pravni zastupnici te poduzetnici.

Na temelju rezultata prikazanih u ovom radu mozemo zakljuciti,
nadovezujuéi se na razmisljanja Fiskea i Hartleyja (1992) da, ukoliko
televizijski prikaz simbolizira postovanje i vaznost koju drustvo pridaje
odredenim zanimanjima utoliko su policajci, glazbenici, pjevaci, pravnici 1
doktori najvise rangirana i naprivlacnija zanimanja u suvremenom svijetu.
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