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Sazetak: U clanku se analiziraju turisticki potencijali u jedinicama regionalne i lokalne
samouprave, s naglaskom na podrucje Zagrebacke zupanije. Na osnovi znanstvenih clanaka
autora i istrazivanja provedenoga putem telefonske ankete istrazilo se na koji nacin
funkcioniraju jedinice regionalne i lokalne samouprave kada je u pitanju promocija lokalnih
turistickih atrakcija i na koji nacin se mogu iskoristiti potencijalni turisticki resursi kako bi se
unaprijedila turisticka ponuda. Istrazivanje koje je provedeno putem telefonske ankete odnosi
se na gradove Zagrebacke zupanije — Dugo Selo, Ivani¢-Grad, Jastrebarsko, Sveta Nedelja,
Sveti lvan Zelina, a anketiranjem su obuhvacene turisticke zajednice navedenih gradova.
Poseban naglasak u radu odnosi se na neiskoristene turisticke kapacitete i potencijale koje
ima Zagrebacka Zupanija, a izravnim ulaganjem u njihovo preuredenje i stavljanje u funkciju
ostvario bi se znacajan pozitivan financijski rezultat. Odrzivi turizam je ono Sto bi trebali
iskoristiti gradovi Zagrebacke ZzZupanije, a to se prije svega odnosi na zadovoljavanje
ekonomskih i socijalnih potreba te ocuvanju kulturne bastine. U tom smislu, veliki znacaj
dobiva ekoturizam cija se filozofija temelji na skladnosti izmedu ljudi i prirode na lokalnoj
osnovi te agroturizam.
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Summary: The article analyzes tourism potentials in the units of regional and local self-
government, with emphasis on the Zagreb County area. Based on the author's scientific
articles and surveys carried out through a telephone survey, it was explored how regional
and local self-government units function when it comes to promoting local tourist attractions
and how potential tourism resources can be utilized to enhance tourist offerings. The research
conducted through telephone surveys refers to the towns of the Zagreb County - Dugo Selo,
Ivanié-Grad, Jastrebarsko, Sveti Ivan Zelina. Surveys include the tourist boards of the
mentioned cities. Special emphasis is given to the unused tourist capacities and potentials of
the County of Zagreb, and direct investment in their reorganization and commissioning would
have achieved a significant positive financial result. Sustainable tourism is what the towns of
the Zagreb County should use, which is primarily concerned with meeting the economic and
social needs and the preservation of cultural heritage. In this respect, great importance is
gained by ecotourism whose philosophy is based on harmony between people and nature on a
local basis.

Keywords: tourism, potentials, Zagreb County, regional and local self-government,
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1. Uvod

Cilj 1 svrha rada je analizirati 1 istraZiti na koji se nacin mogu iskoristiti turisticki
potencijali u jedinicama regionalne 1 lokalne samouprave, s naglaskom na podrucje
Zagrebacke zupanije. Problematika rada odnosi se na slabu aktivnost i percepciju lokalne
vlasti kada je u pitanju realizacija raznih projekata i manifestacija koji bi doveli do vecéeg
broja posjecenosti turista i ostvarivanja financijske dobiti. Takoder, problemi se oCituju i u
slaboj marketinskoj podrSci kada su u pitanju neki lokalni turisticki projekti i opcéenito u
neznanju kako dovesti nove posjetitelje 1 ostvariti uspjeSnu komunikaciju u smislu ponovnoga
vracanja gostiju i dovodenja novih zainteresiranih turista. Rjesenje kako iskoristiti turisticke
potencijale u jedinicama regionalne i lokalne samouprave nazire se u odrzivom pristupu.
Naime, odrzivi pristup temelji se na razvoju umjerenijih oblika turizma, manjih razmjera,
osjetljivih na lokalne ekoloske i1 kulturne utjecaje, a u funkciji lokalnoga druStveno-
ekonomskoga razvoja (Relja, Alfirevi¢, 2014., prema Dul¢i¢ i Petri¢, 2001.: 238). Koncept
odrzivoga turizma u suStini podrazumijeva aktiviranje lokalne zajednice ili zajednice Sirega
obuhvata u turistickom razvoju. Sama bi zajednica trebala postati odgovorna za tip, vrstu i

ritam odabranoga turistickoga razvoja, Sto znaCi da treba prepoznati prava i potrebe



stanovnika, uvazavati njihove resurse, zivotni stil i kulturu te im dati pravo utjecaja na
upravljanje lokalnim resursima, napominju autori Relja, Alfirevi¢ (2014.). Valja obratiti
pozornost i na proSirenje sadrzajnoga obuhvata koncepcije odrzivoga turizma, koja vise nije
samo potreba i pravo lokalne zajednice da utje¢e na sudbinu svojih resursa, ve¢ se radi o
modelu za buducénost turistickoga razvoja unutar kojega su svi odgovorni za sudbinu
sveukupnih resursa, prema ¢emu je usmjerena i politika odrzivoga razvoja turizma (Relja,
Alfirevi¢, 2014., prema Dobre, 2005.:85).

Kako bi lokalna zajednica bila uspjeSna u iskoriStavanju svojih turistickih potencijala,
prije svega ovisi 0 nekoliko faktora. Bakija (2017.) isti¢e kako uspjeh razvoja lokalne
zajednice u velikoj mjeri ovisi 0 u¢inkovitosti organizacijskih struktura na prostoru lokalne
zajednice, a ne samo o ekonomskim indikatorima i postoje¢im gospodarskim pokazateljima.
Prema Bakiji (2017.), nisu vazni iskljuéivo “opipljivi” statisticki ili materijalni pokazatelji
razvoja, ve¢ se moze zakljuciti da su, pored tih materijalnih pokazatelja, za vjerodostojan
prikaz dostignutoga razvoja lokalne zajednice nematerijalni indikatori jednako vazan dio
znanstvene analize. U te nematerijalne indikatore (Bakija, 2017., prema Pike A., Rodriguez-
Pose A., Tomaney J., 2006.) ubrajaju se sustavi u¢enja, stjecanja i distribucije znanja, vjestina
i kompetencija, odnosi mo¢i i strukture vlasti na prostoru lokalne zajednice, kulturne i
drustvene institucije kao i aktivnosti kojima zajednica odreduje svoj identitet u uzem i Sirem
prostornom kontekstu.

Istrazivanje koje je provedeno putem telefonske ankete i u kojoj su sudjelovali ¢elni ljudi
turistickih zajednica gradova Zagrebacke Zupanije (Dugo Selo, Ivani¢-Grad, Jastrebarsko,
Samobor, Sveta Nedelja, Sveti Ivan Zelina, Velika Gorica, Vrbovec i Zapresi¢) temelji se na
pitanjima koja se ti¢u trenutatnoga koncepta i razvoja turizma navedenih gradova,
problematike koja se odnosi na mogucnosti Sirenja ponude te potencijalnih projekata koji bi
doveli do vece posjecenosti gostiju i opéenito razvoja turisticke ponude. Sama bit postojanja
turistiCkoga sustava je njegov konacni proizvod — turist. Bez turista ne bi bilo ni turistickoga
sustava, niti turizma — lokalno, regionalno i/ili globalno. To je jedna temeljna Cinjenica koju
mnogi lokalni, regionalni 1 nacionalni turisti¢ki eksperti, planeri i predstavnici vlasti sustavno

zanemaruju i, gotovo bi se moglo re¢i, odbacuju, zakljucuje Bakija (2017.).



2. Koncept odrzivega turistickoga razvoja u jedinicama regionalne i lokalne
samouprave

Koncept odrzivoga turistiCkoga razvoja je definirala 1993. godine Agencija Ujedinjenih
naroda Svjetska turisticka organizacija (Bakija, 2017.), sa sjedistem u Madridu, koja isti¢e da
je ,odrzivi turizam je turizam koji zadovoljava potrebe sadasnjih turista i receptivnih
destinacija i u isto vrijeme Stiti i povecava mogucnosti za buducnost®. Glavne sastavnice
odrzivoga (turistickoga) razvoja koje se mogu pronac¢i u gotovo svim socioekonomskim

kontekstima ideologije odrzivosti su: (Bakija, 2017.:61)

(1) odrzivost je usmjerena na dugorocno promi$ljanje, planiranje i djelovanje s ciljem
kreiranja dugoro¢nih moguénosti za optimalni kontinuirani rast i razvoj ljudske zajednice;

(2) odrzivost je usmjerena na osiguranje koristi za lokalnu zajednicu — kako socioekonomske,
tako 1 kulturoloske i ekoloske prirode;

(3) odrzivost je princip na temelju kojega je moguce minimizirati negativne posljedice rasta i
razvoja, a maksimizirati pozitivne rezultate razvojnih strategija, taktika i aktivnosti;

(4) odrzivost u cjelosti poStuje optimalne opteretne kapacitete lokalnih 1 regionalnih
prostornih cjelina unutar kojih se manifestira;

(5) odrzivost je alat za realizaciju ideje jednakosti i pravedne distribucije koristi, kako medu

svim ¢lanovima odredene lokalne zajednice, tako 1 intergeneracijski, ali 1 transregionalno.

Blazevi¢ (2003.) tvrdi kako Kkoncepcija turistickog razvoja mora biti utemeljena na
nacelima trziSta 1 na nacelu razvoja regije, subregije kao funkcionalne cjeline. Najveci
nedostatak poklapanja turisticke 1 administrativne regije leZi u ¢injenici da su moguci politicki
utjecaji i da se turistiCka mjesta i opéine, kao i zupanije zatvaraju i ne vode racuna o
moguc¢em preklapanju u ponudi, $to dovodi do toga da se zapravo trziste nedovoljno uzima u
obzir 1 ne uvazava se osnovno marketinSko pravilo da potroSa¢, gost, mora biti u srediStu
nasega interesa, navodi Blazevi¢ (2003.).

Odrzivi turizam koristi se u okviru koncepta odrzivoga razvoja i uvjetuje takav oblik
upravljanja resursima pri ¢emu se vodi racuna o zadovoljavanju ekonomskih i socijalnih
potreba te oc¢uvanju kulturne, ekoloske i bioloske raznolikosti. Pod odrzivi turizam spadaju
ekoturizam, agroturizam i ruralni turizam. Ekoturizam se definira u smislu posebnih oblika
turizma usmjerenih prema zastiti prirode 1 tradicijske kulture, a koji se organizira na lokalnoj

razini, uz minimalan negativan utjecaj na okoli§ i drustvenu zajednicu (Relja, Alfirevi¢,



2014.). Agroturizam je vezan uz selo kao gospodarsku i drustvenu zajednicu te usko naslonjen
na njezine aktivnosti, a ruralni se turizam smatra Sirim i sadrzajno raznovrsnijim od
agroturizma ponudama i oblicima pruzanja usluga u ruralnim podru¢jima opcenito (Relja,
Alfirevi¢, 2014.).

Ruralni turizam genericki oznacava turisticku aktivnost unutar ruralnih podrucja te obuhvaca
razli¢ite posebne oblike turizma (usmjerene na lov, ribolov, gastronomiju, kulturu,

unaprjedenje zdravstvenoga stanja posjetitelja itd.).

3. Turisticka ponuda zagrebacke Zupanije

Zagrebacka zupanija je smjeStena u srediSnjem dijelu Hrvatske, okruzujuéi s isto¢ne, juzne
1 zapadne strane grad Zagreb, a zbog prirodnih obiljezja mnogi ¢e re¢i da je zeleni prsten
Zagreba, sastavljen od mozaika $umovitog Zumberadkog gorja i Medvednice, brezuljaka
Zagorja, Prigorja 1 PleSivice, te ravnice Turopolja, Posavine, Moslavine i Pokuplja. S
povrSinom od nesto viSe od 3.058 km, jedna je od prostorno vec¢ih zupanija u Hrvatskoj (udio
54 %): to je prostor pun vinograda, ribnjaka, termalnih voda, Suma, planinskoga i
mocvarnoga prostora, kr§koga fenomena, te ima veliko bogatstvo flore i faune. Upravo ta
prirodna bogatstva dobar su temelj za razvoj ruralnoga, seoskoga i agroturizma. Stare vinske
klijjeti 1 podrumi, gostoprimstvo i obi¢aji lokalnih ljudi mnogima ¢e biti posebna atrakcija.
Zagrebackoj Zupaniji ne nedostaje ni kulturne i crkvene bastine, a ima i1 svoju bogatu povijest
I tradiciju, brojni poznati dvorci nalaze se upravo u ovoj zupaniji (Franji¢, Cunj, 2007.:387).

Turisticka ponuda Zagrebacke zupanije je bogata te uz bogatu kulturno-povijesnu bastinu,
velika je 1 ponuda dogadanja: Vincekovo u Vrbovcu, Sv. Ivanu Zelini, Dugom Selu i
Jastrebarskom, Samoborski 1 Velikogoricki fasnik, Turopoljsko Jurjevo, Dani Milke Trnine u
Ivani¢ Gradu (u Vezi$¢u), Samoborska salamijada, ,,Kaj su jeli nasi stari“ u Vrbovcu,
Jaskanske vinske svecanosti, a obogacuje ih i ponuda sportsko-rekreacijskih aktivnosti,
biciklisti¢kih staza, lova i ribolova. U okviru seoskoga turizma i izleti$ta, osim smjestaja, u
Zagrebackoj Zupaniji postoji gastronomska ponuda, razgledavanje okolice balonom, voznja
koc¢ijom, jahanje i Skola jahanja, sportski tereni, posjeti vinskim podrumima i kusSanje vina iz
obiteljskih vinarija, razgledavanje zaviCajnih etnozbirki, demonstracija rada mlina i
tkalackoga stana, hranjenje domaéih Zivotinja, pecanje i lov. U Zupaniji je registrirano
nekoliko gospodarstava koja se bave agrarnim turizmom (Franji¢, Cunj, 2007.:391).

Iz navedenoga vidljivo je kako Zagrebacka zupanija ima sve preduvjete za uspjeSan razvoj

turizma, a i brojke pokazuju kako je doslo do porasta turistickih noc¢enja i dolazaka. Naime,



Zagrebacka zupanija je u 2017. zabiljezila 154.142 turisticka nocenja, Sto je za 17 % vise
nego u istom razdoblju 2016. godine, a porastao je i broj dolazaka za 16 % i to sa 75.046 na
87.035. No, taj bi rast bio 1 ve¢i da Zagrebacka Zzupanija raspolaze sa dodatnim smjestajnim
kapacitetima. To je jedan od vecih problema s kojim se susrece Zagrebacka zupanija, a osim
toga primjetno je i slabo oglasavanje 1 promocija manifestacija koje su postale kultne medu
gradanima — npr. ,,Kaj su jeli nasi stari u Vrbovcu. Nekako prevladava misljenje i stav kako
¢e ,,sve samo od sebe” naci put do turista i da ne treba uloziti nikakve napore, znanja i
vjestine da se potencijalni gosti dovedu u Zagrebacku zupaniju. Potrebno je puno volje i
entuzijazma kako bi se neki dogadaj, manifestacija ili dogadanje promoviralo — nazalost, ¢ini
se kako toga najvise nedostaje u turistiCkim zajednicama Zagrebacka zupanije.

Valja istaknuti kako ponudom turisti¢ke destinacije ne moze upravljati lokalni javni organ,
ugostiteljsko ili turisticko poduzece, neka sektorska udruga ili drustveno tijelo, nego samo
zajednic¢ka interesna udruga svih subjekata ponude destinacije. Ona bi se trebala organizirati
kao konzorcij, holding, udruga ili ¢ak kao svojevrsno dionic¢ko drustvo u kojem bi sudjelovali
s odredenim pocetnim kapitalom svi subjekti ponude, ukljucivsi kulturne i zabavne ustanove,
opcine i mjesni odbori te turisticke zajednice. Dosadasnja praksa u Republici Hrvatskoj
pokazala je da postojece turisticke zajednice opcina i manjih gradova ne mogu obavljati
zada¢e poslovne organizacije turisticke destinacije, jer one imaju mnogo uze zadace
(unaprjedenje opcih uvjeta boravka turista, promocija turistickoga proizvoda destinacije,
zastita okolisa i edukacija stanovnistva), raspolazu ograni¢enim financijskim sredstvima i
uskom nadleznosti, a i ne mogu bitno utjecati na poslovne subjekte destinacije, poduzimati

veée poslovne akcije i formirati ukupnu cijenu turistickoga proizvoda, tvrdi Zuvela (1998.).

4.Istrazivanje o turistickim potencijalima u Zagrebackoj Zupaniji

Istrazivanje o turistiCkim potencijalima u Zagrebackoj Zupaniji provedeno je metodom
telefonske ankete, a istrazilo se na koji nacin funkcioniraju jedinice regionalne i lokalne
samouprave kada je u pitanju promocija lokalnih turisti¢kih atrakcija i na koji nacin se mogu
iskoristiti potencijalni turisticki resursi kako bi se unaprijedila turisticka ponuda. Istrazivanje
se odnosi se na gradove Zagrebacke zupanije — Dugo Selo, Ivani¢-Grad, Jastrebarsko, Sveta
Nedelja, Sveti Ivan Zelina, a anketiranjem su obuhvacene turisticke zajednice navedenih
gradova. Pokusali smo kontaktirati i ostale gradove Zagrebacke zupanije, no na nase upite nije

bilo odgovora.



Pitanja koja su postavljena:

1. Na koji nacin funkcioniraju jedinice regionalne i lokalne samouprave kada je u pitanju
promocija lokalnih turistickih atrakcija ?

2. Na koji nacin se mogu iskoristiti potencijalni turisticki resursi kako bi se unaprijedila
turisticka ponuda ?

3. Koji su trenuta¢no najveci problemi koji koce daljnji razvoj turizma u gradu i okolici ?

4. Koje akcije namjeravate poduzeti u buduénosti kako bi se iskoristili turisticki

potencijali vasega grada ?

Rezultati i rasprava

Odgovori na prvo pitanje - Na koji nacin funkcioniraju jedinice regionalne i lokalne

samouprave kada je u pitanju promocija lokalnih turistickih atrakcija ?

TZ grad Dugo Selo

Kontinuirano radimo na unaprjedenju sadrzaja kako bi svake godine bili konkurentni.
Nazalost, najve¢i problem je financijske prirode jer su potrebna velika ulaganja u

marketing i realizaciju novih projekata.

TZ grad Ivani¢-Grad

Najvise se oslanjamo na goste koji su vec¢ prije posjetili nas kraj i preko preporuke
doveli nove goste. Neka zna¢ajna sredstva nemamo u budzetu kako bi sve to digli na jos

jedan profesionalniji nivo.

TZ grad Jastrebarsko

Promoviramo se putem lokalnih medija 1 preko druStvenih mreza. Za neka veca
oglasavanja nemamo novaca jer moramo paziti da ne probijemo proracun koji je

poprili¢no nategnut kada su u pitanju marketinske aktivnosti.

TZ grad Sveta Nedjelja

Prevelika sredstva u prora¢unu nemamo za neka veca oglasavanja 1 promotivne
aktivnosti nego se sve svodi na preporuke gostiju koji su posjetili nas kraj. Ljubaznost i
susretljivost nasih gradana i1 profesionalnost prilikom nudenja raznih turistickih usluga

preduvjet su za uspjesnu promociju.




TZ grad Sveti Ivan Zelina

Zajednickim snagama radimo na tome da se Sto viSe Cuje za na$§ kraj, ukljucujudi

sredstva kao Sto su druStvene mreze 1 oglasavanje u medijima.

Odgovori na drugo pitanje - Na koji nacin se mogu iskoristiti potencijalni turisticki resursi

kako bi se unaprijedila turisticka ponuda ?

TZ grad Dugo Selo

Trebalo bi ulagati u njih kako bi bili konkurentni na trziStu, no najveéi problem je
pronalaZenje novc¢anih sredstava. Ono Sto nam ide u korist je koriStenje europskih

fondova.

TZ grad Ivani¢-Grad

Trebalo bi ith viSe promovirati i organizirati akcije putem drustvenih mreza i medija.

Pokrenuti neke nove oblike posebnoga turizma.

TZ grad Jastrebarsko

Potrebno je napraviti planove i strategiju za potencijalne turisticke resurse i oformiti
struéni tim ljudi koji bi vodio brigu o plasmanu navedenih turistickih atrakcija na

tuzemno 1 inozemno trziste.

TZ grad Sveta Nedjelja

Prije svega treba raditi na povecanju smjestajnih jedinica ako se zeli privuci viSe gostiju
u na$ grad. Tesko je promovirati neki dogadaj ili atrakciju, a nemati infrastrukturu koja

bi to pratila.

TZ grad Sveti lvan Zelina

Isklju¢ivo dodatnim ulaganjima i agresivnom promocijom — Nno, za sve to je potrebno

1zdvojiti zna€ajan dio nov€anih sredstava.




Odgovori na trece pitanje - Koji su trenutacno najveci problemi koji koce daljnji razvoj

turizma u gradu i okolici?

TZ grad Dugo Selo

Dobivanje dovoljno novcanih sredstava kako bi se realizirali planovi 1 ciljevi u vezi

turisticke promocije.

TZ grad Ivani¢-Grad

Premalo smjesStajnih kapaciteta, nedostatak nov¢anih sredstava, slaba angaziranost
lokalnoga stanovniStva kada je u pitanju aktivno sudjelovanje u nekim lokalnim

akcijama koje bi dovele do veéega broja turista.

TZ grad Jastrebarsko

Vise novaca za razne aktivnosti i promociju grada Jastrebarsko i okolice.

TZ grad Sveta Nedjelja

Osmisljena 1 jasna strategija o razvoju turizma na podrucju grada Svete Nedjelja.

TZ grad Sveti Ivan Zelina

Financijska sredstva, smjestajni kapaciteti.

Odgovori na Cetvrto pitanje - Koje akcije namjeravate poduzeti u buducnosti kako bi se

iskoristili turisticki potencijali vasega grada ?

TZ grad Dugo Selo

Organizirati neke nove dogadaje i manifestacije, prijaviti se na natjecaje za dobivanje

financijskih sredstava iz EU fondova.

TZ grad Ivani¢-Grad

Napraviti jasan plan oglaSavanja za lokalno podrucje i u inozemstvu. Obnoviti neke

turisticke atrakcije koje su zapustene.

TZ grad Jastrebarsko




Povu¢i novac iz EU fondova kako bi se moglo krenuti s akcijama renoviranja
zapustenih turistiCkih atrakcija i pokretanjem nekih novih dogadanja Odrzivi turizam je

ono $to nam treba..

TZ grad Sveta Nedjelja

Izraditi jasan i1 precizan plan aktivnosti u svrhu $to bolje iskoristivosti turistickih

potencijala koje grad ima.

TZ grad Sveti Ivan Zelina

Odvojiti ve¢i dio financijskih sredstava za turisticku promociju. Fokusirati se na

koncept odrzivog turizma.

Iz rezultata vidljivo je kako su najveci problemi oni koji se tiCu financijskih aspekata.
Naime, najveéi broj gradova ima problem oko financiranja promotivnih aktivnosti ili ulaganja
u pokretanje nekih novih projekata. Sve se vrti oko toga da su prakticki sami gosti najbolji
promotori neke manifestacije ili dogadaja $to je ujedno 1 najbolji vid promocije, no za neka
ozbiljnija oglasavanja na stranim trziStima potrebna su veca financijska sredstva. Gradovi
koriste druStvene mreZe kako bi S§to bolje promovirali svoj grad i okolicu, a jedan dio njih
uspijeva izvuci iz EU fondova sredstva kojima kasnije financira turisticke projekte. Problem
je i u nedostatku smjestajnih kapaciteta jer da bi se pokrenule neke nove akcije, to valja
popratiti i S odgovaraju¢om infrastrukturom. Turisti¢ki potencijali trebali bi se oslanjati na
koncept odrZivoga turizma i na taj nacin graditi budu¢nost razvoja turizma u Zagrebackoj

Zupaniji.



5. Zakljudak

Turisticki potencijali u jedinicama regionalne i lokalne samouprave, s naglaskom na
podrucje Zagrebacke zupanije, 0dnose se, prije svega, na koncept odrzivoga turizma. Odrzivi
turizam svoju specifi¢nost gradi na razvoju ne tako ,,agresivnih* oblika turizma, nego na
turisticki razvoj manjih razmjera. Prije svega, pazi se na osjetljivost lokalnih ekoloskih i
kulturnih utjecaja, a sve u to u funkciji lokalnog drustveno-ekonomskog razvoja. Lokalna
zajednica je ta koja bi trebala diktirati tempo turistickoga razvoja tako da prepoznaje prava i
potrebu stanovnika grada i okolice, uvaza njihove resurse, postuje zivotne navike i kulturu.
No, sve to pada u vodu ako nema dovoljno financijskih sredstava kojima bi se ostvarile vizije
¢elnih ljudi turistickih zajednica 1 grada. Ulaganja, promotivne aktivnost, izgradnja novih
smjeStajnih kapaciteta, financijska podrska turistickim obrtima i poduze¢ima, pokretanje
novih dogadanja i manifestacija — sve to zahtijeva nov¢ana sredstva kojih je uvijek premalo.
Iz istrazivanja je vidljivo kako su upravo financijski problemi oni glavni koji koce turisti¢ki
razvoj gradova Zagrebacke Zupanije, bez obzira na to Sto se vidi kako raste broj nocenja u toj
zupaniji. Takoder, postoje 1 problemi koji se tiCu osmiSljenih strategija 1 planova u vezi
koncepta odrzivoga razvoja turizma. Turisti¢ki potencijali postoje u vidu objekata ili terena
koji stoje zapuSteni ili osmi$ljavanju nekih novih atraktivnih manifestacija. Zagrebacka
Zupanija ima veliki turisti¢ki potencijal, a svoju Sansu ima u povlacenju nov¢anih sredstava iz
EU fondova kojima bi se pak obnovili zapusSteni turisticki objekti ili pokrenuli neki novi

projekti.
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