POSJETITELJ MORA BITI ‘UVUCEN’ U PRICU

MARKO RASIC o Studio Rasié+Vrabec, Zagreb

VEDRANA VRABEC C Studio Rasi¢+Vrabec, Zagreb

MDC: UspjeSno suradujete s muzejima u oblikovanju
povremenih izloZzaba/stalnih postava. Sto ste po zvanju i

kako ste i kada va$ profesionalni interes usmjerili i prema |

dizajnu izloZaba ili stalnih postava?

VEDRANA VRABEC i MARKO RASIC: Oboje smo po zvanju
magistri dizajna, a profesionalno smo se poceli baviti
dizajnom izloZzaba u Studiju Rasi¢ od 2002. uc¢edi od
pionira prvih “drugadijin” interaktivnih izloZzbenih postava
u nas — Ante Rasica.

Godine 2015. osnovali smo Studio Rasi¢+Vrabec, u
kojemu se i dalje bavimo dizajnom cjelovitih i uspjesnih
izlozbenih projekata. Za muzeje radimo kompletna rje-
Senja, od vizualnog identiteta, signalizacije pa sve do
interaktivnih izloZzbenih postava.

MDC: Smatrate li da dizajn muzejskih izlozaba ima svojih
specificnosti. Koje biste od njih izdvaojili?

V.V.i M.R.: To je vrlo specificno podrudje koje objedinjuje
razliCite discipline dizajna, arhitekture i umjetnosti. Bitno
je kreirati “dozivljaj” u prostoru, danas je to vani formu-
lirano kao experience ili experiential design. Nas$ je cilj
da svaka izlozba koju radimo ostaviti nekakav “trag” na
posjetitelja.

MDC: Kakva su vaSa iskustva u komunikaciji s naruci-
teljima (u kontekstu rada s institucijama)? Jesu li vase
zamisli uvijek glatko prihvacene? Donose li se odluke
jednoglasno ili katkad ima otpora pa svoje ideje morate
strpljivo obrazlagati naruciteljima? Koji su najcesci pro-
blemi?

V.V.i M.R.: Iskustva su razli¢ita, ali super je to Sto je izloz-
beni dizajn kompleksna disciplina pa malo ljudi razumije
kakav ¢e biti finalni izgled projekta. Vecini je ljudi tesko
samostalno vizualizirati sve izloske i intervencije u pro-
storu. Mi se najcesce sluzimo maketom kako bismo
klijentima docarali postav izloZzbe. To ih redovito odusevi
zato §to imaju priliku doZivjeti svoj muzej, galeriju ili pro-
dajni prostor iz drugacije perspektive.

Uglavnom dobijemo potpuno povjerenje naruditelja, ali
volimo §to vjernije predociti finalni rezultat kako bismo i
sami idejno razradili $to vise detalja prije nego Sto kre-
nemo u realizaciju.

MDC: Nakon vaSega prvog susreta s novim projektom,
to jest naruditeljima, $to oCekujete u daljnjoj etapi vase
suradnje s muzejskim profesionalcima? Sto bi po vagem
mislienju ve¢ u toj konceptualnoj fazi trebao sadrza-

vati dobro pripremljen zadatak (osim pismenih uputa

- kustosa koje se odnose na sadrzaj i ideju prezentacije,
- vrstu izloZbe, mjesto i vrileme odrZavanja, ciljane kori-

‘ snike, upute vezane za zahtjeve konzervatora i, naravno,
- sredstva kojima raspolaze projekt)? :

V.V. i M.R.: Ponajprije budZzet, jer razlike su velike i od
istog se materijala moze napraviti i vrlo jeftina, ali i vrlo

| skupa izvedba. Klju¢an je dobro organiziran i uredno
predan materijal (fotografije, tekstovi...), to znadirad s
kustosom ili urednikom koji zna &ime raspolaze i Sto Zeli
postici. Bitna je i fleksibilnost cijeloga kreativnog tima s
obzirom na specifi€énost odredenog prostora.

MDC: Koji bi po vama bio najefikasniji nacin rada?

V.V.i M.R.: Vazno je napraviti dobre pripreme, upoznati
se s materijalom — izloScima, te organizirati kvalitetan tim
- ljudi. Najucinkovitijim se pokazalo da jedna osoba, 1j. art
direktor ili kreativni direktor izloZbe, drzi pod kontrolom
finalni rezultat i da zna usmjeravati suradnike kako bi
izloZzba bila konzistentna u svim elementima — od vizual-
' nog identiteta i dizajna kataloga do signalizacije i ostalih
prostornih intervencija. Svaki je detalj bitan.

MDC: Recite nam nesto o organizaciji, planiranju i
- postavljanju prioriteta tijekom vodenja projekta?

VLV.i M.R.: Prioritet je uvijek imati eksponate i posjetitelja
izlozbe na umu, predvidjeti kako ¢e se posjetitelj pona-
Sati i osjecati dok se krece prostorom te na koji ¢e nacin
| percipirati intervencije u prostoru i kako ée doZivjeti
same eksponate. Bitno je ostaviti trag na posijetitelja,
dati mu nesto o ¢emu moze razmisljati nakon $to napu-
sti izlozbu, a pri tome treba sacuvati naglasak na samim
 izlocima.

MDC: Koliko vam je vremena potrebno za fazu planiranja
i razvoja projekta, a koliko za fazu realizacije? Recite
nam nesto i o vaSem iskustvu analize i procjene rezul-
tata radi odabira najboljih rieSenja.

V.V.i M.R.: Ovisno o projektu, katkad idejna faza projekta
traje dulje od realizacije, ali ¢esc¢e je obrnuto. S obzirom
na tehnologiju i iskustvo, danas mozemo producirati

| kompleksne izloZbene projekte u roku mjesec dana od
dobivanja kustosovih uputa.

MDC: Pri postavljanju muzejskih izloZaba ili stalnih
postava u prezentaciji se susrecete i s interpretacijom

| razli¢itih vrsta grade — od povijesne, prirodoslovne, teh-
nicke, arheolodke i likovne do suvremene umjetnosti. Je
li neka vrsta muzejske grade zahtijevala viSe pozornosti
! ili znanja?
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- STUDIO RASIC:VRABEC

Studio Rasic¢+Vrabec osnovali su

! Vedrana Vrabec i Marko Rasi¢,

- dizajneri s 14 godina artdirektorskog
| iskustva. Radili su zna¢ajne kulturne
" izlozbene i drustveno odgovorne

. projekte, za koje su dobili mnoga

| domaca i medunarodna priznanja.

! Rasi¢+Vrabec dizajnira i kreira
| brandove, inspirativne prostore i
. proizvode.

| rasicvrabec.com
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My Favorite CD Shop
Studio RaSi¢+Vrabec
Galerija Forum, Zagreb, 2012.

V.V.i M.R.: Zahtjevnije je raditi s povijesnim eksponatima
koji imaju specificna pravila izlaganja Sto ih zahtijeva
struka radi o€uvanja grade. U Muzeju za umjetnost

| i obrt radili smo vrlo zahtjevnu izloZbu - Od Klovica i
Rembrandta do Warhola i Picelja, na kojoj je bilo vise od
tisuéu vrijednih povijesnih izlozaka, medu kojima je bila

| vedina starih grafika, a one su morale biti osvijetliene na
odredeni nacin te izlozene u odgovarajué¢im mikroklimat-
skim uvjetima. :

Osim te, jedna od prvih izloZzaba na kojoj smo radili bila
je Umjetnost uvjeravanja — 170 godina oglasavanja u

| Hrvatskoj. To je naa, a mozda &ak i hrvatska, strukovno
najnagradivanija izloZzba u svijetu. Za 1500 izlozaka
morali smo osmisliti nacin na koji ¢e biti predstavljeni.
Od ukupne grade izlozbe 90 % materijala bilo je u digi-
| talnom obliku (plakati, oglasi itd.) pa smo napravili vise
od sto metara dugacku city light traku koja je prolazila
cijelim postavom.

Medu manjim a zahtjevnijim postavima koje smo radili
bila je i izlozba Proziran izvor — Anticko staklo iz Arhe-

| oloskog muzeja u Dubrovniku, postavliena u Knezevu
dvoru u Dubrovniku. Trebalo je osmisliti atraktivan nacin
prezentiranja sedamdesetak iznimno malih i vec¢inom
neuglednih, ali vrijednih predmeta.

MDC: Muzejski projekti obuhvacaju vrlo Cesto vrlo Sirok
dijapazon bastinskih tema $to pred vas stavlja izazov
uCenja i interpretacija. Osim inicijalnih uputa i razrada

' tema koje dobivate od kustosa koliko se tim aspektom
morate baviti sami (ili Clanovi vasega tima)?

V.V. i M.R.: To je uvijek inspirativan proces ucenja i
medusobnog dopunjavania jer je vrlo izazovno osmisliti

| i producirati izloZbu s &ijom se gradom, a mozda i tema-

- tikom, prvi put susrecete. Obi¢no je pitanje vremena i
osobnog interesa koliko ¢emo se u neku temu “zadu-
© biti”. lzvrsno je $to u slugaju interpretacijskih izlozaba
u prikazivanju izlozaka nema gotovo nikakvih tehnickin
ograni€enja pa mozemo biti vrlo kreativni. No vrlo je
vazno da postav ne preraste u scenografiju, $to se u

. posliednje vrijieme nerijetko dogada.

MDC: Osim klasi¢nih metoda pripovijedanja, projekcija,
- fotografija danas se oCekuje da muzejske izlozbe i
postavi ukljucuju Sto vise novih tehnoloskih rieSenja. Koji

su naj¢esdi problemi s kojima se susrecete? Na kakva

- ograni¢enja nailazite?

V.V.i M.R.: Kad je rije¢ o novim tehnologijama, jedini je
- problem niski budzet.

© MDC: Za izloZbu mozemo reci da je i danas osnovni
oblik komunikacijske funkcije muzeja, pa je upravo zato
jedan od najvaznijih nacina kojim muzeji komuniciraju i
s posjetitelima. Koliko je taj faktor vazan i u kojoj mijeri

| prisutan kod inicijalnog postavijanja interpretacijske
 strategije. TraZite I od muzeja da vam precizno istraze
tko su njihovi posietitelji i kome se hamjeravaju obratiti ili
vas$ tim procjenjuje koju bi publiku i na koji nacin trebalo
. zainteresirati za projekt.

V.V.i M.R.: Muzejska je publika Cesto vrlo raznolika,
malokad radimo za ciljanu publiku, npr. za djecu. To se
dogodilo u Hrvatskom muzeju turizma u Opatiji, gdje
smo osmislili sobu koja educira o turistiCkom bontonu,
. ajedan dio ¢inila je interaktivna igra sa senzorima i pro-
jekcijom u prostoru. Djeca su bila odusevijena $to se u
muzeju mogu, mozda neocekivano, igrati suvremenom
| tehnologijom.



MDC: Sto smatrate kljudnim u komunikaciji s posietite-
ljima?

u priéu, mora dozivjeti genius loci (duh prostora). Svi mi

najbolie pamtimo i reagiramo na ono $to osjetimo viasti-
tim iskustvom, u interakciji s okolinom koja nas okruzuije.
Ukratko, postav treba angazirati $to vise osjetila.

MDC: Koji su vam vasi najdrazi projekti i zasto? (izdvojite
nam neke)

V.V.i M.R.: Jedan od prvih samostalnih projekata studija
Rasi¢+Vrabec bila je izlozba My Favorite CD shop, s
500 unikatnih cd covera koju smo realizirali na nacin da
smo sav prostor viastoru¢no oslikali stihovima pjesama.
Na taj smo nacin kreirali prostor pun pozitivne energije
koji je privukao velik broj posjetitelja u inace praznu
Galeriju Forum. Najmladi posietitelji bili su odusSevijeni i
niste ih mogli izvuci van.

Radili smo predivne projekte s Modernom galerijom,
Muzejom za umijetnost i obrt te s Knezevim dvorom u
Dubrovniku. Jedan od drazih nam projekata jest i inte-
raktivna instalacija i kviz Bon ton, realizirani u Hrvatskom
muzeju turizma u Opatiji, koja je svojom jednostavno-
Sc¢u, interaktivnoscu i humorom takoder odusevila naj-
mlade posietitelje.

MDC: Koji je projekt za vas bio najzahtjevniji, bilo u
| prenogenju idejnog rieSenja, u riesavanju tehnickih pro-

| ?
V.V.i M.R.: Klju¢na je interaktivnost postava, tj. komunika- blema?

cija izlozaka s posjetiteljem. Posjetitelj mora biti “uvucen”
Ikonografija grada bio je izrazito sloZzen projekt. Bilo je

| potrebno uskladiti razlisite medije i prikazati ih na inova-
tivan nacin. No trud se isplatio jer je Hrvatsko muzejsko
drustvo izloZbu proglasilo izlozbom godine. Ponosni
smo jer smo za izlozbu kompletno osmislili i sve vizuale,
| signalizaciju i postav. Najvi§e volimo takvu vrstu kom-
pleksnih i sveobuhvatnih projekata.

V.V.i M.R.: Zbog koliCine i raznolikosti eksponata izlozba

MDC: Koje su najcesce pogreske koje uocavate na
-~ vagim ili drugim izlozbama.

V.V.i M.R.: Zanemarivanje publike ili izloZaka. 1zZlozba ne
~ smile postati scenografija, a opet mora biti zanimljva
danasnjem zahtjevnom posietitelju koji ima sve manje
vremena. Osobito mlada publika ima sve kratkotrajniju
| pozornost i sve je manje vremena spremna posvetiti
samo jednom izloSku.

MDC: Sto mislite da bi se moglo ili trebalo poboljsati?

V.V.i M.R.: Budzet za kulturu.

MDC: Kako vidite muzeje u budu¢nosti?

V.V.i M.R.: Covjek Ge uvijek imati potrebu kretati se
u prostoru, no danas se razvija takva tehnologija da
| mozda neéemo morati ni prosetati do muzeja nego se

Umjetnost uvjeravanja - 170 godina
| oglaSavanja u Hrvatskoj 1835.-2005., Muzej
| za umjetnost i obrt, Zagreb, 2006.
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dizajn izlozbe_Studio Rasic¢ (Ante Rasic,
Marko Rasi¢, Vedrana Vrabec)

autor i kustos izlozbe_Zeljko Marcius
fotografije_Damir Fabijanic¢
narucitelj_Moderna galerija, Zagreb
godina_2009/2010

samo “prikopcati” sa svojim VR naocalama i na taj nacin razgledati izloZbu ili muzejsku gradu koja mozda nije ni
. izloZzena. Nove tehnologke mogudnosti otvaraju i pristup novim kreativnim rieSenjima.

Razgovor vodila: Lada Drazin-Trbuljak, Muzejski dokumentacijski centar, Zagreb

IKONOGRAFIJA GRADA

Upotrebom ikonografske metode autor izloZbe po prvi puta u Hrvatskoj interpretira motiv grada u hrvatskom slikar-

| stvu, crtezu, grafici, plakatima, umijetnickoj fotografiji i interdisciplinarno — europskom filmu, hrvatskoj knjizevnosti i
povijesti.

Osnovna ideja postava je isticanje glavnih cjelina izlozbe uve¢anim detaljima umjetnickih djela. Pritom se posietitelj
nade “unutar” tih djela, osjeti ritam gradskih ulica i osnovnu podijelu izlozbe: 1. Slikar u gradu — grad u slici, 2. Ulice i
trgovi, 3. Interijeri, 4. Grad - socijalna tematika, 5. Zabava i sport — dokolica i slobodno vrijeme, 6. Izgradnja i arhitek-
. tura grada.

Trg Ikonografije. Posjetitelja u izlozbu uvodi mali trg na kojem se moze odmoriti, prolistati katalog i prouditi povijesne
dogadaje razdoblja u kojem su nastala izloZzena djela iz likovnosti, filma i knjizevnosti. Centar okotogonalnog trga
ispunjava prostorna instalacija inspirirana Seisslovim radom. Tu su uvecane reklame i natpisi s izlozenih slika i foto-
grafija: Dabca, Horvata, i Janekovica.

Filmska dvorana. U dvorani elipticnog oblika projiciraju se filmovi koji su utjecali na likovni izri¢aj umjetnika tog razdo-
. blja. Na vanjskomom djelu dvorane je 7 malih ekrana, na kojima se izmjenjuju kadrovi iz filmova pripadajuée cjeline
| izlozbe.

Signalizacija. Signalizacija s ekoloSkom porukom nalikuje starim tvornickim dimnjacima kojima je kao motivu, posve-
¢ena i jedna cjelina izlozbe. IskoriSteni su ostaci papirnih rola za tisak, ru¢no izrezani i obojani u odgovarajucu crnu ili
" bijelu boju sukladno postavu i vizualnom identitetu izloZbe.



MIROSLAV KRALJEVIC — RETROSPEKTIVA

IzloZba povodom stote obljetnice smrti Miroslava Kraljevi¢a, obilieZena je dosad njegovom najveéom retrospektivom. | dizajn postava izlozhe: Studio Rasié - Ante

U dvanaest dvorana prvog kata Moderne galerije postavijeno je 190 izlozaka. O Kraljevicevu znacaju u hrvatskoj - Rasic, Marko Rasic, Vedrana Vrabec vizualni
. .. “ . . . . . . v . . v " . \identitet_Studio Rasi¢ — Marko Rasi¢,

umjetnosti i snaznom utjecaju na generacije umjetnika svjedocCe njegove slike, crtezi, grafike i skulpture nastale u | Vedrana Vrabas

nepunih Sest godina intenzivnog stvaralastva. | fotografije_Damir Fabijani¢

T v . . . . . . autori izlozbe_Zvonko Makovié, Zeljko
Postav posjetitelja na poCetku uvodi u prostorno-vremenski kontekst umjetnikovog djelovanja s naglaskom na 5 i o el
i Marciu$, Biserka Rauter Plan¢i¢

gradova (Pozega, Be¢, Zagreb, Munchen i Pariz), koji su kljucni u njegovoj karijeri. Kroz ostatak izlozbe Kraljevi- " narugitelj_Moderna galerija

¢eva djela su grupirana i obradena po cjelinama: Zivot i djelo, velegrad, animalistika te Kraljevi¢ i Pozega. Unutar vrijeme odrzavanja_19.12.2013. - 6.4.2014.
svake cjeline pojedini radovi su izdvojeni i naglaseni te se uz ta klju¢na djela, na velikom formatu, nalazi i komentar |

kustosa. Ritam kretanja kroz razli¢ite teme postignut je pazljivom podjelom na “bijele” i “crne dvorane”, a “pauzu”

izmedu pojedinih dionica ¢ine autorske instalacije tj. zasebno dizajnirani prostori koji interpretiraju glavne karakteri-

stike umjetnika. Dvije takozvane interpretacijske sobe su “Otkrivanje Kraljevi¢a” u ovalnoj dvorani i soba “Kako gle-

dati Kraljevica?” na samome kraju izlozbe. U ovalnoj dvorani postavljena je Suma monumentalnih stupova/panoa sa

specificnim detaljima iz umjetnikovih slika, a tek kretanjem kroz sobu i pogledom iz raznih kutova posijetitelj postu-

pno otkriva razli€ite pri¢e koje tvore motivi sa drugih strana stupova. Dio instalacije su i citati povjesni€ara umjetnosti

koji dodatno objasnjavaju umijetnikov rad.

Zavrsna dvorana s instalacijom “Kako gledati Kraljevi¢a?” osmisliena je kao meditativni ambijent u kojemu se moze
sjesti, odmoriti i promisliti jo§ jednom o umjetnikovom radu. Tehnikom 3d mapiranja prikazani su zanimljivi detalji

sa umjetnikovih radova grupirani prema temama: animalizam, eros, grad, lice, o¢i, ruke, sakralno itd. A na zidu su
iscrtani uvecani likovi inspirirani Kraljevi¢evim crtezima koje ovdje mozemo vidjeti i doZivjeti u novoj dimenziji i novom
mediju.
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dizajn_Studio Rasic¢ (Ante Rasic, Marko
Rasi¢, Vedrana Vrabec)
narucitelj_Nacionalna i sveucili§na knjiznica

u Zagrebu i Muzej za umjetnost i obrt, Zagreb

godina_2009/2010

koncept i dizajn izloZbe: Studio Rasi¢ (Ante
Rasi¢, Marko Rasi¢, Vedrana Vrabec)

naziv izlozbe_Umijetnicki paviljon — europska

p od
kustosi_Radovan Vukovi¢, Mladen Perusic,
Maja Gorianc Cumbrek

autori izlozbe_MIladen Perusi¢, Ante Rasic,
Radovan Vukovi¢

narugitelj_Umjetnicki paviljon u Zagrebu,
Hrvatska, 13.6.-7.7.2013.
fotografije_Damir Fabijani¢, Marko Rasi¢,
Vedrana Vrabec

tehnicko postavljanje (suradnici)_Damir
Martinec, Iris Poljan, Mateja Babi¢, Novena,
Ljama studio, Ninoslav Kuster

icije do suvr

dizajn izlozbe_Studio Rasi¢+Vrabec
autorica izlozbe_Liljana Kovacic¢
narucitelj_Dubrovacki muzeji, Kulturno-
povijesni muzej (Knezev dvor)
godina_2017.

0D KLOVICA | REMBRANDTA DO WARHOLA | PICELJA

Bogata zbirka grafika stranih i domacih umjetnika u viasnisStvu Nacionalne i sveuciliSne knjiznice izlozena je u Muzeju
za umjetnost i obrt povodom 90 godina od osnivanja Graficke zbirke. Izlozeno je viSe od 650 eksponata na 1100 m?
prostora. Osnovna podiela cjelina izloZbe je bila: 1. Osnivadi; 2. 16. stoliece; 3. 17. stoljece; 4. 18. stoljece; 5. 19.
stoliece; 6. 20. stoliece; 7. Razglednice, graficke mape, strip, scenografija, plakati; 8. Ex librisi.

Vizualnu okosnicu postava izlozbe Cinila je “vremenska traka” u kojoj ili na kojoj su kronoloski, tematski i stilski bili
izloZeni radovi iz razdoblja od 15. do 20. stoljeca. Svaki period i tematika razlikovale su se bojama, ambijentom i
arhitekturom prostora, a ritam kretanja kroz postav bio je definiran posebno dizajniranim postamentima i instalaci-
jama u prostoru. Na kraju izlozbe postavili smo interaktivnu instalaciju pod nazivom “Ostavi trag”. Osjetljiva na pokret
. predstavijala je suvremeni oblik grafike - virtualni i priviemeni. Multiplicirani otisak ljudske ruke posjetitelja je podsjetio
na pocetke vizualnog izrazavanja.

UMJETNICKI PAVILJON — OD TRADICIJE DO SUVREMENOSTI

Na autorski, stru¢an i kreativan nacin ova izlozba dokumentira i vrednuje projekt obnove zgrade Umjetnic¢kog pavi-
liona. U multimedijskoj interpretaciji dizajnera, koristenjem video i foto materijala, intervencija i prostornih instalacija,
izloZzbene i arhivske dokumentacije te fragmenata arhitektonske ukrasne plastike ispri¢ana je pri¢a u poviiesnom

i suvremenom kontekstu o obnovi i modernizaciji zgrade Umijetnickog Paviljona kao vaznoj kulturnoj instituciji na
prijelomu tisuclieca. IzloZzba je koncepcijski podijeliena u dvije autorske i tematske cjeline:

a) Obnova zgrade (obraduje temu s povijesnog i konzervatorskog aspekta)
- b) Vizija Paviliona za 21. stoljece (obraduje temu iz aspekta modernizacije tehnicke i programske infrastrukture)

Zeljeni “radni ambijent” u postavu je postignut “recikliranjem” materijala koji su koriéteni u samoj obnovi zgrade: od

| kalupa i modela za izradu skulptura pa sve do krede. U prvoj cielini prikazana je arhitektura i umijetnicka vrijednost
zgrade kroz nacrte i foto dokumentaciju. Najvazniji nacrt zgrade prema kojem je provedena obnova interpretiran je
kroz prostornu intervenciju u obliku dva murala nacrtana kredom na zid. Crtez je kombiniran sa stvarnim predme-
tima koji se nalaze na procelju zgrade. Druga cjelina predstavija Pavilion kroz dokumentaciju odrzanih izlozaba, dizaj-
niranih kataloga, plakata i buducih programa te planova modernizacije zgrade koji su predstavljeni multimedijskim

. sredstvima.

PROZIRAN IZVOR - ANTICKO STAKLO IZ ARHEOLOSKOG MUZEJA U DUBROVNIKU

IzZloZba po prvi put predstavija staklenu gradu iz fundusa Anticke zbirke Arheoloskog muzeja Dubrovackih muzeja.



