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Prikaz knjige

Nizu knjiga s podrucja marketinga objavljenih
u posljednje vrijeme u nakladi Ekonomskog
fakulteta u Osijeku pridruZila se i knjiga
“Marketing” dr. sc. Marcela Melera, redovitog
profesora u trajnom zvanju. lako razmjerno mlad,
prof. dr. Marcel Meler u dosadas$njem je svojem
znanstvenom i struénom radu objavio preko 150
radova u domadim i inozemnim c¢asopisima,
odnosno zbornicima radova medunarodnih i
znanstvenih skupova. Domacdoj znanstvenoj i
strunoj javnosti osobito je poznat kao autor triju
samostalnih knjiga (“Promocija” 1997. godine,
“Dru§tveni marketing” 1994. i “Marketing-
komuniciranje” 1992. godine), te Cetiriju knjiga u
suautorstvu (“Politika proizvoda i usluga” 1991.
godine, “Odlu¢ivanje u marketingu” 1986.,
“Marketing u turizmu - poslovno gostoprimstvo”
1986. i “Marketing-istrazivanja” 1981. godine).
Ova knjiga predstavlja autorovo nastojanje da
upravo na temelju do sada objavljenih knjiga, kao
i objavljenih znanstvenih i struénth radova,
zainteresiranoj znanstvenoj i struénoj javnosti
prikaZe svoju interpretaciju sintetiziranih znanja o
marketingu.

Knjiga obuhvaca preko 34 autorska arka,
odnosno ukupno 495 stranica, dok su njezini
recenzenti prof. dr. sc Aleksandar Bazala, prof. dr.
sc. Stjepan Bratko i prof. dr. sc Josip Senecic.

Ulazak u razvijeno trziSno gospodarstvo
nedvojbeno zahtijeva i primjenu marketinga u svim
gospodarskim djelatnostima. Kako bi se u toj nakani
u cijelosti uspjelo, neophodno je, izmedu ostalog,
izvrsiti istraZivanje trZiSta, odrediti marketing-ciljeve
i marketing-strategiju, uspjeSno programirati
elemente marketing-mixa - proizvod, cijenu,
distribuciju i promociju, te naposlijetku izvr§iti i
marketing-kontrolu. U knjizi se zato u teorijskom ali
i prakti¢nom smislu pokazuje kako marketing u¢initi
izuzetno znacajnim sredstvom ostvarivanja zacrtanih
poslovnih ciljeva gospodarskih subjekata. U knjizi
se zaseban prostor daje i primjeni marketinga na
odredenim podru¢jima kao Sto su: proizvodnja
hrane, trgovina, turizam, gradevinarstvo, industrija,
promet, bankarstvo i gradevinarstvo, te osobito
medunarodnom i druStvenom marketingu.
Konkretnije, sadrzaj knjige je sljedeci:
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* PRISTUPNA RAZMATRANJA

* TRZISTE I NJEGOVE OSOBITOSTI

OPCENITO O TRZISTU. PONASANIJE
KUPACA - POTROSACA.

* POKRETANJE MARKETING-PROCESA

PLANIRANJE MARKETINGA.
MARKETING-INFORMACHSKI SUSTAV
I MARKETING - ISTRAZIVANJA.

* USMJERAVANJE CILJNIM
TRZISTIMA

* SEGMENTACIJA TRZISTA.
MARKETING-STRATEGIJA.

* ELEMENTI MARKETING-MIXA

PROIZVOD. CIJENA. DISTRIBUCIJA.
PROMOCIJA.

* INFRASTRUKTURNE
PRETPOSTAVKE MARKETINGA

MARKETING-KONTROLA.
ORGANIZACIJA MARKETINGA.

* PODRUCNA PRIMJENA
MARKETINGA

MARKETING U PROIZVODNII HRANE.
MARKETING U TRGOVINI.

MARKETING U TURIZMU
(POSLOVNOM GOSTOPRIMSTVU).

MARKETING U OSTALIM
GOSPODARSKIM DJELATNOSTIMA.

MEDUNARODNI MARKETING.
DRUSTVENI MARKETING.

U trenutnoj situaciji koju karakterizira
insuficijentnost knjiga s podru¢ja marketinga na
trZiStu knjiga u nas, ova ¢e knjiga nedvojbeno privuéi
velik broj Citatelja, kako zbog svoga sadrzaja, tako i,
za naSe uvjete, nedvojbeno prihvaljive cijene. Knjiga
je, dakako, ponajprije namijenjena studentima
dodiplomskih i poslijediplomskih studija na
ekonomskim fakultetima Republike Hrvatske, ali se
ocekuje da ona moze u velikoj mjeri pripomo¢i
struénjacima iz gospodarskih subjekata u stjecanju,
danas svakodnevno neophodnth, teorijskih spoznaja
iz marketinga. Ovo tim vise $to je rijeC o djelu koje,
kako navode recenzenti, sintetizira sve znacajnije
recentne izvore koji se odnose na navedenu tematiku,
a s druge strane temeljeno je na dojmljivoj
empirijskoj podlozi koju je autor prof. dr. sc. Marcel
Meler osigurao svojim dosadasnjim radom. MozZe se

istaknuti kako je rad jedinstven jer u dosadaSnjem
razdoblju u nasoj marketinskoj pubicistici zapravo
nije bilo djela koje je na tako sveobuhvatan nacin, a
ujedno koriste¢i sva raspoloZiva nacela suvremene
didaktike, problematiziralo marketing u njegovoj
cjelokupnosti.

Izvan svake je dvojbe da tematsko podrucje koje
obraduje ova knjiga predstavlja jedan od najvaznijih
segmenata gospodarskoga ali i ukupnog druStvenog
razvoja naSe drzave. Marketing zapravo predstavlja
krucijalnu kategoriju za uvodenje trZisSno
organiziranoga gospodarstva i sigurno je kako je
edukacija iz te materije temeljna zadaca profesora na
ekonomskim fakultetima kao i njihovih studenata.
Zbog toga su svi radovi s ovog podrucja dobrodosli,
a osobito se to odnosi na radove visoke razine
kvalitete, kao §to je to slucaj s ovom knjigom.



