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POLOZAJ MEDITERANA U SVJETSKIM TURISTICKIM
TOKOVIMA

THE POSITION OF THE MEDITERRANEAN IN THE WORLD'S TOURIST
TRENDS

Sazetak

Razmatranje polozaja Mediterana u svyetskim turistickim
tokovima o cemu se raspravilja u ovom radu, odnosi se na
globalne procese u kojima je Mediteran ukiljucen, 1/ili 1h
potice. Tako su se otvorila osnovna teorijska pitanja nuts-
tickih tokova, koja ukazuyu da su oni u pravilu tijesno
povezani s opcim/globalnim turistickim procesima.

Ovaj globalni pogled otkriva smjernice kretanja turis-
tuckih tokova danas i sutra 1 poloZzaj Mediterana u lm
procesima. Najnovija istrazivanja 1 projekcije rasta svyjetskog
turizma ukazuju na stanovitu stagnaciju rasta funstuckih
lokova na Mediteranu I na sve izrazityju diferencijaciju
tristickih tokova unutar Europe,

Kljucni su poymovi. znacaj razvoja tunizina, hipoteticki
rast i teorijske postavke turistickih tokova, aktualni turisticki
tokovi 1 njthova prostorno-funkcionalna organizacija i1
polozaj Mediterana u tim procesima.

1. UVOD
INTRODUCTION

Od industrijske revolucije, kroz cijelo razdoblje
proslog stolje¢a do polovine ovog, bogatstvo se
naroda/drzava skoro u potpunosti mjerilo po dostig-
nutoj razini: proizvodnje i rudarstva, razvoja poljo-
privrede i stocarstva, te izgradnjom infrastrukture i dr.
Danas su mnoge stare industrije stavljene u drugi plan.
Sjaj novih industrija preplavio je Covjecanstvo. Tako
je u svjetlu tehnolo$kog napretka i potroSnje usluga
nikla turisti¢ka industrija. Medunarodni ¢e turizam u
sljede¢em stoljecu biti najvaznija industrija u svijetu i
nosilac teZznje ¢ovjeCanstva u trazenju bolje kvalitete
Zivota.

"Dr. Antonije Dukic¢
Pomorski fakultet Dubrovnik, Dubrovnik

UDK 796.5(1-924.6)
Pregledni rad

Review

Danas je u svijetu broj medunarodnih turistickih
putovanja dosegao 400 milijuna na godinu, dok pro-
jekcije rasta ukazuju da e se taj broj popeti u 2000.
godini na oko 690 milijuna (Kearney, 1992; Smeral,
Witt, Witt, 1992; Paci, 1995. ...). Kad se sagleda rast
turizma na globalnoj/svjetskoj razini i na Mediteranu,
dobija se sljedeca slika: za udvostruditi rast svjetskog
turizma potrebno je oko 9 godina, a mediteranskog oko
30 godina (Chelteham, 1993; Smith, 1994.).

Na globalnoj se ljestvici rasta turisticke potroSnje
dogadaju stanoviti procesi. Ti se procesi mogu izraziti
hipoteti¢kim rastom (Edwards, Cleverdon, 1982.). To
je rast turisticke potroSnje/ciklus potrebnog vremena
da se odredena zemlja uklju¢i u turisticku potrosnju
(sL.1).
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v

Slika 1. Prikaz hipoteti¢kog rasta turisti¢ke
potrosnje - ciklus
(Izvor: Edwards i Cleverdon, 1982.)

Figure 1. Presentation of hypothetical growth of fourist
expenditures - cyclus
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Ciklus hipotetickog rasta, iako predstavlja opdi
oblik turisticke potrosnje, u biti otvara moguénost za
kvalitetno globalno razmisljanje o dinamici razvoja
turisti¢kih tokova, on ukazuje na vrijeme potrebno da
se odredena zemlja ukljudi, razvije ili stagnira u turis-
tickoj potrosnji.

Razvojni ciklus turisticke potrosnje se odvija u
Cetiri hipoteticke faze; od faze A do faze E. U prvoj
fazi, od to¢ke A do tocke B, dolazi do brzog rasta
turisti¢ke potrosnje. U ovoj fazi najkriti¢nije je odrediti
pocetak ukljucivanja odredene zemlje u turisti¢ku
potrosnju, dok je B faza relativno stabilna. Razdoblje
od A do B traje od 10 do 20 godina. Faza C je relativno
kratka, budu¢i da je u tom razdoblju odredena zemlja
trajno ukljucena u turisticku potro$nju. Vrhunac raz-
voja turisticke potrosnje je u tocki D, nakon Cega slijedi
cventualni pad ili novi poticaji. Hoce li do¢i do pada
turisticke potro$nje zavisi od brojnih ¢imbenika. Po-
najvise 1o ovisi 0 novima oblicima potrosnje “zado-
voljstava”, §to ukljuCuje usavrSenost i raznolikost
ponude turistickih proizvoda. S druge strane moZe
takoder do¢i do produbljivanja kategorije “neturista”
koje nije u svezi s prethodnim niti s gospodarskim
uzrocima (Heukeland, 1990.) Tako tijek hipotetickog
rasta/ciklusa moZe biti prekinut razli¢itim utjecajima,
ponajviSe politickim ¢imbenicima ili recesijom. Os-
novni problem koji se javlja u razmatranju hipo-
tetiCkog rasta turisticke potrosnje je u odredivaniju faze
i trajanja cijelog ciklusa. Za vecinu zemalja taj je
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Slika 2. Uloga i znagaj medunarodnog turizma na
socijalno ekonomsko okruZenje
(Izvor: Cuplan, 1987.)

Figure 2. Impact of importance of infernational tourism
on social and economical environment

o

1

proces dulji od 50 godina, a moZe dosegnuti i 100

godina.

Medunarodni  turisticki  pokreti  predstavljaju
otvoreni gospodarski sustav (Schwainger, 1984; Cu-
plan, 1987, Sessa, 1993.). On je postao znacajan ¢im-
benik u Sirim socijalno-ckonomskim odnosima (sl. 2).

Turisticka strategija ukljucuje vise faktora. Ti se
faktori mogu sazeti u sljedece Cetiri komponente ili
podsustava (Cuplan, 1987):

1. smjeStaj;

2. transport;

3. potraznja;

4. marketing.

Kao 1 svi otvoreni sustavi turisti¢ki sustav, bududi
da je i gospodarski, pripada i kategoriji “kontrolnog
sustava’. Samim tim se otvara Siroka mogucénost
stvaranja turistickih tokova na $iroj medunarodnoj ra-
zini. U Sirem pogledu on ukljucuje sljedece interakcije:
gospodarske, socijalno-kulturne, ekoloske i politicke.
Ovi zadnji (politicki) su isprepleteni sa (svojim)
gospodarskim  posljedicama. Turizam nije samo
“...nastavak politike” nego i sastavni dio svjetske poli-
ticke ekonomije (Edgell, 1993. pp. 27).

Uloga turizma u socijalno-ekonomskom razvoju
mediteranskih zemalja je znatna. Mediteranske zemlje
u turizmu zaposljavalju oko 5 milijuna ljudi, $to znaci
da je svaki sedmi zaposlen u ovoj djelatnosti (ugos-
titeljstvo, turizam i trgovina), dok je u svjetskim
razmjerima razvijenih zemalja svaki dvanaesti ¢oviek
zaposlen u ovoj djelatnosti. Udio bruto drustvenog
proizvoda koji se ostvaruje od medunarodnog turizma
u zemljama Mediterana iznosi oko 2%, a kad se ukljuci
i domaci turizam, taj udio se penje na 5%. U mediter-
anskim zemljama turizam sudjeluje u uvozu sa oko
23% iizvozu sa oko 13% (Frangialli, 1994.).

Od ukupno oko 400 milijuna medunarodnih turista
u svijetu mediteranske zemlje sudjeluju sa jednom
tre¢inom, dok priobalno podrudje (Mediterana) su-
djeluje sa 90 milijuna, $to iznosi oko jedne petine.
Danas je prisutna stagnacija rasta medunarodnog
turizma na Mediteranu u odredenom broju zemalja,
dok je dinamika/rast domaceg turizma u porastu. Ovi
procesi su uvjetovali:

- smanjenje sudjelovanja Europe u svjetskim medu-
narodnim turistickim tokovima (od 1960 do 1991.
godine od 72% na 63%)),

- prostorno-ekonomsku diferencijaciju,

- smanjenje deviznog priliva u pojedinim destinaci-
jama (Spanjolska i dr.),

- zastarjelost turistiCkog proizvoda.

Polozaj Mediterana je oslabljen u svjetskim turis-
tickim tokovima. Turisti¢ki tokovi/destinacije Medit-
erana ovise ponajvise o emitivnim podrudjima Europe
(Pearce, 1987.). Zbog toga u pravilu i socijalno-gospo-
darski i politicki transformacijski procesi u Europi
djeluju na medunarodne turisticke tokove na Medite-
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ranu ukljucujudi i one u zemljama istocne Europe i
Rusije (Karpowich, 1993; Baum, 1993.).

2. Razvoj turisti¢kih tokova

Development of tourist trends

Pitanje razvoja turistickih migracijskih tokova
otvara niz problema. Vecina rasprava o tim tokovima
ukazuje na njihovu kompleksnost.

Usprkos spoznajama o op¢im prostorno ekonom-
skim teorijama Webera i Thutena, ukljucujudi teoriju
srediSnjeg mjesta, prostorno ekonomska lokacijska
obiljezja turizma su atipi¢na, a ona regionalna danas
sve vise odrazavaju princip “teorije perifernog mjesta”
(Christaler, 1964; Smith, 1989, pp. 133). Takoder
znacajni napredak u prostornoj ekonomiji turizma
predstavlja onaj koji ukazuje na oblikovanje raznih
oblika turisticke potroSnje (Yokeno, 1974.).

Prostorno-lokacijska medunarodna turisticka mi-
gracijska kretanja izmedu emitivnih 1 receptivnih po-
dru¢ja  slozena su 1 odlikuju se brojnim

regije emitivnog [_—] granica klimatske
m turistickog prostora é zone: tropske

i1 prvi pojas E politicka zona
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Slika 3. Prostorni model turizma
(izvor: Miossis, 1976)

Figure 3. Spatial model of tourzsm

specificnostima. Taj odnos predstavlja prostorno-
funkcionalnu organizaciju na svim razinama. On se
sastoji od niza komponenata i meduodnosa (sl. 3) koji
se odvijaju na svim razinama (Missis, 1976).

Osim toga $to prostorni model turizma (sl. 3) ima
teorijsko znacenje, njegovo globalno ozracje moze biti
temeljna odrednica u kreiranju turistickih tokova za
pojedine zemlje i regije. Tako se moZze vidjeti da odnos
ili volumen turistic¢kih tokova opada od sredista prema
periferiji. Prikazane zone u prostornom modelu su
subjekt modificirane deformacije (niski troSkovi
putovanja, klima, povijesne vrijednosti i sl.) koje mu
pogoduju i podrzavaju turizam, i negativne (uglavnom
politike) koje mu pogoduju. Takoder je utvrdeno da
turisticka migracijska kretanja mogu ovisiti i 0 socio-
lingvistickom okruzenju.

Postoje i drugi pokusaji u kreiranju turistickih tok-
ova koji ukazuju na gravitacijski utjecaj turizma te-
meljen na Njutnovoj teoriji gravitacije (Crampton,
1966.). Ovom se teorijom, koja se kasnije znatno raz-
vijala, izrazava snaga privlaCnosti turistickog
odredista, dok se udaljenost izmedu emitivnog i recep-
tivnog podru¢ja mjeri terminom  “‘druStvene
udaljenosti”.

Najnovija istraZivanja turizma i rekreacije otvaraju
i §iroko polje istraZivanja prostorne ekonomije i soci-

jalnog razvoja. Ovdje se otvara dilema konceptuali-

zacije “‘ponasanja turizma i "koriS¢enja slobodnim
vremenom'". Dakle, u biti se otvara §ire teorijsko polje
i pitanje shvacanja turizma i dokolice (More, Cush-
man, Simons, 1995.). Bez obzira na te rasprave
(Fridgen, 1984. ...), turisticki-rekreacijski tokovi se
dijele na (Pearce, 1982.):
- unutar grada,
- dnevne izlete,
- prema regiji i gradu,
- kruzna putovanja,
- domaca i medunarodna putovanja.

Kad se sagledaju aktualni turisticki tokovi u svijetu
i na Mediteranu, moZe se zakljuc¢iti da se najvec¢im
dijelom podudaraju s teorijskim postavkama (sl. 4).
Tako uopcena i generalizirana prikazana shema turis-
tickih tokova daje pregled tokova receptivnih i emi-
tivnih podrucja. Turisticki su tokovi raznovrsni. Ti
migracijski meduodnosi su najceSce u jednom smjeru.
Oni unutarnji turisticki migracijski procesi, ako se
izuzme SAD, Kanada i zemlje EU, znatno su manjeg
intenziteta za veéinu “turistickih”™ zemalja. Pored rela-
tivno ustaljenih turisti¢kih tokova, turisticki migraci-
jski tokovi su “otvoreni’. Njihov prostorni meduodnos
ukazuje na Siroku pokretljivost izmedu emitivnih i
receptivnih podrudja. Takve su prirode da su formirali
turisticke regije. Snazni tokovi idu prema Karibima (iz
Kanade i SAD). To ukazuje na meduodnos (emitivni i
receptivni) slican onom izmedu EU i Mediterana. Cak,
§to vise, na ameri¢kom kontinentu se formirala snazna
integracija koja poti¢e i obvezuje razvoj turizma. To je
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Slika 4. Svjetski turisti¢ki tokovi
(Izvor: Pearce, 1987.)

Figure 4. World'’s tourist trends

NAFTA (North American Free Trade Agreement) -
najveca zona slobodne trgovine u svijetu turizma sa
trziSnim prihodom od 6,5 bilijuna US dolara i sa 370
milijuna ljudi (EU ima 357 milijuna stanovnika) i GDR
od 3 bilijuna US dolara. NAFTA stvara poslove u
turizmu i potice konkurenciju (Smith, 1994.).

U ovim odnosima nerazvijene zemlje (posebno
zemlje u razvoju) manje-vise imaju oslabljenu ulogu u
medunarodnoj turisti¢koj industriji. Multinacionalne
korporacije direktno i djelomi¢no stvaraju potrebu i
nac¢ine putem kojih se konzumiraju turistic¢ki proiz-
vodi. Vecina destinacija nerazvijenih zemalja razvija
turizam pod utjecajem modela intruzije. On se o¢ituje
u tome, da se visoko razijene ekonomije ubacuju u
drustvene sisteme, u ovom slucaju u one ekonomske
sisteme koji su odlucujuéi u traZenju novih trzista
(Britton, 1982, Matthews, 1977.).

Pored oslabljenog poloZzaja Mediterana u svjetskim
turisti¢ckim tokovima, on i u Europskom okruZenju
takoder dobija snaznu konkurenciju. Aktualna europ-
ska turisticka istraZivanja, nadasve ona koja se odnose
na dugoro¢ne projekcije razvoja turizma, identificirala
su tri razlicita tipa teritorija za razvoj turizma (Pinet,
1993.):

1. aglomeracija srediSnje (kontinentalne) Europe;

2. atlantski luk;
3. Mediteran.

Sve od sredista Italije najsnaZniji se europski indus-
trijski potencijali i prostrane urbane aglomeracije Za-
padne Europe razvijaju kao kontinentalna cjelina. Taj
prostor razvucen u obliku banane koji sve se vise Siri
prema juznoj Njemackoj (Stuttgart-Munchen) i
srediSnjem podrucju Italije (Toscana-Umbria). Ovaj
srediSnji-kontinentalni prostor, nazvan i meganopolis,
odlikuje se golemim kapitalom.

Atlantski je luk zasigurno dugoro¢ni, ne samo
europski, vec i svjetski turisticki gospodarski izazov.
Rast turizma na ovom podrudju, iako se sporo odvija
0d 1950. godine, tek danas postaje sve aktualniji turis-
ticki prostor. Atlantska obala je bogata velikim prirod-
nim resursima bitnim za razvoj suvremenog turizma.
U neposrednom zaledu su brojna manja naselja/rela-
tivno ruralna, koja podrzavaju Siri prostorno-gospo-
darski i socijalni razvoj.

Poradi cjelovitog pregleda regionalno turisti¢kog
razvoja u BEuropi predstavljeni su njeni najaktualniji
turisticki tokovi (tab. 1). U istrazivanju europskih tu-
ristickih tokova u uporabi je teritorijalna organizacija
koja se sastoji od 22 regije (Verbeke i Spee, 1995.).
Ova regionalna turisticka kretanja svrstana su u dvije
kategorije ili razine:
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Tablica 1. Pregled odnosa regionalnih turisti¢kih
tokova u Europi (% turisti¢kih no¢enja)

Table 1. Survey of regional tourist trends in Furope
(% of tourist overnights)

POLAZISTE
>

Intra regionalna Inter regionalna |
. |
Lot o Regija 1980. | 1990. 1980. 1990.
| NIZOZEMSKA 8220 A0S 17.8 29,5
BELGUA/LUXEMB. | 697 63.6 303 36.4
DANSKA 56.1 58.8 43.9 412
VELIKA BRITANIJA
| - jugo-istok 32.5 202 675 79.8
|- istok i) 217 65.6 78.5
| - zapad P 029:G 245 704 7555
|- sjever 44.4 37.0 55.6 63.0
|- Wales | 19,6 17.2 80,4 82.8
| - Skotska [ =413 233 58,7 76,7 (e
| NJEMACKA { | 1020000
|- sjever [ 315 27.0 68.5 73.0 |
- zapad 495 364 50,5 63,6 ‘
- sredigje 19.5 12.1 80.5 879 |
- jug e 4 5 ) 68.8 68,5 ik Pril 1i i¥kih turistickil
- zapadni Berlin { 4.7 1.4 953 98,6 S : 5. i c Stlc m_kov_a na
FRANCUSKA ' i ! Mediteranu: 1- stanje sedamdesetih godina i
- Pariz 8.5 45 91,5 95.5 2 - stanje osamdesetih godina
- pariski bazen ;) 10.8 84.2 89.2 =
- Normandija/sjever 36.6 34.0 63.4 66.0 (Izvor: Pearce, 1987.)
- istok 18.8 19.9 Sl 2e =80T . c . . 2 % 2
b 245 254 755 746 Figure 3. Presentation of dinamical fol{m»l trends of
- jugo zapad 222 20,1 78,7 79,9 Mediterranean. 1 - statement of 70-1es and
- ist. centralna 245 224 75.5 7.6 2 - statement of 80-ies
- Mediteram 14,5 122 85.5 87.8 e
UKUPNO 22 REGUE | 29.1 243 | 709 755
lzvor: Verbeke i Spee, 1995 Usporedujuci svjetske turisticke tokove moZze se
zaklju¢iti da Mediteranu danas konkuriraju ova
1. inter-regionalna; odredis$ta: Isto¢na Azija i Pacifik, Srednji istok, Juzna
2. intra-regionalna. Azija, Novi Zeland i Karibi.
[nter-regionalni  turisticki  tokovi  su  kre- Polozaj je Mediterana u svjetskim turistickim to-

tanja/putovanja izmedu regija. Ona mogu biti medu-
narodna 1 domaca (buduc¢i da se pojedine zemlje
sastoje od vise turistickih regija, kao $to se npr. Velika
Britanija sastoji od njih Sest). Intra-regionalna turis-
ticka kretanja se odnose na one turisti¢ke tokove koji
se odvijaju unutar pojedinih regija (izmedu pojedinih
destinacija). To je u ovom slucaju domaci turizam na
razini pojedine regije.

Intra-regionalni ruristicki tokovi u cijelosti su u
opadanju. Oni su od 1980. do 1990. godine opali za
0ko 30%. Ova je tendencija razvoja odraz intra-region-
alne sprege Sirih gospodarskih meduodnosa unutar
europskog trzista. Taj je proces relativno zatvoren i u
sprezi s europskim integracijskim procesima. Rast tur-
istickog prostornog djelovanja, koji se odrazava na
porast intra-regionalnih turistickih tokova europskih
turistickih regija, ne ukazuje na bilo kakvu spregu s
marketinskim aktivnostima i promoviranju regional-
nog turizma (Verbeke 1 Spee, 1995.).

Najznacajniji turisticki tokovi unutar Europe su oni
koji su povezani s Mediteranom (Pearce, 1987.). Pri-
kazani relativni pokazatelji i procesu aktualni su,
otvoreni 1 kontinuirani (sl. 5).

""NaSe more" 42(3-4)/95.

kovima oslabljen. Danas turisti¢ki tokovi na Mediter-
anu zavise ponajvise od emitivnih podruc¢ja BEurope
(Pearce, 1987.). Zbog toga se u pravilu socijalno-ek-
onomski transformacijski procesi u Europi (EU, Is-
to¢na Europa), uklju¢ujuci i one u Rusiji, odrazavaju
na medunarodne turisticke tokove na Mediteranu.

Smanjenje internih granica i liberalizacija kretanja
ljudi, usluga i kapitala osnovna je pretpostavka glo-
balne politike u turizmu u Europi. EC 92, akt Europ-
skog ujedinjenja, pokazuje neuobicajenu
isprepletenost liberalizacije i reguliranje turistickih
tokova medunarodnog turizma (Freshtling, 1992).
Poduzete su brojne aktivnosti da se unaprijede turis-
ti¢ki tokovi u Europi pa ¢e se tako konstituiranje je-
dinstvenog unutarnjeg trziSta u procesu europskih
integracijskih tokova odrazit i na turizam. Otklanjanje
unutarnjih barijera izmedu pojedinih zemalja trebalo
bi uciniti turizam dinami¢nijim. Naime, pretpostavlja
se da Ce putovanje postati dostupnim vecem broju
populacije. To podrazumijeva smanjenje direktnih i
indirektnih materijalnih troskova, ukljucuju¢i manji
imput (jeftinija radna snaga i sl.), smanjenje kontrole
izmedu pojedinih zemalja, poboljSanje pristupa put-
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nim informacijama, povecanje prihoda stanovnistva i
dr. Navedenom integracijom u razvoju turizma u
Europi do kraja ovog stoljeca predvidaju se tri sce-
narija (Witt, Witt, 1992.):

I. nastavak dosadaSnjeg turistickog rasta (pret-
postavka da ¢e stanje ostati nepromijenjeno);

2. turisticki rast koji ukljucuje zavrsetak integracijskih
europskih procesa;

3. dinamicki rast.

Pored pozitivnih pretpostavka na ucinak razvoja
curopskih integracijskih procesa na razvoj europskog
i mediteranskog turizma, postoji stanovita neizvjes-
nost u svezi s njihovim preciznijim utjecajem, kao npr.
koliki ¢e biti doseg kapitala i sl. Neovisno od ovih
pozitivnih konotacija, ukazuje se s druge strane na
globalnoj ljestvici medunarodnog turizma do 2000-te
godine na stanovitu stagnaciju dinamike rasta turis-
ticke potraznje Mediterana (Grouch, 1995.).

3. Prostorno-ekonomska obiljeZja

Spatial-economical characteristics

Da bi se dobila prava slika turisti¢kih tokova na
Mediteranu,  potrebno  je  sagledati  njihovo
cjelovito/globalno kretanje unutar svjetskih medu-
narodnih turistickih tokova i trZista. To ukljucuje §i-
roku analizu determinanata ovih procesa i njihovih
meduodnosa.

U posljednjih nekoliko godina obavljena su sus-
tavna istrazivanja smjernica razvoja turizma ukljucu-
juc¢i projekcije razvoja (Johnson, 1991, Grouch,
1994.). U pravilu projekcije razvoja turizma se temelje
na ekonometrickim metodama koje ispituju elasticitet
turisticke potraznje. Vecina studija koja ispituju turis-
ticku potraznju kao ovisnu varijablu upotrebljava broj
turista, a znatan broj njih ispituje turisti¢ki prihod /ili
troSak. Pored toga mali broj studija istrazuje duljinu
boravka kao ovisnu varijablu. Najcesée upotrebljene
neovisne varijable su: dohodak, relativne cijene, cijene
prevozniStva i valutni tecaj.

S druge strane, veci broj autora ukazuje na vaznost
neekonomskih faktora. Glavne su razlike u ispitivanju
ovi dvaju faktora (ekonomska i neekonomska) u tome
Sto se ekonomske varijable odnose na ispitivanje tu-
risticke potraZnje zemalja podrijetla (emitivne zemlje),
a neekonomske se odnose na ispitivanje receptivnih
zemalja, a to su socijalne, socioloske i druge varijable
1 tipovi turizma.

Posljednja aktualna prostorno-ekonomska razma-
tranja razvoja turizma ukazuju na regionalni razvoj
svjetskog turizma i polozaj Mediterana u tim
procesima do 2000. godine. Ona polaze od dvije razine
ili dva odnosa (Crouch, 1995.):

1. vrednovanje emitivnih podrudja;
2. vrednovanje receptivnog podrudja.

Meta-analiza kojom se koriste navedene projekcije
rasta od 1991. do 2000. godine uklju¢uje aplikaciju
statistickih metoda. Prefiks “meta” zna¢i “vise” ili
“drugog reda” (vrste), dakle, meta-analiza ukljucuje
analizu sekundarnih pokazatelja. Ona predstavlja
(meta-analiza) sintezu, kombinaciju ili kompoziciju
razli¢itih odvojenih elemenata, koncepcije, proporcije
ili Cinjenica povezanih u jednu cjelinu ili njihovu ge-
neralizaciju. Ova su istraZivanja uklju¢ila i prognozu
medunarodnih turistickih tokova, respektirajuci pro-
storno-geografski (regionalni) aspekt. Tako su
uspostavljeni 1 prikazani najvazniji faktori u
sagledavanju poloZzaja Mediterana u svjetskim turis-
tickim tokovima turisti¢ke potraZnje.

Polozaj je Mediterana specifican unutar svjetskih
turistickih tokova. Ve¢ sedamdesetih godina dok su
turisticki tokovi na Mediteranu bili najintentzivniji,
ukazivalo se na zacetke turisti¢ke stagnacije do 2000.
godine, a Sto se moZe vidjeti iz tablice 2, poloZaj
Mediterana u svjetskim turisti¢kim tokovima spada u
kategoriju onih turisti¢kih regija sa najve¢om stopom
smanjenja rasta, odnosno stagnacije.

Dohodak je jedan od najvaznijih odlucuju¢ih fak-
tora turisticke potraznje. Prema ekonomskim teori-

Jama uvrijeZeno je misljenje kad je vrijednost stopa

elasticiteta izmedu 1 i 2 (dohodak) da je zemlja ili
regija sposobna ekonomski se ukljuciti u turisticke
tokove. To je samo jedan relativni pokazatelj koji ima
opce znacenje, dok se raspodjela dohotka smatra na-

Jvaznijom. U razvijenim zemljama §to je raspodijela

Tablica 2. Prikaz elasticiteta stopa rasta (meta-
analiza) turisti¢e potraZnje do 2000. godine

Table 2. Survey of elasticity of growth rate of tourist

demand unti] the year 2000
[Dohoda Promje | Cijene |Cijene [Koefici
ktanovn na (transpo|marketi| jent
Regija iStva |Cijene | rasta | rta nga | trenda

| tetaja rasta
EMITIVNA
- sj. Europa 2,06 | -037 | -1,57 | -0,86 | 0,31 | 0,028 |
- Mediteran/juz.Europa | 1,67 | -0,54 | -1.41 | -1,30 | 023 -
- 8j. Amerika 1,74 | -0,58 | -1,51 | -1,52 | 0,59 | 0,020
- Oceanija 2,55 | -0,73 - -146 | 0,20 | 0,129
- Latinska Amerika 0,28 | -0,84 - -1,26 | 0,61 -
- Azija (zem.u razvoju) - - - - - -
- Azija (razvijenezem) | 445 | -0,74 | -0,51 | -0,62 | 0728 -
- Srednji Istok - - - - - -
(statisticka znacajnost) | da da da da da da
RECEPTIVNA
- sj. Europa 1,79 | -1,73 | -0,44 | -0,54 - -0,022
- Mediteran/juz.Europa | 2,34 | -0,64 | -1,34 | 0,11 0,39 |-0,037
- 8j. Amerika 2,06 | -142 | -1,54 | -1,89 - -
- Oceanija 3,35 | -0,74 - -098 | 0,23 | 0,136
- Latinska Amerika 1,76 | -0,58 - -128 | 0,67 -
- Azija (zem.u razvoju) | 4,10 | -056 | 027 | -044 - -
- Azija (razvijene zem) | 1,17 | -1,18 - -1,61 - -
- Srednji Istok 247 | -024 - - 0,16 -
(statisticka znajacnost) | da da da da da da

Izvor: Crouch, 1995.
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dohotka vise izjednacena veca je i potraznja, dok u
nerazvijenim zemljana izjednacenje raspodjele do-
hotka moglo bi se odraziti na povecanje receptivnosti.

S gledista kretanja stopa cijena, bilo emitivnih ili
receptivnih regija bez izuzetaka, one imaju negativan
predznak, $to znaci da su u opadanju. Zanemarujuci
regije Srednjeg Istoka, cijene koje se odnose na Medi-
teran su u kategoriji najnizih. Istrazivanja (Anasta-
sopulus, 1984 ; Bakalsalihoglu, 1987.) ukazuju na opce
poteskoce u odredivanju odgovarajuc¢ih mjera cijene.
U kontekstu medunarodnih putovanja, cijena ukljucuje
vrijednost strane valute turistickih roba i usluga u
odredistima, troskove prijevoza 1 ucinak varijacije
deviznog teCaja na kupovnu mo¢. Osim toga, cijena
moZze ukljuciti prigodni troSak vremena putovanja
(koji je vazan za kruzna putovanja) i “premiju’ za
pokrivanje putnog rizika do odredenog odredista.
Stovise, budu¢i da turisti Cesto posjecuju vise od jed-
nog odrediSta, “cijena” bilo kojeg pojedinacnog
odredista moze biti kompleksan problem.

Mnogi su istrazivaci raspravljali o tome kako izra-
diti relativne stope inflacije i devizne tecajeve. Jos nije
potpuno razjasnjen odnos izmedu promjena na nacion-
alnim razinama 1 njihovog potencijalnog izjed-
naCavanja sa promjenama valutnih vrijednosti kao ni
zajedniCki ucinak ovih pojava na uzroke turistickog
rashoda.

Zracni prijevoz predstavlja najvecu prepreku koja
se mora prije¢i prije nego se mnogi buduci turisti
odluce putovati u odredenu destinaciju. Dapace, zracni
bi prijevoz mogao potaknuti neke potencijalne po-
sjetitelje da uopc¢e ne dodu do odredene destinacije.
TroSak prijevoza je ne$to $to turist mora imati na umu
prije nego se odluci putovati.

U odnosu prema drugim odlucuju¢im faktorima
potraznje, procjenjivanje troSka prijevoza predstavlja
poteskoc¢u. Problemi proizlaze iz razli¢itih nacina i
tipova putovanja. Medu studijama koje se bave utjeca-
jem troskova prijevoza na potraznju, pojavljuju se
razliCita gledi$ta. Analiza meduodnosa povecanih
stvarnih prihoda i opadajucih stvarnih troSkova pri-
jevoza, posebice zracnog, najéeSce rezultira smanjen-
jem utjecaja varijabli troSkova prijevoza.

Utjecaj marketinga na turisticku potraznju je pozi-
tivan. [ako ovaj podatak nije relevantnog znacenja, on
ipak nije zanemariv, ali svakako nece bitno utjecati na
skretanje medunarodnih turistickih tokova. Kod kom-
pleksnijih se istraZivanja pokazalo da je utjecaj mar-
ketinga na medunarodne turisticke tokove u
relevantnom meduodnosu s prihodom stanovniStva.
Tako se smatra da je najbolje prilagodena vrijednost
utjecaja marketinga na medunarodne turisticke tokove
kad se vrijednost elasticiteta krece u intervalu od 0,11
do 0,25. U ovom se intervalu nalazi Mediteran. To
ukazuje ipak na relevantan znacaj marketinga u turis-

tickoj ponudi Mediterana, §to je opet ovisno o pojed-
inim destinacijama.

Koeficijent trenda rasta koji je ovdje prikazan
zapravo predstavlja stopu rasta. Kao bazna-polazna
razina uzeta je stopa od 4,5% (koeficijent 0,45)
godisSnje. Sagledavanjem ove tendencije razvoja na
globalnog/regionalnoj razini moZze se uociti da je sig-
nifikantan rast medunarodnog turizma neravnomjeran,
stagnirajudi ili opadajuci. Tako je polozaj Mediterana
o¢ito do konca ovog stolje¢a na medunarodnom turis-
tickom trzistu ispod zadane razine; emitivni nulti i
receptivni negativan, tj. opadajuci.

Nadalje, poznato je u turisti¢koj literaturi da turis-
ticke destinacije imaju svoj zivotni ciklus (Butler,
1980. 1 1991.) koji je pod utjecajem brojnih faktora,
ukljucujuci putni ukus i modu. Isto tako, utjecaj, jed-
nom uspostavljenog toka turista ima svoju inerciju
noSenu povratnom spregom od prethodnog turista.
Tako modeliranje vremenskih trendova, iako teoretski

jednostavno, u praksi predstavlja znatan problem.

Usprkos tomu, uklju¢ivanje vremenskih trendova se
preporuCuje, posebice u istrazivanju posljedice
promjena ukusa potroSaca na Mediteranu.

Danas se sve viSe u istrazivanju i modeliranju turis-
tickih tokova uklju¢uje vrednovanje specijalnih
dogadaja (dummy). Dummy varijable se uvode da bi se
objasnio u¢inak posebnih dogadaja koji su vjerovatno
u prijelaznoj fazi imali utjecaj na potraznju. Danas se
sve ¢eSe dummy varijable odnose na oblikovanje ut-

jecaja politicke nestabilnosti i socijalnih konflikata,

terorizma, ekonomske recesije i brojnih drugih poten-
cijalnih “fenomena’.

Ostali faktori koji se uzimaju u obzir u modeliranju
turisti¢kih trzi$ta su /agi lead efekti (efekti zakaSnjenja
i prekoracenja). Ova su istrazivanja u eksperimental-
noj fazi i tesko ih je aplicirati na Mediteran.

U istrazivanju medunarodnih turisti¢kih tokova tak-
oder je nedovoljno prisutno multiatributivno modeli-
ranje odredista/odredisnog proizvoda “Sto” i “kako”
(Driscoll, Lewson, Niven, 1994.).

4, ZAKLJUCAK
CONCLUSION

Od viSestrukog je znafaja otvaranje problema
polozaja Mediterana u svjetskim turistickim tokovima.
To se nadasve odnosi na one zemlje koje ocekuju da
¢e turizam biti njihov “pokretad” razvoja ili “izlazak”™
iz ekonomskih poteskoca ili stagnacije. U takvim si-
tuacijama, kad je ekonomski interes na prvom mjestu,
postoji realna opasnost da se drugi neekonomski inter-
esi zanemare.

Ne smije se zaboraviti da je svaka druga generacija
turista “‘nova” i zahtjevnija i da ona nema vremena
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Cekati na prilagodbu destinacije ili da osuvremeni ili
“proizvede” novi prihvatljiv turisticki proizvod.

Posljednjih desetljec¢a brojne su tradicionalne turis-
ticke destinacije mijenjale svoju klijentelu. To je zbog
promjena u sljede¢im globalnim procesima:

- strukture trzista,
- motivacije putovanja,
- zahtjeva turista.

Mediteran se u Sirem pogledu sporo prilagodava
novim zahtjevima turisticke potraznje. Neke su turis-
tiCke destinacije u tom procesu dozivjele stagnaciju,
dok su druge prezivijele u¢inak promjena i konkuren-
ciju. Zbog toga se danas Mediteran odlikuje snaznom
diferencijacijom kvalitete turistickih destinacija na
globalnoj (regionalnoj) razini i na razini pojedinih
zemalja.
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Abstract

The analysis of the position of the Mediterrancan in
global tourist movements, which is the subject of this pres-
entation, describes global processes which the Mediterra-
nean is erther directly mvolved in or related to. Thus, basic
theoretical questions of tourist movements have been
opened, showing their close ties with generic/global tourist
Processes.

This global overview represents guidelines towards
which tourist movements are heading today and tomorrow,
and the position of the Mediterranean in those processes.
Newest rescarch and the projections of world tourist growth
indicate cerfain stagnation of growth of tourist movements
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in the Mediterranean, showing a more distinguished differ-
entiation of tourist movements within Europe.
This process Is evaluated in the following infer-relations:

1. the importance of development of international tourism in
social-economical processes
2. development of tourist movements
3. space-cconomical characteristics.

The importance of development of international tourism
indicates the components or sub-system which tourism in-
tiates: accomodation, transport, demand and markefing.
Thus the statistical indicators of the influence of tourism on
soctal-economical development of the Mediterrancan are
shown.

The question of tourist movements which are being
discussed Is connected to with theoretical assumptions of
space-economical models (Miossts, Yokeno, Christaler,

Rukopis primljen: 12.7.1995.

Pearce). Also, the formation of movements compelitive 1o
the Mediterranean within Furope is pointed out. They are:
1. agglomeration (megalopolis) of Central Europe

2. The Atlantic rim.

The weakening of the position of the Mediterrancan 1s
also caused by strengthening of intra-regional and inter-re-
gional tourist movements within the EU. That process is
difterentiated in 22 tourist regions which finction within the
EU and which seriously compete with the Mediterranean as
a whole.

The presentation of space-cconomical processes and the
position of the Mediterrancan 1n that confex! 1s shown unti/
the year 2000. It can therefore be concluded that the pre-
sented results of meta-analysis (world tourist industry) indi-
cate the weaker position of the Mediterrancan in the world
tourist market.
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