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Juzna ltalija — novo robno i turisticko trzite

Pero Kuselj i Vojko Peki¢

Godina 1958. u naSem turizmu znadi znadajnu prekret-
nicu, koja je obiljeZena posebnom brigom zajednice za
razvitak i unapredenje turizma na onim podru&jima, gdje
se i turisticki promet najveéim dijelom i ostvaruje.

U opéem ckonomskom razvoju nade zemlje, prvi put
turistiki  kvalitet doZivio je i kvalitetnu realizaciju, te
kao privredna grana stupa u red onih djelatnosti, kojima
se poklanja osobita paZnja uslijed njegove relativno visoke
rentabilnosti, a narodito u ostvarenju deviznog priliva i
»nevidljivog izvoza«.

U Dubrovniku i na dubrovadkom podrudju ostvaruje
se znatan dio jugoslavenskog turistitkog prometa (24%), a
napose inozemnog u 1958. godini broj noéenja
900.000, a od toga skoro 300.000 inozemnih gosti.

Rukovodeéi se takvim stanjem na ovom podrudju, u
petogodi$njem planu unapredenja turizma i ugostiteljstva
FNR] na prvom mjestu po opsegu dolazi Dubrovnik i
dubrovacko podruéje. Veé odobreni investicioni krediti
za izgradnju komunalnih i ugostiteljskih objekata i ure-
daja od oko 2 milijarde dinara, zatim planska izgradnja
smjestaja - ugostiteljskog kapaciteta od oko 4.000 kreveta,
pripreme za poletak izgradnje aerodroma, nastavak radova
na izgradnji dubrovacke dionice Jadranske. ceste (Metkovié
— Boka Kotorska), sve to svjedodi, da je turistilka pri-
vreda na ovom podrudju, kroz dosada$nja ostvarenja stekla

doseze

i zasluzila ne samo posebnu brigu, veé i daleko znatnija
ulaganja  zajednice. Uporedo sa izgradnjom materijalne
baze pristupa se i reguliranju stanovitih odnosa u turizmu
kroz razne zakonske propise.

Ovakav polozaj turizma u jugoslavenskoj privredi, a
prema tome i u privredi dubrovatke komune zahtijeva na-
ro¢itu brigu i paznju privrednih i dru$tvenih turisti¢kih
organizacija.

U sklopu mnogostrukih i raznovrsnih djelatnosti od
osobite je vaznosti akvizicija inozemnih gostiju na veé usta-
ljenim i standardnim  trZi$tima, a napose obrada novih po-
tencijalnih turista u onim zemljama u kojima to do sada nije
u¢injeno. Razlozi koji navode turistitke privredne i dru-
$tvene organizacije na sistematsku obradu, veé sada lefe u
samoj biti, odnosno zakonitosti turistilkog. kretanja, koje
zahtijeva profirenje medunarodnog turistikog tr¥iSta radi
poboljdanja kvalitetnog turizma i njegovog kvantitativnog
poveéanja. Poznato je da su jugoslavenska privredna podu-
zeéa dosada bila orijentirana na standardna turistika tr¥i-
$ta, ili bolje reeno na jedan njihov dio, &ja je turisti¢ka
publika po geografskim i saobradajnim moguénostima usmje-
rena na Jugoslaviju. Prema sadainjim pokazateljima 75%o
stranih turista dolazi na Jadran i dubrovatko podrudje iz
Njemacke i Austrije, a tek ostatak salinjavaju turisti iz 57
evropskih i vanevropskih zemalja. Turisti¢ko prelijevanje
iz ovih zemalja imalo je dosada i negativaih odraza na
kvalitetnu strukturu turisti¢kog prometa s jedne strane, a
dovodilo je i do stihijskog zapostavljanja, za nas vrlo inte-
santnih izvora turista s druge strane. A oboie je uvjetovalo
jednu nepozeljnu pojavu u obradi inozemnih trZifta, nastalu
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uslijed nepotrebne, a Eesto i nelojalne konkurencije izmedu
nadih - turisti¢kih agencija u obradi gotovo uvijek te istih
poslovnih partnera. Najposlije u obradi i ovih tr¥ifta osje-
tilo se odsustvo jadeg iskoriftavanja i onako ogranidenog
ugostiteljskog kapaciteta, odnosno pred i po sezone. Otuda
i disproporcije izmedu deviznog priliva i osjetno povedanog
opsega turistickog kretanja.

Ni Dubrovnik nije bio pofteden ovakvih ishoda neje-
dinstvene turisticke politike u inozemstvu, ma da je na
ovom: podru¢ju zabiljeZen porast deviznog priliva u omjeru
sa porastom inozemnog prometa.

Drultvene organizacije na dubrovatkom podrudju vel
prije tri godine ocijenile su punu vaZnost problema obrade
trziSta, te su postepeno orijentirale u tom pravcu svoju
djelatnost, pripremajuéi ujedno turistitke faktore za odgo-
vornije i povecane funkcije, koje ée nastati u inozemnom
turistickom saobraéaju, jadanjem materijalne baze u turizmu
dubrovackog podrudja, dega smo mi danas svjedoci.

Jedno od trZifta koje do sada nije bilo obradivano, a
kojem su turisti¢ki radnici u Dubrovniku obratili pa¥nju je
Italija, a nadasve njen jufni dio. Posljednjih godina promet
talijanskih turista i turista drugih narodnosti, koji borave
u Traliji, znatnije je razvijen samo u sjevernim podru&jima
FNR] (Slovenija, Istra sa Kvarnerom). Sli¢an ili bar pri-
blizan turisti¢ki promet mogao bi se ostvariti na Jufnom
dijelu Jadrana stvaranjem povoljnijih saobraéajnih i orga-
nizacionih uvjeta. Cinjenica je da se velik dio inozemnog
turizma odvija u Italiji jufno od Rima (Rim, Napulj, Ca-
pri, Amalfi, Sorento, Sicilija itd), stanovnici Ju¥ne Italije
nemaju moguénosti, odnosno vrlo ogranifene, da putuju u
inozemstvo zbog velike udaljenosti suhozemnih granica. Osim
toga u Italiji boravi tokom jedne godine oko 14 milijuna
inozemnih turista. Najposlije i predstojeéa Olimpijada u
Rimu sigurno ée privuéi velik broj turista iz svih krajeva
svijeta, $to je takoder ¢injenica na koju treba radunati. Ka-
da uzmemo sve ove okolnosti, a nasuprot njima &njenicu,
da juzni dio naSeg Jadrana posjeéuju turisti iz Srednje i
Sjeverne Evrope prevaljujuéi udaljenost od preko 4.000 km,
tako da putni trofkovi daleko prelaze trofkove boravka,
onda se tek vidi koliko je toga propu$teno kada turisti¢ki
promet izmedu Juzne Italije i JuZnog primorja nae zemlje,
usprkos  gotovo neznatne udaljenosti (200 km), uopée nije
razvijen. Sve ovo pokazuie da predio Jufne Italije pred-
stavlja trziSte potencijalnih posjetilaca, koji bi mogli, razu-
mije se jednim dijelom, predstavljati izvanredno interesan-
tnu publiku za Juzni Jadran, a u prvom redu za dubrova-
¢ko podrudje. 2]

Prvi znaci iskori$tavanja ovakvih moguénosti oditovali
su se i u dosada$njem porastu nolenja samih talijanskih tu-
rista, 1 to putem samo jedne talijanske agencije, kojom je
dubrovacki Putnik uspostavio prve poslovne veze. U 1957.
godini zabiljezeno je 2.800, a veé u prvih devet mijeseci
1958. godine 4.800 nodenja talijanskih turista, sa napome-
nom da je ovogodiSnje iskustvo pokazalo, da Talijani spa-
daju medu najbolje potrofade.




Ovakva orijentacija postaje realnija i opravdanija gle-
dana kroz opéu tendenciju uspostavljanja $to vele robne
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razmjene izmedu jadranskih susjeda, $to je veé naslo ostva-
renje u nizu privrednih i trgovinskih razmjena i ugovora.

I ako je industrijski i privredni potencijal obaju ze-
malja, a naroéito Jugoslavije, porastao, ipak je moguénost
izvoza na tradicionalnoj izvoznici Dubrovnik — Bari, do-
sada ostao potpuno neiskoriften, mada ova saobraéajnica
predstavlja prirodni geografski i trgovacki most za Crnu
Goru, Hercegovinu i Dubrovnik prema Juznoj Italiji i
obratno. Robna razmjena velikog broja izvoznih artikala
(drvo, riba, industrijsko bilje, juzno vofe i t. d.) izmedu ovih
podruéja vrdi se obilaznim putem, koji zahtjeva daleko vise
vremena i podvoznih troskova. Treba napomenuti da prije
rata, i uz daleko ogranidenje i skromnije privredne mogu-
¢énosti ovih zemalja nalazilo se ekonomskog opravdanja za
odrzanje trgovinsko pomorskih veza i kontakta upravo na
liniji Dubrovnik — Bari.

Rukovodeéi se svim ovim razlozima dubrovalke turis-
ticke i privredne organizacije veé su prije dvije godine, a
a i ranije, pristupile odnosho pokrenule pitanje obrade
italijanskog trzista. Prvi akcioni program unapredenja ovog
prometa predloZen je na Sirem sastanku Talijansko jugo-
slavenske komore odrzanom u Dubrovniku 22. II. 1958.
organizacije Dubrovnika
preuzele su zadatak i incijativu za dalju realizaciju pred-
uvjeta i postepeno provadenje mjera, koje su akcionim pro-

Nakon ovog sastanka turisti¢ke

gramom bile predvidene, a potom utvrdene na zakljuccima
savjetovanja u Beogradu 5. IX. 1958. godine, a kojem su
prisustvovali predstavnici zainteresiranih saveznih turisti-
¢kih i dr¥avnih organa, saobraéajnih, putni¢kih i turistickih
organizacija iz Hrvatske, Bosne 1 Hercegovine, Crne Gore,
te dubrovatkog podruéja. U meduvremenu predstavnici Du-
brovnika uspostavili su neposredne kontakte sa predstavni-
cima JuZne Italije, kojom prilikom je potvrdena istovjetnost
turistitkih  interesa i uodeni svi momenti od kojih zavisi
ostvarenje najue suradnje na putu oZivljavanja turistickog
saobraéaja izmedu dva podrudja. U isto vrijeme TSJ i tu-
ristitke organizacije Dubrovnika ulestvuju prvi put s tu-
ristickim

eskponatima i propagandnim materijalom na

Levantinskom sajmu u Bariju.

Polev od prvog akcionog programa, kroz sva odrzana
savjetovanja i najposlije na decembarskom sastanku ove
godine u Beogradu, koji je sazvao Pravni savjet DISP-a,
odredena su temeljito pitanja i problemi od Cijeg ostvarenja
zavisi uspjeh Citave akcije i zamisli.

Osnovni preduvjet znalajnijeg robnog i turistickog
prometa izmedu JuZnog Jadrana i JuZne Iralije, a nalazi
se u sredidtu diskusije i zakljudaka, predstavlja uspostavlja-
nje videkratnog sedmiénog direktnog brodskog saobraéaja
na relaciji Dubrovnik — Bari. Stvaranje pomorskog Jadran-
skog mosta omoguéit ée turistima dolazak na naSu obalu
za nepunih devet sati. Jadranska linijska plovidba uzet e
u obzir u $o skorije vrijeme uvadanje takve linije, tim
prije $to su u izgradnji dva moderna putnicko teretna bro-
da »Orebié« i »Opatija«. U poletnoj fazi razvoja robno
turistikog prometa odgovarali bi i manji brdovi.

Isto tako JAT je uvodenjem linije Rim — Dubrovnik
— Beograd dva put sedmi¢no u sezoni, te Rim — Tivat
— Beograd u ostalim mjesecima, veé za 1959. godinu, stvo-
rio pogodnosti za brz i udoban prevoz turista iz Ttalije.

Analogno ispitat e se i razni vidovi robne razmjene.
Pomorsko trgovinska tradicija, iskustva iz nedaleke pro-
§losti, a najviSe objektivne nastale moguénosti, veé sagleda-

ne neodrzanim konsultacijama, upuéuju na osnivanje uvo-
zno izvoznog poduzeéa u Dubrovniku, koje bi djelovalo
uz pomoé¢ Sekcije talijansko jugoslavenske trgovacke ko-
more, Cije .je sada sjedifte u Titogradu.

~ Da bi se $to vise uprostile pasoSke i carinske formalno-
sti, uspostavit ée se u Juznoj Italiji jedna od na$ih kon-
zularnih  sluZbi, koja na ({itavom podruéju juzno od
Rima ne postoji, a $§to veé sada otezava dolazak turista, koji
borave na ovom turisticki razvijenom dijelu Italije.

Stvaranje saobraéajnih i materijalnih osnova ostalo bi
bez otekivanog i predvidenog ucinka, kada ne bi bilo popra-
leno intenzivnom ‘komercijalnom obradom, osnivanjem ko-
mercijalnog predstavni§tva u Rimu. Ovo je narolito prepo-
rudeno putni¢kom poduzeéu »Putnik«, kao predstavniku
putni¢kih poduzeéa Bosne i Hercegovine, te Crne Gore, te
JAT-u i Jadranskoj linijskoj plovidbi.

Predstavnici turisti¢kih organizacija, ugostiteljskih ko-
mora i putni¢kih poduzeéa zainteresiranih podrudja u juznom
dijelu na$e zemlje, na savjetovanju u Sarajevu u novembru
1958. godine, utvrdili su zajedni¢ki program propagande, ko-
jim ée se veé sada popularizirati nale ponude na talijanskom
trzi$tu, a ujedno i pripremiti publiku na sve one pogodnosti
i moguénosti, koje predstoje u daljem razvoju turistickog
saobraéaja na ovim podrudjima. Tako ée tokom 1959. godine
biti izdan zajedni¢ki prospekt sa svim potrebnim i karakte-
ristinim informacijama o dolasku, boravku i itinererima,
koji obuhvaéaju kruZna putovanja Juznim Jadranom i Bo-
snom i Hercegovinom.

Na beogradskom sastanku 11. XII. 1958. kojemu su pri-
sustvovali predstavnici saveznih drzavnih organa i ustano-
va, komorskih organizacija, Turistickog saveza Jugoslavije
i turisti¢kih organizacija Dubrovnika, jednodu$no su prihva-
éeni prijedlozi, koji obuhvalaju izloZene mjere, a isto-
dobno su dati konkretni zadaci pojedinim drzavnim reso-
rima za razradu i ostvarenje donesenih zakljucaka. Tim je
niz predradnji, nastojanja i zajedni¢kih napora preraslo iz
lokalne inicijative u konkretni opéi drudtveni zadatak,
ozvanien na mjerodavnom i nadleZnom mjestu i sastanku.

Taj zadatak znadi — kako je to i istakao predstavnik
SIP-a dr. Milan Barto$ u zavr$noj rijeéi savjetovanja — pri-
znanje pokretalu ove zamisli, turistickim organizacijama Du-
brovnika, a i podstrek za nove mostove, koje ée Dubrovnik
i u buduée uspostavljati na putovima druStvenog i socijali-
stickog stvaranja.

Milovan Stanié: Omi§ — tu$

97



