Turizam u pomorskoj privredi

Por. b. b. Dia%an Jelié, Pula

Pojam. turizma je obi¢no za svijest svakodnevnog prati-
oca naSe dnevne $tampe vezan za krade novinske iz-
vieStaje, u kojima se najée$ée govori o nekom novootvo-
renom ili adaptiranom ugostiteliskom objektu, o vreme-
nu, o broju soba i kreveta i najéesée o kretanju cijena
pansiona, I tu se obiéno zaustavlja predstava turizma.
A upravo o pitanjima naSeg turizma na$a $tampa trebala
bi vide pisati, trebala bi razjasniti sustinu i stvarnost tu-
rizma. Ona ne ulazi u razmatranje i tumacenje uloge i
mjesta turizma u zZivotu jedne zemlje, o njegovoj funkciji
kao privredne grane i njegovom utjecaju na druge dru-
§tvene djelatnosti,

Turizam se i kao individualna sklonost i kao priv-
redna djelatnost pojavljuje relativno kasno, Njegovu po-
javu je nemoguée traZiti i pratiti van opé¢ih drudtveno
ekonomskih kretanja u svijetu, te se nikada ne mogu
smatrati turizmom ona sporadiéna i manje ili vife zapa-
Zena putovanja pojedinaca u raznim privrednim, kultur-
nim ili bilo kojim drugim svrhama ili bilo kojim prav-
cima.

Od seobe naroda pa sve do Napoleona, Italija je bila
skoro isklju¢ivi atrakcioni centar za nemirne i pusto-
lovne duhove, Stvarne ljepote, prirodne ljepote, umjet-
ni¢ka tradicija bili su oni motivi, koji su priviagili umjet-
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nike, nauéne radnike i bogatase. Ali to jo§ nije bio tu-
rizam,

Tek drugom polovinom proslog stolje¢a, zaslugom
velikih arheoloskih otkriéa Slimana na iskopavanju Troje
i Mikene, javlja se veliki interes u tadanjem svijetskom,
kulturnom, javnom mijenju za prirodne ljepote i starine
Gréke i Bliskog Istoka. Taj interes za izvor'ma danasnje
civilizacije moZe se smatrati kao prvi korak jednog no-
vog vida ljudske aktivnosti, moZe se smatrati rodenda-
nom turizma.

Na isti naéin kao i spomenuta otkricéa, koja su bila
uslovljena naglim razvojem nauke i tehnike, tako je i
ova nova grana ljudske djelatnosti bila plod i funkcija
tadanjeg nauénog progresa. Turizam se pojavlju‘e ne kao
dokonost, $to bi na prvi mah proizlazilo iz njenog osnov-
no¢ znalenja: putovanje, veé kao zakonita nuzncst eko-
nomskog i historijskog razvitka. Jedan Siroki i duboki
isprepleteni niz faktora uslovio je niegovu pojavtu. I bez
obzira na maniu ili veéu srodnost tih ¢&inilaca oni su du-
boko vezani za ekonomsku strukturu drustva. Ti gini-
oci bi bili: preovladavanje kapitalistickog naéina pro-
izvodnje u svietskim razmjerima, pojave velikih indu-
strijskih centara, izgradnja stalnih i solidnih komunikacija
izmedu potrosagkih, proizvodnih i sirovinskih centara. Do-
bri putevi i relativno brze i sigurne veze, koje su istisnu-
le spore i nesigurne diliZanse i jedrenjake, otvorile su vra-
ta dotad zatvorenom svijetu. U prilog spomenutim &inje-
nicama i8la je i sve razgranatija informativna i oba-
vijedtajna mreza S$tampe, radija i telegrafa.

To je lik turizma, kada se on posmatra kroz prizmu
onog pojedinca, koji se rijesio da putuje. No isti taj

pojam, umnoZen jednim masovnim koeficijentom, poprima_

sasvim drugi lik { smisao. On nije samo putovanje, i nije
broj raspolozivih kreveta sa odredenim iznosom, izraZe-
nim kroz neku valutu,

Turizam se sada predstavlja kao jedna ne malo vaz-
na privredna grana, koja kroz putovanja ukljuéuje pro-
daju i kupovinu za novac prirodnih ljepota, umjetnickih
i kulturnih dodira. Ona pruZa uslove za reprodukeiju i
obnovu fiziékih i psihié¢kih napora, drudim riieéima ona
prodaje odmor, zdravlje, zadovoljstvo. No on jo§ ni tu
ne staje, veé se ukljuduje i povezuje skoro sa svim osta-
lim privrednim dielatnostima poéev od poljoprivredne,
industriiske i zanatske proizvodnje pa sve do umjetnickog
i visokonauénog stvaralastva.

Na pitanie, kako rije§iti, upotouniti slobodno vrije-
me i kako odstraniti i izbje¢i nepoZeline poremeéaje, na-
lazimo samo jednu zajedni¢ku osnovu, jednu toéku, a to
je turizam. On se sada ispoliuje kao s vremenom uslovlje-
ni odu$nik savremene civilizacije. On mora da ide na-
poredo s njom. On je privredna grana, koioj pripada bu-
duénost i kojoj je tesko sada sagledati konture. On se
nameée kao stvarnost i kao perspektiva, Shvatiti ga,
zna&i omoguéiti mu, da §to bezbolnije nastupi.

Ne samo da turizam nije luksuz, ve¢ se on pojav-
liuje kao konstruktivni posrednik, koji okuplia oko sebe,
podupire i uspijeva niz drugih djelatnosti i omoguéava,
da se na naj§irem planu angaZuje radna snaga. On gradi
ceste i saobracdajna vozila. Ispunjava ceste, muzeje, pla-
ninske visove, kupatila, snjeZne padine. On je na svakom
mjestu, gdie je ¢oviek udario Zig svog prisustva,

- I on je na koncu sinonim slobodnog duha i slobede,
zbog toga on instinktivno teZi &istoéi Sumskog zraka i
nepreglednim morskim prostrastvima. More, to su mu
pluéa i niemu on najstvesrdnije teZi.

Pitanje socijalizma je u su$tini pitanje drustvene slo-
bode i Zivotnog standarda. To viSe nisu samo pojmovi
za naded radnog &ovjeka. Niegova potencijalna i stvara-
lagka snaga vjekovima je bila potiskivana. Njegovo stva-
rala§tvo se jos nije razmahalo. To ¢e mu dati sociializam,
a jedno od glavnih jedara, kojima ¢e da plovi u svome
stvaralastvu bit ée turizam,
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Turizam u svijetu i kod nas

lako relativno mlad kao privredna grana turizam
se u mnogim zemljama toliko razvio, da je postao jedan
od glavnih vidova dru$tvenog egzistiranja. U tome po-
gledy treba istaéi Svicarsku, Italiju, Francusku i Gréku.
U nacionalnim budZetima tih zemalja stavke, koje dopri-
nosi turizam, su. viSe nego znalajne. To narocito vaZi za
Svicarsku i Italiju, koje su pojam turizma izdigle do ste-
pena visoke nau¢ne grane. Interesantno je, da &ak i eko-
nomski vrlo dobro situirane zemlje isto tako poklanjaiu
puno paznje razvoju te privredne grane i vide u njoj
efikasno sredstvo za popunjavanje i otklanjanje svih
moguéih praznina u svom privrednom sistemu, Cak i ve-
lika Britanija, koje su historijski spomenici izgubili se
izmedy tvorni¢kih dimnjaka i &ije prirodne ljepote najcesce
su utopljene u gustu maglu, poklanjaju puno zanimanje
turizmu. Oni su- ostvarili iz inozemnog turizma tokom
1953. godine 246 milijuna dolara, a veé 1955. se taj iz-
nos popeo na &itavih 380 milijuna dolara, Svicarska je
takoder poznata kao industrijska zemlja, ali i kao turi-
sticka zemlia, Sa svojih sedam i po hiljada hotela, rasi
janih duz alpskih obronaka i glecera, ostvarila je tokom
1953. godine 182 milijuna dolara. Isto tako male zemlie,
a industrijski priliéno razviiene imale su prilicno visoki
priliv deviza. Austrija je ubrala 60 milijuna dolara, Dan-
ska 42 milijuna. Holandija 41 milijun, Belgija 35 milijuna
dolara i t. d. Izneseni podaci su ne samo vremenski
zastarjeli, ve¢ kao §to se to vidi porastom u Velikoj Bri-
taniji, pokazuju tendenciju stalnog porasta. Toj okol-
nosti u danadnje vrijeme daleko viSe pogoduje smirivanje
medunarodne politi¢ke situacije, odumiranje hladnog ra-
ta i provejavanie svjeZiie atmosfere u medunarodnim
odnosima.

Po statistickim podacima u Engleskoj je zabiljeien u
toku zadnje godine porast od 64% prometa stranaca.

A kod nas . ? Takoder porast i to za &itavih
96%9, Na engleskih 380 milijuna dolara u 1955. godini kod
nas je ostvareno 11,5 milijuna dolara. Velika i neugodna
razlika, pogotovo, kada se usporede uslovi i ljepote nase
i engleske obale, nasih i njihovih spomenika i prirode.

S izvjesnim manjim vremenskim izuzecima kao u
Opatiji i Dubroviku kod nas se turizam po&eo ozbilinije
razvijati tck svrSetkom Prvog svietskog rata. Ipak i u
takvim uslovima su izvanredne prirodne ljepote dale
snazni impuls razvoju naseg turizma — ali iskljucivo Ja-
dranskog turizma. Rat je i tu unistio skoro sve. Trebalo
je poceti iznova. Jedino §to nam je ostalo bila je ne-
unistiva priroda i na§ ¢ovjek sa svojim velikim tek- izvo-
jevanim djelom. Bio je glas u svijetu o jednom i drugom.

Ut¢injeno je dosta, Sagradeno je nesto oko 130 ho-
tela sa oko 9.000° lezaja, ali je to jo§ uvijek nedovolino
u odnosu na uslove, koje posjedujemo. Kapaciteti su
nedovolini €ak i u izrazito renomiranim turistickim mje-
stima, kao $to su Dubrovnik, Opatiia, Rab, Daljnja sla-
bost naseg turizma je u tome, da je skoncentrisan isklju-
&'vo na nekoliko izrazit’h mijesta, tako da oko 80°0 na-
Seg turizma otpada na nekih 18 turistickih mjesta. Ne-

srazmjer je jo& oéigledniji, kada se u okviru opéeg de-

viznog prometa izdvoji Opatiia, na koju je od ukupnih
11.5 miliiuna dolara oipalo 1955. godine 2,445.000 dolara.

Uzimajuéi u cbzir sve ove okolnosti, te i to, da smo
samo u toku ljetne godine od 1954, na 1955. sa 6,9 m'li-

juna dolara popeli se ra 11,5 milijuna dolara i tako pre-

magili onaj od 1938. godine, najvi§i predratni devizni
promet, keii je iznosio oko 8 milijuna dolara, mozemo
dovoriti, da smo mi jo§ uviiek mlada tur'sticka zemlja,
ko‘a je tek zakora&ila u svijet svojih perspcktiva,
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U iduéem broju donijet ¢emo od istog pisca: »Ja-
dran u naSem turizmu« i »Perspektive naseg turizmac.
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