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1. Strategic Communication Management

Doctoral study programme Strategic Communication Management is an interdisciplinary study,
focused on new strategic managerial values (personal, intercultural, economic, political, cultural,
artistic, religious, health-related, scientific, global, regional, national and local) and new specific
subjects. The programme offers theoretical and methodological approaches to communication, as
well as interdisciplinary communication skills, competences and knowledge from the area of strate-
gic management (management of and handling information and communication channels at all lev-
els of the managerial process).

StrateSki komunikacijski management

Doktorski Studij StrateSki komunikacijski management je interdisciplinarni Studij, ki je usmerjen k
novim strateSkim managerskim vrednotam (osebne, medkulturne, gospodarske, politicne, kulturne,
umetnostne, verske, zdravstvene, znanstvene, globalne, regionalne, nacionalne in lokalne) ter k no-
vim predmetnim $tudijskim disciplinam. Studijski program podaja temeljna teoreti¢na in metod-
oloska znanja ter specializirana komunikacijska znanja in interdisciplinarna komunikacijska znanja,
spretnosti in kompetence s podrocja strateSkega managementa (upravljanje in vodenje informacij in
komunikacij na vseh stopnjah managerskega procesa).

StrateSki komunikacijski management

Doktorski studij StrateSki komunikacijski menadZment je interdisciplinarni studij, koji je usmjeren
prema novim strateskim menadzerskim vrednotama (osobnim, interkulturalnim, gospodarskim,
politi¢nim, kulturnim, umjetnickim, vjerskim, zdravstvenim, zdravstvenim, globalnim, regionalnim,
nacionalnim i lokalnim), te prema novim znanstvenim disciplinama. Studijski program daje temel-
jna teoretska 1 metodoloska znanja, kao 1 stru¢na komunikacijska 1 interdisciplinarna komu-
nikacijska znanja, vjestinje 1 kompetencije iz podrucja strateSkog menadzmenta (upravljanje i
vodenje informacija 1 komunikacija na svim stupnjevima menadZerskoga procesa).

ISSN 1333-6371
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2. Course Syllabus

UCNI NACRT PREDMETA / COURSE SYLLABUS

Predmet:
Course title:

GRAFICNO OBLIKOVANJE MEDIJSKIH KAMPANJ

GRAPHIC DESIGN OF MEDIA CAMPAIGNS

Letnik

Studijski program in stopnja Studijska smer . Semester
. Academic
Study programme and level Study field year Semester
Strateski komunikacijski man- / 3 5
agement, tretja stopnja ) )
Strategic Communication Man- / 3rd gth
agement, third level

Vrsta predmeta / Course type

\Obvezni predmet/Obligatory Course

Samost. delo

Predavanja Sem!nar Vajt? Klini¢ne vaje Drt{ge oPllke Individ. ECTS
Lectures Seminar Tutorial work Studija
work
30 | 30 | 30 | 30 30 || 6

Nosilec predmeta / Lecturer:

\Prof. dr. Mario Plenkovié, Doc.dr. Daria Musti¢

Jeziki / Predavanja / Lec- |Slovenski jezik / Slovene language
Languages: tures:

Vaje / Tutorial: |Slovenski jezik / Slovene language
Pogoji za vkljucitev v delo oz. za opravljanje Prerequisits:

Studijskih obveznosti:

Pogojev ni.

None.

ISSN 1333-6371




NEWS/VIJESTI

Media, Culture and Public Relations, 10, 2019, 1, 75-118 84

Vsebina:

Content (Syllabus outline):

1.

Etoloski vidiki graficnega oblikovanja,
medijskih kampanj, vedenja, delovanja in
prezivetja medijskih kampanj

Grafi¢no oblikovanje in simbolni sistemi
medijskih dejavnosti; medijske kampanje in
pretece graficno oblikovanje v svetu kaosa
in Zivljenja

Grafi¢no oblikovanje in medijsko narecje
besed in moci; graficno komuniciranje kot
borba za medijsko prevlado; grafi¢no
oblikovanje in medijsko dominantno
komuniciranje

Medijske kampanije in graficno oblikovanje
kot simbol modernih promocijskih
aktivnosti

Teoreticni temelji medijskega marketinga;
grafi¢no oblikovanje z vidika celostnega
medijskega marketinga

Grafi¢no oblikovanje in mediji - stalna
politicna konkurenca; teorija medijskih
kampanj — sinergijsko mrezno grafi¢no
oblikovanje; medijska podoba in medijsko
oblikovanje za trzisce

Medijska identiteta (profil, profesionalnost,
individualnost, edinstvenost, ugled, cast,
dobro ime, spostovanje) in iluzija
grafi¢nega oblikovanja v medijskih
kampanjah; grafi¢ni oblikovalec nov
medijski poklic, profesija ali medijski
marketing

Grafi¢no oblikovanje in medijske aktivnosti
ter kampanje; strah pred mediji in borba za
prezivetje medijskih kampanij, graficno
oblikovanje in medijske kampanje v obliki
"mozganskega trusta" na vseh ravneh
komunikacijskih medijev: knjige, filmi,
Casopisi, tiskovne agencije, radio, televizija,
novi mediji, svetovni splet, "eden z enim",
"mnogi z mnogimi", "drzavljani svetovnega
spleta" (Social Network, Facebook, Twitter,
YouTube, Flickr)

Grafi¢no oblikovanje in medijske kampanje
kot programirani mehanizmi delovanja

Ethological aspects of graphic design, media
campaigns, behavior, acting and survival of
media campaigns

Graphic design and symbolic system of gen-
eral media activities; media campaigns and
threatening graphic design in the world of
chaos and life

Graphic design and media dialect of word
and power; graphic communication as a
struggle for media domination; graphic de-
sign and media dominant communication
Media campaigns and graphic design as a
symbol of modern promotional activity
Theory of the foundation of media market-
ing; graphic design from an integral media
marketing view point

Graphic design and media-permanent politi-
cal competition; theory of media campaigns
- synergical network graphical design; media
image and media design for the market
Media identity (profile, professionalism,
individuality, uniqueness, reputation, honor,
good name, respect) and the illusion of
graphic design in media campaigns; graphic
designer as a new media occupation, pro-
fession or media marketing

Graphic design and media activities and
campaigns; fear of the media and the battle
for survival of media campaigns; graphic de-
sign and "think tank" media form of cam-
paigns on all levels of media communica-
tion: books, films, newspapers, news agen-
cies, radio, television, new media, internet,
"point to point", "multipoint to multipoint",
"citizens of internet" (Social Network, Face-
book, Twitter, YouTube, Flickr)

Graphic design and media campaigns as
programmed mechanism of activity

ISSN 1333-6371
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Temeljni literatura in viri / Readings:

1. W.Bauer & I.Dumotz & S.Golowin (2006), Lexikon der Symbole, Marx Verlag, Wiesbaden.

2. A. Gregory (2006), Planning and Managing Public Relations Campaignes HUJ, Zagreb.

3. S.T. Istman, D.A.Ferguson, R.A.Klajn( 2012), promotion & Marketing for Broadcasting, Cable
and the Web, Il Edition, Buitterworth-Heinemann.

4. M.Klaman (2004), Lobiranje / Le lobbing et ses secretes, Clio, Beograd/Paris.

5. B.McNair (2003), Uvod u politicku komunikaciju / An Introduction to Political Communication,
UdZbenik Sveucilista u Zagrebu, Fakultet politickih znanosti, Zagreb.

6. M. Plenkovi¢ (2014), Suvremena RTV retorika (reprint), HKD & Nonacom, Zagreb, 2014.

7. M.Plenkovic¢ (2014), Media Communication, HKD-CCA & Nonacom, Zagreb.

8. L.R. Potter (2007),The Communication Plan: The Haeart of Strategic Communication, Il Edition

(prijevod Hrvoja Heffer), HUJ, Zagreb.

9. D.Ruisinger (2007), Online Relations, Leitfaden fur moderne PR im Netz, Schaffer — Poeschel

Verlag, Stutgart.

10. T.Qandt, S.Kroger (Edited by), (2014), Multiplayer, The Social Aspects of Digitakl Gaming,
Rotledge, Taylor & Francis Group, London and New York.
11. F.Vreg (2003), Politicki marketing, Fakulteta za druzbene vede, Ljubljana.

Cilji in kompetence:

Objectives and competences:

Sistematicen in temeljit prenos graficnega
oblikovanja in medijskega znanja Studentom s
ciliem obvladovanja temeljnih komunikoloSkih
zakonitosti in vescin vedenja medijskih
kampanja na vseh komunikacijskih ravneh:
korporativno, lokalno, nacionalno, regionalno
in globalno.

Systematic and thorough conveying graphic
design in media and fundamental communica-
tion science expertise with the laws and skills of
communication of the media campaigns the
path of knowing the new world communication
at all communication levels: local, national, re-
gional and global.

Predvideni studijski rezultati:

Intended learning outcomes:

Znanje in razumevanje:

Pridobivanje novega znanja, medijskih veséin

in kompetenc za znanstveno razumevanje

graficne in medijske komunikacije.

Studenti doktorskega $tudija bodo sposobni in

kompetentni obvladovati teoreti¢na in

prakti¢na znanja in zakonitosti komuniciranja,

ki so potrebna za razumevanje struktur in

funkcij vedenja medijske kampanje.

Prenosljive/klju¢ne spretnosti in drugi atributi:

— Spretnosti graficne komunikacije in gra-
ficnega oblikovanja; PR-komuniciranja

— Uporaba informacijske tehnologije

— Organizacijske spretnosti

— ReSevanje problemov

ISSN 1333-6371

Knowledge and understanding:

Gaining the new knowledge, media skills and
competence for scientific understanding of me-
dia communication and graphic design of media
campaigns.

Students of PHD-programme will be able and
competent to overmaster theoretical and prac-
tical knowledge and laws of communication
which are essential for understanding structure
and functions of media communication and
public relations.

Transferable/Key skills and other attributes:

— @Graphic design in PR-Communication skills
— Use of information technology

— Organization skills
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Delo v skupini

Problem solving
Team-Work

Metode poucevanja in uéenja:

Learning and teaching methods:

Klasi¢na predavanja

Seminar - AV predstavitve

Seminarske vaje

Obravnava prakti¢nih primerov
Predstavitve samostojnih analiz Studentov
(samostojno delo medijske kampanje)
Aktivno skupinsko delo (medijske kampan-
je) in javno nastopanje

Classical lectures

Seminar - Audio-visual presentations
Tutorials

Analysis of practical examples
Presentations of individual student analysis
(media campagns)

Active team-work (media campagns) and
presentations

Nacini ocenjevanja:

Delez (v %) /

Weight (in %)

Assessment:

Nacin (pisni izpit, ustno izprasevanje,
naloge, projekt)

Samostojno seminarsko delo / PRO-
JEKT

Simulirani aktivni komunikativni
media diskurz

Pisni/ustni izpit

40%

20%

40%

Type (written examination, oral exami-
nation, coursework, project):
— Seminar work / PROJECT

— Active case-study work (media cam-

pagns)
— Written/oral examination

ISSN 1333-6371
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KAMPANIJA = franc.(campagne) =
VOINI POHOD, BITKA, ...

*  SVEVOJME OPERACIIE KOJESE
VODE NA NEKOM BOJISTU U
ODREDENOWVRUEME

* - TALLAMNSKA KAMPAMIA (1799.);

* - ZIMSKA KAMPANIA NA
SOVIETSKO-NIEMACKOM BOJISTU
(1941--1942.);

* = NIZ GOSPODARSKIH AKCHA KOJE
SE PROVODE NA PLAMU SIETVE,
BERBE, HMEUA, SECERA, .....;

* - AKCIJA ZA VRIJEME
NEPREKIDNOG DUGOTRAINOG
RADA NEKE TEHNICKE NAPRAVE
(KAMPANIA VISOKE PEC,....);

*  ALL MILITARY OPERATIONS ON

SOME BATTLEFIELD AT SPECIFIC
TIME

» - [TALIAN CAMPAIGN [1793);

* - WINTER CAMPAIGN ON SOVIET-

GERMAM BATTLEFIELD (1541--
1942.);

* -SETOF ECONOMIC ACTION TO

BE IMPLEMENTED IN PLAN of
SOWING, HARVESTING, HOPS,
SUGAR, ... ..;- ACTION DURING
CONTINUOUS LONG-TERM WORK
of SOME TECHNICAL DEVICES
(CAMPAIGN OF FURNACES, ....);

(STRATESKA) POLITICKA | MEDIJSKA KAMPANJA = 222 /
(STRATEGIC) POLITICAL AND MEDIA CAMPAIGN = ???

»  KAMPANIA KOIASEVODIU
SVRHU NEKOG DRUSTVEND-
POLITICKOG CILIANDG ZADATHA:

- [ZBORMNA KAMPAMNIA;

- PRIPREMA | PROVODEMNJE
IZBORA;

- MEDUSEA PRIPREMA Z A
FROVOBDEMIE IZBORA,;
Kamp = kemp = stofer = Stab=
vodstvo =

upravijanje = management

*  CAMPAIGN WITH THE PURPOSES
OF A SOCIAL-POLITICAL AIM:

- ELECTION CAMPAIGN;

- PREPARATION AND COMNDUCT
OF ELECTIONS;

- MEDIA PREPARATION OF
ELECTION;

Camp = HQ = headquarters
leadership = Management
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MEDIJSKE KAMPANJE: UCINKOVITO STRATESKO KOMUNICIRANJE S
JAVNOSTMA / MEDIA CAMPAIGN: EFFECTIVE STRATEGIC
COMMUNICATION WITH THE PUBLIC

SKRITA SILA (MOC)
IDEJE

NACRT

METODE NACRTA
POMOZNA SREDSTVA

OBVESCANIA (CASOPISI, R, TV,
WWW, AGENCIIE, ..., FACEBODOK,
TWITTER, YouTube, ....)

MAPE 24 MEDIE

PRIPRAVAZA JAVME IN MEDISKE
MASTOPE

POSEBNE PRIREDITVE
METODA SIRENJA INFORMACH

HIDDEM FORCE (POWER)
IDEAS

PLAMN

FLAN METHODS
AUXILIARY AGENTS

Motifications (newspapers, R, TV,
WWW, agencies, ..., Facebook,
Twitter, YouTube, ...).

MAPS FOR MEDIA

Preparation for the public and
media appearances

SPECIAL EVENTS

METHODS OF INFORMATIOMN
DISSEMINATION

JAVNO MNLJENJE:
MOC GOVORICE, ..../PUBLIC OPINION:
POWER OF SPEECH
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MEDIISKE KAMPANIE 1 JAVNO MINLIENJE /
MEDIA CAMPAIGN AND PUBLIC OPINION

EXTERIOR AMND INTERIOR
WORLD

PERFORMAMCES IN OUR
HEADS

COMMUMICATIVE APPROACH
CEMSORSHIP AND PRIVACY
COMMUNICATION
APPROACHES

SPEED OF MESSAGES
WORDS AND CLARITY
COMMUMNICATION
STEREOTYPES

DISCLOSURE OF STEREOTYPES

VAMNISKT | UNUTARMI SVUET

PREDSTAVE U NASIM
GLAVAMA

KOMUNIKACUSK] PRISTUPI
CENZURA | PRIVATNOST

KOMUNIKACHSKI KONTAKT
/MOGUCNOST

BRZINA PORUKE
RUECI I JASNOCA
KOMUNIKACISKI STEREQTIPI

OTKRIVAMIE STERECQTIPA
el?

MEDISKE KAMPANIJE | DISKURS JAVNOSTI / MEDIA

CAMPAIGN AND PUBLIC DISCOURSE

PD = POLITICKI DISKURS

D-A-D = DRZAVNO
ADMINISTRATIVNI

DISKURS

GD = GOSPODARSKI
DISKURS

SD = STRUKOVNI DISKURS
MD = MEDUSKI DISKURS
RD = REVUALNI DISKURS
PD = PRAVNI DISKURS

ST = SPORTSKI DISKURS

PD = POLITICAL DISCOURSE
S-A-D=STATE
ADMINISTRATIVE DISCOURSE

ED = ECONOMIC DISCOURSE
PD = PROFESSIONAL
DISCOURSE

MD = MEDIA DISCOURSE
1D = JOURNAL DISCOURSE
LD = LEGAL DISCOURSE
ST = SPORT DISCOURSE
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DISKURSI U JAVNOSTI ¢
DISCOURSES IN PUBLIC

LD = LOKALNI DISKURS ¢ LU=IOCAL DISCOURSE

RD = REGIONALNIDISKURsS ° RD=REGIONAL DISCOURSE
ND = NACIONALNI * ND = NATIONAL DISCOURSE
DISKURS * EU = EU DISCOURSE

EU = EUDISKURS * GD = GLOBAL DISCOURSE
GD = GLOBALNIDISKURS ~ * E-P-D=EXTERNAL
V-P-D = VANJSKO POLITICKI POLITICAL DISCOURSE
DISKURZ * D-0-F = DISCOURSE OF
D-0-J = DISKURS INFORMNIG THE PUBLIC
OBVJESTAVANJAJAVNOSTI ~ * KD = CORPORATE

KD = KORPORACIISKI DISCOURSE

DISKURS

TEHNOLOGIJA PONASANJA MEDIJSKIH KAMPANJA /
TECHNOLOGY OF MEDIA CAMPAIGNS

VRIJEDNOSTI | ZASTITNI +  VALUES AND PROTECT MECHANISMS
MEHANIZMI +  CODESAND RULES OF
KODEKS! | PRAVILA COMMUNICATION

KOMUNICIRANJA

KOMUNICIRANJE | INTERESI COMMUNICATION AND INTERESTS

PORUKA MESSAGE
KOMUNIKACISKIVODITEU! * COMMUNICATION LEADERS
IMAGE / IMIDZ +  IMAGE

STARI IMAGE /IMIDZ / U NOVI +  OLD IMAGE /IMAGE/ NEW FORMS
OBLIK «  COMMUNICATIVE GROUP / SOCIETY
gg'g'g'“’r'\“/g”'vm SKUPINA / «  SOCIAL PRIVILEGES

DRUSTVENE PRIVILEGIJE * NEWWORLD IMAGE

NOVA SLIKA SVIJETA
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STRATESKA (EDUKATIVNA, POLITIEKA, MEDIJSKA | ZIVOTNA
KAMPANJA =??? / STRATEGIC (EDUCATIONAL, POLITICAL,
MEDIA AND LIFE CAMPAIGN = ???

*+ STRATESKO KAMPANJSKO
UCENIE:

PRIPREMA STUDENATA ZA ISPITE 5
CILUANOM KAMPANISKOM ZELIOM
DASAVLADAIL GRADIVO
NAJEDNOM, UMIESTO DA 5U SE

PLANSK] | SISTEMATSKI PRIPREMALI
ZA SVLADAVANIE ISPITA;

B.Klaic: Rijecnik stranih rijeéi, izrazai
kratica, Zora, Zagreb, 1958,

* STRATEGIC GROUP LEARNING:

STUDENT PREPARATION FOR EXAMS
WITH TARGETED GROUP DESIRETO
ACHIEVE SUCCESS IN MOMENT,
INSTEAD OF SYSTEMATICALLY AND
METHODICALLY PREPARING FOR THE
EXAMIMATION;

B.Klai¢: Dictionary of foreign words,
terms and abbreviations, Zora, Zagreb,
1958,

KAKO NASTAJE MEDIJSKA KAMPANJA? /

* STRATEGIJA SVAKE KAMPANIJE:

PROSUDIVATI, PLANIRATI, AKTIVNO RADITI, _
JAVNO | MEDUSKI (ICT) KOMUNICIRATI, IZVRSITI

PLANIRANO i

’

M.Faraday: To work, to finish, to publish
,RADITI, ZAVRSITI, OBJAVITI”

STRATESKO KOMUNICIRANJE JE OSNOVA SVIH
KAMPANJA
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KAMPANJA KAO METODA STRATESKE
KOMUNIKACUE

+ STRATESKA KAMPANJA = ORGANIZIRANA AKCIJA ZA ILI
PROTIV NEKE POJAVE (ALKOHOLIZMA, TEORIZMA,
PUSENJA, DEBLJANJA, SJIETVE, BERBE, EKOLOGIJE,....) ILI
OSOBE ILI GRUPE;

+ SK=POJACANO ZALAGANJE ZA POSTIZANJE NEKOG CILJIA
(AKTIVNA INTEZIVNA KOMUNIKACIJA);

.................................................................

KAMPANJSKI RAD = NEUJEDNACENA KOMUNIKATIVNA A
DJELATNOST KOJA SE PRIKRIVA NAPADNOM AKTIVNOSCU U
CiLJU PRIKRIVANJA INDOLENTNOG ODNOSA PREMA NEKOJ
DJELATNOSTI, POSLU ILI PLANIRANIM STRATEGUJAMA (
EKOLOGUA, SIROMASTVO, TERORIZAM, SKOLSTVO,....

......................................................................................................

1.5entija (glurednik): OZa enciklopedija, JLZ, Zagreb, 1978.

KAKO 1ZBJECI POGRESKE PRILIKOM
PROSUDIVANJA | VODENJA KAMPANJE ???

* 1. DOBRO UPOZNAJTE | EDUCIRAIJTE TIM KOJI RADI U KAMPANIJI;
2. UPOZNAJTE | SVLADAJTE SVOJE | TIMSKE PREDRASUDE;

3. OBRATITE PAZNJU NA PROSLOST CLANOVA TIMA KOJI RADE U
KAMPANJI;

* 4. ODBACITE SHVACANJE DA COVIEKA (CLANA TIMA) MOZETE
PROSUDITI NA PRVI POGLED;

* 5, VODITE RACUNA O POJEDINOSTIMA U KAMPANJI (KAMPANJA
JE SKUP POJEDINIH ELEMENATA);

* 6. NE POVODITE SE ZA OPCIM UTISCIMA,;

* 7.KLONITE SE TRENDOVSKIH | POPULARNIH TEORIJA O
KAMPANII;

* 8. RACIONALIZIRAJTE UPRAVLIANIE VREMENOM U KAMPANIJI;

* 9. PROMATRAITE, ANALIZIRAITE | OCUENJUITE KOMUNIKACIISKI
PROCES KAMPANIJE;

* 10. HRABRO | ODLUENO NAKON PROSUDBE MUENJAJTE
SDTRATESKI KOMUNIKACIISIKI PROCES VODENJA KAMPANIJE;
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STRATESKIM KOMUNICIRANJEM DO
REZULTATA U KAMPANUJI

+ STO TREBA ZNATI U KAMPANIJI:

1.

2.

STO JE | KAKO SE ORGANIZIRA OKUPLJANJE NA
JAVNIM MIJESTIMA ?;

KAKO UPOTREBITI INFORMACIU KOJA JE
DONESENA NA ZATVORENIM | VAZNIM
SATANCIMA?;

KAKO KORISTITI, UPOTREBLJAVATI |
KOMUMUNICIRATI S JAVNIM | PRIVATNIM
DOKUMENTIMA?

STO | KAKO USMENO, PISMENO, MEDIJSKI | PREKO

DRUSTVEMNIH MREZA MOZEMO JAVNO
KOMUNICIRATI (DA NIJE UVREDA, KLEVETAI U
SUKOBU S ZAKONSKIM OKVIRIMA)?;

STRATESKO PROSUBIVANIJE U
KAMPANUJI

* Konfucije je prije 2500 godina odgovorio na postavljeno pitanje: LSTO JE

TO MUDROST”? = ,,POZNAVATI COVIECANSTVO"!

* Odgovor se zapravo krije u mudrosti koja je potrebna u kampanii prilikom

rosudbe komunikacijskog procesa vodenja gos arske, kulturne

znanstvene, vierske, sportske, medijske ili politicke kampanije.

*  SK= VJESTINA PROSUDIVANJA UNUTARNJIH | VANJSKIH

KARAKTERISTIENIH OSOBINA POJEDINCVA | JAVNOSTI (CIUNIH
SKUPINA);

* KAKO PROSUPIVATI OSOBNOST VAZNOG POJEDIBNCA U KAMPANJI (Za

potrebe SAD-a analizirali su strucnjaci HITLERA, kojeg nisu mogli
proucavati licem u lice, koji su predvidjeli da ¢e Hitler izvrsiti
samoubojstvo).

...................................................................

* KAKVA JE STVARNA SPOSBNOST VAZNE OSOBE U KAMPANJI

(Hoce li lider Sjeverne Koreje KIM JONG-UN upotrijebiti nuklearnu
bombu)?
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STRATESKO KOMUNICIRANJE | ODNOSI S
MEDUIMA

Theodore Roosevelt:

,Cinite ono §to mozete i s ¢éim raspoloZete u trenutku i mjestui na kojem ste

se zatekli”;
Jedan ¢lan tima preuzima primarnu odgovornost za odnose s medijima;
Definirajte ciljeve i rad s medijima;
Trenirajte za ucinkovite odnose s medijima;
Osobno upoznajte kijucne urednike i novinare u medijima koji prate
Vasu kampanju;
Izgradite medijsku vjerodostojnost;
Vodite proaktivnu medijsku politiku;
Odgovarajte na medijske upite;
Izbjegavajte medijsku sintagmu, bez komentara”;
Ne ulazite u sukobe;
Priznajte lose vijestii lose poteze u kampanji;
Priznajte kad nesto ne znate;
Postujte integritet novinara i medija;
Postujte ciljeve i plan rada medija;
Analiza i evaluacija medijskih nastupa u kampanji;

KOMUNIKATIVNE VRUEDOSTI U
MEDUSKIM KAMPANJAMA

MEDISKA UNIVERZALNOST
MEDIJSKA NEOVISNOST
MEDISKA RAZNOLIKOST
MEDISKA IZVRSNOST
MEDIJSKA INOVATIVNOST
MEDIISKA ODGOVORNOST



