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Sazetak

K. J. Lancaster je uveo novi pristup u teoriju potronje. PotroSac potraZuje
dobra zbog obiljezja dobara i ta obiljezja, a ne samo dobro po sebi dovode
do korisnosti. Ova teorija omoguéuje razmatranje udinaka uvodenja novih
dobara kao i ucinaka promjena kvalitete dobara.

Kljucni pojmovi: teorija potrosnje, obiljefja dobra, potrosaceve preferencije, efekt
ucinkovite supstitucije, granica ucinkovitosti, potroSadeva ravnoteia

UVOD

U Casopisu "Ekonomska misao i praksa" (br. 2/1993, str. 203 - 214.)
objavljen je rad Smiljana Jurina pod naslovom "Moderna teorija i analiza
ponasanja potroSaca - elementi studijskog projekta" sa ciljem, kako je
navedeno, da potakne zanimanje, izmedu ostalog, za inovacije u teorijskoj
analizi ponaSanja potroSaca.

Prihvacajuéi taj "poziv', ovdje ¢e se dati odnos izmedu Lancasterove i
tradicionalne teorije potrosnje.

Naime, postoje razliéiti pristupi, odnosno teoriie ponafania potro¥ada.
U svim tim teorjjama poirosat potrazuje, odnosno Xkupuje dobra Xoja mu
sama po sebi daju korisnost. Novi pristup teoriji potroSnje postavio jg K. J
Lancaster polaze¢i od toga da potrosa¢ potrazuje dobra zbog n]e'gowh
obiljezja ili svojstva i ta obiljeZja, a ne samo dobro, po sebi daju korisnost
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potroSacu. Takav pristup ima prednost nad klasicnim pristupom jer
omogucuje neka znacajna razmatranja.

U ovom radu razmotrit ¢e se novi pristup teoriji potroSnje i istaci
razlike izmedu tradicionalnog i novog pristupa, da bi se zatim na primjeru
analizirala ravnoteza potroSaca i posebno utjecaj promjena cijena proizvoda,
dohotka potroSaca i kvalitete proizvoda na ravnotezu.

1. TRADICIONALNI I NOVI PRISTUP TEORIJI
POTROSNJE

Prema tradicionalnom i uobi¢ajenom pristupu potroSa¢ potroSnjom
dobiva zadovoljstvo, odnosno korisnost. Krivulje indiferencije (prikazane u
dvodimenzionalnom koordinatnom sustavu gdje apscisa i ordinata oznacavaju
koli¢ine pojedinog dobra) pokazuju sve kombinacije dvaju dobara koje
potrof$acu daju jednaku razinu korisnosti Da bi se usporedilo koju
kombinaciju potro$a¢ preferira u odnosu na drugu dovoljno je vidjeti koja
kombinacija lezi na krivulji indiferencije udaljenijoj od ishodista. U cilju
utvrdivanja potroSaeve ravnoteze u raS€lambu se uvodi ogranicavajuci
budzetski pravac koji pokazuje sve dostupne kombinacije dvaju dobara za
potrosaca. PotroSaceva ravnoteza je u tocki u kojoj ograniCavajuci budzetski
pravac tangira jednu od krivulja indiferencije, §to znaci da je u ravnotezi
grani¢na korisnost dobara u odnosu na njihove cijene jednaka.

Za razliku od ovog pristupa K. J. Lancaster polazi od toga da
potrosa¢ potrazuje dobra zbog njihovih obiljezja i da mu ta obiljezja daju
korisnost. Jedno dobro moze imati viSe od jednog obiljezja, a jedno
obiljezje mogu imati viSe dobara. Dobra koja imaju zajednicko obiljezje
mogu imati i neka druga obiljezja kvalitativno razlicita ili mogu imati
jednaka obiljezja ali u kvantitativno razli¢itoj kombinaciji. Ako je odnos
izmedu dobra i obiljezja jedan za jedan u oba pravca tako da je npr.
jedino obiljezje jabuke jabuc¢nost, a jedini izvor jabucnosti jabuka, tada ne
bi bilo razlike izmedu uobiCajenog i.novog pristupa teoriji potrosnje.
Pretpostavlja se da je potrosnja jedna aktivnost u kojoj su dobra
pojedinacno ili u kombinaciji inputi, a u kojoj je asortiman obiljezja output.
Takoder se pretpostavlja da su obiljezja koja posjeduje dobro ili
kombinacija dobara jednaka za sve potrosace te da se uz datu jedinicu
mjere u jednakoj koli¢ni, tako da osobni element u potroSacevom izboru
proizlazi samo iz izbora izmedu asortimana obiljezja, a ne u alociranju
obiljezja na dobra.

1. Lancaster K., Change and Innovation in the Technology of Consumption,
American Economic Review, May 1966., str. 15.
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Bit novog pristupa moze se sazeti kako slijedi, a svaka pretpostavka
predstavlja raskid s uobiCajenim pristupom.

2 Lancaster K. J.,, A New Approach to Consumer Theory, Journal of Political
Economy, April 1966., str. 134.
Model ponaSanja potrosaca prema novom pristupu moZe se postaviti uz
sljedece pretpostavke (isto djelo, str. 135 - 136.).
1. Razmatra se jedno dobro ili vise dobara u potrosnji, a potros$nja je
aktivnost izraZena stupnjem aktivnosti. Pretpostavlja se da je relacija izmedu
stupnja aktivnosti k, yk i dobara koja se troSe u toj aktivnosti linearna i
objektivna tako da ako je xj j-to dobro postoji relacija
X = Zajkyk, 1)

k

a vektor ukupnih dobara potreban za dati vektor aktivnosti dat je sa
x = Ay. (2)
Buduéi da su pretpostavljeni objektivni odnosi, jednazbe se odnose na sve
potroSace, a koeficijent ajx odreden je posebnoséu dobara i stupnjem
tehnoloskog znanja u drustvu.

2. Smjelo se pretpostavlja da je svaka potrosnja aktivnost koja proizvodi fiksni
vektor obiljezja i da je odnos opet linearan tako da je iznos i-tog obiljezja z;

zi = Zbikyk 3
. ©)

ili

z = By. | )

Pretpostavlja se da je za neki proizvoljan izbor jedinica zi koeficijent bik
objektivno odreden. .

3. Pretpostavlja se da je pojedinacni izbor jedna ordinalna funkcija korisnosti
obiljezia U(z) i da pojedinac izabire tako da maksimizira U(z). Pretpostavlja
se da U(z) ima ordinalno konveksna obiljezja standardne funkcije korisnosti.
Glavni cilj pretpostavke linearnosti jest pojednostavljenje problema. Model koji
odgovara zbilji moze se uopceno postaviti relacijama 5
Fi(z, x)=0, k=1 .. m. ©)
U ovom modelu odnosi izmedu asortimana obiljezja dostupnih potrosadu -
vektori z (na koje izravno utjecu sklonosti i bogatstvo potrosaca) i asortimana
dobara dostupnih potrosacu - vektori x (koji predstavlja njegov odnos s
ostatkom privrede) nije izravan i jedan za jedan kao u klasitnom modelu,
nego je neizravan preko vektora aktivnosti y.

Koji odnosi povezuju z i x? To su sustavi jednazbi x=Ay (2) i z=By(4).
Pretpostavka je da postoji r obiljezja, m aktivnosti i n dobara. Samo u slucaju
ako je r=m=n postoji jedan prema jedan odnos izmedu z i x. U tom slucaju
obje matrice A i B su kvadratne (broj varijabli jednak je broju jednazbi u
oba sus}ava jednazbi) pa se y moze rijesiti sa x,

y = A'x,
Sto daje
z = BAx

U(z) se moZe pisati izravno kao funkcija u(z), u suprotnom postoje odnosi
izmedu vektora u prostoru razliCitih dimenzija. MoZe se razmotriti x* u sluéaju
u kojem je m>n. Jednazba (2) postavlja samo n ograni¢enja na m-vektor y,
tako da se y moZe birati sa m-n stupnjem slobode. Ako je r<m tada postoji
m-r stupnjeva slobode u izboru y uz dati z, ali 0 odnosu izmedu r, m i n, te
strukturama matrica A i B ovisi da li kona¢ni odnos daje nekoliko izbora z
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1. Dobra po sebi ne daju potrosacu korisnost; dobra imaju

obiljezja koja daju korisnost.

2. Opéenito, dobra imaju viSe od jednog obiljezja i mnoga

obiljezja imaju viSe od jednog dobra.

3. U kombinaciji dobra mogu imati obiljezja razlic¢ita od

onih koja pripadaju odvojenim dobrima.

Razmotrimo jednostavan primjer potroSaca suocenih s dva obiljezja i
tri dobra.® Svako dobro daje vektor dva obiljezja, a potrosnja je aktivnost
troSenja dobara odvojeno ili u linearnoj kombinaciji. Uvodenjem budZetskog
ogranicenja dobivaju je vektori obiljezja koji su dostupni potroSacu. Slika 1
pokazuje dvodimenzionalni prostor obiljezja, a tocke A i B predstavljaju
obiljeZja dostupna potrosacu ako citav dohodak tro$i na dobra A i B
pojedinacno. Ako citav dohodak troSi na kombinaciju dobara A i B, mogu
se dostici vektori obiljezja predstavljeni tockama na liniji AB, pa AB
predstavlja budzetsko ogranicenje.

Sada razmotrimo tree dobro C koje daje obiljezja u proporcijama
datim linijjom OC*. Koliko obiljezja duz linijje OC* potroSa¢ moze dobiti
ovisi o cijeni dobra C uz pretpostavku da trosi Citav dohodak na dobro C.
Uz date cijene i dohodak dostizna obiljezja data su tockama A, B i C i
njihovim linearnim kombinacijama, $to znaci tockama u i na trokutu ABC.
Iz dostupnog skupa potrosac izabire obiljezja koja preferira. UCcinkoviti
potroSa¢ izabire kombinaciju na ACB (to je novo budZetsko ogranicenje,
odnosno granica ucinkovitosti), a koja ¢e to tocka biti ovisi o njegovim
preferencijama.

Znacajna razlika izmedu ovog pristupa i tradicionalne teorije je u
tome S§to obiljezja dostupna kombinacijama dobara A i B u jednakim
proporcijama mogu biti i veéa kao rezultat potrosnje dobra C ili
kombinacije potrosnje dobara A i C ili B i C.

za dati x ili nekoliko x za dati z kao i da li su svi vektori z dostizni.
Opcenito, potrosa¢ se suoCava s izborom izmedu mnogih putanja povezanih
kolekcija dobara sa kolekcijama obiljezja. Nema izravnog odgovora na
jednostavno pitanje koje se trazi u klasicnoj raS$¢lambi - da li odredeni
potroSa¢ preferira kolekciju x; ili kolekciju x2, medutim postoji odredeni
odgovor na pitanje - da li potroSa¢ preferira skup obiljezja z1 ili zp.

Ako se razmatra uobiCajena situacija izbora potro$a¢a na slobodnom trzitu uz
linearno budzetsko ograni¢enje, model se moze postaviti na sljedeci nacin.
Maksimizirati U(z),

pod uvjetom (budzetsko ogranicenje) px<Kk,

uz

z=By

x=Ay

x,y,z=0.

3 Lancaster K., Change and Innovation ..., str. 16-17. i 21.
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2

obiljeZje |

=

obiljeZe II

Slika 1

Granica ucinkovitosti mijenja se promjenom cijena dobara. Tako ako
dode do povecanja cijene dobra C vektor obiljezja krece se do tocke C',
pa bi granica ucinkovitosti sada bila AB. To zna¢i da nijedna kombinacija
potroSnje dobara u kojoj bi bilo dobro C ne bi bila ucinkovita, pa je ocito
da u tom slucaju dobro C po toj cijeni ne bi imalo kupca.

Ovo moZemo promatrati i na drugi nafin - kao uvodenje novog
dobra C koje je jedna od inaCica dobara A i B. Njegov vektor obiljezja je
izmedu vektora obiljezja dobara A i B. To dobro ¢e se prodavati ako je
njegova cijena dovoljno niska da dovede vektor otiljezja do tocke C’ ili
dalje na slici 1. Analogno ovome, druge inacice dobara Ciji vektori leze
izmedu A i C i C i B prosirit ¢e granicu ucinkovitosti i prodavat ce se
ukoliko su primjereno zacijenjene.

Medutim, ako se dobra ne mogu koristiti u kombinaciji ra$¢lamba
biva donekle druk¢ija. Razmotrimo pojednostavljeni model s dva automobila
i dva obiljezja - potrosnja goriva i udobnost. Dva automobila Cadillac i
Volkswagen predstavljeni su tockama A i B na slici 1. Potrosa¢ ne moze
posti¢i kombinaciju obiljezja kupujuéi pola Cadillaca i pola Volkswagena,
tako da su tocke A i B na granici ucinkovitosti, a tocke na liniji AB nisu.
Tada neki potroSaci mogu preferirati inadicu zacijenjenu tako da daje tocku
C", a ne A ili B, pa u ovom slucaju konveksnost odnosa cijena i obiljezja
nije neophodan uvjet za produ.

Prema tradicionalnoj teoriji potro$nje potroSaceve krivulje indiferencije
date su u odnosu na izvornu koSaru dobara. U slu¢aju uvodenja novog
dobra moraju se utvrditi nove krivulje indiferencije jer se sve informacije o
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preferencijama u svezi izvorne kosare dobara odbacuju. Cinjenica je da su
mnoga od novih dobara u biti ista kao stara dobra s razli¢itom
proporcijom obiljezja (npr. automobili, Stednjaci, hladnjaci, perilice za rublje
i sl.). Novi pristup teoriji potroSnje koji razmatra preferencije u odnosu na
obiljezja omogucuje laku raS¢lambu uvodenja novih dobara uz koriStenje
prije utvrdenih krivulja indiferencije. Samo u slufaju kad se uvodi novo
dobro s novim obiljezjima potrebno je utvrditi nove krivulje indiferencije.

Glavna prednost novog pristupa u odnosu na tradicionalni jest
mogucénost uvoder}t]a u raS¢lambu viSe dobara, te novi nacin razmatranja
efekta supstitucije.

Tako, ako je potrosac zainteresiran za dva obiljezja (a i b), a postop
viSe dobara koja imaju pojedino obiljezje (dobra xi, x2, X3 .. imaju
obiljezje a, a dobra yi, y2, y3 .. obiljezje b) potrosac izabire dobra s
najnizom, cijenom po jedinici obiljezja (npr. x1 i y1). Ako se cijena dobara
mijenja, ucinkoviti potroSa¢ mijenja skuplje s jeftinijim dobrom (npr. x1 s x2
i y1 s y2) i to supstituiranje nema _nikakvu vezu s krivuljama indiferencije.
To je efekt ucinkovite supstitucije.5 Efekt supstitucije i efekt dohotka iz
tradicionalnog pristupa teoriji potro$nje primjenjuje se i u ovom pristupu u
izboru izmedu dobara x i y, medutim supstituiranje unutar grupe dobara ne
ovisi o bilo kojoj krivulji indiferencije.

Neke od razlika izmedu novog i tradicionalnog pristupa su u
sljedec¢em.

NOVI PRISTUP TRADICIONALNA TEORIJA
Drvo nije blizak supstitut kruhu Nema razloga osim "okusa" zasto ne
jer su razlicitih obiljezja. bi bili bliski supstituti.

Crveni Buic je blizak supstitut Nema razloga zaSto bi bili blizi
sivom Buicku. supstituti nego $to su kruh i drvo.
Supstitucija (npr. maslo i Nema razloga zasto bi bliski
margarin) je ¢esto stvarna u supstituti u jednom kontekstu bili
mnogim druStvima pod mnogim bliski supstituti u drugom.

trziSnim uvjetima.

Dobro se moze istisnuti s trziSta Nema moguénosti da ¢e dobra biti
novim dobrima ili promjenom u potpunosti istisnuta.
cijene.

4 Maddala G. S, Miller E. Microeconomics: Theory and Applications,
McGraw-WHill, Inc., New York, 1989., str. 152-153.

5 Lancaster K. J.,, A New Approach .., str. 142-143.
6 Isto djelo, str. 155.
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Prema odredenim obrascima za
pojedina zvanja moze se vrsiti
izbor izmedu rada i slobodnog
vremena.

(Greshamov zakon) novcana

Individualne preferencije odreduju
izbor izmedu rada i slobodnog
vremena i izbor se ne moze
pretskazati nikakvim obrascem.

Ne postoji ex ante pretpostavka da ce

bilo koje dobro ili imovina nestati iz
ekonomije.

imovina ne mora biti na granici
ucinkovitosti i nestat ée iz
ekonomije.

Pojedinca pogadaju promjene svih
cijena.

Cjenovne promjene ne utjeCu u
potpunosti na pojedinca te
ostavljaju nepromijenjen dio
granice ucinkovitosti na kojoj
lezi njegov izbor.

Nema pretpostavke da ¢e dobra koja
formiraju grupu u jednom kontekstu
formirati je i u drugom.

Neke grupe dobara mogu biti
urodene i univerzalne.

Ukratko, us;)oredujuc’i tradicionalni i novi pristup, novi pristup ima
sljedec¢e prednosti:
1.supstituti se objaSnjavaju pomoéu izvjesnih zajednickih
obiljezja,
2.moguce je razmatrati uvodenje novih dobara,
3.moguce je razmatrati ucinke promjena u kvaliteti.

2.  UTVRPIVANJE RAVNOTEZE POTROSACA

Uzmimo primjer iz potroSnje prehrambenih proizvoda. Potrosaé ima u
vidu dva obiljezja - kalorije i vitamine. Postoje tri prehrambena proizvoda
A, B i C sa sljede¢im obiljeZjima i cijenom u odnosu na koli¢inu od 100
g. (tabela 1).

Najprije razmotrimo situaciju u kojoj je potrosaé suocen s dva
proizvoda A i B. Potrosa¢ raspolaze dohotkom od 1 $. Ukoliko bi
cjelokupni dohodak potrosio na kupovinu proizvoda A dobio bi 2000 kcal i
30 mg vitamina, a ukoliko bi ga potrosio na kupovinu proizvoda B dobio
bi 300 kcal i 250 mg vitamina. Na slici 2 apcisa mjeri vitamine, a ordinata
kalorije pa tocke A i B predstavljaju obiljezja dostupna potrosaéu ukoliko
Citav. dohodak trosi na kupovinu dobra A, odnosno dobra B. Ako ¢itav

7 Salvatore D., Microeconomic Theory, Third Edition, McGraw-Hill, Inc., New
York, 1992., str. 109.
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KALORIJE, VITAMINI | CIJENA PROIZVODA (100 g.)

Tabela 1
Proizvod Kalorije (kcal) Vitamini (mg) Cijena ($)
A 200 3 0,1
B 30 25 0,1
Cc 300 30 0,2

dohodak tro§i na kupovinu kombinacije dobara A i B potrosa¢ moze
dosti¢i vektore obiljezja predstavljenc tockama na liniji AB. Linija AB je
potroSacevo budZetsko ogranienje. Ako je potroSaceva krivulja indiferencije
I, potroSa¢ je u ravnotezi u tocki R (gdje budZetsko ograniCenje tangira
krivulju indiferencije). Tocku R potrosa¢ dostize s OD obiljezjima proizvoda
B i DR (jednako OE u duljini i smjeru) obiljcZja proizvoda A.

kcal

a1 % -0y I

. 1
. C
1500:4 -4 N TN
\
& I1
- e ’\
300 .
/ D

mg vitamina

Slika 2

Sada pretpostavimo da se na trzi§te uvodi novi prehrambeni proizvod
C koji daje vise kalorija i vitamina od proizvoda A i B u odnosu na
koli¢inu od 100 g, ali koji je skuplji od njih. Ukoliko potrosa¢ GEitav
dohodak troSi na kupovinu dobra C dobija 1500 kcal i 150 mg vitamina
Sto je predstavljeno tockom C na slici 2. Novo budzetsko ogranicenje je
ACB. To je granica ucinkovitosti na kojoj potro§aé odabire kombinaciju
obiljeZja ovisno o njegovim preferencijama. Tako, ukoliko su njegove
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krivulje indiferencije I, I1 troSit ¢e prehrambene proizvode B i C, a
ukoliko su I’, I’1 trosit ée A i C sa odgovarajuéim kombinacijama obiljezja.

2.1. UTJECAJ PROMJENE CIJENE PROIZVODA NA RAVNOTEZU

Pretpostavimo da se cijena proizvoda C poveéa za 50% uz
nepromijenjene cijene proizvoda A i B, te nepromijenjeni dohodak
potroSaca. Sada je cijena proizvoda C 0,3 $ za 100 g pa ako bi potrosac
trosio ¢itav dohodak na kupovinu dobra C dobio bi priblizno 1000 kcal i
100 mg vitamina. Na slici 2 prikazano je kako povecanje cijene proizvoda
C skraduje vektor obiljezja koji se sada krece do tocke C’, pa granica
u¢inkovitosti postaje linija AB §to zna¢i da po toj cijeni dobro C ne bi
imalo kupca.

Jednak ucinak na kupovinu dobra C ima smanjenje cijene dobara A
i B ceteris paribus. Ukoliko se cijene dobara A i B smanje za 50% (pa
iznose 0,05 $ za 100 g) potrosal troSeci cjelokupni dohodak na kupovinu
dobra A dobija 4000 kcal i 60 mg vitamina, a troSe¢i ga na dobro B
dobija 600 kcal i 500 mg vitamina. Vektori obiljezja krecu se do tocaka A’
i B pa linija A’B’ postaje granica ucinkovitosti. PotroSa¢ postize ravnotezu
u tocki R’ gdje linija A’B’ tangira krivulju indiferencije I'2I’2. Ovu toCku
potrosa¢ dostize sa OD’ obiljezjima proizvoda B i D'R’ (jednako OE’ u
duljini i smjeru) obiljezja proizvoda A (slika 3).

keal
4000

2000
1500 |

600

0 60 150 250 500 mg vitamina

Slika 3
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22. UTJECAJ PROMJENE DOHOTKA POTROSACA NA
RAVNOTEZU

Ukoliko se dohodak potrosaca poveca za 50%, tako da potrosaé
raspolaze dohotkom od 1,5 $, uz ceteris paribus uvjete rezultat je sljedeéi
(slika 4).

Ukoliko potrofac trosi cjelokupan dohodak na kupovinu dobra A
dobija 3000 kcal i 45 mg vitamina; ukoliko ga tro$i na kupovinu dobra B
dobija 450 kcal i 375 mg vitamina; ukoliko ga tro$i na kupovinu dobra C
dobija 2250 kcal i 225 mg vitamina. Prema tome povecanje dohotka
potroSaca za 50% produljuje vektore obiljezja za 50% do tocaka A’, B’ i
C. Budzetsko ograni¢enje, odnosno granica udinkovitosti sada je A’C’'B’. Uz
krivulju indiferencije I'’3’3 potrosa¢ je u ravnotezi u tocki R’ sa OF
obiljezja dobra C i FR’ (jednako OG u duljini i smjeri) obiljezja dobra A.

keal
3000
2250
450 B'
45 225 375 mg vitamina
Shika 4

2.3. UTJECAJ PROMJENE KVALITETE PROIZVODA NA
RAVNOTEZU

Uvodenjem na trziSte proizvoda C proizvod A je izgubio trzite (uz
krivulje indiferencije II). Sto proizvoda¢i proizvoda A mogu poduzeti? Oni
mogu ponovo osvojiti  trziSte koje su izgubili ako snize cijenu svog
proizvoda, npr. za 30%. Cijena proizvoda je sada 0,07 $§ za 100 g Uz
ceteris paribus uvjete, ako potroSa¢ trosi cjelokupni dohodak na kupovinu
dobra A dobija priblizno 2850 kcal i 43 mg vitamina. Novi vektor obiljezja
je OA’, a novo budzetsko ogranicenje je A’B (tocka C ostaje unutar novog
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budZetskog ograniCenja) - slika 5. Ravnoteza sc' postize u to¢ki R’. Nju
potroSa¢ dostize sa OH obiljezja proizvoda B i HR’ (jednako OJ u duljini
i smjeru) obiljezja proizvoda A.

kcal
2850

1500

300

0 43 150 250 mgvitamina

Slika 5

Medutim, ukoliko zbog troskova proizvodnje proizvoda¢ dobra A ne
moZe dovoljno sniziti cijenu svog proizvoda, §to drugo poduzeti da bi
ponovo osvojio trziSte? Proizvoda¢ moZe promijeniti kvalitetu proizvoda na

keal
2000

1500
1200

300

0 30 150180 250 mg vitamina
Slika 6.
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naCin da snizi kaloricnu vrijednost, a poveca koli¢inu vitamina u proizvodu.
Ukoliko za istu cijenu moze proizvoditi proizvod A koji ima 120 kcal i 18
mg vitamina, to ima za rezultat sjedece (slika 6). Vektor OA rotira udesno
na polozaj OA’, pa je novo budzetsko ogranicenje CA’B. Uz krivulju
indiferencije I2l2 potro$aé postize ravnotezu u tocki R’. Nju potrosaé
dostize sa OK obiljezja proizvoda B i KR’ (jednako OL u duljini i smjeru)
obiljezja proizvoda A. Ovo znali da proizvod A ponovo ima kupce.

ZAKLJUCAK

Za razliku od tradicionalnog pristupa teoriji potroS$nje prema novom
pristupu, kojeg je u ekonomsku teoriju uveo K. J. Lancaster, potroSac
potrazuje dobra zbog njegovih obiljezja koja mu daju korisnost. Prema
tome, dobra po sebi ne daju potrosacu korisnost nego ona imaju obiljezja
koja daju korisnost. Opcenito dobra imaju viSe od jednog obiljezja i mnoga
obiljezja imaju vise od jednog dobra. Osim toga u kombinaciji dobra mogu
imati obiljezja razli¢ita od onih koja pripadaju odvojenim dobrima.

Novi pristup teoriji potrosnje koji razmatra preferencije u odnosu na
obiljezja omogucuje laku rasclambu uvodenja novih dobara (ukoliko nisu u
pitanju nova dobra s novim obiljezjima) uz koriStenje prije utvrdenih
krivulja indiferencije. Isto tako omogucuje razmatranje ucinaka promjena u
kvaliteti.

Razmatrajuéi utvrdivanje potroSaceve ravnoteze prema novom pristupu
potrebno je istaci sljedece. Opcenito, broj dobara koja se troSe nikada ne
prelaze broj obiljezja, tako da u razmatranom primjeru svaki potroS$ac trosi
najviSe dva dobra. Uvodenje novog dobra sa istim obiljezjima, ukoliko je
primjereno zacijenjeno, dovodi do pomaka udesno budzetskog ogranicenja,
odnosno granice ucinkovitosti. Taj pomak omogucuje potroSacu da troSeci
to dobro, uz jedno od dobara koje je ve¢ troSio, dostigne viSu razinu
korisnosti (uvodenjem novih dobara u ras¢lambu mijenja se budZetsko
ogranicenje, a ne mapa indiferencije). Ako dobro ne bi bilo primjereno
zacijenjeno ne bi doSlo do pomaka udesno granice ucinkovitosti pa se novo
dobro po toj cijeni ne bi prodavalo.

Uz ovo, ako je jedan proizvod vrlo profitabilan, proizvodaci drugih
proizvoda mogu kvalitativno mijenjati svoj proizvod i otud rotirati svoj
vektor obiljezja prema vektoru obiljezja profitabilnog proizvoda i na taj
nacin pokuSati osvojiti trziSte.
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Dr. Duro Beni¢

A NEW APPROACH TO CONSUMER THEORY..THE DEMAND FOR
CHARACTERISTICS

Summary

K. J. Lancaster introduced a new approach to consumer theory. The consumer
demands a good based on a good’s characteristics and it _is these
characteristics and not just the good in itself, that give rise to utility. This
theory enables us to consider the effects of the introduction of new goods, as
well as the effects of changes in the quality of goods.

Key words: consumer theory, a good’s characteristics, consumer preferences,
efficiency substitution effect, efficiency frontier, consumer’s equilibrium
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