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Objave na drustvenim mrezama kao tekstna vrsta

Tehnologija je znatno utjecala na moderno drustvo. Mnogi aspekti ljudskoga
djelovanja izmijenjeni su, ukljucujuéi i komunikaciju — zasigurno jedan od njegovih
najvaznijih oblika. Pisana komunikacija dozivjela je promjene od one slane pismom
pa telegrafom do danasnje rac¢unalne. Moderni tehnoloski uvjeti stoga su temelj
ubrzavanja komunikacije i njezina omasovljenja. Danas je racunalnim aplikacijama
moguée komunicirati s velikim brojem ljudi u stvarnome vremenu. To znadi da je
osim poruka i Zivi razgovor takoder promijenjen. Naime, prije je bilo potrebno da
su sugovornici fizicki blizu kako bi mogli razgovarati. Telefon je to promijenio, pa je
razgovor uzivo postao mogu¢ i medu osobama koje se nalaze na razli¢itim stranama
svijeta. Danas je osim zvukom moguce uzivo komunicirati i slikom u videopozivima.
Sve te promjene istiskuju klasi¢ne oblike komunikacije te postaju zanimljive za
istrazivanje jer su nezaobilazne u svakodnevnome Zivotu.

Kao posljedica razvitka stvaraju se nova mjesta za komunikaciju, pa stoga nastaju
drustvene mreze kao virtualna mjesta koja svojim ¢lanovima omogucuju prostor
u kojemu mogu dijeliti svoj i pregledavati tudi sadrzaj. Korisnici na drustvenim
mrezama izraduju virtualne profile, koji djeluju kao virtualne osobe u virtualnome
svijetu.

Te novosti u komunikaciji promijenile su i masovnost, svrhu, oblik i vrstu sadrzaja koji
se razmjenjuju. Velika promjena dogodila se u broju ljudi s kojima danas pojedinac
ostvaruje kontakt. Najpopularnije drustvene mreZe prisutne su u gotovo cijelome
svijetu, pa je i broj osoba s kojima se moze komunicirati znatno povecan. Svrha je
drustvenih mreza vedinom neobavezno, spontano, svakodnevno sporazumijevanje.
Zivi govor tako se uvelike preoblikovao i premjestio na drustvene mreze i mijenja
svoj oblik jer se najces¢e na mrezama komunicira pisanjem ili razmjenom slikovnoga
materijala ili videomaterijala.

Trenutacno su najveée dru$tvene mreze Facebook, Twitter i Instagram. Svaka od
njih ima svoje prepoznatljive znacajke, koje se ocituju u grafickome oblikovanju, vrsti
sadrzaja i nac¢inu komunikacije. Facebook kao najstarija od navedenih triju omoguéio
je razmjenu pisanoga, slikovnoga i zvucnoga sadrzaja. Na njemu korisnici stvaraju
profile sa stvarnim imenom, prezimenom i opisom, ¢ime ti profili postaju virtualne
ekstenzije stvarne osobe, odnosno njezine digitalne dopune. Osim profila privatnih
osoba moguénosti drustvenih mreza prepoznale su i institucije, organizacije i tvrtke,
kojima takve platforme omoguéuju ve¢u dostupnost $iroj publici, pogotovo mladima,
te vecu reklamnu pokrivenost.
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Nakon $to je Facebook izveo komunikacijsku revoluciju, pojavila se potreba da
se razviju i drukcije mreze, koje bi se ogranicile na specifi¢ne potrebe korisnika i
nudile neke moguénosti kojih na Facebooku nije bilo. Tako se razvio Twitter, mrezni
informativni i dru$tveni servis na kojemu korisnici upisuju poruke — fweetove. Zbog
Ceste uporabe kod hrvatskih govornika, a kako ta rije¢ nema drugih znacenja osim
ovoga koje je povezano s tom mrezom, stvorena je fonetizirana imenica fviz. Obilnost
i Cesto nepreglednost sadrzaja na Facebooku Twitter je iskoristio i okrenuo se sazetosti
i ¢istodi prenosenja informacija. Stoga su tvitovi ograniceni na unos do 280 pisanih
znakova. Komunikacija je na toj mrezi zato kratka, usmjerena na ono $to je bitno.
Kako bi se doskocilo kratkoéi tvitova, Twitter je stvorio nove pojmove koji su se
pokazali korisnima i iznimno dobro prihvadenima jer su ih preuzele i druge mreze.
To su kljucne rijeci (hesteg, hashtag, #) i znak pri (at, et, @). Klju¢na rije¢ stvara temu,
odnosno okuplja tvitove u grozdove ili skupove koji su tematski povezani. Primjerice,
korisnik koji u svojemu tvitu kao temu ima Zagreb, u objavu moze unijeti #Zagreb.
Time ¢e se taj tvit povezati sa svim drugim tvitovima koji imaju istu kljuénu rijec.
Znak @ omogucuje spominjanje drugih korisnika, zviterasa, ili odgovaranje na tude
tvitove. Tako naprimjer @ivan moze u svojemu tvitu napisati @marko i time ga moze
spomenuti u svojoj objavi ili se osvrnuti na njegovu. Pritiskom na @ citatelj objave
moze jednostavno pristupiti profilu onoga ¢ija je objava.

Kao sto je Twitter prepoznao potrebe korisnika i usluge koje dotadasnje mreze nisu
pruzale, Instagram se takoder pojavio kao nova potreba u komunikaciji. Nakon
kritika upucenih Facebooku da je postao zagusen sadrzajem, reklamama, raznovrsnim
objavama, nesustavnoscu i nepreglednos$éu, Instagram se pojavljuje kao platforma koja
nudi jednostavnost jer je namijenjena dijeljenju slikovnoga materijala i videomaterijala,
a taj se sadrzaj kod korisnika lakse i brze ¢ita. Ulog koji korisnik mora dati da bi
komunicirao znatno je manji nego na drugim mrezama. Nije potrebno pisati tekst ili ¢itati
tudi. Slika se mnogo jednostavnije zapaza. Usmjerenost jednoj vrsti sadrzaja (slikovni
sadrzaj odnosno videosadrzaj) postala je privlatna suprotnost drugim mrezama jer
osigurava preglednost. Usto je i samo sucelje mreZe oslobodeno kompliciranoga dizajna.
Popularnost mu proizlazi i iz ¢injenice da su ljudi prije svega vizualna bica, veliku ve¢inu
informacija mozak prima vizualnim podrazajem, a slika nudi viSe sadrzaja nego pisani
tekst, tj. mnogo bi se pisanoga teksta trebalo stvoriti da bi se opisalo ono $to je stalo na
jednu sliku. Medutim, i pisani tekst na Instagramu postoji, ali tek kao dopuna slici ili
videu. Ta mreza dokazuje da je vizualni sadrzaj postao dominantan u sporazumijevanju.
To je takoder posljedica dinamike komunikacije, njezina ubrzavanja, trazene jasnoce i
kratkoce sadrzaja, a slika nudi kratak vizualni podrazaj bogat informacijama. Slika tako
ulazi u prostor teksta kao njegov sastavni, ¢esto i dominantni dio.

Ovdje je potrebno zastati i zapitati se $to je uopée tekst. To je nadreceni¢no ustrojstvo,
tj. organizacijska jedinica rijeci visa od recenice koja je stvorena kao smislena cjelina.
Tekst je i sredstvo komunikacije; u okviru drustvenih mreza tekst je cjelina s uporabom
i svrhom, cjelina koja ima komunikacijsku funkciju i smisao.
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Tekst ima odredenu strukturu, ustrojstvo sadrzaja, graficko oblikovanje, stil kojim se
korisnici sluze. Sve to ima i objava, pa se moze zakljuciti da je i objava posebna tekstna
vrsta, odnosno skup tekstova s odredenim zajednickim svojstvima. Kao $to je uocljivo
da je, primjerice, roman tekstna vrsta koja se razlikuje od, primjerice, vica, a vic tekstna
vrsta koja se razlikuje od kuharskoga recepta, kuharski recept tekstna vrsta koja se
razlikuje od novinskoga izvjestaja, tako se i objava na drustvenoj mrezi razlikuje od
svih navedenih i svih drugih tekstnih vrsta.

Medutim, tekst i tekstnu vrstu tesko je jednoznacno definirati, pa bi bilo dobro
pojednostavnjeno reéi da je objava na drustvenoj mrezi karakteristi¢ni nadin stvaranja
sadrzaja koji je zajednicki ve¢emu broju korisnika.

Objave nisu isklju¢ivo pisana tekstna vrsta, §to ih znatno udaljava od njegova
tradicionalnoga poimanja. Objave obiluju elementima nepisanoga teksta kao $to su
slika, zvuk, emotiv (emoticon), a to je pogotovo ocito kod Instagrama, koji je u prvome
redu slikovni medij. Cinjenicom da objava nije iskljuéivo pisani tekst razjasnjava se
konstatacija kako slika postaje sastavnim dijelom teksta, odnosno teksta kao manje
smisleno stvorene komunikacijske jedinice koja moze sadrzavati i pisani tekst, i
sliku, i video, i emotiv. Tradicionalnim shvacanjem da je tekst isklju¢ivo pisani tekst
zanemario bi se cijeli niz danasnjih pojava (primjerice objave na drustvenim mrezama),
cijeli komunikacijski kanal (drustvena mreza) i spektar komunikacijskoga djelovanja.
Naposljetku, glavno je obiljezje objave kao tekstne vrste da je nastala i nalazi se na
drustvenoj mreZi.

Kako bi se tvrdnja o objavi kao tekstnoj vrsti mogla dokazati, potrebno je uspostaviti
sustav vrednovanja, tj. pravila koja ¢e objektivno, jednoznac¢no i jednostavno odrediti
nesto kao tekst ili osporiti nastojanje da nesto bude proglaseno tekstnom vrstom. Za
uspostavljanje ustrojstva, kategorizaciju i pravila relevantna je suvremena teorija koju
su ustanovili de Beaugrande i Dressler navevsi kako jezi¢na pojava, da bi se smatrala
tekstom, mora ispuniti sedam standarda tekstnosti ili konstitutivnih nacela teksta.
To su kohezivnost, koherentnost, intencionalnost, prihvatljivost, informativnost,
situativnost i intertekstnost.

Na primjeru objave na Facebooku (1. slika) vidljiva su sva navedena nacela. Prije svega
uocava se specifi¢no graficko oblikovanje objave koje ju odreduje kao objavu na toj mrezi.
Objava ima okvir koji je prostorna granica tekstne vrste. Ispod objave autora nalazi se
prostor za komentare. Sam Facebook zadanim kodom, odnosno vidljivim obrascem,
stvara metajezik. Nakon §to je korisnik unio sadrzaj koji Zeli objaviti (slika profila),
Facebookov algoritam sam stvara pricu, tekst, objavu. Na kraju tekst strukturirano ima
sljedeée elemente prateéi odozgo slijeva nadesno prema dolje: profilna slika objavitelja,
njegovo ime, popratni tekst koji stvara reCenicu, datum objave, vrijeme objave, sadrzaj
objave koji je zadao sam autor (slika), reakcije drugih korisnika (lajkovi), alati korisnika
kojima mogu reagirati na sliku (svida mi se, komentiraj, podijeli), prostor za komentare koji
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mijenja sliku profila. Eaa
26. kolovoza u 22:56
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1. slika: Objava na Facebooku

sadrzava profilnu sliku i ime komentatora, a zatim i sam komentar. Objava je kratka i
zato je jezi¢no oblikovanje oskudno. Medutim, ¢itatelj nesvjesno iz elemenata objave
interpretira duzi opisni tekst koji bi mogao izgledati ovako: Korisnica A mijenja sliku
profila 26. kolovoza u 22.25, a ta slika sad izgleda ovako. Na objavu korisnice A reagirali su
korisnici B i Ci jos 77 drugih korisnika kojima se slika svida. Korisnik D javio se korisnici A
s komentarom da je prekrasna.

Kohezivnost se ocituje kao ponavljanje izraza (rijeci i nizova rije¢i): ponavljanje istoga
jezi¢nog izraza (rekurencija), ponavljanje sadrzajno povezanim izrazom (supstitucija),
ponavljanje sadrzajno praznim rije¢ima kao $to su osobne, pokazne i posvojne zamjenice
ili prilozi (pronominalizacija), ponavljanje struktura (paralelizam) ili njihovo izostavljanje
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(elipsa). Nadalje, komunikacija opcenito tezi kratkoéi i dinami¢nosti, iznosenju §to
viSe sadrzaja u §to manje vremena ili recenica. To je uvelike uvjetovano i smanjenom
koncentracijom modernoga covjeka. Usto, za razliku od prije, velika je koli¢ina
informacija udaljena tek jedan pritisak misa, a da bi se moglo u jednakome vremenu kao
i prije obraditi, tj. procitati, vise informacija, potrebno je da su one kratke, sazete i jasne
i ne zahtijevaju mnogo razmisljanja. Budud¢i da su objave kratke, kohezivnost se tome
morala prilagoditi najvise upotrebom ve¢ spomenutih zamjenica i elipse. Zamjenicama
se u kracemu obliku upucuje na neke ve¢ izrecene iskaze. Ispustanje jedne ili vise rijeci
u recenici (elipsa) dodatno doprinosi kratkodi. Izostavljeni dijelovi mogu se shvatiti
iz konteksta. Kohezivnost se dodatno ostvaruje i iskazivanjem glagolskoga vremena i
nacina te konektorima. Ponavljanje je Cesto primijenjeno sredstvo, ali se u objavama
ocituje drukéije nego u drugim tekstnim vrstama. Primjerice, korisnik koji u objavi pise
da je kupio novi automobil, u istu ¢e objavu uz taj pisani tekst staviti i sliku sebe u vozilu.
Time se ista misao pojavljuje na dva razlicita nac¢ina, kao pisani tekst i kao slika.

Koherentnost podrazumijeva smislenost teksta koju prosuduje Citatelj, logicko-
-znalenjsku povezanost medu elementima (reCenicama). Sredstva kojima se to nacelo
oCituje mogu biti uzro¢ni i vremenski odnosi koji moraju funkcionirati u objavi,
smislena povezanost medu rije¢ima, tj. rije¢i moraju tvoriti smislene recenice, a reCenice
se smisleno nadovezivati. Citatelj takoder mora mo¢i shvatiti temu teksta. On mora
modi odgonetnuti na koga se odnose zamjenice u tekstu, zamjenjuju li upotrijebljene
zamjenice rije¢ iz same objave ili se odnose na nesto izvan objave, primjerice na neku
osobu, ali i tad to mora biti jasno izrazeno. Unutar objave potrebno je da su jasni
vremenski odnosi slijeda dogadanja (prije — poslije).

Na gornjemu se primjeru ocituje nekoliko ponavljanja kojima se ostvaruju kohezivnost
i koherentnost. Naime, ime objavitelja zapisano je rije¢ima, ali se osoba vidi i na slici.
Slika i pisani tekst odnose se na isti izvanjezi¢ni fenomen, tj. istu osobu. Ta objava
takoder ima informativnu ulogu jer obavjes¢uje druge korisnike da objavitelj mijenja
neke svoje znacajke na mrezi (profilna je slika vazna znacajka mreznoga profila). U
komentarima se kohezivnost ostvaruje sro¢nos¢u jer komentator zapisuje prekrasna
izravno ostvarujuéi vezu s objaviteljicom, korisnicom A. Korisnica A Zenskoga je spola,
pa je i u komentaru opisana pridjevom u Zenskome rodu. O¢ita je i elipsa u komentaru
jer osim pridjeva nema drugih rijeci. Podrazumijeva se ostatak recenice: Korisnice A,
prekrasna si! Vremenski odnosi vidljivi su postojanjem datuma i vremena objave, ali i u
odnosu prema glagolu. Glagol mijenja u prezentu je koji ima znacajke svevremenosti.
Time se postize ucinak da korisnik koji vidi objavu u trenutku kad je autor $alje shvaca
tu objavu zbog prezenta kao doslovnu sadasnjost. Onaj korisnik koji objavu vidi poslije,
taj svevremeni prezent dozivljava kao proslo vrijeme s detaljnom oznakom vremena
objave. Ta detaljna oznaka vremena omogucuje ¢itatelju da shvati je li rije¢ o proslosti
ili sadasnjosti.

Intencionalnost oznacava namjeru onoga koji piSe objavu da stvori kohezivan i
koherentan tekst, odnosno da zadovolji prethodno navedena nacela, a ovdje je ostvarena
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samim pristankom korisnice A na objavu. Ukljucuje i spremnost Citatelja objave da
tekst prihvati kao logi¢nu cjelinu. Ta se namjera stvaratelja i itatelja objave ne odvija
svjesno. Prosjecan korisnik ne pristupa drustvenoj mrezi i stvara objavu zamarajuci
se obiljezjima koherentnosti i kohezivnosti, nego se ta namjera oCituje sama po sebi.
Naime, u ¢ovjeku postoje mehanizmi koji nesvjesno i automatski razlucuju je li $to
smisleno. Recenice s nabacanim rije¢ima koje nisu povezane kakvom temom ¢itatelju
¢e biti besmislene i on ¢e vrlo jednostavno, bez mnogo rasudivanja, zakljuciti da
takve recenice ne tvore tekst. Ali recenice u kojima postoje logi¢no razmjestene riject,
subjekti, predikati i dopune, u kojima se oc¢ituje kako se vremenski nizu dogadaji, u
kojima postoji logika odvijanja radnje, kod ¢itatelja ¢e nesvjesno biti prihvacene kao
tekstna cjelina. Takoder, intencionalnost se ostvaruje i samim ciljem drus$tvene mreze.
Naime, ve¢ time $to korisnik Zeli nesto objaviti ocituje se njegova namjera jer da
namjere, intencionalnosti, nema, korisnik objavu ne bi ni stvarao. Objavitelj ve¢ samom
prisutnos¢u na mrezi Zeli ostvariti utjecaj, Zeli biti prisutan u komunikaciji. Socioloske
i psihologke studije pokazuju da komunikacija na drustvenim mrezama znatno utjece
na ponasanje i unutarnje duhovno stanje korisnika. Taj se fenomen prepoznaje u tome
§to mreze omogucuju reakcije Citatelja objava. Te reakcije mogu biti komentari na ¢iju
objavu, prenosenje objave drugim korisnicima ili reakcija /ajkovima, jednostavnim
mehanizmom koji su omogucile moderne komunikacijske platforme kojima se necija
objava oznatuje kao vazna ili nevazna. Sto je veéi broj lajkova, objava je popularnija
i objavitelj je zadovoljniji. A kako bi sama objava dobila §to vise pozitivnih reakcija,
osnovno je da je objavitelj mora uciniti logi¢nom i smislenom postujuéi nacela tekstnosti
kako bi je citatelj mogao shvatiti. I tu se najviSe o€ituje nacelo intencionalnosti, tj.
namjere korisnika da stvori tekst.

Prihvatljivost je odgovor na Citateljevo ocitovanje da tekst bude logi¢no gradena
cjeline koja je takoder i jezi¢no dobro oblikovana. Usto, ¢itateljima je korisno, a time i
prihvatljivo, znati da je netko promijenio profilnu sliku jer ga u virtualnome prostoru
nece vie susretati sa starom profilnom slikom. Na virtualnoj mreZi taj je podatak
iznimno vazan.

Informativnost je koli¢ina novoga i neocekivanoga sadrzaja. Time se dobiva pozornost
Citatelja. To nacelo ¢ine i sve informacije koje objava sadrzava, a to su ime objavitelja,
vrijeme i mjesto objave. Na navedenoj objavi autorica je obavijestila Citatelje da postoji
novost na njezinu profilu. Taj je podatak, ta nova slika, nova informacija za one koji
objavu gledaju.

Situativnost kao kriterij u viemenu brze komunikacije i Zelje da se bude aktualan i prvi
s informacijom ostvaruje se referiranjem na izvanjezi¢nu zbilju, odnosno na svijetovnu
stvarnost, komunikacijsku situaciju. Relevantnost objave tada se ocituje objavom
sadrzaja koji se odnosi na koje vanjsko zbivanje. Primjer su objave koje su se odnosile
na uspjeh hrvatske nogometne reprezentacije na Svjetskome nogometnom prvenstvu u
Rusiji 2018. Obilovale su referencijama na taj dogadaj. Time su ih korisnici situativno
ostvarili. Dapace, da netko o tome dogadaju pise nakon nekoliko mjeseci odnosedi se
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prema njemu kao da se odvija u tome trenutku, dakle ne kao naknadni komentar, onda
kad nije aktualan ni u jednome svojem elementu, ne bi ostvario kriterij situativnosti i
bio bi kritiziran i neprihvacen. Situativnost je na konkretnome primjeru s Facebooka
mozda teze dokuciti, ali ona itekako postoji. Naime, objaviteljici je relevantna promjena
profilne slike jer smatra da se promijenila, pa je nuzno o tome obavijestiti druge. A
moguce je i da posiljateljica poruke samo smatra kako je vrijeme za osvjeZenje profila. U
zivotu posiljateljice to je relevantna situacija. Primatelj dozivljava objavu kao situativnu
jer prihvaca da posiljatelj Zeli obavijestiti o vizualnim promjenama i dati primateljima
poruke informaciju o tome kako trenutacno izgleda.

Intertekstnost naglasava povezanost objave s drugim objavama ili tekstnim vrstama.
Informacije dane u objavi moraju se poklapati s informacijama koje Citatelj ve¢ ima
o istoj pojavi. To se nacelo nadalje ostvaruje i utjecajem na druge tekstne vrste i jezik
uopée. lzrazi poput lajk, stori, hesteg, Ser, tvit i prefiksoid insta- (instahrana, instamoda,
instagrad...) dokazuju ovaj kriterij. Te su rijeci usle i u opéi leksik, ¢ime su postigle
znatnu razinu intertekstnosti.

Sva ta nacela ne moraju se u jednakoj mjeri ostvariti u svakoj objavi, ali je vazno da ih
se moze raspoznati.

Objave na Instagramu drukeéije su oblikovane jer su i namjena i graficko uredenje
mreze drukeiji. Ta je mreza specifi¢na po tome §to je slikovno usmjerena. Kako ljudi
kompliciran od pisanoga teksta, koji trazi vec¢e ulaganje napora za razumijevanje, a i
produkciju, Instagram je nakon Facebooka postao jako popularan upravo zbog &istoce
i preglednosti sadrzaja. Slikovni je sadrzaj redovito popracen i pisanim tekstom. Ipak,
neovisno o tome postoji li pisani dodatak slici, cjelokupna struktura dokazuje da se i tu
vrstu tekstne produkcije moze itekako smatrati objavom, odnosno njezinom inacicom.
Instagram nudi dvije podvrste objava. To su stalne objave i kratkotrajne objave. Za
kratkotrajne objave rasiren je i kod govornika prihvacen naziv szori, od engleskoga szory.
Za taj je oblik predlozena zamjena prica, $to je i doslovan prijevod engleskoga naziva, ali
je medu korisnicima prevladao naziv szor, koji je potvrden upravo tako, u fonetiziranome
obliku, $to upucuje na to da se prilagodio hrvatskomu jezi¢nom sustavu. Stalne objave
ostaju na mrezi dostupne sve dok ih sam korisnik ne makne. Szoriji se nalaze na mrezi 24
sata, nakon ¢ega se automatski brisu. To ¢lanovima mreZe daje moguénost slobodnijega
izrazavanja jer napisano ne ostaje zauvijek zabiljezeno. Upravo su te kratkotrajne
objave posebno zanimljive zbog svoje vremenske ogranicenosti i aktualnosti, tj. snazno
naglasene situativnosti.

Na primjeru stalne objave na Instagramu (2. slika) naglaSena su nacela situativnosti i
kohezivne supstitucije (pojava razli¢itih izraza koji su sadrzajno povezani) te rekurencije
(pojava istih izraza). Rekurencija je vidljiva u ponavljanju znaka srca u komentarima
na objavu. Isti se izraz (slikovni izraz srca) ponavlja vise puta. Supstitucija je o€ita u
odnosu rijeci ponos u opisu slike i same slike koja vizualno predocava upravo tu rijec.
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2. slika: Stalna objava na Instagramu

Razli¢iti izrazi (rije¢ i slika) povezani su sadrzajno jer oba upucuju na pojam ponosa.
Situativnost je ostvarena datumom objave. Toga dana, 17. srpnja 2018., korisnicima
je slika itekako bila relevantna, pa je njezino prihvacanje vece. Slike na Instagramu
prihvatljivost ostvaruju i drugim svojstvima, a to je prije svega ono $to je glavna odlika
slike, estetika. Ukus primatelja dolazi do izrazaja kao kriterij prihvatljivosti.

Na prikazanoj kratkotrajnoj objavi (3.slika) nalazi se primjer za kohezivnost supstitucijom.
Na tri nacina oznacen je isti pojam, a to je crkvica svetoga Martina: slikom, oznakom
mjesta i pisanim tekstom nabijenim emotivnim, subjektivnim osvrtom.

Ova kratka analiza argumentira kako objave jesu nova tekstna vrsta sa svojim pravilima
i specificnostima. Sedam nacela tekstnosti ostvaruje se u objavama i ¢itatelj ih nesvjesno
prepoznaje, a time i objavu shvaca kao smislenu cjelinu definiranu pravilima.

Zakljuno se moze ustanoviti da su objave kao tekstna vrsta snazno komunikacijsko
sredstvo. Njima se koriste u prvome redu mlade osobe, pa su oblikom, stilom, sredstvima
izrazavanja i alatima njima bliske. Ubrzani stil Zivota, kratko¢a informiranja i manja
sposobnost koncentracije prouzrocili su i izmjene u komunikaciji, pa posljedi¢no i
prilagodbu mreza na takve nove obicaje. Prilagodba je ukljucivala i osmisljavanje novih
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nacina strukturiranja sadrzaja koji
se odmicu od isklju¢ivo pisanoga
staticnog teksta. Novi su elementi
komunikacije uvedeni s namjerom
da upise ucine atraktivnima,
ucinkovitima i utjecajnima.
Atraktivnost i ucinkovitost
fenomeni su koji su usmjereni
korisnicima jer se oni zbog njih
odlucuju na sudjelovanje u toj vrsti
jezinoga suodnosa. Utjecajnost
je fenomen orijentiran povratno
na drustvenu mrezu, tj. na njihove
vlasnike jer im omogucuje trzisnu
opstojnost. lako se ovaj ¢lanak
ne bavi ekonomskim nacelima
drustvenih mreZa, potrebno je i
njih spomenuti jer su ona vazna
sastavnica razvoja mreZa, a utjecu
i na tekstnost upisa, jezicnu i
kontekstnu strukturu. Naime, cilj je
vlasnika mreze uspjesno poslovanje.
Kako bi poslovanje dovelo do zarade,
potrebno je da mreza ima S$to vise
korisnika, bez obzira na to placaju
li oni sami koristenje mrezom ili
se mreza financira reklamama ili
kojom drugom metodom koja ne
uklju¢uju korisnikovo financijsko sudjelovanje. Uprava mreze mora komunikaciju na
svojoj platformi uciniti prihvatljivom, pozeljnom i konkurentnom u odnosu na druge
mreze, ali i u odnosu na klasi¢nu komunikaciju. Upravo je u tome nastojanju odrzavanja
komunikacije na mrezi konkurentnom i poslovno opravdanom potrebno strukturu
upisa udiniti privlatnom korisnicima. Klasi¢na komunikacija pisanim tekstom postoji
ve¢ otprije u SMS-ovima, e-porukama, aplikacijama za brzu razmjenu poruka (npr.
Whatsappu, Viberu i sl.). Stoga je bilo potrebno pronaéi nove medije, nove sadrzaje
i nove elemente teksta koji su dotad bili nedostupni, a sudionicima komunikacije, u
prvome redu mladima, bit ¢e mamac za okretanje novomu priopéajnom kanalu.

3. slika: Kratkotrajna objava na Instagramu

Buduénost ove vrste postoji, ona neée zamrijeti, nego ¢e se razvijati. Njezini ucinci
podlozni su istrazivanju u okviru razli¢itih znanosti: jezikoslovne, raunalne, psiholoske,
socioloske, graficke... Kako je omogudena razvojem tehnologije, upravo ¢e on znatno
utjecati na ljudsku komunikaciju u buduénosti.




