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Navike koristenja medijskih sadrzaja dinami¢no se mijenjaju. Vidljivo je to iz vedine
istrazivanja u kojima su ispitivane medijske navike djece i mladih, no, rijec je ve¢im dijelom
o nacionalnim istrazivanjima koja u nedovoljnoj mjeri otkrivaju specificnosti koristenja
medija na lokalnim razinama. S ciljem utvrdivanja povezanosti izmedu navika koristenja
elektroni¢kih medija te sociodemografskih ¢imbenika, provedeno je anonimno istrazivanje
metodom ankete medu 340 adolescenata i adolescentica u Splitsko-dalmatinskoj Zupaniji.
Rezultati su pokazali kako su adolescentice razmjerno heterogenija skupina s visim stupnjem
medusobnih razlika u navikama koristenja elektroni¢kih medija u odnosu na svoje vrsnjake.
Rezultati ujedno utvrduju dva potpuno razli¢ita smjera koristenja medija s obzirom na spolnu
pripadnost ispitanika. Dok ucenice, kao skupina, najcescée elektronicke medije koriste za
zabavu, komunikaciju i koriStenje drustvenih mreza, ucenici su primarno usmjereni prema
informativnim i obrazovnim sadrzajima.

Kljucne rijeci: elektronicki mediji, adolescenti, medijska pedagogija, navike koristenja
medijskih sadrzaja, sociodemografski cimbenici
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Djeca i mladi, kao posebno osjetljiva drustvena skupina, sve su izlozeniji razlicitim
medijskim sadrzajima koji imaju utjecaj na njihov razvoj, oblikovanje misljenja te slike
o svijetu i njima samima. Vaznu ulogu u formiranju mlade osobe svakako ima i njezino
svakodnevno okruzenje koje se manifestira kroz razlicite sociodemografske ¢imbenike
poput mjesta stanovanja, materijalnih prilika kucanstva, stupnja obrazovanja roditelja/
skrbnika i sl.

Utvrdivanje meduodnosa tih dvaju podrucja - izlozenosti medijskim sadrzajima i navikama
koriStenja s obzirom na razliite sociodemografske ¢imbenike kod adolescenata’ -
predstavlja i predmet ovoga rada. Unato¢ tome $to je u Hrvatskoj ovo jos uvijek nedovoljno
istrazeno podrucje, na globalnoj je razini postignut znacajan znanstveni doprinos.
Medu prvim sveobuhvatnim istrazivanjima svakako treba istaknuti EU Kids Online, prvo
komparativno istrazivanje medijskih navika djece iz 2010. godine, kao i Global Kids Online,
koje je (oslanjajuci se na EU Kids Online metodologiju) postavilo istrazivacki standard i
u svjetskim okvirima. Ta istrazivanja, ipak, nedovoljno oslikavaju specificnosti lokalnih
sredina, koje uslijed brojnih ¢cimbenika (kultura, povijesni razvoj i sl.) mogu odskakati od
nacionalnog ili medunarodnog prosjeka. Stoga i u ovome radu, a temeljem spoznaja iz
relevantnih dosadasnjih istrazivanja, istrazujemo Kkarakteristike i specificnosti koristenja
medija kod adolescenata u lokalnoj sredini, u ovom slucaju u Splitsko-dalmatinskoj
Zupaniji.

Osim prethodno spomenute dvije trenutno najvaznije istrazivacke mreze, sustavna
istrazivanja na ovom podru¢ju moguce je pronadi diljem svijeta. Tako je, primjerice,
grupa autora s Berkman centra za internet i drustvo na SveuciliStu Harvard, provela 2012.
godine istrazivanje na uzorku od 802 ispitanika u dobi od 12 do 17 godina - kao i njihovim
roditeljima - kako bi utvrdila navike tinejdZera’ pri koriStenju elektronickih medija.
Istrazivanje naslovljeno Teens and Technology, provedeno je metodom telefonske ankete
diljem Sjedinjenih Americkih Drzava, a od sociodemografskih ¢imbenika ispitanika koji su
stavljeni u korelaciju, uzeti su spol, dob, etnicka pripadnost i stupanj obrazovanja roditelja,
godis$nja primanja kucanstva te mjesto stanovanja. Rezultati istrazivanja pokazali su kako
95 % ispitanika koristi internet, od ¢ega njih Cetvrtina internetu pristupa uglavnom putem

1 Adolescencija je razvojno razdoblje nakon kojeg ulazimo u odraslu dob (Graovac, 2010).
2 Tinejdzer, od eng. teenager, osoba od 13 do 19 godina starosti (prema sufiksu ,teen kod brojeva u engleskom jeziku).
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pametnih telefona. Od 78 % ispitanika koji posjeduju mobilni telefon, prema rezultatima
toga istrazivanja, njih 47 % posjeduje pametni telefon, a devet od deset ispitanika (93 %)
posjeduje racunalo,no uglavnomkao uredaj koji se dijeli s ostatkom obitelji (u 73 % slucajeva),
dok jedna Cetvrtina ispitanika (23 %) posjeduje tablet. U korelaciji sa sociodemografskim
¢imbenicima, ispitanici iz obitelji slabijeg financijskog stanja te niZe obrazovanih roditelja,
u manjoj mjeri koriste internet u odnosu na vrsnjake s obrazovanijim roditeljima i boljim
financijskim stanjem. Na podrucju razlika po spolu ispitanika, uoceno je kako ispitanice u
dobi od 14 do 17 godina Cesce internetu pristupaju isklju¢ivo putem pametnog telefona (34
%) u odnosu na ispitanike (24 %) (Madden i sur., 2013).

U Hrvatskoj ne postoji puno istrazivanja koja su obuhvatila ve¢i dio varijabli koje smo mogli
prepoznati u prethodnom istrazivanju. U sklopu akcije ,,Prekini lanac!®, koja je dijelom
skolskoga programa prevencije vr$njackoga nasilja, UNICEF Hrvatska je 2011. godine objavio
istrazivanje ,Iskustva i stavovi djece, roditelja i ucitelja prema elektronickim medijima“.
Bez obzira na ¢injenicu kako je temeljna orijentacija ovoga istrazivanja usmjerena prema
elektronickom nasilju, istrazivanje se dotaknulo brojnih podrucja koja su sli¢na podrucju
interesa ovoga rada. Na uzorku od 5215 ucenika, 2484 roditelja te 759 ucitelja iz osam
skola u hrvatskim gradovima s vise od 50 tisuca stanovnika, metodom ankete ispitivane
su navike i ucestalost koristenja elektronickih medija, kao i razlozi koriStenja medija te
op¢eniti stavovi prema medijima. Uz navedeno, predmetom istrazivanja bio je i utjecaj dobi
ispitanika, kao i stupanj obrazovanja roditelja na nacin percepcije i koristenja elektronickih
medija kod djece, da bi se u fokus pozornosti postavilo elektronicko nasilje (cyberbullying)
medu vrSnjacima. Zakljucci istrazivanja pokazali su kako djeca prednjace (48,3) nad
roditeljima (34,7) u svakodnevnom koristenju interneta, a ujedno u vecoj mjeri uocavaju
njegove prednosti u odnosu na roditelje koji su svjesniji njegovih opasnosti. Vlastiti mobilni
telefon posjeduje 96 % ucenika, dok je racunalo prisutno u 95 % domova, a 85 % ispitanika
ima pristup internetu od kuce. Ucenici koriste internet uglavnom za pretragu zabavnih
sadrzaja, dopisivanje, drustvene mreze i sl. Vazno je naglasiti i kako je utvrdeno da su manje
obrazovani roditelji, ujedno i manje angazirani u djetetovom koristenju interneta, za razliku
od onih s visim i visokim obrazovanjem (Pregrad i sur., 2011).

Za razliku od prethodnog istrazivanja koje je istrazivalo stavove roditelja, ucitelja i ucenika,
Hrabri telefon i Poliklinika za zaStitu djece grada Zagreba su 2008. godine proveli istrazivanje
o navikama i iskustvima djece i mladih prilikom koristenja interneta, mobitela i drugih
suvremenih tehnologija na uzorku od 2700 ucenika od 11 do 18 godina iz nekoliko hrvatskih
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gradova (Zagreb, Split, Dubrovnik, Osijek, Opatija). Rezultati istrazivanja pokazuju kako 95
% ispitanika kod kuce ima osobno racunalo, 91 % koristi internet, dok 85 % ima stalan pristup
internetu kod kuce. Gotovo polovina ispitanika, njih 49 %, internet koristi bez nadzora i
prisutnosti odraslih, dok je kod 46 % ispitanika zabiljezena povremena prisutnost roditelja
prilikom koriStenja interneta. Tek kod 2,5 % ispitanika jedan je od roditelja uvijek prisutan
prilikom djecjeg koriStenja interneta. Na podrucju roditeljske ukljucenosti u medijsku
edukaciju djece, vise od polovine ispitanika (60 %) ocijenilo je kako ih roditelji poucavaju o
opasnostima vezanima uz internet te nacinima zastite, dok tre¢ina djece (36 %) smatra kako
njihove roditelje ne zanima $to oni rade na internetu (Hrabri telefon i Poliklinika za zaStitu
djece grada Zagreba, 2008).

U dosad navedenim istrazivanjima istaknuti su i podaci koji se odnose na opcenitu
izlozenost djece i mladih medijima, a iz godine u godinu sve veci broj djece ima pristup
internetu, Sto mozemo pratiti kroz nekoliko postojecih istrazivanja, od kojih su neka upravo
i spomenuta (UNICEF, Poliklinika za zastitu djece Grada Zagreba, Hrabri telefon, Centar
za sigurniji internet), tek nam je aktualno istrazivanje EU Kids Online omogucilo detaljan
uvid u medijske navike djece. Saznali smo, izmedu ostaloga, kako 34 djece u dobi od 15
do 17 godina starosti moze pristupiti internetu uvijek kada zeli ili ima potrebu. No, ovo
je istrazivanje vazno i po tome sto je vjerojatno najopSirnije proucavalo stavove djece o
temama poput privatnosti na internetu i drugih podrucja u kojima nije postavljan pretjerani
naglasak u prethodno navedenim istrazivanjima. Stoga mozemo reci kako je rijec o prvom
sveobuhvatnom reprezentativnom istrazivanju koje je provedeno na probabilistiCkom
uzorku u kucanstvima na nacionalnoj razini. Iako u vrijeme pisanja ovoga rada cjeloviti
izvjestaj jos uvijek nije objavljen, bit ¢e zanimljivo vidjeti i razlike u koristenju i shvac¢anju
medija na lokalnoj razini, Sto ¢e nam ovi rezultati omoguciti, ali ve¢ sada mozemo prepoznati
vaznosti novih istrazivanja kojima se prije nismo sustavno bavili. Stoga isticemo podatak
prema kojem je svako Cetvrto dijete u dobi od 9 do 14 godina te svako trece dijete u dobi od
15 do 17 godina u potpunosti ili uglavnom zabrinuto za svoju privatnost na internetu.

UnatoC tome $to je istrazivanje primarno usmjereno ka sigurnosti djece na internetu, ono
se primarno bavi navikama koriStenja interneta. Prema prvom valu istrazivanja EU Kids
Online, koje nazalost nije bilo provedeno u Hrvatskoj, djeca izmedu 9 i 16 godina starosti
dnevno su prosjec¢no provodila 88 minuta na internetu, dok kod adolescenata u dobi od 15
do 16 godina to raste na 118 minuta po danu. Na razini EU svaki dan internetu pristupa 60
% mladih od 9 do 16 godina, dok barem jednom tjedno to ¢ini njih 33 %, $to je u oba slucaja
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visa razina koristenja u odnosu na njihove roditelje (49 % svakodnevno, a 24 % nikako).
Prosjecna dob prvog koriStenja interneta u Danskoj i Svedskoj je veé tada bila 7 godina
starosti. Sva djeca pri koristenju interneta obavljaju i Skolske zadatke te igraju igrice, njih
86 % gleda video-isjecke, 75 % koristi internet za komunikaciju putem e-poste, drustvenih
mreza i sl, 56 % igra igre putem interneta, a 23 % posjecuje forume, blogove i provode vise
vremena u virtualnom svijetu (EU Kids Online, 2014). Rezultati za drugi val istrazivanja koji
se odnosi na razdoblje 2017./2018. jo$ uvijek nisu objavljeni.

U Hrvatskoj ne postoji mnogo istrazivanja koja s obzirom na lokalnu usmjerenost mogu biti
usporediva s ovim, ali s obzirom na predmet istrazivanja i njegovu geografsku usmjerenost,
istice se rad Struktura vremena uz medije kod adolescenata Splitsko-dalmatinske Zupanije
iz 2010. godine, autorice Snjezane Rade, u kojem je metodom ankete promatrano kojim
prioritetom ucenici koriste medije u slobodnom vremenu. Istrazivanje je provedeno na
uzorku od 449 ucenika osnovnih te 239 ucenika srednjih skola, ukupne dobne skupine od
12 do 18 godina starosti. Osim opcenitog prikaza medijskih navika, vrijednost je ovoga
istrazivanja u tome $to se bavilo koristenjem medija u slobodnom vremenu, a rezultati
su pokazali kako 5,9 % osnovnoskolaca medije koristi za ucenje, 9,2 % za Citanje, 20,4 %
za igranje, 31,7 % za slusanje glazbe, a 32,8 % za gledanje televizije. S druge strane, 5 %
srednjoskolaca koristi medije za ucenje, 8,7 % za Citanje, 10,4 % za igranje, 41 % za slusanje
glazbe te 34,9 % za gledanje televizije. Unato¢ padu stupnja koriStenja medija za nastavne
potrebe, primjecuje se kako najveci broj ispitanika koristi medije za gledanje televizijskih
sadrzaja te slusanje glazbe (Rada, 2010, str. 165-174). Buduci da je ovo istrazivanje provedeno
prije osam godina pretpostavka je kako je u meduvremenu doslo do odredenih promjena u
medijskim navikama ove ciljne skupine.

2017. godine objavljeno je istrazivanje Percepcija eticnosti elektronickih medija kod adolescenata
u kontekstu sociodemografskih obiljezja i medijske pismenosti, kroz koje je percepcija eticnosti i
eticnih vrednota u elektronickim medijima dovedena u korelaciju s izoliranim ¢imbenicima,
kao Sto su stupanj obrazovanja roditelja, materijalne prilike obitelji te spolna struktura
ispitanika. Istrazivanjem je utvrdeno kako postoje razlike u percepciji eticnosti u elektronickim
medijima prema spolu ispitanika, u ¢emu se ispitanice pokazuju senzibilnije za eticka pitanja.
S druge strane, percepcija istog je kod ispitanika uvjetovana stupnjem obrazovanja oca pa
je tako ona niza kod ispitanika Ciji o¢evi imaju srednjoskolsko obrazovanje u odnosu na one
Ciji oCevi imaju visu ili visoku naobrazbu, ¢ime su otvorena nova pitanja o potrebi medijskog
odgoja za medijsko opismenjavanje $irih slojeva drustva (Labas, Males, 2017).
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Upravo roditeljska perspektiva u kontekstu medijskog odgoja bila je fokus istrazivanja
Medijski odgoj iz perspektive roditelja predskolske djece: izazovi i trendovi koristenja medijima u
slobodnom vremenu iz 2014. godine, a u kojem je sudjelovalo 837 roditelja djece predskolske
dobi s podrucja Grada Zagreba. Rezultati istrazivanja pokazali su kako apsolutna vecina
djece predskolske dobi koristi medije (98 %), dok mediji igraju vaznu ulogu u Zivotu njihovih
roditelja, od Cega njih 90 % medije koristi svakodnevno. Vecina roditelja smatra kako je
djecu potrebno educirati o kori$tenju medija, no bez uvodenja posebnog $kolskog predmeta
koji bi se samo time bavio. Kao najodgovornije osobe u medijskom odgoju djece, ispitanici
su uglavnom prepoznali sebe, odnosno roditelje te ucitelje u skolama, a vecina ispitanika
participira u tome kroz redovit ili ¢est nadzor djecjeg koristenja medija (Ciboci, Labas,
Kanizaj, 2014).

U odnosu na spomenuto istrazivanje, koje je provedeno nad roditeljima djece predskolske
dobi, slicne hipoteze postavljene su i u istrazivanju provedenom putem telefonske ankete na
uzorku od 1080 osoba svih dobnih skupina. Istrazivanje provedeno 2013. godine Sirom RH
predstavljeno je u radu Public Opinion Research as a Prerequisite for Media Education Strategies
and Policies, a njime je utvrdeno kako 62 % ispitanika vjeruje da bi medijska edukacija trebala
biti dijelom hrvatskog obrazovnog sustava, od ¢ega veina ne smatra da bi se to trebalo
ostvariti kroz uvodenje posebnog Skolskog predmeta. Vecina ispitanih ujedno smatra kako
bi se medijska edukacija trebala odvijati izmedu petog i osmog razreda osnovne skole, dok
polovina njih smatra kako je u procesu medijskog obrazovanja podjednaka uloga i odgovornost
ucitelja, predskolskih i osnovnoskolskih nastavnika. (Ciboci, Kanizaj, Labas, 2015).

Iz uvodnih postavki te prikaza dosadasnjih istrazivanja, proizlazi i predmet interesa ovog
rada, koji predstavlja istrazivanje navika koristenja elektronickih medija. Kao problem
rada namece se promatranje navika pri koristenju elektronickih medija kod razli¢itih
skupina adolescenata. Cilj je istrazivanja utvrditi eventualnu povezanost izmedu navika
koristenja elektronickih medija s razli¢itim sociodemografskim c¢imbenicima - poput
spola ispitanika, stupnja obrazovanja roditelja te materijalnih prilika u obitelji ispitanika.

S obzirom na to kako su istrazivanja na ovom podrucju, kako je prikazano u uvodu rada,
u pravilu nacionalne naravi, a osobito u Hrvatskoj, u ovom je radu fokus postavljen na
proucavanje specificnosti lokalne razine pa je tako istrazivanje provedeno na podrucju
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druge najvece hrvatske anglomeracije — one grada Splita, odnosno Splitsko-dalmatinske
zupanije. U radu Ce biti istrazivane razlike izmedu ucenika i ucenica po stupnju izrazenosti
navika koriStenja elektronickih medija, kao i utvrdene razlike izmedu skupina ucenika
Ciji roditelji imaju razliCit stupanj obrazovanja. Konacno, kao jedan od ciljeva namece se
i utvrdivanje razlika izmedu skupina ucenika s procijenjenim materijalnim prilikama u
kucanstvu u odnosu na koristenje elektronickih medija. Sukladno postavljenim ciljevima
istrazivanja, izvedene su sljedece hipoteze:

H: Ne postoje znacajne razlike izmedu ucenica i ucenika u navikama koristenja
elektronickih medija.

H,: Skupine ucenika razli¢itog stupnja obrazovanja njihovih roditelja ne razlikuju se po
navikama koriStenja elektronickih medija.

H_: Skupine ucenika razlicito procijenjenih materijalnih prilika njihovih obitelji ne

razlikuju se po navikama koristenja elektronickih medija.

3.1. Uzorak ispitanika

Uzorak ¢ini 340 ispitanika, od ¢ega 226 ucenica i 114 ucenika. Istrazivanje je provedeno
medu ucenicima sedam srednjih Skola iz Splitsko-dalmatinske zupanije: II. jezitne
gimnazije Split (70), Zdravstvene $kola Split (32), Srednje Skole ,Braca Radi¢“ Kastel
Stafili¢ (72), Ekonomsko-birotehnicke $kole Split (51), Srednje strukovne $kole ,,BlaZ Jurjev
Trogiranin® Trogir (68), Srednje $kole Ivana Luciéa Trogir (38) te Turisticko-ugostiteljske
skole Split (25). Ispitanike su cCinili ucenici trogodisnjih i Cetverogodisnjih strukovnih
usmjerenja, kao i gimnazijalci, a radi se o ucenicima od prvog do tre¢eg, odnosno cetvrtog
razreda srednje Skole.

3.2. Uzorak varijabli

S ciljem utvrdivanja navika koristenja elektronickih medija konstruiran je upitnik o navikama
koristenja elektronickih medija. Za postavljene tvrdnje koje su povezane s razliCitim navikama
koristenja elektronickih medija, ispitanici biljeZe svoj stupanj slaganja s njima, odabiruci
jednu od pet ponudenih vrijednosti na ljestvici Likertova tipa — od ,potpuno neto¢no®
(1) do ,,potpuno to¢no“ (5). Teme se uglavnom odnose na ucestalost koriStenja razlicitih
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elektronickih medija, kao i razli¢itim navikama i preferencijama za odredenim sadrzajima
u elektronickim medijima. Proces konstrukcije upitnika proizasao je iz iSCitavanja strucne
literature te definiranja podrucja mjerenja. Potom se pristupilo konstrukciji Cestica za
mjerenje te skupnoj primjeni upitnika u razrednim odjeljenjima, provedenom od strane
razrednika ili drugih profesora. Prije same primjene, sadrzaj upitnika su pregledali
ravnatelji navedenih Skola te odobrili njihovu primjenu. Pored upitnika o navikama koristenja
elektronickih medija, primijenjen je i opéi upitnik, kojim se pored opce motivacijske upute
mjere spol ispitanika i osnovni sociodemografski podaci koji su ranije opisani, odnosno dob,
stupanj obrazovanja roditelja te procjena materijalnih prilika obitelji.

3.3. Metode obrade podataka

Sukladno glavnome cilju, kao i prethodno navedenim parcijalnim ciljevima istrazivanjima
te postavljenim hipotezama, u postupku obrade podataka primijenjene su sljedece metode:

Razlike izmedu ucenica i ucenika po navikama koristenja elektronickih medija utvrdene
su t-testom za nezavisne uzorke.

Razlike izmedu skupina ucenika razlicito procijenjenih materijalnih prilika njihovih
obitelji po navikama koriStenja elektronickih medija utvrdene su jednosmjernom analizom
varijance (ANOVA), a prikazane su aritmeticke sredine i standardne devijacije pojedinih
skupina (AS), te koeficijent F vrijednosti s naznacenom razinom njegove statisticke
znacajnosti (P=).

Razlike izmedu skupina ucenika razli¢itog stupnja obrazovanja njihovih roditelja po
navikama koristenja elektronickih medija, utvrdene su jednosmjernom analizom varijance
(ANOVA), a prikazane su aritmeticke sredine i standardne devijacije pojedinih skupina (AS),
te koeficijent F vrijednosti s nazna¢enom razinom njegove statisticke znacajnosti (P=).

Iz inicijalnog skupa Cestica, logicki rasporedenih kroz nekoliko ljestvica s obzirom na vrstu
medija s kojima su povezane, odbacene su one statisticki nepouzdane (njih sedam) te je
oformljena jedna jedinstvena ljestvica, koja obuhvaca sve medije, a s ukupno trinaest Cestica
koje se doticu razlicitih navika pri koristenju elektronickih medija. Sukladno ciljevima
istrazivanja i postavljenim hipotezama, u prvom se koraku pristupilo utvrdivanju razlika
u navikama koristenja elektronickih medija po spolu za svaku Cesticu posebno, koriste¢i
se t-testom za nezavisne uzorke. Cestice s utvrdenom statisticki znac¢ajnom razlikom (P
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vrijednost manja od 0,005) prikazane su podebljano, a same razlike po spolovima vidljive su iz
stupaca s oznakom ,Z“ za uéenice i ,M*“ za ucenike u prikazanoj Tablici 1.

Razlike rezultata konstruirane ljestvice ,,navike pri koristenju elektronickih medija“ po spolu ispitanika

Svakodnevno koristim

elektronicke medie. 404 120 400 1,19 0,32 0,75 233 122

Na TV-u najcesce gledam

. 3,79 1,28 3,79 1,22 0,00 1,00 232 121
zabavni program.

Svakodnevno pratim informativne

o ” 2,94 1,31 335 1,26 2,82 0,005 230 120
sadrzaje preko medija.

Na TV-u najcesce gledam 2,36 1,15 2,82 1,27 347 0,001 233 120
informativni program.

Cesto slusam radio putem

. A 1,98 1,24 2,24 1,35 1,83 0,07 232 120
interneta (streaming).

ficlevizljiigledamiprekaitr 2,05 1,21 2,69 1,33 4,57 0000 232 120
sata dnevno.
Svakodnevno koristim 452 091 405 1,12 423 0,000 230 122
internet.

Internetu najcesce pristupam s

4,10 1,31 3,39 1,49 4,64 0,000 232 121
pametnog telefona.

Internet najvise koristim za

JAternet najvi 2,39 1,18 2,83 1,15 341 0,001 231 120
Citanje vijesti s portala.

Internet najvise koristim za

gt 4,08 1,19 3,57 1,18 3,86 0,000 231 120
komunikaciju.

Na TV-u najcesce gledam 2,59

4 1,19 3,10 1,18 3,76 0,000 229 115
obrazovni program.

Aktivno koristim barem jednu
drustvenu mrezu.

4,17 1,16 3,79 1,23 2,84 0,005 231 118
Svakodnevno slusam radio. 2,34 1,34 2,47 1,28 0,82 0,41 227 118

AS - aritmeticka sredina; SD - standardna devijacija; * - statisticki znacajno na razini p<0.005.; P= - razina statisticke znacajnosti;

Sukladno prikazanim rezultatima, vidljivo je kako od trinaest Cestica, kod samo cetiri
nisu utvrdene razlike po spolu u navikama koristenja elektronickih medija, dok kod svih
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ostalih postoje statisticki znacajne razlike. Prema rezultatima je vidljivo kako ucenice
znatno vise koriste internet nego ucenici (Svakodnevno koristim internet), a posebno
ukoliko govorimo o pristupanju istom s pametnog telefona (Internetu najcescée pristupam
s pametnog telefona), dok se navike koris$tenja ogledavaju kroz Cestice Aktivno koristim
barem jednu drustvenu mrezu i Internet najcesce koristim za komunikaciju. S druge strane,
ucenici prednjace u podrucju informativnih sadrzaja, $to se ocCituje kroz utvrdene razlike
u Cesticama Svakodnevno pratim informativne sadrzaje preko medija, Na TV-u najce$ce
gledam informativni program, Internet najvise koristim za Citanje vijesti s portala, Na
TV-u najCesce gledam obrazovni program, Televiziju gledam preko 3 sata dnevno.

S obzirom na prikazane rezultate, moze se utvrditi kako ucenice i uCenici biljeze znacajne
razlike u navikama koristenja elektronickih medija, Sto se posebno ocituje kroz ¢injenicu
kako je u gotovo svim Cesticama, osim njih Cetiri, utvrdena statisticki znacajna razlika.
Navike ucenica uglavnom su orijentirane na komunikaciju i koristenje drustvenih mreza,
dok u znatno vi$oj mjeri koriste internet od svojih kolega i to prvenstveno s pametnog
telefona. Suprotno njima, ucenici viSe prate televizijski program, a u odnosu na ucenice
u znatno vi$oj mjeri prate i informativne te obrazovne sadrzaje - kako na televiziji, tako
i na internetu.

Navedeni rezultati u skladu su s drugim istrazivanjima, primjerice istrazivanjem Social
Media & Mobile Internet Use Among Teens and Young Adults, iz veljace 2010. godine, gdje
je, izmedu ostalog, utvrdeno kako adolescentice u viSoj mjeri koriste drustvene mreze
koje su usmjerene na komunikaciju i zabavu, kao $to su Facebook i Twitter (Lenhart i
sur., 2010). S druge strane, iz rezultata istrazivanja UNICEF BiH za 2011. i 2012. godinu,
utvrdeno je kako 56 % muskaraca, u odnosu na 45 % zena, biljezi visi stupanj izloZenosti
informativnim sadrzajima - u najvecoj mjeri u tisku, ali i u novim medijima (UNICEF,
2014).

S obzirom na to kako su utvrdene statisticki znacajne razlike po spolu, u daljnjem se
nastavku rada pristupa odvojenoj analizi navika koristenja elektronickih medija prema
drugim karakteristikama, ali s obzirom na spolnu pripadnost ispitanika, pri ¢emu Ce se
paznja prvo posvetiti razlikama po materijalnim prilikama kod ucenica.
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“Tablica 2. Razlike materijalnih prilika kod uenica po izrazenosti mjerenih varijabli za ljestvicu ,navike pri kori$tenju elektronickih medija“

MATERIJALNE PRILIKE - UCENICE

VRLO
VARIJABLA OSREDNJE DOBRE S IZVRSNE F p-
(N=43) (N=85) N=70) (N=21)

AS SD AS SD AS SD AS SD

Svakodnevno

koristim elektronicke 3,98 1,34 385 1,32 4,33 0,96 4,00 1,10 2,13 0,10
medije.

Na TV-u najcesce

gledam zabavni 3,53 1,32 374 1,29 396 1,19 4,05 1,24 1,32 0,27
program.

Svakodnevno pratim

informativne sadrzaje 2,95 1,34 2,77 1,29 3,10 1,33 305 1,28 0,84 0,47
preko medija.

Na TV-u najcesce

gledam informativni 2,35 1,25 226 1,06 2,40 1,18 252 0,93 0,40 0,76

program.
Cesto slusam radio

putem interneta 1,88 122 1,81 1,11 2,17 124 238 1,66 1,92 0,13
(streaming).

Televiziju gledam 2,07 1,30 2,18 1,34 1,94 1,04 1,8 1,06 0,67 0,57

preko 3 sata dnevno.

ls{"ako.d“‘?"m 430 1,10 453 0,83 4,65 082 433 091 1,63 0,18
oristim internet.

Internetu najcesce
pristupam s
pametnog telefona.

391 1,56 3,81 1,44 4,51 0,93 424 1,18 4,02 0,01

Internet najvise
koristim za Citanje 2,44 1,26 2,08 1,05 2,71 1,16 2,81 1,25 4,67 0,00

vijesti s portala.

Internet najvise
koristim za
komunikaciju.

4,12 1,13 4,09 1,12 4,14 122 3,62 1,56 1,11 0,35

Na TV-u najcesce
gledam obrazovni 2,58 1,20 2,34 1,14 2,66 1,17 3,16 1,30 2,80 0,04
program.

Aktivno koristim
barem jednu
drustvenu mrezu.

4,02 1,39 4,38 0,98 4,16 1,15 3,62 1,24 2,77 0,04

Svakodnevno slusam

X 2,28 1,32 2,23 1,36 247 1,34 2,55 1,32 0,60 0,62
radio.

LEGENDA: AS - aritmeticka sredina; SD - standardna devijacija; F — koeficijent analize varijance; P= - razina statistiCke znacajnosti;
* - statisticki znacajna razlika.
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Unato¢ tome $to su ispitanici u upitniku imali priliku oznaciti Sest razli¢itih stupnjeva
procjene materijalnih prilika, s obzirom na to kako se statisticki beznacajan broj njih odlucio
na prve dvije opcije (,,vrlo lose“1 ,lo$e®), njihovi su rezultati odbaceni i nisu prikazani u tablici.
Sukladno rezultatima jednosmjerne analize varijance (ANOVA) iz Tablice 2, koja se odnosi na
navike koristenja elektronickih medija kod ucenica s obzirom na njihove materijalne prilike,
vidljivo je kako su razlike pronadene u ukupno Cetiri Cestice, Sto je oznaceno sivom bojom
¢elije u tablici. UCenice koje su svoje materijalne prilike ocijenile kao ,vrlo dobre®, a kojih
je ukupno 70 u uzorku, u statisticki znacajnijoj mjeri internetu vise pristupaju s pametnog
telefona u odnosu na one koje su svoje materijalne prilike oznacile kao ,dobre®, a kojih je
ukupno 85. Takoder, ucenice koje svoje materijalne prilike opisuju kao ,dobre” u znatno
manjoj mjeri koriste internet za Citanje vijesti s portala. S druge strane, one ispitanice koje
su svoje materijalne prilike ocijenile kao ,,izvrsne, a kojih je 21 u uzorku, u odnosu na druge
ispitanice u manjoj se mjeri koriste drustvenim mrezama, a u visoj mjeri na TV-u najcesce
gledaju obrazovni program u odnosu na druge ispitanice. Navedeni rezultati mogu se objasniti
drustveno-ekonomskim statusom obitelji, koji je svakako dijelom i posljedica stupnja
obrazovanja roditelja, odnosno kruga kretanja roditelja, koji se posljedicno manifestira na
djecu. Naime, svakako da ¢e djeca koja imaju dostupne raznolike sadrzaje te imaju priliku
do¢i u dodir s razliCitim stajaliStima, spoznajama i zakljuccima nego vecina djece - koja
pripadaju ,,nizem srednjem sloju” - ujedno i konzumirati sadrzaje koji su u skladu s time. Ova
se teza potvrduje i kroz Cesticu koja je utvrdila nizi stupanj koristenja internet za pracenje
informativnih sadrzaja kod djece obitelji nizih materijalnih prilika u odnosu na vrsnjakinje.
Pitanje razmjera pristupanja internetu putem pametnog telefona u ovom je slucaju,
razumljivo, u korist ispitanica viSeg ekonomskog statusa, s obzirom na cijenu tih uredaja, koja
ipak znacajno ovisi o materijalnim prilikama u obitelji. Kod ostalih Cestica ljestvice ,navike pri
koristenju elektronickih medija“, nisu utvrdene razlike u materijalnom statusu.

U daljnjem nastavku rada, metodom jednosmjerne analize varijance (ANOVA), pristupilo se
utvrdivanju razlika u navikama koriStenja elektronickih medija kod ucenika s obzirom na
materijalni status obitelji. Za razliku od ucenica, u¢enici su se pokazali kao homogenija skupina
s manjim razlikama, no, statisticki znacajne razlike utvrdene su kroz dvije Cestice. Sukladno
rezultatima dostupnima u Tablici 3, ispitanici koji su stupanj materijalnih prilika svoje obitelji
ocijenili kao ,,vrlo dobar®, a kojih je u ukupnom uzorku 28, u odnosu na one ispitanike koji
su isti ocijenili kao ,izvrstan®, a kojih je 17, pokazali su visi stupanj svakodnevnog koriStenja
elektronickih medija. Kod iste dvije skupine utvrdena je razlika u razmjeru slusanja radija
putem interneta u korist onih ispitanika s procijenjenim vrlo dobrim stupnjem materijalnih
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prilika. Unatoc¢ tome $to stupanj statisticke znacajnosti zahtijeva P vrijednost nizu od 0,005, s
obzirom na to kako su ta dva rezultata vrlo blizu te mjere, mogu se u obzir uzeti kao uvjetno
zadovoljavajudi. To su, takoder izmedu iste dvije skupine, a u oba slucaja u korist skupine
s vrlo dobrim materijalnim prilikama u odnosu na one s izvrsnim materijalnim prilikama —
Cestice svakodnevno koristim internet (P=0,09) te svakodnevno slusam radio (P=0,07).

Razlike u materijalnim prilikama kod u¢enika po izrazenosti mjerenih varijabli za ljestvicu ,navike pri koristenju elektronickih medija“

Svakodnevno
koristim 3,79 1,21 395 1,20 4,61 0,69 3,59 1,50 3,74 0,01
elektronicke medije.

Na TV-u najcesce
gledam zabavni 371 121 378 144 379 1,10 4,00 1,06 022 0,89
program.

Svakodnevno
pratim informativne
sadrzaje preko
medija.

335 1,18 322 146 368 1,22 3,12 1,05 0,96 0,42

Na TV-u najcesce
gledam informativni 2,84 1,22 289 141 285 1,41 2,53 094 0,33 0,80
program. (vijesti).

Cesto slusam radio
putem interneta 1,92 1,14 2,25 1,40 2,82 149 1,88 1,22 2,94 0,04
(streaming).

el b 2,58 1,41 2,75 1,42 2,89 125 253 123 0,38 0,77
preko 3 sata dnevno.

Svakodnevno

P 3,84 1,24 432 1,03 429 085 3,71 1,21 221 0,09
koristim internet.

Internetu najcesce
pristupam s 3,14 1,49 351 1,57 361 1,37 341 1,54 0,63 0,59
pametnog telefona.

Internet najvise
koristim za Citanje 2,61 1,02 308 1,23 2,89 1,17 2,59 1,18 1,30 0,28
vijesti s portala.
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Internet najvise
koristim za 343 1,21 359 1,17 378 1,12 347 1,33 1,48 0,70
komunikaciju.

Na TV-u najcesce
gledam obrazovni 2,88 1,27 322 1,20 3,15 1,13 3,13 1,15 0,51 0,68
program.

Aktivno koristim
barem jednu 369 1,28 370 1,35 393 1,12 4,06 1,06 0,51 0,67
drustvenu mrezu.

Svakodnevno

> . 2,23 1,14 2,25 1,36 3,00 1,39 241 1,00 2,46 0,07
slusam radio.

AS - aritmeticka sredina; SD - standardna devijacija; F - koeficijent analize varijance; P= - razina statisticke znacajnosti;
* _ statisti¢ki znacajna razlika.
Dobiveni rezultati se u slucaju ucenika mogu objasniti na jednak nacin kao u slucaju
ucenica, no, ipak je potrebno naglasiti kako su ucenici homogenija skupina s manjim
razlikama, koje se primjecuju kod potpuno razlicitih Cestica nego kod djevojcica, Sto
ukazuje na razlicite navike same po sebi. U skladu s ciljevima istrazivanja i postavljenim
hipotezama, kao posljednje sociodemografsko podrucje, ostale su relacije navika
koristenja elektronickih medija sa stupnjem obrazovanja roditelja. S obzirom na
prethodno utvrdene razlike po spolu ispitanika, ovom e se podrucju takoder pristupiti
kroz odvojenu analizu ucenika i uCenica i to na nacin da ¢e se posebno promatrati stupanj
obrazovanja oca i stupanj obrazovanja majke. Metoda kojom ce se koristiti u ovoj analizi
jednaka je metodi koristenoj kod materijalnih prilika, a to je takoder jednosmjerna analiza
varijance (ANOVA) s prikazanim prosjecnim vrijednostima (aritmeticka sredina — AS) i
standardnim devijacijama, kao i koeficijentima analize varijance i P vrijednostima, t;j.
razinama statistiCke znacajnosti za svaku pojedinu cesticu u ljestvici navike koristenja
elektronickih medija. Rezultati analize varijance za ucenice vidljivi su u Tablici 4 i Tablici 5.
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“Tablica 4. Analiza varijance skupina zenskih ispitanica razli¢itog stupnja obrazovanja majki za ljestvicu ,navike pri koristenju elektronickih
medija“

(Z) UCENICE STUPAN]J OBRAZOVANJA MAJKE

Srednjosk. Visa i visoka Poslijedipl.
naobrazba naobrazba naobrazba
VARIJABLA (N=166) (N=39) (N=22) F p=

AS SD AS SD AS SD

Svakodnevno koristim

elektronicke medije. 3,98 1,28 426 0,88 4,32 0,89 1,41 0,25

Na TV-u najcesce gledam 381 128 400 1,15 332 146 2,05 0,13
zabavni program.

Svakodnevno pratim
informativne sadrzaje preko 2,98 1,32 2,90 1,31 2,71 1,19 0,40 0,67
medija.

Na TV-u najcesce gledam

informativai progeam vjesty, 236 LI4 238 LIl 218 105 027 076

Cestoslufamradioputem 4 g6 196 203 1,29 2,77 141 555* 0,004
interneta (streaming).

Televiziju gledam preko 3

B e 2,06 1,23 2,05 1,07 1,91 1,27 0,15 0,86

Svakodnevno koristim

4,52 0,90 4,45 0,95 4,68 0,65 0,49 0,61
nternet.

Internetu najcesce
pristupam s pametnog 4,01 1,41 4,23 1,11 4,59 0,59 2,13 0,12
telefona.

Internet najvise koristim za
&itanje vijesti s portala. 2,40 1,19 2,33 1,15 2,50 1,22 0,14 0,87
Internet najvise koristim za

g | 4,12 1,17 4,00 1,32 3,86 1,17 0,51 0,60
komunikaciju.

Na TV-u najcesce gledam 258 1,19 239 1,15 310 1,14 244 0,09
ObraZOan program.

Aktivno koristim barem

- = = 4,19 1,17 4,24 1,13 3,77 1,19 1,34 0,26
jednu drustvenu mrezu.

Svakodnevno slusam radio. 2,34 1,35 2,34 1,28 2,45 1,28 0,06 0,94

LECENDA: AS - aritmeticka sredina; SD - standardna devijacija; F - koeficijent analize varijance; P= - razina statisticke znacajnosti;
* - statistiCki znacajna razlika.
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Tablica 5. Analiza varijance skupina zenskih ispitanica razlicitog stupnja obrazovanja oca za ljestvicu ,navike pri koristenju elektronickih

medija“

(Z) UCENICE STUPAN]J OBRAZOVANJA OCA

Srednjosk. Visaivisoka Poslijedipl.
naobrazba naobrazba naobrazba
VARIJABLA (n=146) (n=52) (n=20) F P=

AS SD AS SD AS SD

Svakodnevno koristim

elektronicke medife, 395 1,27 425 1,01 410 1,17 1,26 0,29

Na TV-u najces¢e gledam 382 124 38 126 360 143 028 0,75
zabavni program.

Svakodnevno pratim
informativne sadrzaje preko 2,93 1,38 2,94 1,21 2,90 1,29 0,01 0,99
medija.

Na TV-u najcesce gledam

informativni program (vijesti). 2,31 1,16 2,50 1,04 2,30 1,17 0,57 0,56

Cesto slusam radio putem

y . 1,92 1,23 2,04 1,23 2,55 1,36 2,31 0,10
interneta (streaming).

Televiziju gledam preko 3 sata

dnevno. 2,09 1,26 1,88 1,07 220 1,36 0,69 0,50

Svakodnevno koristim

N 4,50 0,95 4,66 0,69 4,40 0,88 0,84 0,43
internet.

Internetu najcesce pristupam

s pametnog telefona. 4,09 1,31 4,12 1,32 450 0,69 093 0,40

Internet najvise koristim za

T o g 2,40 1,21 2,27 1,02 2,90 1,37 2,05 0,13
Citanje vijesti s portala.

Internet najvise koristim za

komunikaciju. 412 L1439 1,22 405 13 067 0,51

Na TV-u najcesce gledam

. 2,54 1,22 2,73 1,10 2,83 1,25 0,77 0,46
obrazovni program.

Aktivno koristim barem jednu

drustvenu mresu. 4,27 1,09 3,92 1,23 39 1,25 2,38 0,10

Svakodnevno slusam radio. 2,28 1,35 2,45 1,24 2,58 1,43 0,59 0,56

LECENDA: AS - aritmeticka sredina; SD - standardna devijacija; F - koeficijent analize varijance; P= - razina statisticke znacajnosti;
* — statistiCki znacajna razlika.
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Sukladno prikazanim rezultatima iz Tablice 4 i Tablice 5, vidljivo je kako su kod ispitanica
statisticki znacajne razlike s obzirom na stupanj obrazovanja majke utvrdene u slucaju
Cestice koja se odnosi na slusanje radija putem interneta. Navedena se razlika ocituje
izmedu skupine ispitanica Cije majke imaju poslijediplomsku naobrazbu, u odnosu na
druge ispitanice, $to se moze pripisati izravnom utjecaju obrazovanijih majki na djecu
u vidu upoznavanja istih s razliCitim medijskim aspektima, time ujedno djeluju¢i na
njihovu medijsku pismenost. Razlike s nizim, ali ipak nezanemarivim stupnjem statisticke
znacajnosti, takoder su primjetne u odnosu na stupanj obrazovanja majke i to kod varijable
Na TV-u najcesce gledam zabavni program, u ¢emu ispitanice s visokoobrazovanim i srednje-
obrazovanim majkama prednjace nad trecom skupinom. Takoder, relativne razlike u korist
kéerki majki s poslijediplomskim obrazovanjem, utvrdene suiu sluCaju pristupanja internetu
putem pametnog telefona i gledanja obrazovnog programa na TV-u. Za stupanj obrazovanja
oca nije utvrdena statisticki znacajna razlika kod ispitanica, no, relativne razlike, takoder
u korist kéerki oceva s poslijediplomskim obrazovanjem, utvrdene su u slucaju koristenja
interneta za informiranje te slusanje radija putem internet-streaminga, dok kéerke oCeva sa
srednjoskolskim obrazovanjem prednjace u aktivnom koristenju drustvenih mreza u odnosu
na vr$njakinje. Visa razina utjecaja majki na kéeri razumljiva je u adolescentskoj fazi zivota
kada se kéer, prirodno, najvise moze osloniti i razumjeti s majkom, koja na nju kao roditelj
i kao iskusna zena ima i utjecaj. Njen stupanj obrazovanja pritom igra ulogu u medijskom
opismenjavanju i upoznavanje s potencijalnim rizicima i odolijevanje trendovima, nego $to
je slucaj kod kéerki nize obrazovanih majki. Iako ne u tolikom statistickom razmjeru, razlika
je pronadena i u slucaju oceva, takoder u tome da su pozitivnija kretanja zabiljezena kod
kéerki oceva s najvisSim stupnjem obrazovanja. Ovaj pronalazak u Sirem smislu je u skladu
i s podacima istrazivanja prikazanog na pocetku rada, koje je 2011. godine objavio UNICEF
Hrvatska, a u kojemu se, izmedu ostalog tvrdi:

Mozemo pretpostaviti da se roditelji sa zavrsenim fakultetom ili vise svakodnevno
koriste internetom na svojim radnim mjestima te mogu biti bliskiji i skloniji koristiti
se elektronickim medijima, dok roditelji s nizim obrazovnim statusom ne moraju biti
upoznati s elektronickim medijima i njihovim prednostima jer ih manje ili rjede koriste,
te sukladno s time ne percipiraju njihovu korisnost. Iz tog svog iskustva visokoobrazovani
roditelji takoder bolje razumiju znacaj informaticke pismenosti i Interneta kao izvora
informacija i nuznog sredstva za rad, te opéenito vjerojatno vise cijene i poticu stjecanje
znanja od nize obrazovanih roditelja. (Pregrad i sur., 2011, str. 29)
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Ipak, znakovito je primijetiti kako su se ucenice u slucaju svih sociodemografskih
karakteristika pokazale heterogenijom skupinom u odnosu na ucenike, kod kojih u smislu
stupnja obrazovanja jednog i drugog roditelja nije pronadena niti jedna statisticki znacajna
razlika pa niti relativna, kao u sluaju ucenica, sto je vidljivo u Tablici 6 i Tablici 7.

. Analiza varijance skupina muskih ispitanika razli¢itog stupnja obrazovanja majki za ljestvicu ,,navike pri koristenju elektronickih

medija“

Svakodnevno koristim

elektronicke medije. e
Na TV-u najcesce gledam 375
zabavni program. ?
Svakodnevno pratim informativne 396
sadrzaje preko medija. ’
Na TV-u najcesce gledam 275
informativni program (vijesti). ’
Cesto slusam radio putem
; ) 2,24
interneta (streaming).
Televiziju gledam preko 3
2,69
sata dnevno.
_Svakodnevno koristim 406
internet.
Internetu najcesce pristupam 341
s pametnog telefona. g
Internet najvise koristim za
N TR 2,78
Citanje vijesti s portala.
Internet najvise koristim za
i 3,46
komunikaciju.
Na TV-u najcesce gledam
. 3,24
obrazovni program.
Aktivno koristim barem 3,82

jednu drustvenu mrezu.

Svakodnevno slusam radio. 2,44

1,20

1,24

1,25

1,34

2,20

2,75

4,08

3,54

2,97

3,82

2,83

3,86

2,55

1,07

1,43

1,30

1,25

1,16

2,33

2,60

3,90

3,10

2,50

3,40

3,00

3,20

2,22

1,45

1,00

1,45

1,41

1,10

1,60

0,85

0,23

0,16

1,37

0,21

0,04

0,06

0,10

0,36

0,77

1,44

1,24

0,26

0,79

0,85

0,26

0,81

0,96

0,94

0,91

0,70

0,47

0,28

0,24

0,29

0,77

AS - aritmeticka sredina; SD - standardna devijacija; F - koeficijent analize varijance; P= - razina statisticke znacajnosti;

* — statistiCki znacajna razlika.
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Tablica 7. Analiza varijance skupina muskih ispitanika razli¢itog stupnja obrazovanja oca za ljestvicu ,,navike pri kori$tenju elektronickih
medija“

(M) UCENICI | STUPAN]J OBRAZOVANJA OCA

Srednjosk. Visa i visoka Poslijedipl.
naobrazba naobrazba naobrazba
VARIJABLA (N=69) (N=37) (N=10) F P=

AS SD AS SD AS SD

Svakodnevno koristim

elektronicke medije. 4,01 1,19 397 1,21 420 1,03 0,14 0,87

Na TV-u najcescée gledam

zabavni program. 370 1,26 386 1,25 4,00 1,00 0,38 0,68

Svakodnevno pratim
informativne sadrzaje preko 3,28 1,30 3,59 1,32 3,00 0,94 1,13 0,33
medija.

Na TV-u najcesce gledam

informativni program (vijesti). 2,77 1,32 2,75 1,18 344 1,24 1,20 0,31

Cesto slusam radio putem

. 5 2,25 1,42 2,27 1,28 1,67 0,71 081 045
interneta (streaming).

Televiziju gledam preko 3 sata

d 2,72 1,40 2,73 1,24 2,10 1,20 0,99 0,38
nevno.

Svakodnevno koristim internet. 3,93 1,25 4,32 0,82 4,10 0,99 1,54 0,22

Internetu najcesce pristupam s

pametnog telefona 350 1,52 3,19 143 390 129 1,08 0,34

Internet najvise koristim za

Jnternet najvi 2,81 1,16 2,89 1,24 290 088 007 093
Citanje vijesti s portala.

Internet najvise koristim za

g ) 349 1,27 365 1,11 370 095 0,28 0,76
komunikaciju.

Na TV-u najcescée gledam

. 307 1,17 324 1,15 3,00 1,41 0,27 0,76
obrazovni program.

Aktivno koristim barem jednu

drus Y 371 1,27 38 1,18 39 1,29 0,22 0,80
rustvenu mrezu.

Svakodnevno slusam radio. 2,59 1,35 2,23 1,17 2,67 1,12 1,01 0,37

LEGENDA: AS - aritmeticka sredina; SD - standardna devijacija; F — koeficijent analize varijance; P= - razina statistiCke znacajnosti;
* — statisticki znacajna razlika.
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Rezultati ovog istrazivanja pokazali su kako su adolescentice razmjerno heterogenija
skupina s visim stupnjem medusobnih razlika u odnosu na svoje muske vrsnjake. Te su
razlike u navikama koristenja u skladu i s nalazima brojnih drugih istrazivanja, a u ovom je
istrazivanju znakovito to da su utvrdena dva potpuno razli¢ita smjera kretanja u koristenju
medija s obzirom na spolnu pripadnost ispitanika. Dok ucenice, kao skupina, gotovo u
pravilu elektronicke medije koriste za zabavu, komunikaciju i koriStenje drustvenih
mreza, uCenici su primarno usmjereni prema informativnim i obrazovnim sadrzajima. Kod
ucenika postoje minimalne medusobne razlike izmedu skupina s razli¢itim materijalnim
statusom obitelji, a ne postoje nikakve statisticki znacajne pa cak ni relativne razlike po
stupnju obrazovanja roditelja u navikama koristenja elektronickih medija.

S druge strane, ucCenice biljeZze visi stupanj medusobnih razlika, kako u pogledu
materijalnih prilika, tako i u pogledu stupnja obrazovanja roditelja, s naglaskom na
stupanj obrazovanja majke. Generalno se moze zakljuciti, sto je u skladu i s nalazima
slicnih istrazivanja, kako djeca - u sluCaju ovoga rada kéeri — roditelja s najvisim stupnjem
obrazovanja i materijalnih prilika, pokazuju navike koristenja elektronickih medija koje
podrazumijevaju usmjerenost na informativne i edukativne sadrzaje. Njihova suprotnost
su djeca nize i nisko-obrazovanih roditelja, koji, kao takvi, nemaju potrebna znanja za
edukaciju i kontrolu koristenja elektronickih medija te tako ne mogu predstavljati ni
edukatora na tom podrucju, Sto rezultira viSom razinom podlijeganja trendovima za
koristenjem, primjerice, drustvenih mreza ili zabavnih sadrzaja.

Smatramo kako bi ove rezultate trebalo uzeti u obzir pri izradi obrazovnih kurikula te
skolskih kurikula na lokalnoj razini, Sto do sada nije bio slucaj. Rezultati jednoznacno
pokazuju kako postoje razlike u koristenju medijskih sadrzaja kod djevojcica u odnosu
na djecake, na Sto utjeCe i obrazovanje roditelja te bi slijedom toga trebalo ponuditi
adekvatne sadrzaje medijske pismenosti koji ¢e uvaziti specificnosti do kojih smo dosli
i u ovom radu.
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