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Cilj projekta je poticanje medijske pismenosti djece u ranoj i predskolskoj dobi te uspostavljanje
temelja za daljnji razvoj u suvremenom medijskom okruzenju. Dob djece se navodi kao
jedan od klju¢nih ¢imbenika o kojima ovisi na koji ¢e nacin mediji utjecati na dijete. Mediji
imaju vedi utjecaj na mladu djecu, ali, istovremeno, mlada djeca vide posredstvo roditelja
kao pozitivno i pozeljno. To Cini priliku i izazov za profesionalce koji rade s djecom u ranom
i predskolskom odgoju za poduzimanje ranih intervencija te oblikovanje djecjih navika
koristenja medijskog sadrzaja. Projekt ukljucuje sve cimbenike koji imaju neposredan kontakt
s djecom u kontekstu odgojno-obrazovnih ustanova - djecu, roditelje i odgojitelje. Medijski
sadrzaji koristeni su kao poticaj u radu s djecom, a s roditeljima i odgojiteljicama odrzana je
radionica o utjecaju medija na djecu. Rezultati provedene ankete s roditeljima i odgojiteljima
ukazuju na potrebu njihove edukacije u svrhu poboljSanja vlastitith kompetencija kao temelja
za daljnji razvoj medijske pismenosti djece.
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Danasnja djeca odrastaju u svijetu ubrzanog razvoja tehnologije i znanstvenih
postignuéa te neprestanih promjena koje taj razvoj nosi. Promjene se dogadaju na
globalnoj razini, u Sirem drustvenom kontekstu i utjeCu na mikrookruzenja, ovisno o
kulturnim specificnostima i navikama pojedinaca. Medijsko djetinjstvo (Miki¢, 2002) ne
mozemo zanemariti kao pojavu koja danas doista poprima sve vece razmjere. S obzirom
na nemogucnost uskladivanja radnih i obiteljskih obaveza roditelja, mediji ih Cesto
zamjenjuju u ulozi prenoSenja obrazaca ponasanja pa sintagma ,mediji kao odgojitelji
mladih generacija“ (Ciboci, Kanizaj, 2011, str. 12) ima puno znacenje u sadasnjosti, a
pretpostavka je da ¢e imati i sve snazniji utjecaj u buducnosti. Djeca predskolske dobi
»hajviSe vremena provode gledajuci televiziju® (IliSin i sur., 2001; Miki¢, Rukavina, 2006;
Sindik, 2012 prema Bartakovié¢, Sindik, 2016, str. 95). Dakle, televizija je najkoriSteniji
medij u ranoj i predskolskoj dobi, ali i vjerojatno najjednostavniji i najpristupacniji uredaj
pa stoga djeluje kao ,vazan ¢imbenik suvremene socijalizacije te ima znacajnu ulogu u
procesu ucenja, vrijednosti i ponasanja kod djece” (Bartakovi¢, Sindik, 2016, str. 96). No,
uz televiziju, roditelje ,zamjenjuju” i druga medijska sredstva poput mobilnih uredaja,
racunala ili tableta koje djeca koriste samostalno. Iako su mediji dostupni djetetu u
ranoj i predskolskoj dobi, medijski odgoj provodi se tek u osnovnoj skoli u okviru nastave
Hrvatskoga jezika kada djeca ve¢ dolaze s razvijenim navikama koriStenja medijskih
uredaja i sadrzaja. Do polaska u skolu djeca ve¢ imaju oblikovane spoznaje o medijima
i sadrzajima kojima su bili izlozeni u prethodnom razdoblju, dolaze s oblikovanim
stavovima, vrijednostima i nacinu ponasanja. Ako se uzmu u obzir psiholoske karakteristike
djeteta u kontekstu utjecaja medija te dostupna istrazivanja, iako malobrojna, ukazuje
se obaveza poduzimanja intervencija u okviru institucija ranog i predskolskog odgoja.
S obzirom na dostupne sadrzaje, nuzno je djecu opskrbiti vjestinama, sposobnostima i
znanjima, odnosno medijski ih opismenjavati i stvarati naviku svrhovitog koristenja
medijskog sadrzaja s ciljem proSirenja vlastitih moguc¢nosti u istrazivanju okoline i
svladavanja izazova. Namecu se mnoga pitanja prema svima koji neposredno sudjeluju
u odgoju i obrazovanju djece. Jesu li roditelji svjesni utjecaja medija na djecu i kako sami
koriste medijske sadrzaje do toga kako mi, kao profesionalci, koristimo medije; Sirimo li
mozda i sami, nesvjesno, brojne stereotipe, uvjerenja, stavove i obrasce ponasanja koji su
posljedica vlastite izloZenosti medijskim sadrzajima; i konacno, jesmo li spremni raditi
na vlastitim kompetencijama. U odnosu na dijete, jedan od nacina i za profesionalce i
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roditelje je, prema Sindiku (2012), postavljanje temeljnih pitanja medijskog odgoja: ,u
kojim je situacijama smisleno koristiti pojedine vrste medija“ te ,,znati kako mediji djeluju
na krajnje korisnike, posebno djecu” (Glasovac, 2010 prema Sindik, 2012, str. 8). Pokusaji
utjecaja na roditelje i osvjeStanje njihovih navika moraju biti popraceni shvacanjem
izazova roditeljstva u danasnjem svijetu i indvidualnih potreba i moguénosti s obzirom
na kontekst u kojemu zive i djeluju. Svakako treba pokazati razumijevanje za situacije
u kojima se roditelji nalaze i prona¢i nacin za optimalne, moguce, primjenjive postupke
i korake u kreiranju uvjeta za stvaranje poticajnog okruzenja za poticanje medijske
pismenosti djece. Istovremeno, potrebno je pratiti interese djece te pokusati iskoristiti
tehnologiju na smislen i njima blizak nacin, prilagoden dobi i moguénostima kako bi ona
mogla ostvariti osje¢aj uspjeha u svladavanju izazova i stjecanju novih spoznaja te raditi
na procesu spoznavanja svojih indvidualnih nacina ucenja.

Kada se govori o medijima, ve¢inom se podrazumijeva kontekst novih medija i primjena
razli¢itih tehnoloskih postignuca i uredaja koje koristimo kako bi pristupili sadrzajima.
Zgrablji¢ Rotar (2005), kada govori o nacelima medijske pismenosti, naglasava da treba
uzeti u obzir sve vrste medija, a ne samo nove medije te ih promatrati kao cjelinu, ali
i zasebno proucavati ucinke pojedinih medija kako na drustvo tako i na pojedinca.
Svakako se moze utvrditi da su mediji klju¢ni u procesu socijalizacije te snazno sredstvo
u oblikovanju stavova i misljenja. Pojava internetske mreze dovela je do brzog Sirenja
informacija, ali i jednako tako do njihovog brzog zastarijevanja. Upravo zbog velike
kolic¢ine razlicitih informacija u kratkom vremenskom periodu tesko je nadi ravnotezu
izmedu ,davanja poticaja radu i razvoju medija i kreiranju mehanizama za zastitu od
Stetnih medijskih utjecaja“ (Zgrablji¢ Rotar, 2005, str. 5). Potrebne su odredene vjesStine
da bi mogli uspjesno svrstavati i filtrirati sve poruke primljene putem medija.

Definicija medijske pismenosti uspostavljena je jos 1993. godine kada je definirana kao
»Sposobnost pristupa, analize, vrednovanja i odasiljanja poruka“ (Aufderheide, 1993
prema Malovi¢ i sur., 2014, str. 148). Mirela Toli¢ (2009) oznacava medijsku pismenost
kao ,najnizu razinu svladavanja osnovnih vjestina kod prepoznavanja vizualnih simbola
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i rada na racunalima te drugim medijskim sredstvima® (Toli¢, 2009, str. 100). Ista
autorica jasno pojasnjava razliku i odnos izmedu pojmova medijske pismenosti, medijske
pedagogije, medijskog odgoja i medijskog obrazovanja. Medijska pedagogija proucava
socijalizacijske utjecaje na djecu i mlade, a uklju¢uje medijsku pismenost, medijske
kompetencije, medijsku didaktiku i metodiku te medijsku etiku. Da bi medijski odgoj
bio uspjesan, potrebno je raditi na svim poljima medijske pedagogije. Citav niz faktora
utjece na svakog pojedinca u njegovom dozivljaju, shvacanju, a na kraju u upotrebi medija
i prikladnom odabiru odgovarajuce vrste i nac¢ina komuniciranja. Prema svemu ovome,
svakako djeci treba pruziti moguc¢nost da koriste medije i da oni budu resurs i potpora
strategijama ucenja, daljnjem razvoju i snalazenju u svakodnevnoj komunikaciji. Medijska
kompetencija moze se definirati kao sposobnost kretanja po svijetu medija na kriticki,
reflektivan i nezavisan nacin s osje¢ajem za odgovornost, rabe¢i medije za nezavisno
i kreativno izrazavanje (European Centre for Media Competence prema Malovic i sur.,
2014, str. 139). Dakle, medijske kompetencije daju osobama mogucnost da medijske
poruke identificiraju u odredenom Sirem kontekstu, ovisno o globalnim, ekonomskim,
socijalnim, politickim i kulturnim faktorima i shvate poruke uzimajuc¢i sve ¢cimbenike
u obzir. Taj proces ovisi o raspolozivim medijskim sredstvima, dogada se u izlaganju
medijima i podrazumijeva koristenje istih za razvoj pojedinca. Medijski odgoj trebao bi
uciti tumacenju i proizvodnji poruka te odabiru najpogodnijih medija za komunikaciju
(Vije¢e Europe prema Malovi¢ i sur., 2014, str. 140). Moglo bi se re¢i da je medijska
pismenost prvi korak u gradnji medijskih kompetencija i baza za daljnje snalaZenje u
svijetu medija. Dijete u ranoj i predskolskoj dobi pokazuje interes za sve vrste medija: za
tiskane (slikovnice, price, enciklopedije, djecji ¢asopisi), radio, televiziju i nove medije. S
obzirom na to da ih je nemoguce izolirati iz svijeta novih medija, svakako ih je potrebno
koristiti zajedno s ostalim vrstama, kombinirati njihovu upotrebu kako bi djeca postupno
stvarala Siru sliku i dobila vise perspektiva u razvoju medijske pismenosti.

2.1. Faktori koji utjecu na medijsku pismenost djece

Kada se govori o ¢imbenicima koji utjecu na dijete, vecina se znanstvenika slaze oko
klju¢nih ¢imbenika koji imaju utjecaj na medijsku pismenost djece, odnosno na ucinak
medijskog sadrzaja na dijete. Sindik (2012) istice kako se svakako u obzir moraju uzeti
kulturoloske razlike u odredenom podrucju, ali i utjecaj drustvene okoline na dijete.
Prema istome autoru, kljucni faktori su trajanje (vremenski period proveden u koristenju
medija), nacin (kako se koriste mediji), sadrzaj (primjerice igrani filmovi, crtani filmovi,
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obrazovni programi) i dob djece. Ministarstvo obrazovanja Sjedinjenih Americkih Drzava
(2016) izvjestava o tri specificna ¢imbenika koje treba uzeti u obzir kada se govori o
upotrebi medija. Osim sadrzaja, oni isticu klju¢nu ulogu konteksta (u kojim uvjetima dijete
koristi medijske sadrzaje, $to se dogada neposredno prije i nakon koristenja sadrzaja) te
individualne karakteristike djeteta. Osobne karakteristike pojedinca i obiteljski odgoj
isticu i drugi autori (primjerice Ciboci i sur., 2011), kao i potrebu ukljucivanja roditelja
i drugih odraslih te njihovu interakciju s djetetom tijekom koristenja medija. Dakle, iako
postoje kljucni ¢imbenici, oni jos dodatno ovise o kulturoloskim karakteristikama, Sirim
socijalnim uvjetima i obiteljskom okruzenju u kojem dijete odrasta.

Dob je kljuéno polaziste kada se govori o medijskom opismenjavanju djece rane i
predskolske dobi. Istovremeno je to prilika, ali i izazov, za oblikovanje medijske pismenosti,
kako djece u ranoj i predskolskoj dobi, tako i njihovih roditelja. Mlada djeca vise vjeruju
medijima (Bartakovi¢, Sindik, 2016; Ciboci i sur, 2014; Sindik, 2012) jer njihove , kognitivne
i emocionalne sposobnosti te sposobnosti moralnog rezoniranja nisu dovoljno razvijene
da samostalno procesuiraju poruke na nacin koji ih stiti od negativnih efekata“ (Potter,
2013 prema Bartakovi¢, Sindik, 2016, str. 97). S druge strane, prema Ciboci i sur. (2014),
postoji pozitivan stav prema roditeljskim intervencijama i sugestijama. Mlada djeca zele
roditelje kao partnere u igri i aktivnostima, a samim time traze potvrdu i misljenje o
onome $to Cine te promatraju roditelje kao model za ponasanje, oblikovanje stavova i
dozivljaj okoline. Ono S$to roditelji ¢ine djeca smatraju ispravnim, bez obzira na to je li to
doista prikladno. To su i glavni razlozi za obvezu ranih intervencija i stvaranje pravilnih
medijskih navika.

2.2 Roditeljska medijacija

Neovisno o tome jesu li djeca ukljucena u programe ustanova, roditelji su najvazniji
c¢imbenik u djetetovu zivotu u predskolskoj dobi. Mnogi autori isticu ulogu roditelja kao
posrednika u koristenju medija, ali i navikama koristenja medijskog sadrzaja kod djece
koje su ekvivalentne navikama unutar obitelji (Miki¢, 2002; Sindik, 2012; Ciboci i sur.,
2014). Ve¢ spominjano medijsko djetinjstvo (Miki¢, 2002) danasnja je stvarnost i gotovo
je nemoguce izolirati djecu od medija. ,Primarni medijski odgojitelji“ (Sindik, 2012, str.
9) djeteta su roditelji i svojim primjerima i nac¢inima koriStenja tehnologije daju prva
iskustva djeci. Sanja Bartakovi¢ i Josko Sindik (2016) oznacavaju roditeljsku medijaciju
kao bilo koju strategiju koju roditelji koriste da bi kontrolirali, nadgledali ili interpretirali
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sadrZaj medija djeci (Wareen, 2001 prema Bartakovi¢, Sindik, 2016, str. 97). Sto su roditelji
bolje informirani, ve¢a je mogucnost da ¢e posredovati i biti ukljuceni u razvoj medijskih
navika kod djece. Bolja informiranost pretpostavlja i medijsku pismenost roditelja i ve¢u
mogucénost da ¢e roditelji intervenirati i posredovati pri koristenju medija kod svoje djece.
S obzirom na rezultate istrazivanja (Ciboci i sur., 2014) koji upucuju na pocetak gledanja
televizije u prvoj (35,9 %) i drugoj godini (39,9%), nuzno je poceti ve¢ u vrti¢ima raditiis
djecom i s roditeljima. Bartakovic i Sindik (2016) govore o tri vrste medijacije. ,,Zajednicko
gledanje televizije“kao pasivni na¢in konzumacije, oznacava samo fizicku blizinu roditelja;
»ogranic¢avajuca ili restriktivna medijacija“ u kojoj roditelji postavljaju pravila vezana uz
trajanje, koliCinu i vrijeme gledanja te ,aktivna (instruktivna ili pou¢na medijacija)“ koja
podrazumijeva raspravu o sadrzajima kojima su djeca izloZena. Informiranost roditelja
utjeCe na Kkoristenje sve tri vrste medijacije, no smatra se da najvise koristi daje aktivna
medijacija (Bartakovi¢, Sindik, 2016; Ciboci i sur., 2014). Jaca djetetov kriticki odnos
prema sadrzajima, smanjuje strah kod djece te dolazi do prenosenja vlastitih stavova i
vrijednosti, a s druge strane kod gledanja obrazovnih programa aktivnhom medijacijom
»poboljsava se djetetovo razumijevanje radnje, likova i poucnih sadrzaja, razlikovanje
maste od stvarnosti i dosje¢anje detalja iz obrazovnih programa® (Bartakovi¢, Sindik,
2016, str. 98). Vazno je naglasiti da je rijeC o procesu koji se razvija postepeno i doprinosi
jacanju kritickog odnosa prema medijskim sadrzajima. Svakako je potrebno neprestano
ponavljati i nadogradivati znanja, ovisno o dobi djeteta i moguénostima razumijevanja.
Ovi podaci samo potvrduju vaznost utjecaja na roditelje kao najvaznije Cimbenike u
poticanju medijske pismenosti djece.

2.3. Odnos nacionalnog kurikuluma i medijske pismenosti

Rani i predskolski odgoj nije dio obaveznog Skolovanja. Od 2014. godine, prema Zakonu o
predskolskom odgoju i obrazovanju (NN 94/13), obvezno je ukljucivanje djece u programe
predskole za djecu godinu dana prije polaska u $kolu. S jedne strane imamo djecu uklju¢enu
u programe od rane dobi, a s druge djecu koja se tek u 6. i 7. godini ukljucuju u odgojno-
obrazovne ustanove.0d 2014. godine svi vrti¢iu Hrvatskoj obavezni su, prema Nacionalnom
kurikulu, provoditi vlastite kurikule. Kurikul se temelji na cjelozivotnom ucenju i klju¢nim
kompetencijama koje se razvijaju cjelozivotnim ucenjem. Kroz preporuke i klju¢ne
dokumente Europske komisije (EC, 2007; EC, 2011) i Organizacije za ekonomsku suradnju
i razvoj (OECD, 2001; OECD, 2006), rani i predskolski odgoj smatra se temeljem za daljnji
razvoj pojedinca i temeljno polaziste za cjelozivotno ucenje. Cjelozivotno ucenje i razvoj
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klju¢nih kompetencija temelj su ,,drustva znanja“ za prepoznatljivi europski identitet u
sirem, globalnom kontekstu i baza za razvoj inovacija, napretka ljudskog potencijala i
propulzivnosti na trzistu rada. Dijete ,,najprije uci u obitelji kao prvoj zajednici, a zatim
i u sustavu ranog i predskolskog odgoja i obrazovanja koji sluzi kao nadopuna i podrska
obiteljskom odgoju i skrbi o djetetu te osigurava ‘Sirok raspon kratkoro¢nih i dugorocnih

566

ucinaka’“(EC, 2011, str.2).1Stjepan Malovi¢isur. (2014) u svome radu povezuju obrazovanje
s medijskom pismeno$c¢u kao ,korak u velikom konceptu znanja“ (Malovi¢ i sur., 2014,
str. 145). Kljucne kompetencije za cjelozivotno ucenje temelj su hrvatskog Nacionalnog
kurikula za rani i predskolski odgoj i obrazovanje (MZOS, 2014). Digitalna kompetencija
objasnjena je kao ,upoznavanje s informacijsko-komunikacijskom tehnologijom i
mogucénostima njezine uporabe u razli¢itim aktivnostima. Ona je u vrti¢u vazan resurs
ucenja i alat dokumentiranja i pomo¢ u osposobljavanju djeteta za samoevaluaciju. Ta se
kompetencija razvija u takvoj organizaciji odgojno-obrazovnog procesa vrti¢a u kojoj je
i djeci, a ne samo odraslima, omoguc¢eno koristenje racunala u aktivnostima planiranja,
realizacije i evaluacije odgojno-obrazovnog procesa.” (MZOS, 2014, str. 28) Vrijednosti
koje se promicu kroz Nacionalni kurikul (znanje, identitet, humanizam i tolerancija,
odgovornost i autonomija te kreativnost) sadrzane su i u definiciji medijskog odgoja.
Kurikul, dakle, ve¢ u svojim postavkama sadrzi temeljne zadac¢e medijske pedagogije, ali
i medijskog odgoja kao Sireg pojma. No, Citaju¢i pojasnjenje digitalne kompetencije u
Nacionalnom kurikulu svakako treba promisljati o redefiniranju pojma s obzirom na to
da je rije¢ o vrlo uskom tumacenju u odnosu na medijski odgoj i obrazovanje. Digitalne
kompetencije tek su jedan segment sveukupnog medijskog odgoja. Samo snalazZenje i
koristenje vise opisuju tehnicke kompetencije, zanemaruje se razvoj kritiCkog misljenja
primjeren dobi djeteta u ranom i predskolskom odgoju.

Partnerski odnos jedno je od nacela Nacionalnog kurikula pa je i zadaca profesionalaca
osnazivanje kompetencija i medusobna potpora svih sudionika odgojno-obrazovnog
procesa - djece, roditelja i odgojitelja. Nuzno je i viSe paznje posvetiti medijskoj
pismenosti odgojitelja kako bi mogli dati potporu djeci i roditeljima i zajednicki utjecati
na medijsku pismenost djece. Mnogi autori spominju medijsku pismenost odgojitelja kao
jedan od kljucnih faktora za razvoj medijske pismenosti djece, ali i roditelja (Ministarstvo
obrazovanja Sjedinjenih Americkih Drzava, 2016; Sindik, 2012; Glasovac, 2010; Zgrablji¢
Rotar, 2005).
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Projekt je zapoceo krajem listopada 2017. godine. Ideja je bila obuhvatiti 23 djece u dobi
od cetiri godine i njihove roditelje. Uzimajuéi u obzir prethodno navedene teorijske
postavke te postavke Nacionalnog kurikula za rani i predskolski odgoj i obrazovanje, djeci
su ponudeni poticaji u svakodnevnom radu u sklopu centara u obliku razli¢itih materijala.
Materijali i poticaji koji su ponudeni rezultat su promisljanja u odnosu na dob djece: Sto bi
djeci moglo biti poticajno i zanimljivo kao predmet istrazivanja? Hoce li ponudeni poticaji
imati svrhu i koje ishode e postic¢i? Kako ¢e uciti putem medija? Kako djeca mogu prosiriti
svoja znanja o medijima? S roditeljima je odrzana radionica, a daljnja komunikacija i
distribucija sadrzaja i korisnih materijala odvijala se putem elektronicke poste. Spontano
je odrzana i radionica s odgojiteljicama DjecCjeg vrtica Vrbovec. Razvojem projekta kasnije
su obuhvacdena i djeca iz ostalih skupina u vrti¢u (to se odnosi na izdavanje prvog broja
Vrtickog lista). Vazno je naglasiti da su poticaji u skupini Pandice, u kojoj je provoden
projekt, ponudeni djeci bez jasnog i odredenog smjera u kojem e aktivnosti odvesti -
nakon pocetne ponude materijala djeca su sama odredivala smjer i daljnji tijek.

3.1. Formiranje medijskog centra

Stari dijelovi racunala i racunalne komponente postavljeni su u posebno formiran centar u
sobi dnevnog boravka (Slika 2), a plakati s fotografijama i dijelovima rac¢unala te slagalice i
umetaljke rasporedene su u centar stolno-manipulativnih igara i centar za pocetno Citanje
i pisanje. Ve¢ prvi dan, pri donosenju materijala, djeca su u razgovoru donosila odredene
zakljucke. Za kudiste raCunala nekoliko je djecaka u razgovoru zakljucilo da je to radio i
da isti takav imaju kod kuce (Slika 1). Iduceg dana postavljen je cijeli centar - monitori,
tipkovnice, raCunalni misevi, prijenosno racunalo i zice razli¢itih duzina i debljina. Djeca
su najprije oprezno obilazila centar, a onda zapocela igru. Prva igra bila je simbolicka -
pretvorili su medijski centar u ured. ,Radimo, na poslu smo. Na poslu ti se radi. (Slika
4) ,Posao” je potrajao dva dana. Mozemo pretpostaviti da je igra zapocela zbog iskustva
djece u obitelji. Igru je inicirao djecak ¢ija majka radi u uredu. Oprez u obilaZenju i
postupnom priblizavanju najprije tipkovnicama, a tek onda istrazivanju ostalih dijelova,
mogao bi se objasniti ¢injenicom da kod kuce vjerojatno ne mogu ili ne smiju na isti nacin
koristiti racunalnu opremu. Htjeli su se uvjeriti da je sve doista pripremljeno za njih.
Nakon ,,uredskog posla“ krenuli su u istrazivanje unutra$njosti monitora. Monitorima su
spajali zice kako bi ga ,,popravili“. Popravci su trajali tri dana (Slika 2 i Slika 3). Jedan je
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Slika 2.

Slika 5.
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djecak izjavio kako popravljaju da bi mogli imati predstave. Osluskujuéi interes djece to je
dalo poticaj za daljnju izradu i ponudu materijala. Od kartona je izraden veliki ekran koji
je nadograden u centar, odnosno medijski centar je prerastao u centar za dramatizaciju
(Slika 5). S obzirom na dje¢ji interes za izradu predstave, nadopunili smo centar lutkama
izradenima od neoblikovanog materijala poput tkanina, drvenih dijelova, vune i Spage.
Umetaljke, pokrivaljke i razli¢ite slagalice u centru pocetnog citanja i pisanja nisu toliko
pobudile interes. Mozda je to rezultat dje¢je znatiZelje i motivacije za istrazivanje
materijala svim osjetilima. Vise pozornosti posvecivali su uredajima i istraZivanju njihove
unutrasnjosti. Djeca su tijekom igre dogovarala slijed i nacin igre te su medusobno
organizirali i podijelili poslove, $to je izniman doprinos u procesu socijalizacije.

3.2. Izrada kucdista racunala

Kuciste racunala za potrebe projekta posudeno je od lokalnog informatickog servisa.
Nakon desetak dana uredaj je morao biti vracen. Nakon odnosenja djeca su komentirala
kako bi trebali novi ,kompjuter” jer neée moéi odrzavati predstave. ,Kompjuter smo
izradili od kartona, novinskog papira i ljepila (Slika 6). Nakon susenja, djeca su obojila
kuéiste (Slika 7). Kako bi doista poprimio oblik ,,pravog“ racunala, nakon nekoliko dana
djeci je bio ponuden alat i zice razliCitih debljina te razliCite plasti¢cne kutije manjeg
formata i glinamol za spajanje unutar kucista (Slika 8 i Slika 9).

Slika 6.
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3.3. Pokusaj samostalne izrada medijskog sadrzaja -
koristenje fotoaparata

Fotoparat je sasvim slucajno zavrsio u djecjoj upotrebi. Prilikom jedne aktivnosti u pokusaju
istovremenog pomaganja djeci i dokumentiranja procesa, mobilni uredaj je pao na pod.
Djevojcica je ponudila pomo¢. Uzela je mobitel i fotografirala. Iduceg dana provoditeljica
projekta je donijela vlastiti, privatni fotoaparat. S obzirom na to kako su ga djeca prihvatila
(bio je samo jedan uredaj, postojao je strah da ¢e to biti potpuno neucinkovito jer ¢e samo
jedan uredaj prouzrociti svadu, no djeca su pokazala vlastite kompetencije u nekoliko
razina. Rukovanje fotoaparatom ide u prilog tome da djeca promatraju kako odrasli koriste
uredaj (Slika 10). Oprez i pokusaj namjestanja kadra te medusobno pomaganje prilikom
fotografiranja znacajke su prve upotrebe. Iako smo imali samo jedan uredaj djeca su se
dogovarala tko ¢e i kada koristiti fotoaparat. Jedni drugima su objasnjavali kako rukovati
fotoaparatom (Slika 11 i Slika 12). Djeca koriste fotoaparat onako kako su ga koristile
i odgojiteljice tijekom rada. Pokusali bi neprimjetno fotografirati drugu djecu tijekom
njihovih aktivnosti (Slika 13).

3.4. Posjet Gradskoj knjiznici Vrbovec

S ravnateljicom Gradske knjiznice u Vrbovcu dogovoren je posjet djece iz vrti¢a. Ravnateljica
je bila iznenadena dolaskom djece u ranijoj dobi jer su ve¢inom u organizirane posjete
knjiznici do sada dolazila djeca starijeg predskolskog uzrasta. Primjetili smo da su neka
djeca prvi put bila u posjetu knjiznici dok, su nas neki obavijestili da dolaze ovamo sa svojim
roditeljima. U dje¢jem odjelu knjiznice, knjiznicarke su pripremile mnostvo slikovnica. Djeca
i odgojiteljice su posudile knjige i odnijele je u vrti¢. U knjiznici su se djeca, osim s knjigama,
susrela i s procesom posudbe knjiga (Clanske iskaznice, vracanja knjiga, posudivanje novih).

3.5. Pricanje prica uz pomo¢ projektora

Veliki broj djece u skupini nije omogucilo priblizavanje djece tijekom citanja pricanja i
okretanja stranica u odnosu na format slikovnice. Djeca su htjela biti u blizini odgojiteljica
jer su htjela vidjeti ilustracije. Zato je za Citanje slikovnica iskoriSten projektor koji
vrti¢ posjeduje. Treba naglasiti da postoje poteskoce s tehnickim dijelom (postavljanje,
pronalazenje mjesta i smjestanje u jednom dijelu sobe dnevnog boravka, pospremanje), no
djeca su pomagala. Pazljivo su pomagali skupiti dijelove kao i kod kori$tenja fotoaparata.
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Primjecena je duza koncentracija tijekom ¢itanja uz pomo¢ projektora, nego kod koriStenja
same slikovnice. Kada bi ju citali bez projektora, paznja nije bilo toliko dugo usmjerena na
sadrzaj, ve¢ na medusobnu komunikaciju. Projektorom je omogucen veliki format i jasna
vizualizacija koja svakom djetetu pruza vlastiti prostor za dozivljaj price.

3.6. Pokretanje vrtickog lista

Glavni cilj izrade Vrtickog lista bio je povezivanje djece iz dislociranih objekata i pokusaj
medusobnog upoznavanja s djecom iz ostalih skupina, ali i s formom novina. Vrticki list prije
svega je namijenjen djeci. U prvome broju djeci su predstavljeni objekti i skupine u vrticu.
Kroz novine je djecu vodio Zabac kao autor novina i predstavljao je skupine po objektima.
Pozvao je djecu na suradnju s molbom za pomo¢ u idu¢em broju. Odgojiteljice su za prvi
broj dostavile nekoliko fotografija iz svojih skupina (fotografije trenutnih aktualnosti u
skupinama, ¢ime se djeca bave i $to je predmet njihovih trenutnih interesa). U svakom je
objektu na vidljivo mjesto postavljen sanduci¢ sa slikom Zapca (u centralni objekt te dva
dislocirana objekta, tri sanduci¢a sveukupno), u koji su djeca mogla ubaciti svoje prijedloge
za iduéi broj. Djeca u mladim skupinama prolistala su novine, pratila fotografije Zapca i
trazila slike svoje skupine (Slika 14), dok su starije skupine imenovale ostale skupine,
odgojiteljice, djecu, bracu te prepoznavali prostor dislociranih objekata. Starije skupine su
napunile sanduci¢ materijalima za idudi broj.

Slika 14.
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3.7. Radionica s roditeljima

Radionica je najavljena sedam dana prije termina odrzavanja. Putem projektora i
prezentacije roditeljima se pokusalo objasniti kako medijski sadrzaji utjecu na djecu,
koje su to specificnosti oblikovanja pojedinih sadrzaja (crtani filmovi, videoigre, oglasi,
drustvene mreze, televizija, internet) i na koji nacin djeluju na djecu, ali i na odrasle.
Radionica se odvijala interaktivno, s mnosStvom pitanja i komentara roditelja, ali i
medusobnih rasprava o pojedinim sadrzajima. Roditelji su podijelili svoja iskustva,
nedoumice i strahove u kontekstu koriStenja medija. Nakon radionice, putem adrese
elektronicke poste skupine, roditelji su primili korisne izvore daljnjeg informiranja o
medijima (primjerice djecamedija.hr, medijskapismenost.hr, commonsensemedia.com),
dokumentarne filmove i druge korisne sadrzaje. Nakon tridesetak dana ispunili su kratki
upitnik o koristenju medija u vlastitom domu. Vazno je naglasiti da je na radionici bilo
prisutno dvanaest roditelja (od dvadeset i troje djece upisane u skupinu). Moglo bi se
pretpostaviti da kod roditelja jos uvijek ne postoji razvijena svijest o vaznosti medijske
pismenosti kod djece. Mnogi su roditelji komentirali da ionako nije ,ni$ta vazno“ na
roditeljskom pa sigurno nece mnogo propustiti. S druge strane, provedena anketa pokazala
je da se roditelji gotovo u potpunosti slazu da njima treba edukacija u vezi odnosa medija
i djece. Cak 90 % roditelja smatra da odgojitelji trebaju educirati i njih i djecu. Kada je
rije¢ o broju sati provedenih u gledanju televizije, 53 % djece gleda televiziju do jedan
sat dnevno, 32 % djece od jedan do dva sata, dok je onih koji provode tri i vise sati ispred
televizijskih ekrana 15 %.

3.8. Radionica s odgojiteljicama

Radionica s odgojiteljicama odrzana je zbog interesa samih odgojiteljica. Bile su
upoznate s projektom i izrazile interes za navedene sadrzaje. KljuCan je bio poziv za
radionicu s roditeljima. Vidjevsi navedene tematske cjeline, odgojiteljice su zamolile
odrzavanje sastanka kako bi se i njima predstavile specificnosti medija u kontekstu
ranoga i predskolskog odgoja i obrazovanja. Odgojiteljicama su predstavljene znacajke
medija u odnosu na djecu, specificnosti sadrzaja i nacini utjecaja na djecu, ali i na
odrasle. Cilj radionice bio je osvjestavanje vlastitih postupaka (primjerice, poticemo li u
svakodnevnom radu stereotipe; kako reagiramo kada nam djeca i roditelji donose sadrzaje
u skupine - crtane filmove, igracke, uredaje i slicno; kako koristimo i koristimo li medije
u svakodnevnom radu, savjetujemo li roditelje o koristenju medija i kako to ¢inimo).
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Radionica je odrzana u interaktivnom obliku, s puno promisljanja i konstruktivnih rasprava
o ulozi odgojitelja u procesu medijskog opismenjavanja. Nakon radionice, odgojiteljice su
ispunile anketu (N = 22). Rezultati su pokazali da 81 % odgojiteljica smatra da bi odgojitelji
trebali poticati razvoj medijske pismenosti, dok se 95 % slaze s tvrdnjom da su medijsko
opismenjavanje odgovorni i roditelji. Tek 23 % odgojiteljica smatra da njihova ustanova
pruza moguénost za koriStenje medija u radu. Kao i kod rezultata ankete s roditeljima, treba
uzeti u obzir mali uzorak te moguée davanje pozeljnih odgovora.

Projekt je pokrenut iz motivacije za osvjesStavanjem vaznosti medija u okruzenju ranoga i
predskolskog odgoja i obrazovanja i promisljanja moguénosti za razvoj medijske pismenosti
djece. U vrti¢ima smo svjedoci razlic¢itih poruka koje roditelji prenose djeci, a nisu vjesni
dugoro¢nih posljedica takvog na¢ina komunikacije. Cesto veé¢ ujutro, pri dolasku u vrtié,
Cujemo obracanje djeci u obliku toga da ¢e, za nagradu, ako budu ,,dobri“ u vrti¢u, kod kuce
»dobiti mobitel i laptop®, ili pak ako ne ,budu dobri“ nece ,,dobiti“ spomenute uredaje.
Osim uvjetovanja uredajima, Cesto je i poticanje stereotipa i rodnih razlika.

Roditelji imaju percepciju medija iz svoga djetinjstva, kada su u ih svojoj djecCjoj dobi
drugacije koristili nego $to ih djeca koriste danas. U cilju projekta nije bilo samo isticanje
negativnih strana medija, ve¢ i pokusaj prikazivanja mogucnosti za koristenje medija u
obrazovne svrhe i stvaranja korisnih djecjih navika u odnosu na medije ve¢ od rane dobi.
Djeca su, s druge strane, doista spremna na izazove, medusobnu suradnju i pomo¢ drugoj
djeci i odraslima.

Vlastita, poCetna nesigurnost (odgojiteljice) proizlazi iz nedovoljno dostupnih materijala
koji bi mogli usmjeriti rad u odgojno-obrazovnim skupinama u vrti¢ima. S roditeljima
djece u ranoj, jaslickoj dobi, potrebno je krenuti raditi na jacanju njihovih vjestina ¢im
se djeca upisu u ustanove. Potrebno ih je pripremati, usmjeravati, informirati i upud¢ivati
na mogucnosti i izazove koji su danas prisutni u medijskim sadrzajima. Dob kao jedan od
kljucnih faktora utjecaja medija na dijete u ranom i predskolskom odgoju namece obavezu
odgojiteljima za rad sa svima ukljucenima u odgoj i obrazovanje djeteta. Odgojitelji zbog
svog neposrednog kontakta i rada s djecom na neki su nacin posrednici izmedu roditelja i
djece, izmedu medijskog sadrzaja i djece, potpora roditeljima te ostalim profesionalcima
koji rade u odgojno-obrazovnom procesu u ranoj i predskolskoj dobi. Zato je nuzno da
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su educirani i da neprestano obnavljaju znanja i vjestine kako bi mogli pruziti kvalitetnu
podrsku u procesu. Cesto se spominje nedostatak materijalnih sredstava u vrti¢ima
(opremljenost medijskim uredajima) i nepostojanje edukacija za strucnjake. Svakako
treba ustrajati na potpori odgojiteljima tijekom inicijalnog obrazovanja odgojitelja, ali i na
kreiranju daljnjih edukacija za sve one koji ve¢ rade u odgojno-obrazovnim ustanovama.
Kreiranje metodickog kolegija, s konkretnim nac¢inima rada te shodno tome i kreiranje
priru¢nika o primjeni u praksi, nuzni su koraci u daljnjem poticanju medijske pismenosti
djece i doprinosa razvoju njihovih medijskih kompetencija. Moramo biti svjesni da
medijska pismenost i medijske kompetencije ne podrazumijevaju samo snalazenje u
upotrebi medijskih sadrzaja i sredstava, ve¢ unutar socijalnog konteksta snazno utjecu na
oblikovanje identiteta djeteta. Potrebno je razvijati medijsku pismenost kao i sve druge
socijalne vjestine u okviru ,medijskog djetinjstva“kako bi se ublazili utjecaji konstruiranih
medijskih slika stvarnosti. Medijsku pismenost nikako ne smijemo zanemariti u danasnje
vrijeme, nuzno je $to viSe o tome govoriti i prenositi svima koji sudjeluju u odgoju i
obrazovanju djece.

S obzirom na ucinke na dijete u ranoj dobi, nuzno je pokretanje inicijativa za odrzavanje
radionica i edukacija u vrti¢ima na podrucju Republike Hrvatske. Potrebno je osvijestiti
i lokalne zajednice i pokusati okupiti roditelje djece koja nisu ukljuena u odgojno-
obrazovne ustanove. Prema Drzavnom zavodu za statistiku (DZS, 2018) u programe ranog i
predskolskog odgoja ukljuceno je 17,2 % djece do tri godine, 36,1 % djece od tri do pet godina
i 46,7 % djece od pet do sedam godina. Podaci upuc¢uju na velik broj djece izvan odgojno-
obrazovnih sustava kojima takoder treba potpora u razvoju medijske pismenosti. Kada se
djeca ukljuce u obaveznu predskolu, ve¢ imaju oblikovane svoje stavove i propustena je
mogucnost za intervencije i djelovanje na djecje spoznaje temeljnih stavova, vjestina i
znanja u odnosu na medije.

Slaba posjecenost radionice za roditelje u sklopu projekta ukazuje na slabo razvijenu svijest
o utjecajima medija. No, ipak, nakon radionice i prijenosa informacija izmedu roditelja,
bilo je upita za ponovne sastanke i daljnje edukacije. Dakle, nakon $to roditelji vide i
Cuju o Cemu je rijec, interes za temu raste. Projektom se potaknulo dvadesetak roditelja
i odgojitelja koji su zainteresirani za daljni rad na vlastitim sposobnostima i vjestinama.
Stoga svakako vrijedi ustrajati i povecavati broj ukljucenih osoba za kreiranje poticajnog
okruZenja za rast i razvoj djeteta u suvremenom okruzenju punom medijskih izazova.
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