Naivno slikarstvo
kao ishodisni kulturno-
turisticki resurs Podravine

PETRA VECENAJ ZIVICNJAK

Rulturni turizam i odrzivo upravljanje turizmom vazni su pri realizaciji i razvoju projekta naivnog
slikarstva kao ishodisnog kulturno-turistickog resursa Podravine. Uloga kulture pri promociji odre-
dista Cesto se smatra neprofitnom pa se stoga doZivljava kao filantropska duznost. Takvo je mislje-
nje, medutim, pogresno jer kultura prenosi duh i esenciju odredista. Naivna umjetnost je simbol Po-
dravine. U njoj su rodeni, zivjeli i jo§ uvijek Zive slikari naivci. Umjetnost slikarstva Hlebinske skole
neprijeporno je jedan od najvrsnijih fenomena moderne hrvatske umjetnosti i svjetske naive. Speci-
ficnost naivnog slikarstva na podrucju Podravine o¢itavala se u nacinu zivota slikara na selu te jedin-
stvenom tehnikom slikanja na poledini stakla. Naivno slikarstvo, koje je trenutacno zapostavljeno i
nedovoljno iskoristeno, u buducnosti ée biti resurs po kojemu ¢e Podravina ostvariti vecu prepoznat-
ljivost putem bolje iskoristenih programa i projekta. Provedenim izvidajnim istraZivanjem utvrdeno
je da lokalna zajednica Podravine smatra kako bi regionalna i nacionalna vlast morala vise promo-
virati naivno slikarstvo kao ishodisni kulturno-turisticki resurs Podravine kao moguceg kulturnog
brenda. Uz razvoj ostalih selektivnih oblika turizma na tome podrucju, poput seoskog i avanturistic-
kog, kulturni turizam sa spomenutim ishodisnim resursom moze oplemeniti ugled odredista te poti-
cati javnost i zajednicu na razvoj za budude generacije.

KljuCne rijeCi: kultura, turizam, kulturni turizam, naivno slikarstvo, odrzivi razvoj, Hlebinska
Skola, Podravina

1. Uvod nica je kulturnog identiteta na lokalnoj razi-
niili na razini danasnjih modernih drZava, s
tendencijom sve vecega brendiranja u budu¢-

nosti.

Kulturni resursi za posjetitelje u turistié¢-
koj destinaciji moraju predstavljatiizvor emo-

cijaipruzatiim odredeni doZivljaj. Svaka kul-
turna atrakcija i resurs mora pruziti dozivljaj,
omoguciti turistu da osjeti ,,povijest” zname-
nitostiidauzivauposjetu turistickoj destina-
ciji. Uz duhovnu komponentu kulturne basti-
ne, materijalna kulturna bastina nastajala je

itrajalaikao gospodarska komponenta, kao

Zivotna potreba utemeljena na gospodarskoj

osnovi i razvoju u kojem su nastajala vrijed-
naumjetnicka djela. Kulturna bastina sastav-

Kulturni turizam kao selektivni oblik tu-
rizma, stvara prepoznatljivost i autenti¢nost
turisticke destinacije $to ima izuzetnu vaz-
nost pri odabiru same destinacije. Podravina
kao regija Koprivnitko-krizeva¢ke Zupanije
prepoznatljiva je po umjetni¢kom fenomenu
koji je nastao na podrudju sela Hlebine, a ka-
snije se prosirio ina obliZnja sela u Prekodrav-
lju. Rije¢je o naivnom slikarstvu koje se ¢esto
nazivaicudom hrvatske naive. Danasje naivno
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Sl. 1. Henri Rousseau: PgjzaZ s lavom ilavicom u Africi, 1903. — 1910., ulie/platno, 605x800 mm

(Izvor: http://www.the-athenaeum.org/art/full.php?ID=61117)

slikarstvo Podravine zanemareno i zapostav-
ljeno od strane regionalne i nacionalne vlasti,
¢ime jeislabo turisti¢ki valorizirano.

U ovom stru¢nom ¢lanku istrazivana je
i dokazana specifi¢nost naivnoga slikarstva
kao najznacajnijeg kulturno-turistickog re-
sursa u Podravini. Naivno slikarstvo defini-
rano je i analizirano kroz aspekte postoje¢ih
kulturno-turisti¢kih resursa, analizirano je
kroz projekt ujedinjena svih vaznih resursa
injenog brendiranja u Podravini, zaklju¢no s
prijedlogom projekta Putevi naive prema kon-
ceptu Vijeé¢a Europe. Nakon teorijskog okvira
analiziranoje izvidajno istrazivanje provede-
no medu glavnim dionicima u turizmuilokal-
ne zajednice u Podravini.

2. Identifikacija problemaii ciljevi
istrazivanja

»Zlatno doba“ visokog kotiranja naivne
umjetnosti je proslo, ¢emu svjedodi i slaba
posjecenost galerijama naivnih umjetnika
u Podravini te prodaja njihovih djela. Pro-
blem nema isklju¢ivo regionalni znacaj nego
i nacionalni okvir. Drzavne institucije i mi-
nistarstva zanemarile su razvoj i upoznava-
nje mladih narastaja s naivnom umjetnogcéu
kaojednim od temeljnih nacionalnih turistié¢-

kih proizvodakojim bise Hrvatska mogla pro-
movirati u svijetu. Problem istrazivanja lezi
u neiskori$tenosti i zapostavljanju naivnoga
slikarstva unatrag 20 godina od nacionalne i
regionalne vlasti te u njegovoj slaboj turisti¢-
koj valorizaciji.

Iz problema istraZivanja proizlazi pred-
met istrazivanja. U ovome je radu predmet
istrazivanja razvoj kulturnog turizma na te-
melju naivnoga slikarstva u Podravini. Vrlo
je vazno analizirati postojece resurse kultur-
nog turizmau Zupaniji koji su zanemareni, a
to znaci gubitak za cijelo podru¢je, odnosno
Podravinu koja bi pomo¢u sli¢nih atrakcija
mogla obogatiti itinerare i potaknuti strates-
ki razvoj kulturnog turizma na temu naivno-
ga slikarstva (npr. Putevi naive) koje je speci-
fi¢no za Podravinu.

Uovom ¢lankuprikazanaje,istrazivanai
dokazana specifi¢nostnaivnogslikarstvakao
najznacajnijega kulturno-turistickogresursa
u Podravini. Kroz povijesni pregled naivnoga
slikarstva u Podravini i analizu stanja posto-
je¢ihkulturno-turisti¢kih resursa (brojsadas-
njihnaivnih slikara, galerije, muzeji, etnograf-
skezbirke, povijesnilokaliteti) bitnih zarazvoj
turisticke ponude na ovome podruéju, auto-
rica je postavila naivno slikarstvo kao temelj
identiteta turizma u Podravini. Osnovu rada



Sl. 2. Mirko Virius: Loncar u selu, 1939., ulie/platno, 468x590 mm, MGKc-HLB-429 (arhiva Muzeja grada Koprivnice).

¢ine prikupljeni sekundarni podatcikojisuna-
vedeni kao polazna literatura, na temelju ko-
jih Ce se prikazati vaznost naivnog slikarstva
injegovih predstavnika s podru¢ja povijesti
umjetnosti. Takoder, prikupljeni su primar-
ni podatci pomocu anketnog upitnika kako
bi se analizirala i prikazala stajalidta, mislje-
nja iideje svih bitnih dionika (galerije, muze-
ji, Turisti¢ka zajednica grada Koprivnice, TZ
Koprivnitko-krizevacke zupanije) i lokalno-
ga stanovni$tvana podru¢ju Podravine, za ra-
zvoj identiteta i brenda naivnoga slikarstva
kaokulturno-turisti¢kogresursau Podravini.
Cilj istrazivanja bio je izraditi prijedlog
kulturno-turisticke valorizacije naivnoga sli-
karstva Podravine na temelju prikupljenih i
analiziranih stajalistaiidejaklju¢nih dionika
turizmailokalnoga stanovnistvau Podravini
vezanih za razvoj identiteta naivnoga slikar-
stva kao temeljnog, ishodi§nog kulturno-tu-
risti¢kog resursa na tome podrudju. Cilj rada
takoder je putem anketnog upitnika ustano-
viti kakva je percepcija navedenih dionika o
samome naivnom slikarstvu kao takvom re-
sursu, odnosno je li razvijena svijest o naivi
kao temeljnom identitetu i mogucem brendu
na podruéju Podravine. Svrha je bila: istrazi-
vanjem prikazati i dokazati kako naivno sli-

karstvomoze postatiishodi$nikulturno-turi-
stickiresurs natemeljukojeg se morarazvijati
turisti¢ka destinacija Podravine, uz ostale pri-
padajuce selektivne vrste turizma - ruralni,
lovni, ribolovniiagroturizam.

3. Pojmovno odredenije i obiljezja
kulturnog turizma

Svjedocismodaje proteklih godinarazvoj
turizma od masovnogkrenuo prema turizmu
specifitnihinteresa, a posljednjih dvadesetak
godina zahvaljujuéi i medunarodnim organi-
zacijama poput UNESCO-a i Vijeca Europe
medu novim oblicima pojavljuje se i kulturni
turizam. lako se u po¢etcima kulturni turi-
zam smatrao trzisnom niom teidanas &esto
ima tu ulogu, on moZe bitiiosnovna ponuda
nekog odredista. I danas ¢esto ima tu ulogu,
usmisluponude dodatnog sadrzajakakobise
produljio boravak turistauodredenom mjestu,
odnosno kako bi se njegovo turisticko isku-
stvo obogatilo kvalitetnim programom.! Kul-
tura i kulturna bastina turisti¢kih odredista
u svijetu, kao i u Hrvatskoj, ¢ini neko odredi-

1 JELINCIC, Daniela, Angelina: Abeceda kulturnog turizma.

Zagreb: Meandarmedia, 2008., 22.
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$te autenti¢nim i prepoznatljivim. Hrvatska
je specifi¢na kao zemlja bogate kulturno-po-
vijesne bastine iako se po malom broju sta-
novnika i povr§ini, smatra malom zemljom.
No, unato¢ tome, turisti¢ka odredista u Hr-
vatskoj mogu, povezivanjem kulturnih sa-
drzaja i atrakcija u kulturne itinerare, posta-
ti konkurentna i atraktivna. Bastina, koja se
moZe objasniti kao nasljede proslosti, ono je
sa ¢ime Zivimo danas i §to prenosimo na dalj-
nje ulenje nadim posjetiteljima, a najvaznije,
daljnjim mladim generacijama kako bi se od
nje moglo ud¢iti, ali i razvijati nove i zanimlji-
ve projekte pomocu kojih pomazemo razvoj
lokalne zajednice. Stoga je bitno kulturnu ba-
$tinu definirati kao neizostavan dio kulture
i turizma cjeline. Tijekom pregleda literatu-
re pronadeno je mnogo definicija i autora koji
svaki na razli¢it nac¢in i s razli¢itog aspekta
definiraju pojam kulturnog turizma. Autorica
ovog rada odabrala je definicije kulturnog tu-
rizma za koje smatra danajbolje definiraju taj
specifi¢ni oblik turizma: Definirat éemo ga kao
posjete osoba izvan mjesta njihova stalnog borav-
ka motivirane u cijelosti ili djelomi¢no interesom
za povijest, umjetnost, bastinu ili stil Zivota loka-
liteta, regije, zemlje. Tom definicijom kultura obu-
hvaca i materijalnu dimenziu - muzeje, galerije,
kazalista, koncerta, spomenike i povijesne lokali-
tete, aliinematerijalnu dimenziju - obicaje, tradi-
cije, obrte, vjestine. Turistise smatraju kulturnim
turistima ako su barem djelomice motivirani Ze-
ljom za sudjelovanjem u kulturnim aktivnostima.
2Bududida Hrvatska posjeduje odredeno turi-
sti¢ko trziste vezano za kulturu, potrebno je
dugoro¢no planiranje specijalizirano za turi-
ste koji su motivirani kulturom. Strategija ra-
zvoja kulturnog turizmaiz 2003. godine dala
je tipologiju kulturnih turista kao osnovu za
stvaranje strategije razvoja kulturnog turiz-
ma na lokalnoj i regionalnoj razini. Pravi kul-
turni turizam, dakle onaj koji uklju¢uje posje-
titelje motivirane kulturom, usko je podrugje.
Obraca se maloj skupini putnikai¢ini trzi$nu
ni$u. No, ¢ak i u okviru tako uskog podruéja
moguce su daljnje specijalizacije. U novije se
vrijeme razvijaju tzv. kreativni turizam i ho-
bi-turizam. Te vrstekulturnog turizmaimaju
kreativnu dimenziju, odnosno iznimno usko
specijalizirane interese putnika.

Uz kreativni turizam, u posljednje se vri-

2 Isto, 51.

jeme Zesto spominje i hobi-turizam. Poznato
je dahobi oznacuje poseban interes, odnosno
zanimanje i uzivanje ovjeka prema nekoj vr-
sti aktivnosti u kojoj rado provodi slobodno
vrijeme. HobimozZebitiizradastvari, glazbaili
ples, sakupljanje odredenih predmeta, sport-
ske aktivnosti ili adrenalinska iskustva. Ho-
bi-turizam smatraseaktivno$¢uusmjerenom
premaispunjenju, a ¢esto takvi turisti odlaze
na putovanje kako bi upoznali ljude koji se ta-
koder bave i uzivaju u odredenom hobiju. Da-
nasjekulturniturizamuvelikomzamahuako
gledamo u proslost i usporedimo ga s danas-
njom potraznjom, aliiponudom, jer sudanas-
nje potrebe i Zelje turista itekako drugacije i
zahtjevnije. Takojeipotreba Koprivni¢ko-kri-
zevacke Zupanije, odnosno podravske regije
velika u smislu razvoja regije prema kultur-
nom turizmus glavnimishodi$nim resursom
naivnim slikarstvom. Upravo zbog sve vece
potrebe turista za razli¢itim kulturnim sadr-
Zajima, samo turisti¢ko odrediste i sudioni-
ci u turizmu Podravine trebaju kreativnije i
sadrzajnije djelovati na razvoj kako bi turisti
priposjetu aktivno dozivjeliispoznalikultur-
no-turisti¢ku destinaciju. Upravo zbog toga
bitni su resursi kulturnog turizma bez kojih
isamo postojanje i razvoj kulturnog turizma
ne bi opstao.

4. Resursi kulturnog turizma -
materijalna i nematerijalna bastina

Turisti¢ki resursi obuhvacaju prirodna
ili drustvena dobra koja se mogu gospodar-
skivaloriziratiiprivesti korisnoj svrsiu turiz-
mu nekog podrugja.® Treba napomenuti da je
svaka turisti¢ka atrakcija ujedno i turisticki
resurs, ali svaki turisti¢ki resurs ne moranuz-
no biti turisti¢ka atrakcija. Bitnoje prije svega
jasno definiratii turisti¢ku atrakciju: turisti¢-
keatrakcije, potencijalneirealne, turistickisu
resursi koji mogu privudi ili ve¢ privlace turi-
ste da posjete turisti¢ku destinaciju u kojoj se
oninalaze.*

Kako bi se na pravodoban nacin valori-
zirao razvoj turizma, obavljalo planiranje te
naposljetku stvorio sam turisti¢ki proizvod,
bitno je prikazati i objasniti funkcionalnu

3 KUSEN, Eduard: Turisti¢kaatrakcijskaosnova. Zagreb: Institut

za turizam, 2002., 16.

4 Isto, 23.



strukturu turisti¢ke resursne osnove (pre-
ma Kusenu) prikazane u tablici.

Kulturni resursi su vazan dio turisti¢kih
resursa te obuhvaédaju materijalnu i nemate-
rijalnukulturnubastinukoja se mozZe privesti
svrsi u kulturnom turizmu nekog podrudja i
gospodarski valorizirati. Prema Kugenu, kul-
turne turisti¢ke atrakcije dijele senakulturno-
povijesnubastinu, kulturneivjerskeustanove,
manifestacije, znamenite ljude i dogadanja te
kultura Zivota i rada.® Kako bi se osvrnuli na
temu koja je odabrana za ovaj ¢lanak, poten-
cijalnekulturno-turisti¢ke atrakcije (kulturni
resursi) nisusamo materijalnogoblika, ve¢ ve-
likuvaZnostnosiinematerijalnabastinakoja
je imala veliki utjecaj u povijestiinacinu zivo-
tauregiji Podravina, a posebno na daljnji tijek
gdjeje uvelike utjecalanastilirazvojnaivnog
slikarstvau Podravini, odnosnonaumjetnike
koji su prenijeli svoj Zivot na staklo.

4.1. Materijalna kulturna bastina

Prema UNESCO-u, materijalna kulturna
bastina ukljuéuje sva dobra koja su na neki
nacinmaterijalnautjelovljenja odredenih kul-
turnih vrijednosti, poput povijesnih gradova,
gradevina, arheoloskih nalazista, kulturnih
krajolika i predmeta ili predmeta pokretne
kulturne bastine. Zbog svoje raznolikosti do-
bra materijalne bastine dijelimo na nepokret-
na, odnosno ona koja se ne mogu izmjestitiiz
svogizvornogokruzenjaipokretnadobra, koja
nisu fizi¢ki vezana uzizvorno okruzenje u ko-
jemu su nastala.

4.2. Nematerijalna kulturna bastina

Iako materijalna kulturna bastina ima
vecu vaznost u kulturnom turizmu zbog svo-
je tzv. opipljivosti i moguénosti posjecivanja
raznovrsnim kulturno-povijesnim spomeni-
cima, osje¢a sekakoje turistima u aspektu tu-
risti¢ke ponude, ali i stanovnicima Hrvatske
veoma vazna nematerijalna kulturna basti-
na.VaZnajezbogosjecajapripadnosti, osjecaja
identitetai autenti¢nosti, a nositelji nemate-
rijalne bastine upravo su pojedinci ili skupi-
ne, ali i ¢uvari tradicijske vrijednosti hrvat-
ske kulture. Nematerijalna kulturna bastina,
prenosena s generacije na generaciju, svakise

5 Isto, 27.

putiznova stvara od zajednica i skupina u od-
nosu prema okolini, interakcijis prirodomilo-
kalnom povijesti i daje im osje¢aj identiteta i

kontinuiteta, promovirajuéi postovanje kul-
turne raznolikosti i ljudske kreativnosti. Ne-
materijalna kulturna bastina o¢ituje se u slje-
dec¢impodru¢jima: oralne tradicijeiekspresije,
uklju¢ujudijezik kao glavno sredstvo prenose-
njanematerijalnekulturnebastine;izvodacke

umjetnosti, socijalne prakse, ritualiisve¢ano-
sti; znanja i djelovanja povezana s prirodom

i svemirom; tradicionalni obrti. UNESCO-
ova definicija oralne kulture i nematerijalne

bastine obuhvaca tradicionalnu i popularnu

kulturu kao cjelokupnost kreacija kulturne

zajednice temeljene na tradiciji. Te su kreaci-
je oblikovale skupine i pojedinci te su prepo-
znatekao onokroz$to se odrazava oc¢ekivanje

zajednice: njezin kulturniisocijalniidentitet.
Medu ostalim, uklju¢uju jezik, knjizevnost,
glazbu, ples, igre, mitologiju, rituale, obicaje,
zanate, arhitekturu, kao i tradicionalne obli-
ke komunikacije i informacija.

Kako je tema ovoga ¢lanka zemljopisno,
povijesno i kulturologki povezana s Kopriv-
ni¢ko-krizevatkom Zupanijom - Podravi-
nom, bitno je spomenuti da su ¢lanovi udru-
ga, jedinice lokalne samouprave te odgovorni
pojedinci Zupanije ulozili trud u provodenje
postupka prijave na Listu zasti¢enih nemate-
rijalnih kulturnih dobara Republike Hrvatske.
Zbog toga se danas na Listi, s podru¢ja Zupa-
nije, nalaze ¢etiri kulturna dobra: Legenda o
Picokima, Priprema slastice bregofska pita, Umi-
jeceizrade ivaneckogveza i Umijece ukrasavanja
uskrsnih jaja (pisanica) u Podravini.

5. Obiljezja Podravine - kulturno-
povijesna bastina i turizam

Kako je Koprivnic¢ko-krizeva¢ka Zupa-
nija, a time i Podravina tijekom dugog niza
godina pripadala srednjoeuropskome kul-
turnom krugu, to je utjecalo na intenzivan
razvoj dru$tvenog Zivota, a posebice kulture
isporta. Takoder, nemogucde je ne spomenuti
bogato nasljede tradicijske narodne bastine —
od tradicionalnogpodravskoggraditeljstvado
etnografskih zbirki i neizostavnog dijela koji
utjete nakulturniZivot kraja— nematerijalnu
kulturnu bastinu (folklor, narodni obiéaji i
predaje). Upravo su to resursi bitni za razvoj
turizma u Podravini, uz naivno slikarstvo
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koje ¢e biti opsirnije opisano i obrazloZeno
u sljede¢im poglavljima kao ishodisni resurs
kulturno-turisti¢kog razvoja.

Turizam danas dobiva sve vecu vaznost
pristrateskom razvoju Koprivni¢ko-krizevaé-
ke Zupanije, kao gospodarska aktivnost koja
bi u buduénosti trebala postati jedna od naj-
razvijenijih zbog sve veceg broja turista koji
dolaze u Hrvatsku te mijenjanja trendova u
njihovoj svijesti, potrebama i motivima zbog
kojih odlaze na putovanje. Destinacijski me-
nadZment najvazniji je segment pri razvoju
turisti¢ke ponude jer ée se putem njega prepo-
znatikojidio ponude treba vise razvijati kako
bise doseglarazinazadovoljavanja potreba tu-
rista u ovoj regiji. Danas su posjetitelji vodeni
svojim potrebama pri putovanju u odredenu
destinaciju, zapravo vodeni suraznim motivi-
ma, a to su: posjet kulturnoj manifestaciji, na-
utika, lov, posjet duhovnim svetistima ili jed-
nostavno dokoli¢arenje.

Promatrajudi trenuta¢nu turisti¢cku ponu-
du regije, broj prihvatnih kapaciteta i najvaz-
nije—uloguirad glavnih¢initelja turizmauzu-
paniji i regiji Podravini, moze se zakljuciti da
je valorizacija turizma na ovom podrudju tek
u zafetcima. Turizam je jo$ uvijek veoma sla-
borazvijen, pogotovo zbogiznimnonerazvije-
nogaruralnogpodruéjakrajaineiskoristenih
kapaciteta za razvoj seoskog turizma na tra-
dicionalnim seoskim domacinstvima, upravo
zbogpostojanjavelike tradicijske graditeljske
bastine Podravine koja bi svojim arhitekton-
skim znacajem pridonijela razvoju takvih do-
macdinstavakaoizvornih te zapostavljanjana-
ivnog slikarstva kao kulturnog identiteta na
kojemu mora poéivati razvoj kulturno-turi-
sticke ponude. Velika prednost urazvoju desti-
nacijskogmenadZmentaituristicke ponudeje
ibogata prirodnabastina, materijalnainema-
terijjalna kulturna bastina i kulturno-povije-
snispomenici. Upravozbognavedenih resursa
u Podravini je prijeko potreban razvoj kultur-
nog, seoskog, lovnog i avanturistickog turiz-
ma. Primijeéen je porast broja posjetitelja koji
seaktivnobavebiciklizmom, atomuje uvelike
pomogao ulazak Hrvatske u Europsku uniju.

6. Naivno slikarstvo Podravine
Zlatno doba osebujne naivne umjetnosti,

nazalost, sve vie postaje povijesna ¢injenica.
No, kako sve u Zivotu ima svoj pocetak, even-

3. 3. Ivan Vegenaj: Cetiri jahaca apokalipse, 1978., ulie/

staklo, 1200x1000 cm (vl. Galerija lvan Vecenaj, Gola)

tualno dozivi i svoj kraj, ovisno o tome kako
individualno gledamo na taj proces. Naivno
slikarstvo, kao umjetnickifenomen 20. stolje-
¢apojavio se na odredenom teritoriju, u odre-
deno vrijeme te je imao svoj pocetak, uzlaznu,
aliisilaznuputanju. Unatoé tomu, netrebana
to gledati negativno niti smatrati da je zbog
promjene nacina zivota, globalizacije ili, jed-
nostavno, promjene umjetnickog trenda, na-
iva osudenana zaboravida se od takvog feno-
menanapodrudju Podravine tenaregionalnoj
razini ne moze brendirati ve¢ postojeci kul-
turno-turisticki resurs i zapoceti nova prica.
Kao stanovnica Podravine i unuka na-
ivnoga slikara Ivana Velenaja, autorica ovog
radanije zabrinuta zabuduénost naivnogasli-
karstva svojega kraja jer se viemenom svaka
umjetnost pokaze i dokaZe stvarnom, istin-
skom umjetnogc¢u. Buduéidaje ovaj fenomen
prepoznat i izdvojen u svjetskim umjetnic-
kim okvirima, kao jedna od najvisih vrijed-
nosti naivnoga slikarstva, potrebno ga je dje-
lovanjem potaknutiiponovno ozivjeti. Bitno
je naglasiti da se, unato¢ mnogim podrav-
skim naivnim slikarima koji ¢e biti spome-
nuti u daljnjim poglavljima, samo nekolicina
njih moZe nazvati istinskim predstavnicima
togapodravskogfenomena. Naivnoslikarstvo
nuzno je vratiti njezinim istinskim vrijedno-
stimaivalorizirati tako da se napravi ostra se-



o

'l"/i' &

Sl. 4. lvan Ve¢enaj: Ptice — odllazak, 1966., ulie/staklo (Privatna zbirka Galerije lvan Vecenaj u Goli)

lekcija naivnih umjetnika u tzv. odredenu hi-
jerarhijskuljestvicu. Biviiravnatelj Hrvatskog

muzejanaivneumjetnostiuZagrebu Vladimir
Crnkovic upravo u vezi toga veoma se ¢vrsto

drzao svojih uvjerenja.

6.1. Naivna umjetnost u svijetu

Pojam naive, odnosno naivne umjetno-
sti danas je prihvacen u gotovo svim europ-
skim zemljama gdje je taj fenomen postigao
najvisu razinu, odnosno gdje je teoretski i kri-
ti¢ki najdjelotvornije popracen. To su drzave
poput Francuske, Njemacke, Hrvatske, Srbi-
je, Italije, Slovacke i Svicarske. No, potrebno
je naivu definirati kao poseban segment: na-
iva, nazivana i naivnom umjetno$cu, umjetno-
$¢u naivnih, primitivnom umjetno$¢u itd., pose-
ban je segment umjetnosti 20. stoljeca. Rije¢
je o izdvojenoj skupini umjetnicki neobrazo-
vanih slikara i kipara, prepoznatljivih po vla-
stitu stilu i poeti¢koj singularnosti, odnosno
vrhunski dosegnutoj umjetnickoj raziniivr-
sno¢i. To nisu umjetnici odredeni strogim sli-
karsko-umjetnic¢kim pokretom ili iste forme.
Naivna se umjetnost razlikuje po svojoj jed-
nostavnosti, slobodi i masti zbog nepostoja-
njaogranicenjavezanih zalikovnunaobrazbu,
§to je slu¢aj u ostalim umjetnickim pravcima.
Dugo se u svjetskoj povijesti umjetnosti sma-
tralo kako umjetnici naivnoga slikarstva ne-
maju dodira s tradicijom, nego svoju umjet-
nostgradenavlastitimiskustvimane zadiruci

u proslost, no ta je teza danas demantirana

mnogobrojnim monografskim istrazivanji-
ma. Naivna umjetnost uvijek je u svojem do-
zivljaju otkrivala svojuizvornostinevinost, a

emotivnost je pretpostavljena racionalizmu i

intelektualnim spekulacijama. Brojni umjet-
nici naive u svojim djelima pokazuju radost

zivota, zaboravljenu prirodu, minulo djetinj-
stvo, Zivuimaginacijuicesto zaboravljeno ,,¢u-
denje nad svijetom®. No, ne treba misliti da je

naiva tekidili¢na umjetnost. U njezinu seizri-
¢aju ogledaitamna strana Zivljenja - fantasti-
ka dubljega znacenja, tragika i simbolika, ¢ak

iirealnost.® Razmatrajudi naivu s povijesnog
aspekta, o njoj se pisalo i raspravljalo kao o

marginalnoj pojavi, no, u drugoj polovici 20.
stoljec¢a ona postaje popularan umjetnicki fe-
nomen u svijetu, i to ne gledajuéi ga samo s

aspekta umjetnickoga stvaralastva, negoiu

sociologkom i merkantilnom pogledu. Upra-
vo zbog tih obiljezja naiva je postala dokaz, u

opcedru$tvenim odnosima i umjetni¢kom

stvaralastvu, kako umjetnicke gkole, same

po sebi, nemaju jamstvo umjetnicke vrijed-
nosti jer se sama umjetnost i bez njih moze

dogadati oko nas.’

6  CRNKOVIC, Vladimir: Naiva, artbruti autsajderskaumjetnost.
// Vodi¢ kroz muzejsku zbirku. Zagreb: Hrvatski muzej naivne

umjetnosti, 2012.,

7 Isto, 16.
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6.2. Pojam Hlebinske Skole i
specifi¢nost naivnoga slikarstva u
Podravini

Kao pocetak postojanja, odnosno zace-
tak naivnoga slikarstva u Hrvatskoj uzima
se izlozba Udruzenja umjetnika Zemlja — aka-
demskih slikara, kipara i arhitekata, koja je
odrzana u Zagrebu 1931. godine. Tom prili-
kom izloZena su djela Ivana Generali¢a i Fra-
nje Mraza, seljaka-slikara iz malog podrav-
skog sela Hlebina. Grupa Zemlja udruzenje je
likovnih umjetnika koje je djelovalo od 1929.
do 1935. godine, kada je njegov rad policijski
zabranjen. Grupa je nastala kao rezultat orga-
niziranogiprogramskiartikuliranog okuplja-
nja ¢lanova i simpatizera ljevi¢arske orijenta-
cije. To je bila prva umjetnicka udruga takve
vrste u Hrvatskoj, nastala kao reakcija na
drustvene dogadaje u zemlji i svijetu. Autor
manifesta, arhitekt Drago Ibler (1929. godi-
ne) zalaze se za stvaranje neovisnoga likov-
nogizraza. Krsto Hegedusi¢kao osnovne prin-
cipe Zemlje isti¢e borbu protivlarpurlartizma
ipotrebudemokratizacije umjetnostikoja tre-
babitidostupna $irokim narodnim slojevima.
TuidejuHegedusicirealizirauHlebinama, po-
Cevdiraditis talentiranim seljacimai tako, na
nekinacin, utemeljuje hrvatskonaivnoslikar-
stvo. Protagonisti grupe Zemlja, predstavlja-
judi crteze dvojice spomenutih naivaca, Zelje-
li su pokazati kako nadarenost u umjetnosti
nije povezana s dru$tvenim slojem nitije bilo
¢ija povlastica. Prezentirajuéi likovnu umjet-
nost predstavnika iz najsirih slojeva, seljas-
tva, nije se Zeljelo svjedo¢iti njihovu talentu,
nego tome koliko autenti¢ni predstavnici na-
roda, bez sire edukacije, mogukroz umjetnost
progovoritio svojemu drutvenom poloZaju.®

Zarazvojidana$nje postojanje naivnoga
slikarstva Podravineitzv. Hlebinske skole, uve-
like je zasluzna ve¢ spomenuta Grupa Zemlja,
odnosno Krsto Hegedusi¢, slikar i suosnivat
grupe. Tijekom svojeg boravka u Parizu 1926.
godine zajedno s nekolicinom istomisljenika
razmjenjuje ideje o nasem likovnomizrazu, koji
bi se trebao temeljiti na autenti¢nom prikazu
stvarnosti, nadeprimitivnedomace sredine te
njezine zajednice i obi¢aja koje ljudi obnasaju
tijekom zivljenja. Stoga se u dijelu kulturnih

8  CRNKOVIC, Vladimir: Umjetnost Hlebinske skole. Zagreb:

Hrvatski muzej naivne umjetnosti, 2006., 6.

nastojanja pojavljujusocijalno angaZirane ten-
dencije, kaoiideja da bi umjetnost trebala ko-
ristiti narodu. Nedugo nakon osnivanja Gru-
pe, Hegedusi¢ upoznaje mlade seljake-slikare
Ivana Generalic¢a i Franju Mraza u malom po-
dravskom selu Hlebinama, rodnom selunjego-
va oca, gdje sve intenzivnije po¢inje provoditi
vrijeme unjihovudrustvu, zajedno slikajudi.’
Odusevljen njihovom iskreno$cu, a nadasve
izvorno$c¢unjihovaslikarskograda, odlu¢iim
pomodi, odnosno poduprijeti njihova nastoja-
nja. Takoihjeisprvasavjetovao dane preslika-
vajusvete slikeilirazglednice, nego da se usre-
dotoce na zivot oko sebeisvijet kakvim ga oni
vide, a to je zivot na selu, svijet svakodnevice
jednogseljaka, domacih Zivotinjaiprirode. No,
gledajuéi njihova rana djela tijekom upozna-
vanja s Hegedusi¢em, vidljivo je da ih nije po-
ducavao samo o tematici i tehnici nego je ide-
ologija Grupe bila vidljiva u sadrzaju njihovih
slika. Tako je Hegedugi¢ev angaZman vezan
za slikarstvo Generali¢a i Mraza u povijesti
umjetnosti poznat pod terminom Hlebinska
$kola. Budu¢i da je Hegedusiceva pomo¢ mla-
dim slikarima kratko trajala, naravno da ni-
kada nisu potpuno ovladali intelektualnim i
prakti¢nim znanjemkakvo se stje¢enaakade-
mijama. Pojam seljacka slikarska skola u Hlebi-
nama prvi se put pojavio u zapisniku sjednice
Grupe Zemlja 1931. godine, kada je odlu¢eno
da se na trecoj izlozbi predstave i radovi pri-
padnika Hlebinske skole. Kako je presudan tre-
nutakza pojavu Hlebinske $kolebioangazman
Krste Hegedusica, tako je za daljnji razvoj na-
ivnoga slikarstva presudnu vaznost imala us-
postavaosobnih stilovaipoetika ovih seoskih
mladica, odnosno njihov doseg u umjetnosti.
Uz navedena imena, njihovu se imenu doda-
je seinaivac Mirko Virius, seljak-slikariz sela
Delekovec, pa njih trojica ¢ine prvu generaci-
junaivnoga slikarstvau Podravini. Stoga pod
pojmom Hlebinska skola razumijevamo slikar-
stvo seljaka-slikara iz Hlebina i okolice, u Po-
dravini, na sjeveru Hrvatske. Seljaci-slikari
viSe-manje su samouki i nemaju akademsko
likovno obrazovanje. Sve te umjetnike karak-
terizirasrodnatematika—ponajprije prizoriiz
svakodnevnog Zivota, zivot seljaka i zajedni-
ce na selu, podravski pejzaZi, na¢in individu-
alnog predotivanja vegetacije, tla i neba, obi-
¢ajii narodna vjerovanja koja su u to vrijeme

9 Isto,7.



A.  Temeljni turisti¢ki resursi

1)  Potencijalneirealne tursisticke atrakcije

B.  Ostaliizravni turistic¢ki resursi

1)  Turisticko-ugostiteljski objekti

2) Pratedi turisticki sadrzaji

3)  Turistickikadrovi

4)  Turisticke zone

5)  Turisticka mjesta

6) Turisticke destinacije

7)  Turisticke agencije

8) Turisticka organiziranost

9)  Turisticke informacije i promidZbeni materijali

10) Sustav turistickog informiranja

11) Turisti¢ka educiranost lok.stanovnistva

12) Turisti¢ka atraktivnost susjednih destinacija

C. Neizravni turisti¢ki resursi

1) O¢uvani okolis

2)  Geoprometnipolozaj

3) Prometna povezanost

4) Komunalna infrastrukturaisadrzaji drustvenoga standarda

5)  Kvaliteta prostorne organizacije

6)  Oblikovanje objekata, vanjskih uredajaizelenih povsina

7)  Mirnodopsko stanje i politi¢ka stabilnost

8) Ostali resursi.

Tablica 1. Funkcionalno strukturiranje turistickin resursna osnove

(Izvor: KUSEN, Eduard: Turisticka atrakciiska osnova. Zagreb: Institut za turizam, 2002.)

bila svakodnevica, duhovnost, odnosno vje-
ra bez koje je tadasnji seoski ¢ovjek bio izgu-
bljen, sakralna tematikauopusunekihslikara
itd. Svi se ti umjetnici izrazavaju prepoznat-
ljivim figurativnim stilom, no treba napome-
nuti da to nije figuracija bazirana na temelji-
ma akademskog realizma. Vjerojatno u tome
ilezi tajna uspjeha ovoga slikarstva. Nadalje,
svi su ti umjetnici bili iskljuceni iz $irih kul-
turnih i umjetni¢kih dogadanja, odnosno Zi-
vjeli suna rubovima zbivanja, a to je takoder
pomoglonjihovojiznimnojkreativnostijer su
se oslanjali na sebe i Zivot oko sebe, a ne na
umjetnost radi umjetnosti. Specifi¢nost na-
ivnoga slikarstva Podravine, odnosno Hlebin-
ske $kole lezi u njegovoj tehnici. Naime, naiv-
no slikarstvo ove regije prepoznatljivo je po

jedinstvenoj tehnici slikanja uljanim bojama
popoledinistakla. Utvrdenoje dajeslikanjem
temperama ili uljem na poledini stakla omo-
gucenovrlo preciznoizrazavanje te dovodenje
djela do perfekcionizmajer glatkoca staklene
povréine dopusta da se naslikaju i najsitniji
detalji - travke, Zilice lista, latice cvijeca itd.
Isto tako, staklo samo po sebi sadrzava lumi-
nisti¢ku dimenziju te se u djelima naslikani-
ma tom tehnikom otkriva posebna Zivost i
osjecaji u kojima do posebnog izrazaja dola-
zi slikarsko umijece pri mije$anju i dobivanju
najrazliitijih tonova boja. Umjetnici Grupe
Zemlja prvi su se u modernoj hrvatskoj um-
jetnostipoceli sustavno baviti tom tehnikom
slikanja, a Ivan Generali¢ kao najvazniji pred-
stavnik Hlebinske skole, i sam po¢inje slikati
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na staklu.!® Djela naivnih umjetnika nastaju

zbogistih razloga, motiva i na temelju istoga

umjetnickog impulsa, kao i djela $kolovanih

umjetnika — razlika je samo u odnosu prema

svijetuiokruZenju ukojemu zive. Tipi¢ne sce-
ne naivnih umjetnika prikazuju Zivot na selu,
biblijske ili fantasti¢ne scene koje su mjesavi-
na stvarnosti i snova, a obiljezja takve umjet-
nostileZe unarativnostiidetaljiziranju priko-
jemu svaki detalj ima svoj razlog postojanjau

sklopu price.

Kako se ovaj ¢lanak primarno bavi feno-
menom naivnoga slikarstva, ali i kulturnom
bastinom, logi¢no je da prikazani slikari i nji-
hovaumjetnickadjelauuzemuisiremuznace-
njuline velik dio kulturne bastine podravsko-
ga kraja. [ako djela naivnih slikara podjelom
bastine pripadaju pokretnoj materijalnoj kul-
turnoj bastini, njihov Zivotni put, seoska sva-
kodnevica (odlazak u nadni¢are, rad na polju,
rad u §tali ili staji, odlazak na pasu, njihova
poboZnost i vjera u Boga, razli¢ite svetkovi-
ne, narodni obi¢aji povezani uz godi$nja doba
itd.), strah kojije uono dobabio uvjetovan, ne
samo politickim prevratima na ovome terito-
riju, negoistrahom od Boga-njegovagnjeva,™*
odlazakuratitd. ugradili supomocu svojevje-
$tine i kreativnosti na svoja stakla nemate-
rijalnu kulturnu bastinu svojeg podravskoga
kraja. Takav je njihov odnos i prema ostaloj
nematerijalnojbastinikojajetadabilanjihova
svakodnevica — ponaanje i ophodenje u seo-
skojsredini, stroga pravilaponaganja tadasnje
vlasti, druzenja i posjecivanja rodbine po ku-
¢ama, razgovori ispred kuc¢a po klupama, pje-
smaiplespodravskogakraja, tamburasi,lovu
$umi, pecenjerakije, djecainjihove primitivne
igre,odlazak skravamanapolje,branjegrahai
kukuruza, sajam s domacim Zivotinjamau Ko-
privnici i potreban prijelaz preko Drave, pro-
Stenja i svetkovine, odlazak u umu tijekom
nodi po drva (§to je bilo zabranjeno i mnoga
videnja koja su tada bila upravo zbog mraka i
maste preuveli¢ana), Zenidba, rodenje, smrt,
vjera, duhovnost, bogobojaznost ijo§ mnogo
narodnih obiéaja koji se jo uvijek nalaze na

10 CRNKOVIC, Vladimir: Umjetnost Hlebinske skole, 26 4.

11 U podravskom i prekodravskom kraju jos uvijek se cesto
rabi izreka: Dobri je strah kaj ti ga je Bog dal! U ono doba ljudi su
bili vise bogobojazni pa su tako i strah pripisivali Bozjem dobru

jer—ako su prisutni strah ibogobojazan, ponasanjeje bilo skladno.

njihovim staklima za buduce generacije.
Nakon zavr$etka Drugoga svjetskog rata
ulogu mentora preuzima Ivan Generali¢, oku-
pivéi 1946. godine u Hlebinama nekoliko se-
ljaka-slikara: Franju Dolenca, Franju Filipovi-
¢aiDragana GaZija te sada Generali¢eva djela
postajuuzor koji se pokusava doseéi. Tijekom
1952. godine u Zagrebu je odrzano savjetova-
nje seljaka slikara i pisaca na kojemu je zaklju-
¢eno da se osnuje Stalna izlozba seljaka slika-
ra, u kojoj je sudjelovalo jedanaest autora. U
rad te novootvorene institucije uklju¢uje se
povjesni¢ar umjetnosti i kriti¢ar Mi¢a Basi-
¢evi¢, koji ubrzo pocinje sustavno sakuplja-
ti, izlagati i interpretirati djela naivaca, ¢ime
je stvorio temelje danasnjega Muzeja hrvat-
ske naivne umjetnosti. Nakon nekog vreme-
na, 1954. godine saznaje se i za ostatak Pre-
kodravlja, odnosno talent dvojice naivnih
umjetnika, Martina Mehkeka i Ivana Vece-
naja iz Gole, koji je poceo slikati jo$ prije Dru-
gog svjetskog rata te Miju Kovaci¢a iz Gornje
Sume. Tako se njih petorica: Franjo Filipovi¢,
Ivan Vecenaj, Mijo Kovaci¢, Martin Mehkek i
Dragan Gazi spominju u kontekstu druge ge-
neracijenaivnihslikara. Sredinom ezdesetih
godina ti su velikani naivne umjetnosti po-
¢eli snazno utjecati na mlade autore, no unu-
tar trece generacije najvise su se istakli Ivan
Lackovi¢ Croata iz Batinske i Franjo Vuj¢ec iz
Gole. Sezdesetih godina dolazi do planetarne
popularizacije naivne umjetnosti te je to
desetljece kada su se najistaknutiji umjetnici
naivnoga slikarstva poceli predstavljatii u
inozemstvu, u mnogobrojnim galerijama i
muzejima Njemacke, Svicarske, Francuske,
Engleske, Austrijeiltalije. Vthunskukvalitetu
u radu i medunarodnu slavu svojim opusom
i kreativno$c¢u u slikarstvu postigli su slikari
prveidruge generacije. Ako su za drugu gene-
raciju bili presudni zajedni¢ko izlaganje i iz-
mjena iskustva te mentorstvo Ivana Genera-
li¢a, utre¢oj generacijiuzoripostajuimajstori
druge generacije. Tre¢a se generacija pojavljuje
namnogo Siremu geografskom prostoru, apri-
padaju joj seljaci-slikari koji likovno poéinju
djelovati tijekom Sezdesetih godina. Hlebines
Ivanom Generali¢emvidenisujedino srediste,
pojavljuju se i nova — Gola s Ivanom Veéena-
jem i Gornja Suma s Mijom Kovacicem, §to je
posljedica uspjehajugoslavenske naive, a osobi-
to Hlebinskeskole. U tre¢u generaciju ubrajamo
Stjepana Veéenaja iz Gole (brat Ivana Vecena-



Sl. 5. Galerija Ivan Ve¢enaj, Gola (snimili Clanovi obitelji Ve¢enaj)

ja), Franju Vuj¢eca iz Gole, Milana Generali¢a
iz Hlebina, Nadu Svegovi¢-Budaj iz Gole i dr.
Krajpedesetihisezdesete godine u Hrvatskoj
(tada u cijeloj bivsoj Jugoslaviji) bijase zlatno
doba ovog fenomena, kada niz autora stvara
svoja vrhunska djela te je uo¢eno da hrvatski
umjetnici, uz francuske klasike prve genera-
cije, ¢inenajvazniji segmentnaive usvjetskim
okvirima.
Izpodatakakojejeautoricaradadobilaod
Marijana Spoljara, danas djeluje 150 naivnih
slikara, od koji je samo njih 11 upisano u regi-
star hrvatskih umjetnika te se stoga smatraju
profesionalnim naivnim umjetnicima. Osta-
lih 139 naivnih slikara ubraja se u kategoriju
amatera. Treba naglasiti da nekolicina slika-
ra, njih 12, ne ziviine radi u Podravini. Bez
obzira na to, velik je broj naivnih slikara koji
jo§ uvijek djeluju na ovome podrudju, odno-
sno njih 138 . Tako brojevi dokazuju specifi¢-
nost naivnoga slikarstva za ovu regiju, bitno
je naglasiti da je za razvoj kulturno-turistic¢-
ke destinacije regije Podravine bitna izri¢ito
kvaliteta, dok kvantiteta treba ostatipo strani.
Glavne turisti¢ke atrakcije vezane za na-
ivno slikarstvo moraju i trebaju biti na lokali-
tetima gdje sunaivinajvise pridonijelinjihovi
glavni predstavnici — pripadnici prve i druge
generacije. Tosuselo HlebineiGola. No,moze
li ruralna sredina biti generator takvih atrak-
cijaipotencijalnih dogadanja? Postoji odrede-
na nesigurnost kada se o tome pise i razmi-

gljajerjosuvijek u podravskojruralnojsredini
nema ostale turisti¢ke infrastrukture koja je
prijeko potrebna za razvoj destinacije, poput
seoskih domacdinstava, restorana i ugostitelj-
skih objekata s tradicionalnim arhitekton-
skim i dizajnerskim izri¢ajem vezanim za Po-
dravinu, a prije svega smje$tajnih kapaciteta
(kojih ima mali broj). Iako bi turistitke atrak-
cije trebale svakako uklju¢ivati kulturne rute
po ruralnom podrudju gdje je i rodena Hlebin-
ska $kola, urbano podrugje, grad Koprivnica,
trebalo bibiti generator i daljnji pokretaé turi-
sti¢ke destinacije Podravine kao kolijevke na-
ivnoga slikarstva.

6.3. Naiva i identitet

Naivno je slikarstvo u danasnjici je sve
manje poznato i prepoznatljivo, nazalost, i u
Hrvatskoj. Upoznajudi razlicite ljude iz razli-
¢itih zemalja, autorica ovog ¢lanka je zamije-
tila da je vedi broj stranaca ¢uo, ¢itao i vidio
djela hrvatskih naivnih umjetnika. Sadagnja
situacija pokazuje dadanasnja generacijamla-
dih ljudi nije obrazovana niti upoznata s kul-
turnim fenomenomkojije nastaou Hrvatskoj.
Zabrinjavajuéeje dasve manje Hrvataznavaz-
ne ¢injenice o Hrvatskoj, aiz toga proizlazida
ono §to ne znaju, ne mogu niti vrednovati.

Identitet se opisuje kao skup obiljezjakoja
neku zemlju ¢ine onakvom kakva jest, odno-
sno obiljezja koje je ¢ine prepoznatljivom. To
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su njezina povijest, jezi¢ni izri¢aj, tradicija i
kulturna bastina, naéin Zivota, gastronomija
itd. Akakvajepovezanostnaivnogaslikarstva
iidentiteta te imali ona ima identitetsko zna-
Cenje za regiju Podravine? Naivno slikarstvo
Podravine ima identitetsko znacenje jer feno-
men Hlebinske skole nastaje na odredenom po-
drudju — ima svoje korijene, svoju drustvenu
i kulturnu utemeljenost, a samim time i svo-
jupovijest. Naiva nije nastala slu¢ajno, onaje
dijelom temeljena na narodnoj tradiciji jer je
tadasnji ¢ovjek, zivedi u malom podravskom
selu, znao jedino za narodna vjerovanja i re-
ligiju koja ga je svakodnevno pratila. Tako-
der, izravno ili posredno, povezanajeis eu-
ropskom tradicijomimodernom umjetnoscu,
uz temeljni preduvjet koji polazi od danagnje
definicije identiteta, prema kojemu je on di-
namican i mijenja se i gradiiznova zbog razli-
¢itosti kultura i naroda, povijesnih i duhov-
nih vrijednosti, nikako uz slijedenje nekoga
stati¢nog modela provincijske kulture. Kao i
kod svake medunarodne pojave, a Hlebinska
Skolato svakakojest, dolaziido proturje¢nosti
ispajanja dvaju udaljenih, no na kraju bliskih
zahtjeva: Hegedusicevo traganje i tendencije
prema novome u sklopu djelovanja u grupi Ze-
mlja i tradicije Generali¢evih Hlebina. Osno-
va identiteta povezana uz naivu ne proizlazi
samo iz narodne umjetnosti, odnosno nema
razloga da se naivno slikarstvo Podravine ve-
zuje samo uz anonimnu, seosku primitivnu
umjetnost, a da se pritom da zanemari njezi-
nu sociologku i kulturologku vaznost i djelo-
vanje. Hegedusicev rad i mentorstvo sa selja-
cima slikarima ne mogu se odvojiti od Zivotai
kulturenaselu, od specifi¢noga spoja tradicije
iideologije, od drustvenih promjenakoje suse
dogadale na selu 20-ih i 30-ih godina proslo-
gastoljeca, kada nastaje povezanost seljackei
gradskekulture. To su okolnostikoje odreduju
stvaranjeidentitetske osnove. Prema Laszlu'
naivna umjetnost nije bitan dio Zupanijskog
identiteta, $to je apsurdnaizjavajer je, prema
bitnim odrednicama kulturoloskog identite-
ta, naiva najvrjedniji dio identiteta regije, te
neznacidanemozepostati(premdavecijest)
najvazniji turisti¢ki resurs destinacije. Prva
¢injenica koja dokazuje njezinu identitetsku

12 SPOLJAR, Marijan: Bastinski centar Hlebine kao kulturni i
turistickiproizvod. // Podravskizbornik 38/2012 (ur. Robert Cimin),

Koprivnica: Muzej grada Koprivnice, 2012., 102.

vrijednost jest njezina neprijeporna vrijed-
nosna osnova i malo je vjerojatno da unutar
prostora Hrvatskeinjezine umjetnosti postoji

sli¢an pokret i tendencija koji su za svojeg po-
stojanja, uvrijemenajvece produktivnostiiza-
maha stvorili toliko vrijednih, paivrhunskih

djela, kao $to su ih stvorili Generali¢, Mraz,
Virius, Kovati¢, Vetenaj, Mehkek i drugi pro-
tagonisti toga vremena, danas zavr$enog po-
kreta. Druga se ¢injenica odnosinanjezinuso-
cijalnu, ideologkuikulturoloskudinami¢nost,
kojanikako ovoslikarstvoneZelisvestina tek
slu¢ajan produkt.Tkona¢no, ono §tojenastalo

kaoposljedicaekspanzijeitrendanaive, poput

komercijalizacije i ki¢a, dominacije nekompe-
tentnih, ¢ini sastavni dio jedne slozene kultu-
re na odredenom prostoru u odredenom vre-
menu ¢ija preobrazba nije uvjetovana samo

ideoloskom promjenom nego je promijenjen

isustav vrijednosti Zivota kroz 70-e 1 80-e go-
dine prosloga stoljeca.’

Moze li naivna umjetnost odrZavati svoj
potencijal na duge staze ako je visestrukim
kriterijima ona provjerena vrijednost koja u
razli¢itim vremenimaizahtjevimamoZze osta-
tijedinstvenapo svojimizvornim obiljezjima?
Moze, ako se njezino znacenje u danasnjemu
vremenu protegne i postane generator formi-
ranja novih vrijednosti.

Muzej grada Koprivnice dao je prijedlog
za postavljanje modernog bastinskog centra
u Hlebinama — uz napomenu da se podruc¢ja
koja prosiruju dosege naivnog slikarstva od-
nosena turizam, zastitu prirode, ekologke po-
ljoprivredeidr. Nazalost, jo§ uvijek nemazna-
kovapremakojimabisevidio pocetakrazvoja
takvog centra premda bi vaznije bilo koncen-
trirati se prema uspostavljanju takvog centra,
odnosno multimedijskog centra naivnoga sli-
karstvau gradu koji ujedinjuje sva ruralna po-
druéja, Koprivnici.

Danas se vecina posjetitelja pri posjetu
Podravini obvezno zaustavlja i provodi vrije-
me u Koprivnici, a vazan dio fundusa naive i
njezinaslikarstvatrebalobipokazatiidocara-
ti u svojoj izvornosti jednim multimedijskim
izlozbenim prostorom koji bi slikom, zvukom
ivideom docarao tadasnji, prosli svijet naiv-
nogaslikarstva. Galerije, muzejiietnografske
zbirkeveépostojenanasem podruéjuinalaze
se ururalnim krajevima: Hlebine, Gola, Gor-

13 Isto, 103.



nja Suma, Molve, Purdevac i dr., no uz njih
je potrebna ostala turisti¢ka infrastruktura
bez koje se turizam na selu ne moze provodi-
ti— ugostiteljski objekti, seoska domacinstva,
manifestacije, a sve to ovisi i o lokalnim ¢el-
nicimaipoticanjustanovnistvanavid takvog
razvoja turizma.

6.4. Naivno slikarstvo i resursiu
Podravini

Glavni kulturno-turisti¢ki resursi Po-
dravine odnose se na izrazito bogatu ostav-
$tinu naivnih slikara svojemu kraju i zajedni-
cite¢inebogatukulturnumaterijalnubastinu.
No, iako su vaZna u razvoju turistickog odre-
distapoput ovogu Podravini, prirazvojunisu
bitna samo materijalnakulturna dobra. Velik
dio odnosi se i na podravsku tradiciju, obi¢a-
je koji se i danas odrzavaju na ovome podru¢-
ju i folklor koji je bitna odrednica nemateri-
jalne bastine.

Hlebine, po kulturno-turisti¢ckom kon-
ceptu, ne mogu postojati bez Koprivnice, Mo-
lvii Gole; ali isto tako ni Koprivnica, Gola i
Molve ne mogurazmisljati o intenzivnijojkul-
turno-turisti¢koj ponudibez uklju¢ivanja Hle-
bina.** Nadalje, bit ¢e opisani glavni kultur-
no-turisti¢ki resursi koji se moraju ukljuéitiu
stvaranje turisti¢kog odredista. To su Galeri-
janaivne umjetnostiu Hlebinama koja je pod
vodstvom Muzeja grada Koprivnice, Galerija
Josip Generali¢ s etnokuc¢om, Galerija Ivan Ve-
fenaju Goli te Etno kuéa Vecenaj, Galerija Sta-
ra $kola u Goli, Atelje Mijo Kovaci¢ u Gornjoj
Sumi, Galerija Stari grad u Purdevcu.

Galerija naivne umjetnosti, Hlebine iz-
gradena je 1968. godine kao izdvojeni objekt
Muzeja grada Koprivnice in situ u. godine no-
voizgradenom muzejsko-galerijskom objek-
tu (arhitekt i akademik Miroslav Begovi¢) ko-
jem su se tijekom druge polovice 20. stoljeca
pridruzivalinovimuzejskisadrzaji: Park skul-
ptura (1974. godine) i donacija Ivana Genera-
lica (1980. godine). Galerija u Hlebinama dje-
luje kao stalni muzejski postav donacije slika
Ivana Generalica, zbirke slika na staklu prve
(Ivan Generali¢, Franjo Mraz, Mirko Virius)
i druge generacije (Franjo Filipovi¢, Dragan
Gazi, Josip Generali¢, Francina Dolenec, Mijo
Kovati¢, Ivan Vecenaj) izvornih slikara i kipa-

ra Hlebinske skole iizloZbeni salon s povreme-
nim izlozbama umjetnika koji su svoj likovni
izraz oblikovali pod utjecajem hrvatske izvor-
ne umjetnosti podravskog kruga.’®

Galerija Josip Generali¢ nalazi se malo da-
lje od Galerije naivne umjetnosti. Ku¢a u ko-
joj je zivio i stvarao jedan od doajena naivno-
gaslikarstvalvan Generali¢, osim zbirke slika,
crteza i grafika, sadrzava i brojne predmete i
fotografije koji posjetitelju pruzaju mnogo in-
formacija o Zivotu obitelji Generali¢. Osim ga-
lerije, u sklopu imanja nalazi se i ateljjer sina
Ivana Generalié¢a, Josipa, koji je takoder bio
naivni slikar. Prostor u kojem je Josip Gene-
rali¢ stvarao ispunjen je predmetima i djeli-
ma koja predo¢uju njegov razvojni slikarski
put od najranije dje¢acke dobi pa sve do po-
sljednjih dana Zivota. Na imanju se takoder
nalazi etno-kuéa - obnovljena seoska kuca
s kraja devetnaestog stoljeca koja obuhvaca
etnografsku zbirku predmeta upotrebljava-
nih tijekom proteklih stotinjak godina na po-
dru¢ju Hlebina. Predstavljeni predmeti rabi-
li su se u kuéanstvu ili u obradi zemlje. Osim
navedenih etnografskih izlozaka, o na¢inu
zivota u ovome dijelu Podravine posjetitelje
informirajuidjela drugeitrece generacije hle-
binskih slikara.

Galerija Ivan Velenaj nalazi se u samome
srcu Prekodravlja - u selu Gola koje se nala-
zi izmedu rijeke Drave i madarske granice te
ima posebnu vaznost u ovome ¢lankujer je to
obiteljsko nasljede autorice ovog rada i njene
obitelji. To je ostavitina obitelji i kraju doaje-
na hrvatske naivne umjetnosti - Ivana Vece-
naja. U ovoj je kudi do kraja Zivota Zivio i stva-
raonaivnislikarkoji, doduse, nije ovdje roden.
Galerijaje 2007. godine prosirena te sada ure-
prezentativnom prostoruod 250 m” daje uvid
u slikarevo stvaralastvo od najranijih poce-
taka slikanja (galerija u fundusu ima i crte-
ze iz 1934. godine, kada je Vecenaj imao tek
14 godina), velik broj slika na staklu i platnu,
kao i mnogi crtezi i akvareli muzejske vrijed-
nosti te velik broj fotografija iz svog Zivota. U
sklopu Galerije sac¢uvan je i atelijer Ivana Ve-
¢enaja u kojemu je kontinuirano stvarao i sli-
kao. Etno-kuca Veéenaj rodna je kuca Ivana
Vecenaja s pripadaju¢im gospodarskim objek-
tima iz 19. stoljeca. Kuca je 1993. godine ob-
novljena prema originalu njegove rodne kuce

14 Isto, 112.

15  http://www.muzej-koprivnica.hr (21. 7. 2014.)
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iz 1883. godine. Ljubav prema svojem kraju i
prirodi Ivan Vecenaj je pokazivao svakodnev-
no teje uz pomo¢ sina Mladena sakupljaoiet-
nografsko blago koje je 2006. godine progla-
Seno etnografskom zbirkom koja broji vise
od 1.000 predmeta. Etno-kuca se sastoji od
tradicionalne podravske kuce i okuc¢nice, gos-
podarskih objekata (staja, $tala i komorica) i
zbirke predmeta koji su se upotrebljavali u ku-
¢anstvu (npr. predmeti za pripremu i ¢uvanje
hrane, izradu tekstila, odrzavanje osobne hi-
gijene, namjestajiposoblje) iliu obradizemlje
(poljodjelstvo, stocarstvo, proizvodnja vina).
Obitelj Ve¢enaj tradicionalno odrzava obicaj
paljenja Ivanjskog krijesa u Etnokudi potkraj
lipnja, kojije unatrag 20 godina tradicijskinje-
govao slikar. Danas je Etno-kuda Veéenaj pod
Zastitom Republike Hrvatske kao kulturno
dobro te se prije svega mora valorizirati u tu-
risticku ponudu Podravine zbog tradicijsko-
kulturne bastine koju posjeduje.

Galerija Stara 8kola nalazi se u Goli, a
smjestena je unutar tzv. stare skole iz 1897.
godine koja je obnovljena prije petnaest go-
dina. Unutar galerije nalazi se stalni postav
slikara golskog likovnog kruga koji sadrzava
viSe od deset umjetnika. Okuplja izvorne sli-
kare i kipare i pripada joj zasluZeno mjesto u
kulturnom Zivotu Gole. Neki su od znacajni-
jih ¢lanova izvorni slikar i pisac Ivan Vecenaj
Tislarov, slikari Martin Mehkek, Franjo Vuj-
¢ec, Biserka Zlatar-Milinkovi¢idr.

Atelje Mije Kovatica nalazi se u Gornjoj
Sumi, umalom selu pokraj Molvi u kojemu se
danas, nazalost, ne moze dobiti potpuni uvid
u kreativnost i iznimnu nadarenost ovog na-
ivnog slikara druge generacije Hlebinske sko-
le. Dakako, uzupoznavanje sjedinim zivuéim
doajenom naivne umjetnostidanas, dobivase
dodana vrijednost kada o njegovu radu, o Zi-
votu prosloga stolje¢a, putovanjima i raznim
dogadajima s naivnim slikarima (od kojih je
najvise putovao s Ivanom Vecenajemilvanom
Lackovi¢em) mozete dobitiinformacijeizprve
ruke. No, doistaimpozantnagalerija, odnosno
Zaklada Mijo Kovaci¢ nalazi se na zagrebaé-
kom Gornjem gradu, u ¢ijem se prostoru na-
lazi velik broj slika Mije Kovacica.

Galerija Starigrad u Purdevcunalazise u
samoj utvrdi, spomenikukulture prvekatego-
rije. Onaje sredisnji galerijski prostor sjevero-
zapadne Hrvatske. Utrivelikasalonaredovito
seizmjenjujuizlozbe renomiranih slikara,au

Cetvrtom je zavicajna zbirka uradaka podrav-
skihslikara. Donacija Ivana Lackovica Croate,
svideod 2.000 eksponata, slika, kipova, plaka-
ta iz cijeloga svijeta i tradicijskog ruha Hrvat-
ske, koje je slikar poklonio Purdevcu, ¢uvaju

seiizlazu u potkrovlju Staroga grada.

7. Naivno slikarstvo i kulturni turizam

Kako je kulturni turizam pojam koji u
sebi sjedinjuje vise vrsta turisti¢kih aktivno-
sti: muzejskih, povijesno-umjetni¢kih i ba-
stinskih, istodobno je u odnosu is drugim ka-
tegorijama turisti¢ke ponude ili u sinergiji sa
srodnim podruéjima seoskog, vjerskog, tran-
zitnog i drugih oblika turisti¢ke ponude. Ako
idalje razvijamo srodnu ponudu, ukljuéujudi
ipodru¢ja prirodnih bogatstava, tako ¢e feno-
men naivnogslikarstva obuhvatiti gotovo cje-
lokupno djelovanje turisti¢ke djelatnosti. Bu-
dudi da su u sredistu razvoja kulturni resursi,
odnosno navedene galerije i njihova uloga, lo-
gi¢noje daseuznjihveze pojam kulturnog tu-
rizma, aliinjegovo blisko podrugje s obzirom
nato da ée se aktivnosti odigravatinaselu (se-
oski turizam). ¢

Tek uz njihovo zajednicko djelovanje
moZe se govoritiio pocetku razvoja destina-
cije, §to, nazalost, jo§ uvijek nije realizirano, a
kako se ¢ini, u skoroj buduénostiinece. Kako
su lokalna zajednica i vlast veoma vazni ge-
neratori takvih ideja, regija Podravine jedno-
stavno nije prepoznatakao centarnaive. Iako
Turisti¢ka zajednica Koprivni¢ko-krizevaé-
ke Zupanije i Turisti¢ki ured grada Koprivni-
ce deklarativno rade na promicanju naivno-
ga slikarstva, istraZivanje provedeno za ovaj
rad pokazat ¢e koliko negativan dojam o nji-
hovu radu imaju gradani Podravine. Mozda
iz vlastita videnja rade mnogo, no cjelokupna
ponuda i potraZznja pokazuju stvaran rezul-
tat odnosno nedostatak kulturno-turistic-
kih projekata, programa, aranzmana, pro-
mocije itd.

7.1. Projekt ujedinjenja kulturno-
turistickih resursa

Neiskoristenost i zapostavljenost naiv-
noga slikarstva doveo je ovaj fenomen na rub
kulturno-turisticke ponude. Problem lezi u

16 SPOLJAR, Marijan: Nav. dj., 101.



nepovezivanju glavnih kulturno-turistickih
resursa u zajednicke projekte i programe radi
upravljanja destinacijom, a rje$enje lezi upra-
vo u povezivanju podravskih itinerera. Turi-
sti¢ka valorizacija naivnoga slikarstva u Po-
dravini jedan je od nacdina i generatora koji
putem poduzetnistva i turizma Podravini
u gospodarskom pogledu moze donijeti du-
goro¢nu konkurentsku prednost. Vazan se-
gment razvoja kulturno-turisti¢cke ponude
jest njezin sustavni razvoj jer se tako podize
kvaliteta turistickoga proizvoda, regiju posje-
¢ujuposjetiteljivece platne modi, potraZznja se
$iriiizvan geografskiglavnih turisti¢kih toko-
va, ¢ime se poticeregionalnirazvoj destinacije.
Glavna zadacasvih navedenih galerijaimuze-
ja Podravine, s etnografskim zbirkama, glav-
nom institucijom Muzejom grada Koprivnice
iveoma vaznom Turistickom zajednicom Ko-
privni¢ko-krizevacke Zupanije, trebaju pokre-
nutiprojektujedinjavanja svih glavnih kultur-
no-turisti¢kih resursana tome podru¢jukako
bipocelavalorizacijanaivnoga slikarstvakao
ishodisnoga kulturno-turisti¢kog resursa Po-
dravine. U prilagodivanju kulturnih resursa
Podravine potrebama posjetitelja, nadin pre-
zentacije i organizaciju treba prilagoditi po-
trebama turistickoga trzista. Kulturne insti-
tucije, kao $to su navedene vazne galerije u
Hlebinama i Goli, moraju ponuditi dodatne
usluge kojima bi se istodobno obogatio doziv-
ljaj posjetitelja i povecala njihova potrosnja.
U sklopu galerija bilo bi potrebno otvoriti
malusuvenirnicu, kafi¢ilirestoran, kakobise
posjetitelji mogli odmoriti te provesti dodat-
novrijemeugaleriji. Dostupnost kulturnih re-
sursa ne odnosi se samo na njezinu fizi¢ku do-
stupnost, nego i na dostupnost informacija o
samoj destinaciji. Potrebna je promocija pre-
ko drustvenih mreZa te promotivnimaterijali
koji trebajubiti dostupnikrajnjimkorisnicima.
Iskustva mnogih zemalja s podru¢ja turizma
govoredase turisticka ponudafokusiranadva
bitna obiljezja, prirodu i kulturu. Podravina
je regija koja ima oboje: prostranstva repaske
$ume hrasta luznjaka, mir oko korita rijeke
Drave, biciklisti¢ku dravskurutu, Durdevacke
pijeske, znacajan krajolik Cambinu itd. Kul-
turno se obiljezje o¢ituje u ve¢ opisanom fe-
nomenu naivnoga slikarstva kao specifitnog
dijjela naive koja je rodena upravo na ovome
podrudju, ajedan od posebnih oblika turisti¢-
kogaproizvodasaspektakulturnebastinejest

podravska nematerijalna kulturna bastina.
Ona se danas o¢ituje u mnogobrojnim knji-
gama u kojima su opisana razna pucka vjero-
vanjaipri¢e porazli¢itim selimau Podravini,*”
kao i u mnogobrojnim drustvima koja njegu-
jufolklor: ples, pjesmu i o¢uvanje tradicijskih
podravskih nosnji. No, iako su to velike pred-
nosti regije, ono $to je prijeko potrebno u ova-
kvoj destinaciji jest dobra prica.

Bitan je nacin i prezentacija price s pomo-
¢u danasnjih popularnih drustvenih medija.
Tako se sama kulturna ponuda ne moze razvi-
ti u onom zamahu kako bismo to Zeljeli, vaz-
no ¢e biti i oblikovanje seoskog turizma kao
turistickoga proizvoda, s upori$tem na tra-
dicionalnoj kulturi i na¢inu Zivota kao dije-
lukulturne bastine. Mnogo se pri¢a o razvoju
kulturnog turizma u Hrvatskoj, kao i u svije-
tu, a kultura je ta koja privladi turiste u nasu
regiju. No, nju treba pravilno iskoristiti i pri-
kazati svijetu kao vaznu turisti¢ku atrakciju,
auovom slucaju tojenaivno slikarstvo sa svo-
jim turisti¢kim resursima sjedinjenima u tu-
risti¢ku destinaciju prema Kulturnim putevi-
ma Vijeca Europe.

7.2. Naivha umjetnost kao brend
Zupanije

Prema definiciji WTO-a, turisticka je de-
stinacija (odrediste) zna¢ajno mjesto koje se
posjecuje tijekom putovanja, to je prostor koji
svoj turisti¢kiidentitet gradinakoncepcijiku-
mulativnih atrakcija koje su, zbog doZivljaja
$to ga omogucuju i s dodatnom infrastruktu-
rom, prostor intenzivnog okupljanja turista.
Najvazniji element atraktivnosti Podravine
kao turisti¢ke destinacije jest prije svega na-
ivno slikarstvo kao fenomen i obiljeZje identi-
teta Podravine, kulturna materijalna i nema-
terijalna bastina te prirodne ljepote. Kako ¢e

17 Djed autorice ovog rada, slikar Ivan Ve¢enaj, bio je poznat i
kao sakupljac stare prekodravskejezi¢ne grade, aliinarodnih pri¢a
ivjerovanja u 50-im i 60-im godinama prosloga stoljeca. Napisao
je knjigu Mojem zavicaju u kojoj je sabrana vecina starih pu¢kih
vjerovanja iz Prekodravlja. Na poticaj sinova koji ve¢ tada nisu
razumjeli neke stare rijeci, odlucio je sakupljati stare rijeci, izreke,
posloviceizagonetke. Nakon 40 godina sakupljanjaizasle su dvije
knjige: Poslovice, izreke i zagonetke, a najvedi je ponos Rje¢nik Gole,
koji je napisan uz podrgku Instituta za hrvatski jezik i u kojemu
se nalazi vi§e od 12.000 rije¢i i natuknica srednjopodravske

kajkavstine.
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turisti u ovu regiju dolaziti upravo zbog tih
elemenata, bitnajenjihovanenadomjestivost,
tj. atraktivnost. Prioritet pri razvoju Podra-
vine kao uspjesne destinacije, osim njezinih
atrakcija, jest zadovoljenje zahtjeva turista, ali
iuklju¢ivanjelokalnoga stanovnistva (obrazo-
vatiipoticati na sudjelovanje u turizmu kroz
poduzetnistvo, otvaranje vlastitih poljopri-
vrednih gospodarstava na selu, seoskih ku-
¢anstava, izrade ru¢nih radova kao suvenira
koji e sadrzavatiobiljezjanaivnogaslikarstva
i Hlebinske $kole, priprema tradicionalne hra-
ne i pi¢a, otvaranje eko-poljoprivrednih gos-
podarstava koja ¢e prodavati svoje proizvode,
organizirati manifestacijeiradionice natemu
slikarstva Hlebinske skole itd.)

Brend je marka koju ¢e turisti prihvatiti
ikoja ¢e im postati bliska na temelju diferen-
ciranih obiljeZja i obe¢anja u koja se oni mo-
raju uvjeriti, kao i u njezinu superiornost ili
prikladnost za njihov Zivotni stil. Tako se te
marke pretvaraju u vijerovanje, ideju i svijet s
kojim ¢e se poistovjetiti.’® Brendiranje, prema
Pavleku, pocinje od stvaranjaidentiteta, razli-
Citosti koju ¢e potrosaci dozivjeti i prihvatiti
kaovrijednost, stvoriti svoje preferencijeipri-
kloniti se idejama. Tvrdi da mnoge kompani-
je, a ovdje mozemo povuéipoveznicuislokal-
nomiregionalnomvlastiuPodravini, nemaju
jasno odredenu svrhu i viziju svoga proizvo-
da, odnosno usluge, a to je od presudne vaz-
nosti pri postavljanju strateskog upravljanja
destinacijom i njezinim marketingom. Kako
bi se brendiralo podravsko naivno slikarstvo,
lokalnairegionalnavlast trebale bi se okrenu-
tikonceptustrateskogupravljanja diferencija-
cije, odnosno ponuditi usluge i proizvode ra-
zli¢ite od konkurentskih.

Dabipotrosa¢, uovome kontekstu turist,
spoznao §to je za njega relevantno, treba ot-
kriti §to vrednuje, koji su mu motivi, uvjere-
nja i stajalista.

Zaovuregijubit éerelevantno privlacenje
turista prema ponudikoja ée proiza¢iizauten-
ti¢nog, izvornog i kulturnog. Povratak priro-
di i korijenima nije iluzija, nego je nostalgi-
ja, a dobro doziranje nostalgije i potenciranje
sje¢anja na neko davno doba dobro je umije-
Cekoje sluzi u turisti¢koj ponudi. Cijeli proces
okouspostave destinacijskogmenadzmentai

18  PAVLEK, Zvonimir: Branding - kako osmisliti najbolju marku.
Zagreb: M.E.P. CONSULT d.o.0., 2008., 102.

brendiranja naive moZe biti doista komplek-
san i zahtijeva mnoga znanja s podru¢ja odr-
Zivogturizma, marketingaipoduzetnistvate
velikog broja sudionika u takvom razvoju. To
je mogude uspostaviti kada se bolje promotre
svi aspekti, elementi i resursi koje ova regija
posjeduje, pogotovo kada se promatra znace-
nje naivnoga slikarstva za regiju te prirodna i
kulturnabogatstva kojima Podravina obiluje.
Jedini nedostatak, odnosno ko¢nica, jesu lo-
kalneiregionalnevlasti, kojenemaju dovoljno
sluha za razvoj naivnoga slikarstva kao bren-
da Zupanije. Identitet je vazan pri brendira-
njuproizvoda. Kao $toje opisanouprijasnjem
poglavlju, naivno slikarstvoima velikuidenti-
tetsku vaznost za regiju, a emocionalni bren-
ding u ovoj ¢e pri¢i mnogo pridonjeti razvoju
uzmaloinovativnosti, maste, koristenjadrus-
tvenim mreZama i tzv. storytellingom.*
Emocionalna poveznica turistimaje glav-
nigenerator dodatne vrijednostijer se usredi-
$te stavlja odnos turista prema naivnom sli-
karstvu, pri¢a o njezinim poéetcima, o zivotu
seljakaslikarautadasnjemuseoskom okruze-
nju, pjesme i price koje suih pratile tijekom Zi-
vota, dozivljaji tijekom mnogobrojnih putova-
nja po izlozbama itd. Sve su to elementi koje
treba uklopitiu pri¢u od koje se pomoéumedij-
skih inovacijana dru$tvenim mrezama moze
stvoriti animacija koja bi se turistima prika-
zivala pri ulasku u muzejske prostore. Pri-
mjerice, to moze biti animacija pijetla koji ¢e
docekati turiste, a potrebno je i digitalizirati
cjelokupni opus slikara u obliku multimedij-
skog centra s cjelokupnom videogradom i au-
diogradom koja postoji, a da se ne spominje
golema pisana korespondencija tadagnjih se-
ljaka-slikarasvrsnimkriti¢arima, povjesnica-

19  Storytelling je vje$tina pri¢anja pri¢a nastala u 19. stoljecu,
odnosno tradicionalni na¢in prenosenja mudrosti i kulture. Price
su od davnina sluzile za prenosenje znanja, iskustava i dogadaja
(stvarnihiliizmigljenih). Odredeni suse dogadaji prenosilirije¢ima,
slikama, a ¢estoizvukovima, ito pokatkad s pomoc¢uimprovizacije
iuljepsavanja. U svakoj kulturi nalazimo neki oblik pri¢anja pri¢a
(pisani, usmeni, u obliku slika ili arhitekture). Bitni elementi
prica i pri¢anja pri¢a jesu radnja, likovi i narativno glediste. Jog
od davnina pri¢anje pri¢aimaloje vrlo vaznu ulogu. Znanjekoje su
stekli stariji ¢lanovi drustva moralo se prenositinamlade narastaje
radi prezivljavanja. Isto tako, pri¢anje prica sluzilo je i za zabavu,
ocuvanja kulture te usadivanje moralnih vrijednosti. Dijeljenje
iskustava preko pri¢a pojavljuje se u razli¢itim profesijama kao

odli¢an na¢in za razmjenu i utvrdivanje znanja



rima umjetnosti, pjesnicima i knjiZevnicima

tijekom 50-ih i 60-ih godina proslog stoljeca.
Cijeli taj proces i dobro interpretirana prica

dovodi do emocionalnog brendiranja naivno-
ga slikarstva u svijesti turista jer ¢e se pomo-
¢u glavnih kulturno-turisti¢kih resursa mo¢i

vratiti u pro$lost, vratiti se korijenimaiizvor-
nosti te time postici osjecaj nostalgije i emo-
cionalne povezanosti s naivnim slikarstvom

kao takvim izri¢ajem u kulturi.

7.3. Prijedlog projekta Putevi naive -
koncept prema Kulturnim putevima

Vijece Europe najstarija je europska orga-
nizacija sa sjedistem u Strasbourgu, a obuhva-
¢a 47 drzava ¢lanica. Glavni joj je cilj jacanje
suradnje i jedinstva na europskom kontinen-
tu, promicanjemljudskih pravaitemeljnih slo-
boda te demokracije i vladavine prava. Kako
je kulturna i prirodna bastina glavni nositelj
identiteta zajednice, one su i razlikovno obi-
ljezje zajednice u danasnje doba globalizacije.
Upravo je Vije¢e Europe shvatilo kako je kul-
turna raznolikost i njena bastina ono $to po-
vezuje narode u Europi te je uz pomo¢ njiho-
veinicijative nastaonajveciinajvazniji projekt
Kulturnih intenerara, odnosno Kulturnih puto-
va. Europskikulturniitinerar prolazikrozjed-
nuili dvije zemlje iliregije, a organiziranjena
temu ¢iji je povijesni, umjetnickiili drustveni
interes oc¢ito europski, bilo po obiljeZjima ge-
ografske rute bilo po svojoj prirodi i/ili opse-
guiznacenju. Itinerar se zasniva namnostvu
obiljeZja koje predstavljaju europsku kulturu
ucjelini, auklju¢uje mjestabogata povijesnim
asocijacijama.?

Projektom Europski putovi kulture koji je
Vijece Europe pokrenulo 1987. godine, Zeli
se dati prijedlog projekta razvoja turisticke
destinacije Podravine Putevi naive. Iako je pr-
votno na regionalnoj razini postojao slican
program, nije zazivio jer nije ozbiljno shva-
¢en. Dionici u tome projektu bili bi: Galerija
naivne umjetnosti u Hlebinama (Muzej gra-
da Koprivnice), Galerija Josip Generali¢ s etno-
kucom, Galerija Ivan Ve¢enaju Goli te Etno-ku-
¢a Vecenaj, Galerija Stara $kola u Goli, Atelje
Mijo Kovati¢ Gornja Suma, Galerija Starigrad
u Burdevcu, Op¢ine Gola, Hlebine i Molve te
Turisti¢ka zajednica Koprivnicko-krizevacke

20 JELINCIC, Daniela, Angelina: Nav. dj., 99—-100.

Zupanije. Postoji moguénost provedbe projek-
tasaSlovenijomkojajetakoder prepoznatapo
sv0joj naivnoj umjetnosti pa bi ovdje medu-
sobno povezivanje i preno3enje saznanja bilo
od iznimne vaZnosti.

No, unato¢iznimnojvaznostikojekultur-
no-turisti¢kiresursiimajuusklopuovoga pro-
jekta, postoje elementikoji posjet ovakvimin-
u prethodnim poglavljima spomenuta vizija
autorice da se napustene zgrade u gradu Ko-
privnici (koji uz Hlebine najvi$e privla¢i turi-
ste)iskoristekakobiseizgradio multimedijski
centar naivne umjetnosti uz pomoé¢ moderne
digitalizacije. Elementi pri uspostavljanju ve-
Ceg interesa za posjet centru ili spomenutim
muzejima i galerijjama, mogu biti: umjetni¢-
ki materijali kojima se posjetitelji mogu sluZi-
tipriposjetigalerijiiliizradenaaplikacijakoja
vodi turiste po galeriji u kojoj se mogu naci
opisi i obiljeZja umjetnina (iako vecu pred-
nost ima osobna interakcija i interpretacija
koja se vodi izmedu voditelja galerija i posje-
titelja), prikaz fotografijaifilmovaonaivnome
slikarstvunadispleju, privatniizlozbenipred-
metinaivnih slikara poput kistovailipalete s
pomocu kojih su stvarali djela, tradicijska po-
dravskaglazbakoja ¢e odasiljatiduh vremena,
moguénost uklju¢ivanja posjetitelja u radio-
nicu slikanja na staklu, organiziranje glazbe-
nih koncerata kako bi se iskoristio prostor u
galerijama i muzejima, prodavaonice, odno-
sno suvenirnice u sklopu objekta koje bi, uz
suvenire vezane za naivno slikarstvo, mogle
sadrzavatiiinovativninadin printanja detalja
slika naipadcoveruzamlade generacije, iskori-
stitimnogobrojnunematerijalnubastinukoja
se nalazi u knjigama, digitalizirati je i pomo-
Cu storytellinga iskoristiti kao jo$ jedan oblik
promocije u vidu razvoja naivnoga slikarstva.
Kako bi turisti¢ko odrediste potaknulo turi-
stenapona$anjeuskladusodrzivimrazvojem
turizma, tijekom njihovaboravkaunekom po-
dravskom mjestumoguceje provoditi odrede-
ne marketingke aktivnosti, poput: 1. informi-
ranjaturistaolokalnim obi¢ajimauPodravini,
2. informiranja turista o lokalnom pejzazu i
prirodnim bogatstvima, 3. poticanja dolaska
onih tipova turista koji ¢e postovati lokalnu
tradiciju i bastinu.

Predlozeni projekt Putevi naive svaka-
ko bi morao biti voden dobrim upravljanjem,
odnosno kvalitetno upravljanje rutom izme-
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du partnera zahtijeva preciznu i definiranu

upravljacku politiku sjasnim smjernicama od-
govornostiipredanosti. U fazi kada bi mreza

pocela aktivno razvijati svoju ponudui zajed-
ni¢ke proizvode, pravna strukturaiustrojstvo

postaju vazni kao i imenovanje izvrénog od-
bora, osnivanje koordinacijskog ureda i odre-
divanje formalnih pravila za ¢lanstvo, ¢la-
narine i sl. Vazno je aktivno ukljuditi tisak i

medije te potpunoiskoristiti elektroni¢ke me-
dije kako bi se podigla svijest o kulturnim ci-
ljevima projekta.

Prema trendovima koji definiraju tu-
risticka kretanja, neki od posjetitelja koji bi
najvise odgovarali na ovakvoj ruti prepozna-
te su grupe turista poput LOHAS-a?! i kultur-
nih kreativaca. U Europi se sve &esce govorio
novim i poZeljnim klijentima koji se ponose
zdravim i odrZivim Zivotnim stilom — potro-
gackoj skupini LOHAS:
oni su dobrostojed, izvrsno educirani, zdrav-
stveno osvijesteni,
usredotoceni su na osobno zdravlje, rekre-
aciju, odrzivost kulturne zajednice i okolisa,
osobni razvoj, odrziv Zivotni stil i drustvenu
jednakost,
karakteristi¢ni su po tome $to su iskusni put-
nici,
iskustva aktivno dijele s prijateljima i kolega-
ma, promovirajudi na taj na¢in odgovorni tu-
rizam.

Procjenjuje se da je 75 % LOHAS turista
veoma zainteresirano za putovanjanakojima
sevodibriga o Zzivotnoj srediniiobi¢no manje
utjetu na zivotnu sredinu zemalja u koje dola-
ze.”? Osim grupe turistapoput LOHAS-a, dru-
gi tip posjetitelja koji bi mogao posjetiti ova-
kvu rutu u Podravini jesu kulturni kreativci.
To je skupina ljudi ¢ije su vrijednosti znatize-
ljaiosvijestenost za brigu o ekusustavu, vole
upoznavanje novih mjesta te dozivljajna isku-
stva, kaoiupoznavanjenovih zajednicaisredi-
naiucenje o njima.? Kretanje po ruti moze se
razmatratisviseaspekata, aovisnoje oudalje-

21 LOHAS - Lifestyle of health and sustainability.

22 KLARIC, Vlasta; LASZLO, Zelimir; NEVIDAL, Renata:
Turisticki posjeti muzeju: upravljanje posjetiteljima. Zagreb:
Globrour Event, 2011.,17. Dostupno na: http://www.mint.hr/

UserDocsImages/muzeji-t-2.pdf (2. 6. 2014.)

23 http://www.transtourism.com/hr/trans-turizam/tko-su-

kulturni-kreativci.php (22. 7. 2014.)

nosticiljanih to¢aka, kojauovomeslu¢ajunije
velika—izmedusvake galerijeilimuzeja posto-
ji udaljenost od oko 20 km. Osim toga, kreta-
nje je ovisno i o motivaciji putnika, o raspolo-
zivuvremenuiodabranim ciljevima, onadinu
dolaska (individualan ili organiziran u grupi).
Klju¢ne to¢ke na ovoj ruti nuzno moraju biti
dostupne prijevoznim sredstvima — automo-
bil, autobus, vlak te razli¢itim aktivnostima
poput pjesacenja, voznje bicikla, jahanja ko-
nja, voznje camcem po Dravi itd.
Uklju¢ivanje u ovakav projekt nije jedno-
stavno jer je potrebno zadovoljiti vazne kri-
terije poput:
- teme moraju reprezentirati europske vrijed-
nosti koje su zajedni¢ke u nekoliko zemalja,
teme moraju biti obraditi i razviti skupine
multidiscipliniranih stru¢njaka iz razli¢itih
europskih regija,
teme morajuilustrirati europsku povijestiba-
$tinu te se referirati na najmanje jednu temu
opcega konceptualnog okvira i moraju prido-
nositi interpretaciji razli¢itosti danasnje Eu-
rope,
teme moraju poticati kulturnu i obrazovnu
razmjenu mladih,
teme moraju dopustati razvoj inicijativaiino-
vativnih projekata u polju kulturnog turizma
i odrzivoga kulturnog razvoja,
teme moraju dopustati implementaciju du-
goro¢nih multilateralnih projekata suradnje
u raznim podrudjima uspostavom multidisci-
plinarnih mrezalociranih unekim od zemalja
¢lanica Vije¢a Europe.®*

Prema gore navedenim kriterijima, Po-
dravina kao regija zadovoljava one koji se od-
nosenareprezentiranje europskih vrijednosti,
pridonose interpretaciji razli¢itosti, dopusta-
jurazvojinovativnih projekata te pruzaju mo-
guénost uspostave projekata sa susjednom
Slovenijom koja takoder ima prepoznatljive
naivne slikare.

8. Analizaiinterpretacija rezultata
izvidajnog istrazivanja

ProblemistrazivanjaleZiuneiskoriteno-
stiizapostavljanju naivnoga slikarstva una-
trag 20 godina od nacionalne i regionalne vla-
sti te u njegovoj slaboj turistickoj valorizaciji.
Autorica je tijekom nekoliko tjedana u dru-

24  JELINCIC, Daniela, Angelina: Nav. dj., 104.



goj polovici 2014. godine provela primarno

istrazivanje na uzorku od 100 ispitanika na

podrudju grada Koprivnice, sela Gola i Hlebi-
na. Pritom je koristila izvidajno istrazivanje

putem kojeg su se upoznala obiljeZja proble-
ma u kojem se nalazi Koprivnicko-krizevac-
ka Zupanija, a to je neiskoristenost naivnoga

slikarstvakao glavnogakulturno-turisti¢kog

resursa. Provedeno je kvalitativno istraZiva-
nje putem osobnog intervjua — anketnog upit-
nika s pomocu kojeg su prikupljena stajalista

imisljenja dionika koji sudjeluju u razvoju tu-
rizma Zupanije i zajednice.

8.1. Opis uzorkai ograni¢enjau
istrazivanju

Medu ispitanicima je 10 ispitanika koji
su djelatnici u turizmu regije koji su odgova-
rali na anketne upitnike putem e-maila (Turi-
sti¢ka zajednica grada Koprivnice, Turisticka
zajednica Koprivni¢ko-kriZzevacke Zupanije,
Muzej grada Koprivnice, Galerija Josip Gene-
rali¢, LAG), a ostalih 90 ispitanika autorica je
ispitala putem anketnog upitnika. Ispitivala
se njihova percepcija naivnoga slikarstvakao
ishodisnoga kulturno-turistickogresursaite-
melja identiteta i moguceg kulturnog brenda
Podravine. Ogranicenje koje se navodi u ovo-
me istrazivanju jest mali uzorak prema ko-
jemu je istraZivanje provedeno, no rezultati
mogu biti relevantni. Slijedi prikaz i rezulta-
ti analize anketnog ispitivanja medu turisti¢-
kim djelatnicima turizma i pripadnicima lo-
kalne zajednice u Podravini:

Ocjena znanja o naivnhom slikarstvu Podra-
vine.

Ispitanici su svoje znanje o naivnome sli-
karstvu ocijenili najvise ocjenom 3, njih 40
%. Nijedan ispitanik nije dao odgovor na ocje-
nu 1; ocjenu 2 dalo je 36 % ispitanika, ocjenu
4 njih 20 %, a ocjenu 5 dala su samo 4 % ispi-
tanika. Iz analize odgovora moze se zakljuci-
tikako vecina sudionika smatra daje njihovo
znanje o naivi prosjecno.

Dovoljna prepoznatljivost naivnoga slikar-
stva Podravine u Hrvatskoj i svijetu.

Njih 74 % smatra danaivnoslikarstvonije
dovoljno prepoznato, a njih 26 % misli da jest.
Autorica ¢lanka je provjerom ispitanika uodi-
lakako djelatnici u turizmu smatraju daje na-
ivno slikarstvo dovoljno prepoznato, a lokal-
na zajednica smatra da nije.

Zanemarenostizapostavljenost naivnogasli-
karstva od nacionalne vlasti.

Na pitanje smatraju li da je nacionalna
vlast zanemarila naivno slikarstvo, 76 % is-
pitanika smatra da ga je zapostavila, a 24 %
smatra da nije. Cetvrto se pitanje se odnosilo
na zanemarenost i zapostavljenost naivnoga
slikarstva od Zupanijske vlasti, a odgovoripo-
kazuju da veéina — njih 60 % — smatra da na-
ivno slikarstvo nije zapostavljeno, dok manji
dio njih - 40 % - smatra da je zapostavljeno.
Takoder, autorica je primijetila da suna tome
pitanju svi djelatnici u turizmu odgovorili da
naivno slikarstvo nije zapostavljeno s njiho-
ve strane, §toje razumljiviocekivani odgovor.

Samo 2 % od svih ispitanika misli da Re-
publika Hrvatska dovoljno radi na promoci-
ji naivnoga slikarstva kao brenda Podravine,
dok 98 % misli da neradi dovoljno. Analiza Se-
stog pitanja pokazuje da je mala razlika u od-
govoru na pitanje slazu li se ispitanici da Ko-
privnicko-kriZevacka Zupanija radi dovoljno
na promociji naivnoga slikarstva. Razlika je
u est ispitanika, a ve¢ina — njih 56 % — sma-
tra da radi dovoljno, dok 44 % ispitanika mi-
sli da njihov rad u svrhu promocije naive kao
brenda nije dovoljan.

Zanimanje zarazvoj kulturnog turizmau Po-
dravini.

Ispitanike zanimarazvojkulturnog turiz-
mau Podravini, i to njih 82 %, dok je mali broj
ispitanika, njih 18 %, odgovorilo da ih takav
razvoj ne zanima. Dobar je pokazatelj §to ve-
¢inaispitanikavidibuduénosturazvojuovoga
selektivnog oblika turizma u svojoj regiji, $to
je povezano s naivnim slikarstvom.

Postojanje temelja za razvoj kulturnog turiz-
ma na podrucju Podravine.

Na pitanje smatrajuliispitanicidakultur-
niturizamima temelje za perspektivanrazvoj
na podrudju regije Podravine, dolazi se do za-
kljucka da 86 % ispitanika smatra da Podra-
vina ima temelje za takav razvoj, a njih 14 %
smatra da nema.

Oblik turizma kakav je prije svega potrebno
razvijati u Podravini.

Rezultati pokazuju kako veéina ispitani-
ka u Podravini smatra da je potrebno razvija-
tikulturni turizam (njih 38 %). Drugipo redu
je seoski turizam s 26 %, zatim lovni sa 14 %,
slijedi kombinacija svih navedenih s 12 %, a
najmanji broj ispitanika smatra da je rekrea-
cijski turizam oblik kakav treba razvijati (10
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% odgovora).

Naivno slikarstvo je dovoljno snazan kultur-
no-turisticki resurs za razvoj kulturnog turizma
u Podravini.

Na pitanje kojim su se Zeljela ispitati sta-
jalista ispitanika o naivnome slikarstvu kao
dovoljno snaznom kulturno-turisti¢ckom re-
sursu za razvoj kulturnog turizma u Podra-
vini, 86 % ispitanih smatra da je naivno sli-
karstvo dovoljno snazan kulturno-turisticki
resurs za razvoj kulturnog turizma u Podra-
vini, a samo 14 % smatra da nije. No, ispitani-
ci koji su odgovorili negativno, trebali su dati
svoje razloge i objasnjenja zasto tako misle.
Objasnjenja su vezana za to da se naivno sli-
karstvo ne moze samo razvijati kao kulturno-
turisti¢kiresurs, negouztomoraimatiidruge
oblike turizma, poput seoskogkako bise upot-
punilaponuda destinacije, au kulturnibi turi-
zam trebalo ukljuciti i druge sfere kulture po-
put glazbe; uz naivu treba imati dobru etno i
gastro ponudu; trebabiti povezanija s ostalim
ponudamaibitigenerator novih, inovativnih
ponudakakve druge Zupanije/drzave nemaju.

Jedanjeispitanik odgovorio da sama nai
vanikako ne moze biti dovoljno snazna, nego
kao jedan od aspekata kulturnog turizma uz
mogucnost da se na temeljima naive izgradi
nova kultura naive, no nije razumljivo $to je
time mislio. Jedan pak od ispitanika odgovo-
rio je ovako: Vrhunac popularnosti naive bio je
ve¢ odavno, vrlo je malen broj ljudi koje zanima
naiva, da je naiva locirana u Zagrebu, Parizu ili
Londonu, vidjelo bi je mnogo vise ljudi, a Hlebi-
ne zbog lose prometne povezanosti to nikad nece
postici. 1z odgovora se vidi trenuta¢na isklju-
Cenost bilo kakve moguénosti za razvoj nai-
ve u buduénosti, jer je to, kako ispitanik mi-
sli, nemoguce.

Povoljne okolnosti za razvoj turizma u Po-
dravini.

Kako su ovo i sljedeca dva pitanja bila po-
stavljena kao otvorena pitanje ispitanicima,
sami su davali svoje odgovore i mi$ljenja. Au-
torica ¢e navesti neke koje su ispitanici najée-
$éepredlozilikao povoljne okolnostizarazvoj
turizma u Podravini:

- prirodna bogatstva i okoli§ Podravine te nje-
govo ocuvanje,

- naivno slikarstvo i njegovo znacenje za Po-
dravinu,

- blizina grada Zagreba i drugih drzava,

- postojece manifestacije u regiji,

« kulturna bastina Podravine, folklor i narod-
ni obicaji,

- neiskoristenost zemljista za seoski turizam
kao potencijalni oblik razvoja u Podravini.

Nepovoljne okolnostizarazvojturizmau
Podravinikojeispitanicinaj¢e$ce opisujujesu:
- nepovezanost medu djelatnicima u turizmu,
zastarjelost u metodama razvoja turizma i
nedovoljno prezentacije lokalne i Zupanijske
vlasti 0 moguénostima razvoja turizma u Po-
dravini,
nedovoljno investiranje od Zupanije i grada
urazvoj turizma,

« nerazvijena prometna infrastruktura,

« nepostojanje smjestajnih kapaciteta,

nedostatak vizije i nepostojanje strategije za

razvoj kulturnog turizma,

« nezainteresiranost zajednice za razvoj turiz-
ma na podrudju regije,

- nezainteresiranost vlasti za promocijuibren-
diranje naivnoga slikarstva.

Rezultati jasno pokazuju kako su ispi-
tanici dobro upuceni, odnosno da je njihova
percepcija jasna kada je rije¢ o nepovoljnim
okolnostima koje utje¢u na razvoj turizma u
Podravini. Samo se jedan od ispitanika izra-
zio negativno (... forsiranje naive koja je na zala-
sku i turisticki nije dovoljno atraktivna).

Kako bise Podravina snaznije brendiralaipo-
zicioniralanatemeljunaivnoga slikarstva, ispita-
nici su odgovorili da je potrebno:

- vi§e promocije i marketingkih aktivnosti
usmjeriti prema naivnom slikarstvu, kako
nanacionalnoj, takoinamedunarodnojrazini,

- viSe zainteresiranosti Zupanije i lokalnih za-
jednica prema naivnom slikarstvu kao feno-
menu u Podravini,

- veca ulaganja drzave i Zupanije u razvoj kul-
turnog turizma s pomocu EU fondova,

- suradnja izmedu Zupanijskih i lokalnih tijela
pri uspostavi strategije za razvoj naivnog sli-
karstva u smjeru brendiranja,

- povezivanje to¢aka znacajnih za naivu (Hle-
bine, Gola, Molve te Koprivnica kao urbano
podrugje i generator),

- izraditi programe zanimljivije suvremenom
turistuisadrZaje vezaniza tradicijsku bastinu,

- viSevremena posvetiti edukaciji stanovni$tva
onaivnomslikarstvukao fenomenu, nesamo
regionalnog, nego i nacionalnog znacenja.

Jedan je ispitanik odgovorio ovako: Ni-
sam optimist u nastojanju snaznijeg brendiranja
i pozicioniranja Podravine na temelju naive. Mi-



slim da naiva nije dovoljno atraktivna za ozbiljni-
ji turisticki rast i promet jer turizam je ipak gos-
podarski segment, a ne kultura.

Natemeljuizvidajnogistrazivanjaputem
anketnog upitnika na podru¢ju grada Kopriv-
nice te sela Hlebina i Gola na uzorku od 50 is-
pitanika, rezultati istrazivanja su o¢ekivani.
Medutim, iznenaduje izravno negativno sta-
jaliste u vezi s naivom i turizmom jednog od
glavnih djelatnika u turizmu grada Kopriv-
nice. Stoga se i ne mogu oc¢ekivati veci uspje-
si ako je na ¢elnom mjestu u regionalnom tu-
rizmu osoba s takvim misljenjem o likovnom
fenomenuregije. [zprovedenogjeistraZivanja
vidljivo da stanovnici regije smatraju kako je
naiva zapostavljena te da nije dovoljno pre-
poznata u zemlji i u svijetu. Najveéi broj ispi-
tanika misli daje naiva najvise zapostavljena
nanacionalnoj razini, a manje na Zupanijskoj.
Istislucajjeis promoviranjem naive kao bren-
dasobijustrana.Vaznojenapomenutikakoje
pohvalno $to je velik broj ispitanika bez nego-
dovanja opsezno odgovarao na zadnja tri pi-
tanja koja su bila otvorenog tipa, te je iz njiho-
vih odgovora vidljivo da su dobro detektirali
povoljne i nepovoljne okolnosti za razvoj tu-
rizma, isto kao i analiza zadnjeg pitanja koja
pokazuje toje potrebnokakobise Podravina
snaZnije brendiralaipozicioniralana temelju
naivnog slikarstva.

9. Zaklju¢ak

Kultura i kulturna bastina turistickih
odredista u svijetu, kao i u Hrvatskoj, ¢ini
neko odrediste autenti¢nim i prepoznatlji-
vim. Turisti¢ka destinacija Podravine moze
povezivanjem kulturnih sadrZaja i atrakci-
ja u kulturne itinerare postati konkurentna
iatraktivna. Podravina je regija koja obiluje
prirodnimikulturno-povijesnimzna¢ajkama.
Bitno je spomenuti bogato nasljede tradicij-
ske narodne bastine - od tradicionalnog po-
dravskog graditeljstva, do etnografskih zbir-
kiineizostavnogdijelakoji utje¢e nakulturni
zivot kraja — nematerijalna kulturna bastina
(folklor, narodni obicaji i predaje). Upravo su
to resursi bitni za razvoj turizma u Podravini,
uznaivnoslikarstvokao fenomen. Najvazniji
resurs, uz prirodnu bastinu, je naivno slikar-
stvo koje je trenutno zapostavljeno od strane
regionalne i nacionalne vlasti. Djela naivnih
slikaranastajalasuizistihrazloga, motivaina

temelju istog umjetni¢kogimpulsakaoidjela
gkolovanih umjetnika - radi se o razlici o od-
nosu prema svijetu i okruzenju u kojem Zive.
Tipi¢ne scene naivnih slikara prikazuju Zivot
naselu, biblijskeili fantasti¢ne, a obiljezja ove
umjetnostileze unarativnostiidetaljiziranju
prikojem svaki detalj ima svoj razlog postoja-
nja u sklopu pri¢e. Prema konceptu Kulturnih
puteva, u radu je postavljen projekt Putevi na-
ive. Podravina kao regija zadovoljava kriterije
koje se odnose na reprezentiranje europskih
vrijednosti, pridonogenje interpretaciji razli-
Citosti, dopustanje razvoja inovativnih pro-
jekata te mogucnost uspostave projekata sa
susjednom Slovenijom koja takoder ima pre-
poznatljive naivne slikare.

Istrazivanjemianalizomizvidajnogistra-
Zivanja putem anketnog upitnika zakljucit ¢e
se da su rezultati pokazali kako je naivno sli-
karstvo zapostavljeno i od regionalne i nacio-
nalne strane, a vecina glavnih dionika samo
jedeklarativno dala odgovor kakoje potrebno
razvijati naivno slikarstvo kao kulturni iden-
titetikulturno-turisti¢kiresurs Podravine. Iz
rezultataistrazivanjavidljivoje dastanovnici
regije nisu zadovoljni sadasnjim razvojem na-
ivnog slikarstva kao ishodisnog kulturno-tu-
risti¢kog resursa te kako nije dovoljno promo-
virana s ciljem prepoznatljivosti u Hrvatskoj
isvijetu. Analiza izvidajnog istraZivanja o ra-
zvoju kulturnog turizma na temelju naivnog
slikarstva u Podravini, dala je uvid u trenut-
nostanje te postavilakoncept (putem projekta
Putevinaive) prema daljnjem moguéem razvo-
judestinacije. U Podravinije prijeko potreban
razvoj kulturnog, seoskog, lovnog i avanturi-
sti¢kog turizma.

Kakobi se Podravina snaznije brendirala
ipozicioniralanatemeljunaivnogaslikarstva,
ispitanici su odgovorili da je potrebno: vise
promocije i marketingkih aktivnosti usmje-
riti prema naivnom slikarstvu, kako na naci-
onalnoj, tako i na medunarodnoj razini, vise
zainteresiranosti Zupanije i lokalnih zajedni-
ca prema naivnom slikarstvu kao fenomenu
u Podravini, osigurati ve¢a ulaganja drzave i
Zupanije u razvoj kulturnog turizma s pomo-
¢u EU fondova, suradnja izmedu Zupanijskih
ilokalnih tijela pri uspostavi strategije za ra-
zvoj naivnog slikarstva u smjeru brendiranja,
povezivanje to¢aka znacajnih zanaivu (Hlebi-
ne, Gola, Molve te Koprivnicakao urbano pod-
rudje i generator), izraditi programe zanimlji-
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vije suvremenom turistu i sadrzaje vezane za
tradicijsku bastinu te vise vremena posvetiti
iedukaciji stanovni$tvaonaivnomslikarstvu
kao fenomenu, ne samo regionalnog, nego i
nacionalnog znacenja. Presudnu uloguu oda-
biru neke destinacije ima njena prepoznatlji-
vostiautenti¢nost. To su elementi koji stvara-
ju odredeni imidZ destinacije na turistickom
trzistu. Kulturni turizam kao selektivna vr-
sta turizma smjer je u kojem bi se turisticka
ponuda Podravine trebalarazvijatiuz ve¢uva-
lorizaciju naive. Zupanija posjeduje kulturno-
turisticke resurse, pa se dobrom interpretaci-
jom turistu moze pruziti odredeni doZivljaj.
Naivno slikarstvo kao simbol i kulturni iden-
titet regije privladi turiste u ovu regiju, no po-
trebno je poticati njenu specifi¢nost kako bi
zasluZeno dosegla vrhunac kao ishodi$ni kul-
turno-turisticki resurs u regiji.

Clanak donosi diplomski rad u sazetom
obliku te razmatranja i istrazivanja iz 2014.
godine.

Summary

Naive painting as the initial cultural and
tourist resource of Podravina

Cultural tourismand sustainable tourism
management are important in the realizati-
on and development of the project of making
naive painting the initial cultural and tourist
resource of Podravina. The role of culture in
the promotion of a destination is often con-
sidered to be non-profit and is hence percei-
vedasaphilanthropicduty. Suchan opinionis,
however, wrong because culture conveys the
spirit and essence of the destination. Naive
art is the symbol of Podravina. Naive pain-
ters were born there, lived there and they are
still living there. The art of painting of Hlebi-
ne School is undeniably one of the most pro-
minent phenomena of modern Croatian art
and the naive world. The particularity of nai-
ve painting in the area of Podravina is reflec-
ted in the way the painterslived in the village
andin theunique technique of paintingon the
back of the glass. Naive painting, which is cu-
rrently neglected and insufficiently exploited,
willin the future be aresource that willmake
Podravina more recognizable through better
utilization of programs and projects. The con-

ducted study shows that thelocal community

in Podravina considers that the regional and

national authorities should promote naive

painting as the initial cultural and tourist re-
source of Podravina and as a possible cultural

brand. With the development of other selecti-
ve forms of tourism in this area, such as rural

andadventure tourism, cultural tourismwith

the already mentioned resource can enhance

the reputation of destionations and encoura-
ge the public and the community to support

its development for future generations.

Literatura:

- CRNKOVIC, Vladimir: Umjetnost Hlebinske skole. Za-
greb: Hrvatski muzej naivne umjetnosti, 2006.

. CRNKOVIC, Vladimir: Naiva, artbrut i autsajderska
umjetnost. // Vodi¢ kroz muzejsku zbirku. Zagreb:
Hrvatski muzej naivne umjetnosti, 2012., 6., 7., 15.,
16.,264.

- JELINCIC, Daniela, Angelina: Abeceda kulturnogturiz-
ma. Zagreb: Meandarmedia, 2008.

- KLARIC, Vlasta; LASZLO, Zelimir; NEVIDAL, Renata:
Turisticki posjeti muzeju: upravljanje posjetiteljima. Za-
greb: Globrour Event, 2011., Preuzeto s http://www.
mint.hr/UserDocsImages/muzeji-t-2.pdf (pristup 2.
6.2014.)

- KUSEN, Eduard: Turistickaatrakcijskaosnova. Zagreb:
Institut za turizam, 2002.

+ PAVLEK, Zvonimir: Branding — kako osmisliti najbolju
marku. Zagreb: M.E.P. CONSULT d.o.0., 2008.

- SPOLJAR, Marijan: Bastinski centar Hlebine kao kultur-
ni i turisticki proizvod. // Podravski zbornik 38/2012
(ur. Robert Cimin), Koprivnica: Muzej grada Kopriv-
nice, 2012.,100-114.

Internetski izvori:
« http://www.muzej-koprivnica.hr (21. 7. 2014.)

« http://www.transtourism.com/hr/trans-turizam/
tko-su-kulturni-kreativci.php (22. 7.2014.)



