Muzejski kvart u
Koprivnici i turisticki

razvoj

MARIJAN SPOLJAR

U razvoju turizma posljednjih se godina traze novi sadrzaji koji ée prosiriti Sirinu i kvalitetu turizma
izvan postojecih oblika tzv. masovnog turizma. Kulturni turizam jedan je od najvaznijih podrudja,
a uloga muzeja, osobito dinamicnih, otvorenih i suvremenih u sadrZajima i konceptu djelovanja, u
tom je nastojanju izrazito velika. Ideja tzv. Muzejskog kvarta u Koprivnici, zajedno s idejom Bastin-
skog centra u Hlebinama, Tematskog parka hrane u Koprivnici i Muzeja Drave mogla bi — u slucaju
realizacije — napraviti ogromni pomak u lokalnom turizmu. Muzeji i kulturni sadrZaji u Sirem smi-
slu postali bi generatori razvoja turizma, pa time i cjelokupnog razvoja. Ideja Muzejskog kvarta sa-
drzi suvremenu koncepciju muzejskog djelovanja u kojoj muzej, kao simbolicki nositel] identitetskih
svojstava mjesta i kraja, postaje interaktivan, zajednici okrenut i Sirokoj publici prilagoden sadrZaj
u koji se dolazi uciti, ali i zabavljati, pamtiti, ali i uzivati. Ideja Muzejskog kvarta pokrece i regenera-
ciju najstarije gradske jezgre, obuhvaéa obnovu i prosirenje Muzeja grada Koprivnice, obnovu kuce
Malanceciz 1907. godine, stvaranje Muzejskog i Franjevackog trga, a u Sirem smislu ukljucuje i tu-
risticku valorizaciju gradskih bedema i ulaznih vrata zemljane protuturske utvrde, barokne franje-
vacke crkve i Crkve sv. Nikole.

Klju€ne rijeci: kulturni turizam, Muzej grada Koprivnice, Muzejski kvart, suvremena koncepcija

1. Uvod

Urazvojuturisti¢keindustrije posljednjih
se godina traZe novi sadrZajiiplaniraju ponu-
de koje bi prosirile postojece, ¢esto konven-
cionalne, godinama primjenjivane oblike tzv.
masovnog turizma. Mada se najveéipostotak
prihoda od turizma ostvaruje unutar tih, na
klimatsko-zemljopisnim prednostimabazira-
nihvrijednosti, sve vie se poja¢ava orijentaci-
janasadrzaje koji nisuvezanisamouz suncei
moreilisnijegiplanine. Postotak onih turista
koje pasivni, dokoli¢arskiodmor ne zadovolja-
vanego traZe vrijednostispecifi¢nih sadrzaja,
sve je vedi. Tako je, prema nekim podatcima
¢ak40% medunarodnih turisti¢kih putovanja

na neki nacin, kao cilj ili usputni motiv, veza-
no uz destinaciju koja se temelji na kulturi ili
kulturnoj bastini.

Unutar procesa turisti¢ke ponude prostor
zakulturni turizam postaje, dakle, sve prisut-
niji, ve¢im dijelom kroz pobolj$anje kvalitete
ukupne turisti¢ke ponude, aliikao posebnise-
gment, gdje kulturna ponuda postaje sredis-
nji razlog boravka turista. Iako je takav oblik
turizma prvenstveno baziran na ponudi kul-
turnih i umjetnickih sadrzaja, on se ne moze
optimalno ostvarivati ako nije dio visoko or-
ganizirane turisticke ponude u koju su uklju-
¢eni mnogi segmenti te industrije, a svakako
mora biti razvijana i upravljana tako da se u
svakiprojektugradiiiskustvo o potrosljivosti
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resursa. Jer, svi segmenti kulturnog turizma
mogu dugoro¢no opstati samo ako im je ima-
nentna svijest o odrzivom razvoju i ako je u
Jtrodenje“ kulturnih supstanci uvijek ugrade-
naipotreba za ,éuvanjem®i regeneriranjem.
Odrzivi kulturni turizam u tom smislu znaci
pazljiv, neagresivan odnos premabastiniinje-
zino ¢uvanjeiodrzavanje, podjednako od ,.ko-
risnika“— turistaituristi¢ke industrije—kao i
od ,vlasnika“- zajedniceinjezinih institucija.
Ako je kultura, na ovaj ili onaj nacin, uvi-
jek prisutna, ondaje vazno pitanje kako iz nje
napraviti zanimljiv i dostupan turisti¢ki pro-
izvod. Dakako, neke zemlje ili regije imaju
vecu koncentraciju takvih sadrzaja, atraktiv-
nije kulturno-povijesne objekte, zanimljiviju
povijest ili izgradenu turisti¢ku infrastruk-
turu. Hrvatska je sigurno medu tim zemlja-
ma, zanimljiva posebno poraznolikosti, ispre-
pletenostiikoncentracijibastinskihisrodnih
vrijednosti: ono §to joj nedostaje slabija je or-
ganizacijska i marketinska potpora, o¢uva-
nostizastita nepokretne kulturne bastine te
labave, nesinkronizirane veze izmedu pojedi-
nih dijelova togasloZenoga sistema. Hrvatska
nema ,svjetska ¢uda’, aliima visoku, sinergij-
skuvezuizmedu prirodnih, drustvenih, povi-
jesnihiumjetnickih resursa, gotovo organicku
povezanost materijalnih, duhovnih i prirod-
nih vrijednosti. Kao mala zemlja, ima jedin-
stvenu prednost da senauskom geografskom
podruéju izmjenjuju i koncentriraju prirodne
i kulturne atrakcije i da postoji dobar balans
izmedu tradicionalnihisuvremenih sadrzaja,
izmeduautohtonihi,importiranih“vrijedno-
sti,izmedururalnogiurbanogi, kaone manje
vazno, izmedu ,,istoka“1,zapada®, ,sjevera“i
»juga“, gdje su se stolje¢ima ukrstavale razli¢i-
te kulture, stilovi, tendencije i na¢ini zivota.
Svestovrijediza Hrvatskuunekom speci-
fitnom smisluvrijediiza njezin sjeverozapad-
ni dio, pa i za najuzi prostor Koprivnice i Po-
dravine. Zbog malih relacijairelativno dobre
infrastrukture, danas je potencijalna dostu-
pnost dobrog i zanimljivog kulturno-turistié¢-
kog proizvoda velika. Taj proizvod, medutim,
treba otkriti, oblikovati, nuditi i koristiti.

2. Muzeji i kulturni turizam

Jedan od nedovoljno iskoristenih, a po-
tencijalno vrlojakih sadrzaja ¢ine i objekti, lo-

kacije i destinacije muzejskog tipa.* Ne treba

posebno isticati koliko su mnogobrojni pri-
mjeri iz svijeta indikativni i kako upuc¢uju na

presudnu ulogu djelovanja muzeja u kultur-
nom, turistickom, ekonomskom i opéedrus-
tvenom smislu. S druge strane, pored nekih

novijih, vrlo pozitivnih iskustava, rezultati

u Hrvatskoj nisu zadovoljavajuéi, posebno u

povezivanju, umreZavanjuisuradnjirazli¢itih

dionika oko zastiteiprezentacije nepokretne

kulturne bastine i muzejskih zbirki.

Ako se na prvi pogled ¢ini da ovakve po-
stavke upucuju na praksu instrumentalizaci-
je kulture ina to dajezik ekonomije, turizma
imarketinga moZe usmjeriti temu na pitanja
trzista, brojki, organizacije i investicije, reci-
mo da i ovdje polazimo od temeljne ideje mu-
zeja. Drugo je pitanje, dakako, $to se koncept
muzeja, njegovo djelovanje i znacaj posljed-
njih nekoliko desetlje¢a duboko promijenio.
Strukturalnu promjenu nisu, mozda, treba-
li samo veliki nacionalni muzeji bazirani na
bogatoj, desetlje¢ima prikupljanoj gradi, s ni-
zomumjetnickih remek-djela, prirodoslovnih
rariteta i ekskluzivne povijesne grade i etno-
loskog materijala dalekih kultura. No, i one
su u tehnologkom, muzeografskom, funkci-
onalnom, pa i idejnom smislu morale uéiniti
iskorake da bi zadovoljile zahtjeve videstru-
ko uvecanog broja posjetitelja i potrebe poja-
¢ane zastite muzejskih zbirki. Sve ostale mu-
zejske ili muzejima bliske ustanove dozivjele
su vazne promjene ili o tim promjenama raz-
misljaju; alternativaje vegetiranje u okvirima
tradicionalne, trome, neinventivne i samoza-
dovoljne institucije, bez vizije, bez sposobno-
sti da se slijede drustvene promjene, a kamo-
li da se prevenirajunegativnirazvojniprocesi.

Muzeji se, dakle, ne mijenjaju kako bi za-
dovoljile formu nego da bi mogli sudjelovati
u procesima drustvenih preobrazbi, unutar
onih zadataka i poslova koji suim imanentni,
unutar poslova zastite i prezentacije bastine.
Zadatak muzeja u tom smislu nije neka opéa

1, Unutar pojma kulturnog turizma muzejima pripada posebno
mjesto zahvaljujui njihovu statusu medijatora kulture u najsirem
smislurijeci, auskladu svelikim rasponom muzejskih zbirki koje uvaju
i prezentiraju. Muzeji sa svojim zbirkama u sebi nose nezamjenjiv
kreativni i informativni potencijal koji privlaci posjetitelje ukoliko je
prezentiran na stru¢an i privlacan nacin i u skladu s ocekivanjima
suvremenogdrustva“, Muzejiiturizam: Djelovanje muzejakao dionika

kulturnogturizma. Zagreb: Muzej suvremene umjetnosti, 2011., 4.
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Sl. 1. Idejno rieSenje novog muzeja prema koprivnickom arhitektu Zdravku Sarapi iz 2012. godine (Muzej grada Koprivnice).

briga o bastini, ¢uvanje kulturno-povijesne

grade za neke buduce generacije nego djelo-
vanje urecentnom vremenu. I, dakako, hvata-
nje u kostac sa svim problemima koje suvre-
meni dru$tveni razvoj proizvodi, a posebno

u obrani identiteta neke (vece ili manje) za-
jednice i u naporima da se ostvari odrzivi ra-
zvoj te zajednice. Stoga bi muzeji trebali biti,
ne samo normativni, nego i korektivni dioni-
ci drustvenih procesa, institucije koje bi mo-
rale djjeliti i primjenjivati naj$ira iskustva, a

ne ustrajavati na ekskluzivnosti ili posebno-
sti svoga djelovanja.

Kadasutako orijentirane, kadane djeluju
za sebe nego za drustvo i kada su njihovi po-
stavi i izlozbe tako postavljene da zadovolje
interese najsiregkruga posjetiteljaikorisnika

- od lokalne zajednice do turista, od laika do
stru¢njaka, od djeteta do odraslog posjetite-
lja— muzeji mogu aktivno participiratiu drus-
tvu, paiodrZavati same sebe, a ne samo zavi-
siti od éesto pragmati¢ne volje svojih osnivaca.

Zatvorenost i neutralnost, institucional-
niodnosidistanciranje od svakodnevnih, jed-
nostavnih ¢injenica muzeje ¢ini rubnim drug-
tvenim fenomenima. Naprotiv, otvorenost,
involviranje u sve pore sloZenih drustvenih

tokova, preveniranje negativnih vrijednostii

angazirani odnos prema aktualnim procesi-
ma suvremene muzeje ¢ini jednim od najvaz-
nijih i najdinami¢nijih institucija. Ako se mu-
zejisvedusamonapasivne ¢uvarebastine, ako

nedjelujukao pokreta¢iikomunikatori, njiho-
va ¢e misijanuzno zavr§itina pola puta. Stoga

jevazno damuzejine (p)ostanu samozadovolj-
ne, izolirane kulturne jedinke nego da, u skla-
du sa svojom temeljnom ulogom, aktivno gra-
de odnossdrustvominjegoviminstitucijama.

3. Muzej grada Koprivnice u projektu
Regija digitalnih muzeja

Prostor sjeverozapadne Hrvatske posje-
duje potencijal za kulturno-turisti¢ki razvoj,
a zbog malih relacija i dobre infrastruktu-
re velika je dostupnost njegovih zanimljivih
kulturno-turisti¢kih proizvoda. Naravno, uz
uvjet bolje organizacije i ja¢eg umrezavanja
kapaciteta, sinergijskih odnosa i definiranja,
pa onda i praenja (financijskog, organizacij-
skog, marketinskog) najja¢ih potencijala. Ako
govorimo o kulturnom turizmu, onda je po-
trebno spomenutinekoliko objekataidestina-
cija koji su (dijelom, ali ne do kraja) pokazali
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da seiu ovome segmentu mogu posti¢i rezul-
tati: Muzej krapinskih neandertalaca, Muze-
ji Hrvatskog Zagorja, Gradski muzej u Varaz-
dinuimozda jo$ neki.

Pocetkom 2012. godine nekoliko institu-
cija i Grad Zagreb pokrenuli su, a Ministar-
stvo regionalnog razvoja i europskih integracija
podrzalo inicijativu za organizaciju i izradu
projekta Regije digitalnih muzeja.? Taj se pro-
jekt, osim nuznih infrastrukturnih zahvata
na devet razli¢itih lokacija na sjeverozapadu
Hrvatske i u Zagrebu, koncentrirao i na stva-
ranje osnovnih preduvjeta za odrzivost atrak-
tivnostiregijeukulturno-turistickomkontek-
stu. Uprijedloguse predvidalo da¢e Starigrad
Cakovec, Stari grad Purdevac, Kalnik, Muzej
grada Koprivnice, Muzej krapinskih neander-
talaca, Veliki Tabor, ééitarjevo, Varazdinske
Toplice i Muzej osjeta u Zagrebu biti lokalite-
ti koji ¢e tvoriti novu kulturno-turisticku cje-
linu temeljenu na regionalnoj povezanosti, s
jedne strane i upotrebu novih tehnologija u
prezentaciji kulturne bastine, s druge strane.
U projektu se razmisljalo i o edukaciji ciljanih
skupina koje bi bile klju¢ni element u uprav-
ljanju svakog pojedina¢nog lokaliteta, nagla-
$avajudi pritom iznova njihovu kulturnu, tu-
risti¢ku i edukativnu dimenziju.

Premda je rad na projektu Regije digital-
nih muzeja zaustavljen, on je rezultirao nizom
izravnih ili neizravnih, pozitivnih posljedica.
Svi uklju¢eni muzeji i kulturni objekti, kao i
nositelji njihove razvojne politike, ohrabreni
su u svojim inicijativama, a o odnosu muze-
jaiturizma pocelo se razmisljati dugoro¢no
isistemati¢no.

Za Muzej grada Koprivnice projekt je
predstavljao odsko¢nu dasku za razradu i po-
Cetak implementacije ideje o tzv. Muzejskom
kvartu/Muzejskom trgu kojom se integralno
sagledavaju muzejski, kulturni, turisti¢ki, ur-
banistic¢ki i drugi resursi koprivnicke kultur-
ne institucije.

Muzej grada Koprivnice objedinjuje rad
nekoliko izdvojenih organizacijskih jedini-
caiprostornih entiteta, a njihovo nabrajanje
(Muzej, Galerija naivne umjetnosti u Hlebi-
nama, Galerija Koprivnica, Memorijalno po-
drugje Danica) vr§imo kako bismo upozorili
na kompleksnost ustanove i nuznost komple-

2 Regija digitalnih muzeja Sjeverozapadne Hrvatske, studija

predizvodljivostis analizom troskovaikoristi. Zagreb: Grad Zagreb, 2013.,7.

mentarnog (organizacijskog, investicijskog,
programskog) postupka u slu¢aju provedbe
projekta, dakle, adaptacije objekata i njiho-
vih novih funkcionalnih odredenja.

Muzej grada Koprivnice nalazi se u zgra-
di nekadasnjeg magistrata, na spoju spome-
ni¢kogkompleksa s posljednjim ostatcima ze-
mljane protuturske utvrde renesansnog tipa
idanagnjega gradskog centra ¢ije formiranje
i funkcionalna organizacija zapoc¢inje gublje-
njem vojnoga karaktera utvrde. Objekt od
2.000 m? jednokatna je gradevina iz 18. sto-
lje¢a, sdijelovimaiz druge polovice 17. stoljeca
te dogradnjama i razgradnjama iz 19. i pocet-
ka20. stolje¢a. Iz svih tih razloga obnovaiure-
denje te zgrade predstavljala bi, ne samo ob-
novu najstarije koprivnicke gradevine, nego
ambijenta Koprivnice. Potonja vrijednost po-
sebno bibila vidljiva u slu¢aju da se projekt de-
finira u nesto $irim gabaritima, odnosno da
kao polaziste postoji ideja o tzv. Muzejskom
kvartu. Rije je o cjelovitoj ideji regeneracije
najstarije gradske jezgre, a obuhvaca obnovu
i prosirenje Muzeja grada Koprivnice, obno-
vu kuce Malandéec, stvaranje Muzejskog trga i
Franjevackogtrga te uredenje Esterove ulice. U
Sirem smislu, projekt uklju¢uje i regeneraciju
gradskihbedemaiulaznihvrata, franjevacke
crkveiCrkve Sv. Nikole, kao iizgradnju objek-
tajavne namjene (gradska knjiznica?) najedi-
noj slobodnoj lokaciji u toj zoni.

Projekt Muzejskog kvarta dugoroéni je,
etapni i medusobno uskladeni muzejsko-tu-
risti¢ki razvojni koncept temeljen na obnovi
i reafirmaciji najstarijega dijela Koprivnice.
Njegova je namjera implementirati vrijedno-
stilokalne povijesne, kulturneiarhitektonske
bastine u suvremene drustvene tijekove, od-
nosno ponovno koristiti zanemarene urbane
vrijednosti kao kulturne, gospodarske i turi-
sticke resurse.

Cinjenica da projekt spajavremenski, pro-
storno, sadrzajnoivrijednosno odvojeneloka-
litete pokazuje vierovanje u koncept dinamié-
nog prozimanjarazli¢itih povijesnih, stilskih
ivrijednosnih slojevaiuvjerenje da oni mogu
rezultirati multipliciraju¢im razvojnim poslje-
dicama.



4. Novi muzej kao kulturno-turisticka
Meka

Ideja Muzejskog kvarta, u uZem smislu,
predvida adaptaciju zgrade magistrata te do-
gradnju novoga dijela, formiranje suvreme-
nog postava upotrebom multimedije, radnih
prostoraicuvaonica te sadrzajaza posjetitelje.
Sadagnja zgrada Muzeja bit e, dakle, promi-
jenjena u tlocrtnom i prostornom rasporedu,
u funkcionalnom smislu te u tehni¢ko-si-
gurnosnom smislu. Uz uklanjanje gradevin-
skih zahvata s kraja 19. i poZetka 20. stoljeca,
predvidena jeizgradnja dvoetaZzne gradevine
s podrumskim prostorima te izgradnja vise-
namjenskog objekta na dijelu danagnje grade-
vinenaisto¢nojstraniparceleinaslobodnom
prostoru na juznom dijelu muzejske parcele.
Ulaz u Muzej stoga e se otvoriti na zapad-
noj strani, gdje e se formirati i veliki ulazno-
prijemni prostor te dvoriste s videstrukim
namjenama. Cilj glavnog dijela muzeologkog
projekta je organiziranje stalnog postava koji
Ce se temeljiti na pricama/sudbinama pozna-
tih i nepoznatih stanovnika kroz stoljeca, s
namjerom da se prikupi, zabiljeZi, sa¢uva, si-
stematizira i prezentira totalna istina o gra-
duikraju. Sintagma , Muzej o svima, muzejza
sve“ oznadava da je Muzej u sluzbi lokalne za-
jednice i u interakciji s njom. Dakako, upotri-
jebit e se sve interpretativne prakse kako bi
se ostvarila $to objektivnija, istinitija, uvjerlji-
vijaiatraktivnija pri¢a. Pri tome ¢e dominira-
tipredmetinjegovkontekst, aliimultimedija
koja ¢e prakticirati maksimalnu komunikaci-
juiinterakciju s posjetiteljima te ostvarivati
komplementaran odnos s drugim formama
interpretacije.

U osnovi, bit ¢e koncipirana dva, dije-
lom odvojena muzeoloska programa. Prosto-
ri u zgradi nekada$njeg magistrata pri¢at ce
jednu ,klasi¢niju® pri¢u o gradu, izmjenama
ambijentalne rekonstrukcije i pojedina¢nih
muzealija, simulacija i originala. Dakle, upo-
trijebit e se sve interpretativne prakse kako
bise ostvarila $to objektivnija, istinitija, uvjer-
ljivijaiatraktivnija pri¢a. Pritome ¢e predmet
injegov kontekst uvijek biti u sredistu, a povi-
jestCesesagledavatiizraznihvizura, ponekad
se priblizavaju¢i predmetu do mikroskopske
razine, a ponekad ¢e biti promatran iz udalje-
ne panoramske perspektive.

Takav postav s dominacijom tematskih
blokova, s interaktivnim ,zaranjanjem” u
proslost i konvergencijom sadasnjosti i pros-
losti te pri¢ama i komuniciranjem ideja zaci-
jelo ée, bez obzira na ,lokalnost” tema i ambi-
jenata, biti podjednako atraktivan zalokalno
stanovnistvo, kao i za $iru publiku. Stovise,
muzeoloska ideja toga ,,novoga muzeja“ im-
plicira zaklju¢ak da ¢e Muzej grada Kopriv-
nice svojim stalnim postavom, povremenim
izlozbama, prostornom organizacijom, arhi-
tekturom, sadrZajima, ambijentom i urbani-
stickim kontekstom biti ,hit“ i medu strué-
njacimaimedu posjetiteljima, bez obzira jesu
li domicilnog ili internacionalnog karaktera.

Nuzna pretpostavka za takav optimistic¢-
ki scenarij je i suvremeni, otvorenii,agresiv-
ni“organizacijskiimarketingkipristup: nova
kulturno-turisti¢ka destinacijanece profunk-
cioniratiako se¢itavnizkomplementarnih ak-
tivnosti ne stavi pod jedan jedini zadatak: ra-
dikalno povecanje broja posjetitelja.

Jer, muzej postojizbogkorisnika. Onnije
$lagna propagandnoj tortineke zajednice niti
forma koja bi trebala zadovoljiti apetite lokal-
ne ili §ire politicke nomenklature, a ponajma-
nje ekskluzivnavrijednost za drustvenuelitu.
Sadrzajmuzeja postojizbogposjetitelja,aonu
sebi nosi ¢itavu skalu potreba koje nisu samo
obrazovnogkarakterauuzem smislunego od
muzeja traze da bude i strateski partner za
spaSavanje, promjenu i razvoj suvremene ci-
vilizacije. Muzeji to rade, dakako, preko veze
s proslo$cu, crpedi iz te proslosti vitalne so-
kove za sada$njost i buduénost. ,, Poruka mu-
zeja jest dokazivanje da nismo s prosloséu pove-
zani samo preko mitova i sjecanja — proslost je tlo
iz kojeg izrasta identitet. Ona jednako tako po-
kazuje da je svijest o proslosti po sebi oblik afir-
macije identiteta, pa stoga i oblik modela preziv-
ljavanja. Dominantno obiljezje poslanja muzeja
jest obrana identiteta, odnosno njegova kontinu-
iteta. Ako se muzej bavi jedino prosloscu, ne po-
vezujuci je sa sadasnjoscu, onda mu posve dobro
pristaje pogrdno ime ,mrtvacnica“. Muzeji pros-
losti koji sadrze samo nijeme predmete ne sluze

svrsi Zivota veé smrti“.>

3 SOLA, Tomislav: Eseji o muzejima i njihovoj teoriji: prema
kibernetickom muzeju. Zagreb: Hrvatskinacionalni komitet ICOM,

2003., 26.
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5. Muzej kao zamasnjak

Najve¢i broj nasih muzeja tek su blagi po-
tencijal za kulturni turizam. Bez obzira $to
nekiodnjih ¢uvajuvrlovrijedne zbirke, $to po-
sjeduju reprezentativne zgrade i zaposljavaju
priznatekustoseiistrazivale, tesko daceizaci
iz svojih, ve¢ godinama prakticiranihiuhoda-
nih, relacija. Neinventivniiza$irupubliku do-
sadnipostavi, ¢inovnic¢ka stereotipija, neprila-
godenost korisnicima, nespremnost na nove
forme djelovanja u organizacijskom, financij-
skom i marketingkom smislu sprje¢avaju mu-
zeje da se pozicioniraju kao aktivni i otvore-
ni bastinski centri. Muzej, sam po sebi, ¢ak i
u slu¢aju iznimne zanimljivosti svojih zbirki
nece privuéi ve¢u paznju ako nije dobro pred-
stavljen ujavnosti, ako te zbirke nisu atraktiv-
no i ¢itko prezentirane, ako s ostalim dionici-
ma ne djelyju u barem nekim integrativnim
procesima. No, zadostizanje atraktivnostipo-
drazumijeva se dase muzejiklone svakogobli-
ka voluntarizma, a u integraciji s turisti¢kim
djelatnostima da inzistiraju na odrzivom kul-
turnom turizmu, dakle, na pazljivom odno-
su prema kulturnoj bastiniina integriranom
pristupu nekoj destinaciji. Tek tako ce se po-
sti¢i ravnomjernost, odnosno stanje u kome
¢ak ni bauk privatizacije (kakav kod nas, na-
zalost, uvjerljivo postoji) kulture nece imati
negativne u¢inke po temeljni supstratkulture.

Moze li muzej biti sredinji zamagnjak
kulturnog turizma u Koprivnici i Podravini?
Uvjerenismo daitekakomoze,adasuuvjetiza
touprihvacanju teze kako sumuzeji simboli¢-
kinositeljiidentitetskih temeljanekog mjesta
ilikraja. Stobi turiste moglo zanimati?, Ukrat-
ko, sve $toneku turisticku destinacijurazlikuje od
onoga Sto imaju kod kuce. Privlaci ih raznolikost
i raznovrsnost. Priviaci ih identitet mjesta, sta-
novnika, regije... Zato umuzejimasvako opravda-
njeimaisticanje upravo toga—lokalnogidentiteta.
Ono $to je namavazno i kako mi sebe vidimo, ako
utomenemaprovincijalne samohvale, vierojatno
ée biti zanimljivo i turistima. Posjetitelje zanima
povijest umjetnosti, arheologija, etnologija, kaoi
arheoloski lokaliteti i muzeji koji prikazuju Zivot
davno proslih stanovnika, zanimaju ih originalni
narodni obilaji koji i danas Zive. Muzeji nisu izo-
lirane sociokulturne ustanove — oni su vazan fak-

tor unutar kulturne matrice”*

No, da bi tu komprimiranu identitetsku
osnovu mogli pokazati na na¢in koji ¢e za po-
sjetitelje i turiste biti zanimljiv potrebno je te
institucije postaviti tako da djeluju atraktivno
idinami¢no, da su zanimljive i ,zabavne®, da
pruzajuprostorny, intelektualnuiemocional-
nuprivla¢nostidaimaju,,ono nesto“po ¢emu
¢ebitiposebniivrijednidolaska.,,Novi Muzej“
iposebno cjelina tzv. Muzejskog kvarta moze
svojom atraktivno$cu, suvremeno§cu i speci-
ficnoscéu ,,povuéi® razvoj kulturnog turizma.
Tu ulogu zamasgnjaka jo§ vige ¢e u¢vrstiti vri-
jednosti koje ¢e ponuditi tri komplementar-
nalokalnaprojekta: Bastinski centar Hlebine,
tematski park Hrana u Koprivnici i Muzej Dra-
ve na mostu kod Botova. Sve tri ideje bazira-
ne suna ¢vrstim temeljimainaidentitetskim
zasadama, na onome $to lokalna zajednica i
svijet prepoznaju kao osobiti sklop i temeljni
vrijednosni okvir. S jedne strane, to je naiva,
Hlebinska skolakao umjetnicki, kulturniisoci-
jalnivrijednosnisustav, s drugestrane, hrana,
odnosno Podravka, kao proizvodni, ekonom-
skiisocijalni sustav, a s trece, ideja jedinstve-
nog muzeja-mosta na mjestu milenijskih kri-
zanja civilizacija. Sve tridestinacijeiliresursa,
pak, uklopljena su u filozofiju i praksu odrzi-
vog razvoja kao nuznog okvira.

Bastinski centar Hlebine pretpostavljain-
tegraciju prosirenog, adaptiranog i funkcio-
nalnog prostora Galerije naivne umjetnosti s
eko/etno muzejom na otvorenom i turisti¢-
kim centrom/agencijom, s osnovnom namje-
rom formiranja institucija koja ¢e biti, kako i
definicija suvremene muzeologijekaZe, usluz-
bi dru$tva i njezina razvoja. Ukratko, da se
transformira u moderni, dinamiéni, kultur-
no produktivniifinancijskirentabilan centar
bastinske kulture, odnosno da se iz drzavne
ibudzetske institucije pretvori u novi, decen-
tralizirani, dijelom ¢ak i privatiziraniik trzi-
$tu otvoreni centar, a da pri tome ne zaposta-
visvoju temeljnu kulturnu vrijednostimisiju.

Tematskipark ohraniuKoprivniciili Obi-
teljski zabavni centar projekt je koji je inici-
rala francuska firma BM&Partners, odnosno
Branko Mamula, jedan od europskih ekspe-
rata za tematske parkove i direktor nekoliko
vrlo uspjesnih tehnologkih centara u Francu-
skoj. Unacrtu studijekoja projekt ambiciozno

4 Muzejiiturizam, Nav.dj, 22.
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Sl. 2. Idejno rieSenje Muzejskog trga prema projektu tvrtke Prima pars d.0.0. Zagreb s velikim podzemnim muzejskim spremistem
(Muzej grada Koprivnice).

predstavlja kao europski centar prehrambe- postao,Meka“zadesetine tisu¢aucenika, gru-
nih iskustava predvida se izgradnja tehnolo$- paiturista.

ki, koncepcijskiisadrzajno zanimljivog centra Mugzej rijeke Drave bit ¢e uspostavljen na

koji bi govorio (najvise preko iskustva Podrav-  Zeljezni¢kom mostu preko rijeke Drave, na

ke) o povijesti hrane, o suvremenoj proizvod- mostu koji ée, zbog nove pruzne veze s Ma-
njiipreradi, a svakakoio rezultatimakojise ~darskom, ostati izvan funkcije. Muzej Drave

postiZuu odrzivom razvoju regije. Svojom ve- e na suvremeni muzeoloski nadin, u raritet-
li¢inom, atraktivno$éu, tehnologkom inova- nim prostornim okolnostima, tvoriti okvir
tivno§cu i otvoreno$cu taj bi centar sigurno  za pric¢u o povijesnim, kulturnim, zemljopi-
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snim, ekoloskim, antropoloskim i gospodar-
skim vrijednostima vezanih uz rijeku Dravu
i njezin okoli$, s naglaskom na uze geograf-
sko podrugje, ali s obuhvatom cjeline terito-
rija kojim, od izvora do ugéa, te¢e. U muzeo-
loskom smislu, bit ée tointerdisciplinaran, na
zanimljiv, informativan i interaktivan naé¢in
organizirani postav, institucijakoja ¢eistovre-
meno bitiilokalna i globalna, informativna i
dozivljajna, muzejiinterpretacijski centar, te-
matski park i most, institucija koja ¢e, stvar-
nim ili virtualnim, realnim ili simboli¢kim,
pipcima dosezati uzi i $iri okolis.

Ta ¢etiri megaprojekta u kulturi i kultur-
nom turizmu KoprivniceiPodravine postalibi
izuzetno atraktivne destinacije koje bibroj tu-
rista sigurno udesetorostrucile. Cetiri razlici-
ta sadrzaja, koncepta i muzeolosgke ideje stvo-
rile bi takav magnet kome bi se tesko moglo,
dakako, uz adekvatne komplementarne po-
stupke, odoljeti. Akoje danasposjec¢enost svih
objekata Muzeja grada Koprivnice skromnih
13.000 osoba (ucenika, odraslih, grupa), a go-
disnji brojnoéenja u Koprivnici oko 6.300 (od
tega 80% otpada na noéenja poslovnih gosti-
ju), onda bi privla¢nost destinacije te brojke si-
gurno visestruko podigla.

Porast broja turista ne bi nosio samo tre-
nutne u¢inke: turizam je neusporedivi gene-
rator ukupnog razvoja. Direktni u¢inci vidlji-
vi bi bili u porastu BDP-a, u kreiranju novih
radnih mjesta i u diversifikaciji lokalnog gos-
podarstva, a ,indirektni® u rjeSavanju niza pi-
tanja i problema s kojima se zajednica i poje-
dinac u njoj susrecu, od egzistencijalnih do
identitetskih.

Summary
The Museum quart in Koprivnica and the
touristic development

In the development of tourism during
the past few years people are trying to find
new contentswhichwouldbroaden the extent
and the quality of tourism beyond the exist-
ing form of the so called mass tourism. Cul-
tural tourism is one of the mostimportant ar-
eas and the role of museums, especially the
ones which are dynamic, open and contem-
porary in their contents and their concept of
performance, is extremely large. The idea of
the so called Museum quart in Koprivnica,
along with the idea of The Heritage Centre in

Hlebine, Koprivnica’s Food theme park and
the Drava Museum might, in event of their
realisation, could make a huge offset of the
local tourism. In that scenario the museums
and cultural manifestations would become
the generators for the development of tour-
ism, and therewith for the overall develop-
ment of the community.

The idea of the Museum quart contains a
contemporary concept of the museum’s per-
formanceinwhich the museum, asasymbolic
bearer of the identity features of the city and
the region, becomes an interactive, communi-
ty turned and adapted content in which one
comes to learn have fun, memorise and en-
joy. Theidea of the Museum quartalso sets to
motion the reconstruction of the city’s oldest
town core, it encompasses the renovation and
the extension of the Koprivnica’s City Muse-
um, the restoration of the House of Malancec
from 1907, the creation of the Museum and
the Franciscan square, and in the wider sense,
italsoincludesthe touristicvalorisation of the
city bulwarks and the entrance gates of anti

Ottoman clay fortifications, Baroque
Franciscan church and the Church of St. Niko-
la.
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