Podravkine mega
izZlozbe na temu pijetia

VJEKOSLAV PRVCIC

1. ,Pijetao na Gricu“

Izlozba ,Pijetao na Gri¢u® odrzana prije
26 godina u ondasnjem Muzejskom prostoru
na Jezuitskom trgu u Zagrebu - kako se zva-
la danasnja Galerija Klovic¢evi dvori - ostala je
do danas nenadmasan ideal multimedijalno-
ga projekta koji je povezao kulturu i industri-
ju. Tematska izlozba koja je iskoristila popu-
larnost pijetla (pevca, pjetli¢a koji je oduvijek
gospodar podravskoga dvorista), pokazala je
na najbolji na¢in kako se stvara dobar kultur-
ni proizvod, kako se publici svih generacija
moze marketingki prikazati, ne samo simbo-
lika zastitnoga znaka prehrambene industije
Podravkeiz Koprivnice, ve¢igelokupnakultu-
razivljenja Podravaca. Izlozbaje te 1987. godi-
ne bila novitet kojim je tvrtka obiljezila 40 go-
dina postojanja, a po ranolikosti grade bila je
izazov i za novouredeni izlozbeni prostor biv-
Sega jezuitskoga samostana jer je bila postav-
ljena na oko 1.000 m?, na sva tri kata. [zloz-
buje od otvorenja, 3. listopada, do zavr3etka,
3. prosinca, vidjelo vise od 35.000 posjetitelja.
Na otvorenje je u Zagreb iz Koprivnice poseb-
nim vlakom doputovalo oko 500 Podravkasai
drugih gradana Koprivnice, ali okupilo seijos
sigurno toliko Zagrepcana.

Nesumnjivo, kulturni projekt (proizvod)
Podravke izazvao je Zeljenu pozornost javno-
sti i sra¢unati medijski odjek. Zanimljivo je
kako se ulaznice nisu naplaéivale, a u poprat-
nim programima sudjelovalo je jos nekoliko
tisuca ljudi. U novinama i ¢asopisima objav-
ljeno je nekoliko desetaka ¢lanaka, prikaza i
kritika, $to je sve uredno predano u arhiv Po-
dravke mojim odlaskom iz tvrtke. U raznim
radijskim programima emitirano je nekoliko
sati emisija o izlozbi, a na televiziji je bila emi-
tirana otprilike dva i pol satna emisija s prilo-
zima isugovornicima.

PIJETAO NA GRICU

Sl.1. Naslovnica kataloga izlozbe u Zagrebu
,Pijetao na Gricu*“.

2. Korijeni vizualnog identiteta

Vec ranih 1950-ih kad je koprivnicka Po-
dravkapomaloizlazilaizsvoje ,marmeladske”
faze razvoja i pocela pomalo &iriti svoj proi-
zvodni asortiman prehrambenih proizvoda,
tadagnje rukovodstvo postaloje svjesno kako
ga mora kontinuirano predstavljati javnosti,
ako Zeli uspjeti na trzistu. Korijene vizualnog
identiteta nalazimo ve¢ na njezinim $tando-
vimaiz 1953. godine na Zagrebackom velesaj-
mu i na Poljoprivrednoj izloZbi $to je iste go-
dine odrzana u Koprivnici. Znacajni pomaci
nastaju kad je 1957. godine zapocela probna
proizvodnjakoncentriranih juhauvre¢icama
od aluminijske folijei Vegete. Tadaje ve¢ o¢ito
kako Podravki treba novivizualniidentitet. U
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Sl.2. S otvorenja zagrebacke izlozbe (vl. V. Prv¢ic).

optjecaju je bilo vise ideja (stilizirano srce, pi-
jetao, kuhar s karakteristi¢nim spojem palca i
kaZiprstau oblikuslova o...) koje su se razvija-
le ponekad pojedina¢no, a ponekad paralelno.
Karakteristi¢no za Podravkin vizualni identi-
tetje i okrenutost suvremenim urbanim tren-
dovima, kao i kontinuirani proces na doradi i
sprodiscavanju”ideja.

Takoder, valja naglasiti kako Podravka
nije ostalalokalna firmica ve¢ se okretala kom-
pleksnom jugoslavenskom i europskom trZi-
$tu, a njezini su djelatnici uvijek bili u potra-
zi za novim idejama, novim tehnologijama i
novim razvojnim programima. Jedno od naj-
vaznijih pocela na kojima je po¢ivao uspjeh je
nezasitna glad za novim znanjima, a $to se,
pogotovo danas, isti¢e kao najvaznija kom-
ponenta poslovanja uspjesnih svjetskih tvrt-
ki. Iz usvojenog znanja proizlazi otvorenost i
pozitivan stav prema okolini u kojoj se djelu-
je, kaoipotreba da se s potroga¢ima ustanovi
odnos partnerstva i povjerenja. Takve odno-
se prema van moze emanirati samo kolektiv
u kojem sklad, pozitivno ozra¢je i medusob-
no uvazavanje postoje kao najvazniji atribu-
tizdravih meduljudskih odnosa. Ovu tvrdnju
potkrepljuje podatak kako u Podravki nikad
nisu bile osobito visoke place, ali je tamo (ba-
rem u ranijem periodu) bilo zadovoljstvo ra-
diti. Brigu za radnike lako mozemo ilustrirati
cijelim nizom nastojanja: od stambenog zbri-
njavanja, preko ljetovanja i brige za udzbeni-
ke za djecu radnika, od organizacija izlozaba
u radnim prostorima, odlazaka u kazaliste i

na koncerte, organizacije skupnih putovanja
do izdavastva. U Podravci je djelovao i cijeli
niz sportskih i kulturno-amaterskih sekcija i
drustava.

Tijekom 1970-ihi1980-ih Podravka i Ko-
privnica postaju i pravi kulturni brend na po-
drugju cijele bivie drzave jer se u to podrud-
je (galerija, gradski muzej, knjiznica, narodno
sveudiliste s glazbenim i kazali$nim priredba-
ma, nakladni$tvo, amaterizam, gastronomi-
ja...) posebno ulagalo. Tijekom tih godina,
samo u Podravku godi$nje je hodocastilo tri-
desetak tisuca posjetitelja najrazlicitije dobi i
socijalnog statusa, a zanimanje medija bilo je
takvo da se izradivao godi$nji plan dolazaka
novinarskih ekipa i oko toga je brigu vodila
posebna sluzba ,,Odnosi s javnoséu®.

Polovicom 1980-ih kompanija, SOUR
(SloZena organizacija udruzenog rada), kako
su se tada nazivale velike tvrtke, u zenitu je
svojegdotadasnjegrazvoja. Iz te snage proizla-
zi ideja kako bi marketinski trebalo napraviti
nestonovo (uostalom, Podravka je najugosla-
venskom trZidtu uvijek uvodila nove marke-
tingke trendove), nesto veliko i nesto §to jos
nitko do tada kod nas nije napravio.

3. Pijetao kao znak

Zacetnik ideje o izlozbi bio je Zvonko
Pavlek, ¢ovjek koji se marketingom i trZzigtem
bavio tijekom cijele svoje profesionalne kari-
jere u Podravki. Vjerujem da je o njoj razgova-
raosastru¢njacimazagrebackogApela, kaoisa
Slavkom Drobnicem, autorom prvog Podrav-
kinog, kod djece izuzetno popularnog, rekla-
mnog crtica s pijetlom u glavnoj ulozi.

U pocetku se postavljalo pitanje kako rea-
lizirati ovu kompleksnu ideju, a onda se iskri-
staliziralo da se pokusa povezati kultura i pi-
jetao kaojedan od snaznih simbola Podravke.
Cinilo se logi¢nim pretvoriti ga u glavnog ju-
naka mega izlozbe koja ¢e uz to imati i mno-
gobrojne popratne manifestacije, dakle, nasto-
jati napraviti multimedijalan vizualni projekt,
po mogucnosti, vrhunske kakvoce. Tim vise
$to je Podravka u svojem likovnom fundusuy,
koji je obuhvacao oko 250 djela renomiranih
likovnih autora, ve¢ imala ¢etrdesetak djela s
tematikom pijetla.



PETAO NA TRGU

SI.3. Naslovnica kataloga izlozbe u Beogradu
,Petao natrgu“.

Zadataknijebionimalolak. Dapade, mno-
gobrojni likovni autori i kriti¢ari s kojima su
autori izlozbe preliminarno raspredali ovu
ideju, bili su u pocetku dosta sumnjicavi, po-
gotovo kad bi ¢uli da iza cijelog projekta stoji
Podravka. Mirisalo im je to vi$e na marketing-
ki negoli na kulturni projekt. No, ponesto su
omeksali kad je Podravka za partnerau ovom
poslu odabrala Muzejski prostor iz Zagreba
na ¢elu s Antom Sori¢em, menedzerom koji
je $irojjavnosti postao poznat poslije golemog
uspjeha izlozbe kineske umjetnosti u izlozbe-
nomprostorunaGornjemgraduiskandala$to
je iniciran njegovom izjavom medijima kako
suneki od eksponata zagubljeni, neposredno
prije njezinog otvaranja. Naravno, sve je bio
samo izvrstan marketingki trik kojim je iza-
zvana golema paznja medijaijavnosti pajein-
tereszaizlozbunevjerojatno porastao. Ugovor
o zajednitkom ostvarenju projekta, u lipnju
1987. godine, potpisali su generalni direktor
Podravke uono vrijeme Stjepan Kapustaispo-
menutiAnte Sori¢. Izlozbom je trebala biti obi-
ljezena 40. obljetnica rada i razvoja Podravke.

Ubrzo je imenovan Organizacijski odbor
izlozbe (Zvonko Pavlek, Ante Sori¢, Stjepan
Kapusta, Antun Mijatovi¢, Ivan Slabek, Stje-
pan Golubi¢, Pajo Kanizaj, Ivan Lackovi¢iOtto

Reisinger), au Podravci su odredeniinositelji
projekta: Vladimir Kostjuk, Vjekoslav Prv¢i¢,
Oka Ricko (tada djelatnica koprivnitkog Mu-
zeja)iZdravko Sarapa. Potonjije tijekom same
realizacije odustao, a u autorskom timu zami-
jenio ga je Drago Hendrih iz Zagreba.

4. Strah od viSka ideja

Ve¢ na pocetku pripreme projekta auto-
ri su shvatili njegovu tezinu i kompleksnost.
Svaki sugovornik s kojim su se htjeli posavje-
tovati odugevljeno je nudio nove ideje oko
same realizacije, tako da je vrlo brzo mora-
lo doéi do sazimanja sadrZaja i usredotoceno-
sti na glavno - prezentaciju glavnog lika kroz
vrijedna likovna djela. Dakako, postojao je i
opravdan strah da projekt ne postane odve¢
ozbiljan i seriozan te tako izgubi onu pucku
privla¢nost kojom se pijetao kao mit i legen-
da prenosio kroz narodna predanja stoljeci-
ma. Tim vie §to suistraZivanja ubrzo pokaza-
lakako pijetao pratiljude kao simbol tijekom
cijelog razvoja civilizacije. On je planetaran i
bezvremen simbol kojemu su razli¢iti narodi
pridavali razli¢ita svojstva i predznake. Goto-
vo bi se moglo re¢i da u Podravci dotada nisu
bili ni svjesni kakvog moénog zastitnika su
odabrali.

Paralelno s pripremom glavne postave
izlozbe, ¢iji identitet je osmislio zagrebacki
arhitekt Drago Hendrih, podijeljeni su i za-
datci u pripremi opseznogibogatog kataloga
izlozbe. , Predkukurikanje“ili predgovor kata-
loga potpisalisuzajedno Zvonko Pavlek, pred-
sjednik Odbora izloZbe i Ante Sori¢, direktor
Muzejskog prostora. Uvodni tekst ,Pijetao -
stvarnost, poezija, legenda, mit...“ napisaoje
zagrebacki radijski novinar Ivo Strahonja. Li-
terarni tekst ,Putovanje pijetla Janusa kroz
svjetlo i mrak® napisao je Vjekoslav Prv¢i¢, a
tekst s aspekta povijesti umjetnosti ,,Poetika
simbola - pijetlovim tragom...“ napisala je po-
vjesni¢arka umjetnosti Oka Ri¢ko, danas po-
znatanovinarka kultureiurednicana HTV-u.
Katalogvelikoga formata, na stotinu stranica,
bogato je ilustriran izabranim reprodukcija-
ma u boji. Bio sam urednik kataloga, uz grafi¢-
kog urednika Vladimira Kostjuka i tehnic¢kog
urednika Krunoslava Sajka. Plakat i pozivni-
cu izlozbe dizajnirao je Vladimir Kostjuk. Ka-
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Sl.4. S otvorenja medunarodne izlozbe karikatura u Beogradu (vI. V. Prvic).

talog u nakladi od tri tisue primjeraka tiska-
la je Koprivnicka tiskara u sastavu Podravke.
U katalogu popisano je 77 likovnih djela te ka-
rikaturisti, kao i drugi eksponati zastupljeni
naizlozbi. Svojimradovimabila suzastupljena
neka od zaista zvu¢nih imena hrvatske likov-
ne scene: Antol¢i¢, BalaZin, Baricevi¢, Dole-
nec, Drobni¢, Generali¢, Grac¢an, Kovacié, La-
bas, Loncari¢, Lovren¢i¢, Murti¢, Smai¢, Sohayj,
Sutej, Tigljar, Tompa, Trumbetas, Tuk, Turko-
vi¢, Vecenaj... Dio istog projekta bila je i para-
lelna izlozbakarikatura pod nazivom ,,Pijevac
nije djevac” na kojoj su sudjelovali: Basi¢, Ha-
ramija, Kritovac, Ozani¢, Pahernik, Pani¢, Pi-
lipovi¢, Puntari¢, Serdarevic, Stambuki Zeljko.

Treba naglasiti kako su autori izlozbe
osobno kontaktirali svakog od sudionika, raz-
govarali s njim, bili u ateljeu veéine izlagaca,
objasnjavali koncept projekta, saslusali suge-
stije, vodili brigu o svakom povjerenom radu
iposlije zatvaranja, vratili radove autorima ili
u njihove mati¢ne funduse.

5. Multimedijalnost kao koncept

Kako smo vec rekli, multimedijalni pro-
jekt obuhvacao je nekoliko objekata -instalaci-
jagaljivihiznenadenja, zatim video-instalaciju
Dalibora Martinisa s desetak televizora, holo-
gramsku 3D instalaciju ,,duha“ pijetla u pro-
storu, dogadanja iizloZbe u vanjskom prosto-

ru, od insceniranja pri¢e o picokima s konjima
i kostimiranim jaha¢ima koji su projahali za-
grebackim ulicama (sve je rezirao Mladen Trn-
ski) do dovoza iz Koprivnice u Zagreb jednog
od prvih traktorana paru, popularne danferice,
kojemu su se posebno veselila djeca.
Uzizlozbu, tijekom dva mjeseca njezinog
trajanja izlozbe kontinuirano su se odrzavale
i druge manifestacije kojima se privla¢ila pa-
Znja javnosti. Jedna od najvecih atrakcija cje-
lokupnogprojekta, kojomje paznjaprolaznika
skretana s Jelaci¢evog placa (tada Trga Repu-
blike) prema obliZnjem Griéuy, bila je rotiraju-
¢a skulptura Zvonka Loncarica, izradena od
poliestera, ,,Jahac¢ica na pijetlu®. Visinom od
dva mjeseca dominirala je vizurom glavnog
zagrebackog trga i tako upozoravala na ono
$to se dogada na Gornjem gradu. Sam prije-
voz iz umjetnikovog ateljea u Novigradu Po-
dravskom do Gornjeg grada bio je prica za
sebe zbog veli¢ine i obujma tereta. Skulptu-
ru je transportirana velikom labudicom, uz
pratnju policije, ali se u Zagrebu pojavio pro-
blem tramvajskih Zica pa je na nekim mjesti-
ma uzrokovan pravi prometnikaos, $toje pak
izazvalo paznju zagrebackih medija te se tako
danima pri¢alo o veselom transportu i pred-
stojecoj izlozbi. Uglavnom, stvoren je poziti-
vanpublicitet, aime Podravkebiloje ustalnom
optjecaju u medijima i ljudskim razgovorima.
U vezi s Loncari¢evom skulpturom bilo je sva-



kojakih $aljivih zgoda, ajedna od njihjeiprica
o grupici malih Roma koji su se organizirali i
napladivali od roditelja i djece vrtnju na pije-
tlovoj ,kandzi“. Pijevac je, naime, rotirao na
velikoj osovini oko svoje osi.

Za potrebe izloZbe u Zagreb je preseljen
jo$ jedan Loncaricev eksponat iz Koprivnice -
drveni pijetao - koji 0od 1979. godine (od kada
jeupravapreseljenaunovuzgradu) stojiispred
nje i ¢ini ovu vizuru poznatom najsiroj javno-
sti. Hosteseizlozbeimale suposebnu kreirane
uniforme za potrebe oveizlozbe, a osmislio th
je Nino Blazekovi¢. Posebnu kompjutersku vi-
deoigricu, $to sujeigralimladiposjetiteljiizloz-
be, osmislio je za tu prigodu Damir Martindi¢.

6. Ideja s kojom treba i¢i dalje

Kao suorganizatori izlozbe pojavljuju se
na popisu u katalogu ¢ak 54 domace tvrtke i
Cetiri strane (Maggi iz Svicarske, Dr.Oetker iz
Njemacke, Tuborg iz Danske i Ferrero iz Itali-
je). Sve ove tvrtke bile su stalni poslovni par-
tneri Podravke i nasle su svoj poslovni i mar-
ketingki interes u ovom projektu.

Izlozba ,,Pijetao na Gri¢u®, odrzana u Za-
grebu, do danas je ostala izuzetan dogadaj.
Postigla je izuzetan marketingki uspjeh, tim
vide §to je ovakva kulturna priredba tada prvi
puta organizirana na podru¢ju bivie Jugosla-
vije. Kad bi se medijski prostor $to je popu-
njen ovom izloZbom bio zakupio po tada va-
Zedim cijenama kao reklamni, pokazalo bi se
da postignuti efekti daleko nadmasuju uloze-
no. Tim vie ako se uzme u obzir kakoje ovim
projektom u javnosti stvorena pozitivna kli-
ma prema Podravci te je ona dozZivljena kao vr-
stanproizvodac, ne samo prehrambenih, nego
ikao mogudi organizator onoga $to danas zo-
vemo ,kulturnim proizvodom®,

Nakonizlozbe, kad suu¢injene odredene
analize i sumirani rezultati ovog, dotad jedin-
stvenog projekta, kad su se slegli dojmovi, u
Podravci je odlu¢eno kako ovakav projekt tre-
ba realizirati i u Beogradu.

7. ,,Petao na trgu” u Beogradu
Koncept koji se u Zagrebu pokazao kao

uspjesan ostaojeizabeogradskuizlozbu, uos-
novi sli¢an. Tamo su Podravkini partneri bili

NIRO Borba iz Beograda i ponovno Muzejski
prostor iz Zagreba. Glavna novina bila je su-
radnja s UdruZenjem likovnih umjetnika Sr-
bije koje je imenovalo Ziri za odabir radova za
izlozbu. U Ziriju su bili: Oka Ri¢ko, Ljiljana Mi-
ovi¢, Zoran Joci¢, Branko Radivojevi¢, Dugan
Rusali¢i Dorde Gorbunov. Radove iz Zagreba
i Koprivnice birala je Oka Ri¢ko.

U Podravci je ponovno imenovan Organi-
zacijski odbor projekta u koji su usli: Zvonko
Pavlek, Milan Rakas, Ante Sori¢, Zvonko Maj-
danti¢, Milomir Kragovi¢, Dubravko Vucelic,
Bolto Spolj ar, Zoran Joci¢, Vladimir Kostjuk i
Vjekoslav Prv¢i¢. Kao autoriizlozbe odredeni
su Vladimir Kostjuk, Vjekoslav Prv¢i¢i Drago
Turina. Dogovoreno je ime izlozbe (Petao na
Trgu), njezina adresa (Trg MarksaiEngelsau
Beogradu), mjesto odrzavanja (aula Domasin-
dikata Jugoslavije) i vrijeme odrZzavanja (od 9.
do 27. studenoga 1989. godine).

Beogradski projekt bio je teZi za realiza-
ciju od onoga u Zagrebu iz vi$e razloga (dalji-
na, komunikacije, prostor, dozvole, izvodaci
radova i sl.) Aula Doma sindikata uistinu je
ogroman prostor sa svim znacajkama veleb-
nosti, ali sama pomisao da se u tom prostoru
izgradi prozra¢na drvena izloZbena scenogra-
fija prema ideji Drage Turine u obliku pet po-
loZenih jaja, izazivala je kod nekih ortodok-
snih onda$njih vaznih ljudi - zgraZanje. Tim
vige $to je izlozbeni prostor trebao biti veli-
ine oko 2.000 m? i tako u potpunosti ,,pri-
gusiti“velebnost i znacaj Aule. Ve¢ to su neki
kriti¢ari ove zamisli dozivljavali kao izvjesnu

Ldiverziju“. Takoiotporiovojidejinisubilimali.
Stoga je i termin odrzavanja izlozbe skracen
na tri tjedna uz neprestano nadziranje rado-
va kako ne bi doglo do o$tecenja bilo kojeg di-
jela Aule. Ulagani suizuzetni napori organiza-
tora u animaciji sudionika, a presudnu ulogu
odigrao je Zoran Joci¢ iz NIRO-a Borba. Taj
je €ovjek bio uistinu neumoran u raspetljava-
njumnogobrojnih zavrzlamaiproblemakoje
su se redovito javljali tijekom cijele realizacije
projekta. Vrhunac problema nastao je dvade-
setak dana prije termina otvaranjaizlozbekad
su se ljudi iz Jadranfilma koji su trebali izvo-
diti spomenutu scenografiju Drage Turine (a
kojuje, usput budi re¢eno, nakraju ugradeno
40 kubika piljene i blanjane grade poslane u
Beograd iz Koprivnice) ponijeli potpuno ne-
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SI.5. Vjekoslav Prvei¢ predaje nagrade za najbolje djecje radove (V. V. Prvcic).

profesionalno. Naime, uvidjevsi kako smo u
vremenskom tjesnacu, pred samo potpisiva-
nje ugovora o izvodenju scenografije, Jadran-
film je digao cijenu radova za sto posto. O¢ito
nisu Zeljeli da dode do potpisivanja ugovora.

8. Show se (ne) otkazuje

Podravka sinije mogla dopustitiblamazu
s otkazivanjem izloZbe, ali nije mogla pristati
nitinaucjenuJadranfilma. Bioje tovjerojatno
najstresniji vikend u mojoj karijeri u Podravci.
S Jadranfilmom smo se razisli u petak. Od Se-
sveta (sjedista Jadranfilma) do Vrbovca, u Po-
dravkinom sluzbenom automobily, nitkonije
progovorio niti jednu jedinu rije¢. Uz vozaca
u automobilu smo bili Zvonko Pavlek, Vlado
Kostjuk ija. Kod motela u Vrbovcu Pavlek je
naredio Soferu da skrene na parkiraliste. [zi$-
li smo, naru¢ili pice i tada je predsjednik Orga-
nizacijskog odboraizlozbe rekao kako se izloz-
ba u Beogradu neée odrzati. Zamolio sam ga
da odluku donesemo u ponedjeljak, aja ¢u do-
tada vidjeti $to mogu dogovoriti sa Zoranom
Joci¢em iz Borbe. Pavlek mi je dao vremena
do 7:30 sati u ponedjeljak. Pocelo je sumanu-
to trodnevno telefoniranje na relaciji Kopriv-
nica-Beograd. Uglavnom, da skratim pric¢u, Jo-
ci¢jepronasaoljudeizbeogradskogAvalafilma,
pregovarao s njima tijekom vikenda, nagova-
rao ih, privolio da odmah naprave ponuduiu

ponedjeljak ujutro doao sam na sastanak k
Pavleku s faksiranom ponudom za ¢etvrtinu
cijene Jadranfilma. Tako je projekt ipak kre-
nuo dalje - bez obzira na stanje glumca, pred-
stava se mora odrZzati!

Nido danasnisam saznao $to je bio pravi
razlog odustajanja Jadranfilma, ali s punom
odgovorno$¢umogureéidasuseizvodadiAva-
lafilma ponijeli krajnje profesionalno do kraja
ispunivsi svoje obveze iz ugovora.

Loncaricev plasti¢ni Sareni pijevac, visok
gotovo pet metara, poslije koprivnicke izagre-
backe djece, odudevljavao je beogradsku jer je
uz sli¢nu medijsku pompu preseljen 400 kilo-
metaraisto¢nije od ,mati¢neluke“najedanod
glavnih trgova tadasnjeg glavnog grada.

Pripreme za multimedijalni projekt u Be-
ogradu tekle suparalelno na nekoliko razboja:
raspisan je medunarodni natje¢aj za karikatu-
runatemu pijetla u suradnji s humoristickim
listom JeZ, natjecaj za djecu u suradnji s djec-
jim listom Kekec za literarne i likovne radove
naistu temu, natje¢aj za odabir likovnih rado-
va u suradnji s Udruzenjem likovnih umjetni-
kaiudruzenjem likovnih umjetnika primitiv-
neumjetnosti. Nakrajusuzaizlozbuodabrana
153 rada. Ti su radovi podijeljeni u pet tema
(scenografija kao pet jaja): 1. Pijetao kao na-
vjestitelj novog dana, 2. Pijetao kao zastitnik
iisgjelitelj, 3. Pijetao kao ljubavnik, 4. Pijetao
kaoboraci5. Kukurik smrti.



Na medunarodni natjecaj za karikaturu
pristiglo je nekoliko stotina radova. Za izloz-
bu koja je paralelno otvorena u prostorijama
lista Borba odabrano je 67. U istom prostoru
izvedena je video-instalacija s 19 monitora od
kojih je oblikovan lik Podravkinog pijetla. Na
natjecajzadje¢jeradove pristigloje nekoliko ti-
sucaradova iz cijele ondasnje Jugoslavije. Naj-
bolji su nagradeni Podravkinim proizvodima.

9. Otvorenije i odjeci

Pripremljenjeibogatkatalogglavneizloz-
be, 174 stranice sa 150kolorainesto crno-bije-
lihilustracija. Ukatalogusudvauvodna teksta:

~Njegovoveli¢anstvo petao“napisaoje Milomir
Kragovi¢, a tekst pod naslovom , Petao - umet-
nostibiznis“potpisaoje Mica Milogevi¢. Glav-
ni tekst ukatalogu je napisao Vjekoslav Prv¢i¢
- isti onaj iz zagrebackog kataloga, pod naslo-
vom , Putovanje pijetla Janusa kroz svjetlo i
mrak®. U redakciji kataloga bili su: Vjekoslav
Prv¢i¢, Vladimir Kostjuk, Zoran Joci¢iNeven-
ko Kopric¢anec. Odgovorni urednici: Zvonko
Pavlek, Milan Rakas i Ante Sorié. Urednik ka-
talogabioje Vjekoslav Prv¢i¢, graficki urednik
Vladimir Kostjuk, a tehni¢ki urednik Kruno-
slav Sajko. IzloZbu u Beogradu postavljali su:
Vjekoslav Prv¢i¢, Vladimir Kostjuk i Nevenko
Kopri¢anec. Dizajn plakata napravili su Vladi-
mir Kostjuk i Olja Ivanjicki. Dizajn cijele izloz-
be napravio je zagrebacki majstor-scenograf
Drago Turina. Katalog je tiskala tiskara Zrin-
ski iz Cakovca u nakladi od 2.000 primjeraka.

Usprkos, kako se ponekad ¢inilo nepre-
mostivim poteskoc¢ama, izlozba u Beogradu
ipak je zavr$ena na vrijeme i otvorenje je odr-
Zano, kako je ranije najavljeno 9. studenoga
1989. godineuvelernjimsatima. Zajednosuje
otvoriliondasnji predsjednik Skupstine grada
Beograda Aleksandar Bakocevicigeneralni di-
rektor Podravke Stjepan Kapusta. Otvorenjeje
biloizuzetno sve¢ano. Okupila se ondagnja be-
ogradska elita. Iz Koprivnice su pristigli mno-
gi Podravkasi i pjevacki zbor KUD-a Podravka
diji su ¢lanovi otpjevali nekoliko pjesama, ta-
koder na temu pijetla.

Tijekom tri tjedna, koliko je izloZba u Be-
ogradu trajala, odrZanojejo$ nekoliko manjih
priredbikako bisezadrzala paznjajavnostina
projektu. Medijski odjeci bili su sli¢ni kao iu

Zagrebu, $to je sve uredno prikazano u doku-
mentaciji koja je pratila cjeloviti izvjestaj na-
kon zatvaranja projekta.

I ovim beogradskim projektom Podrav-
ka je dokazala kako je u prehrambenoj bransi
najznacajnija kompanija u biv3oj drzavi koja
je, a to treba imati na umu, u ono vrijeme ima-
la trzite od 22 milijuna potrosaca. Takoder,
pokazala se i kao vrlo vazan lider u marketin-
gu na podrudju kojeg je uvijek bila barem ko-
rak ispred konkurencije. Takoder, pokazala je
da moze biti i vrlo vazan medijator u kulturi
i da kultura moZe i¢i ruku pod ruku s gospo-
darstvom. Djelatnici Podravke, kroz ova dva
velika multimedijalna projekta, zasigurno su
mnogo i naudili. Nazalost to znanje nisu ka-
snije viSe mogli primijeniti u praksi na novim
projektima.

10. Pripreme za Sarajevo u sjeni rata

Tijekom 1991. godine zapocele su pri-
preme za jo$ jedan multimedijalni projekt na
temupijetla, uSarajevu. Podravkaje zapartne-
ra u tom poslu odabrala izdavacku kucu Oslo-
bodenje iz Sarajeva pa su zapoceli pripremni
sastanci s predstavnicima te kuce i definirani
su odredeni okviri buduceg projekta. Odrza-
no je nekoliko sastanaka u Sarajevu. Izlozba
se trebala zvati ,Oroz na Bascarsiji®, a izloz-
beni prostor pronaden je u dvorani Zetra. Bio
je to najambicioznije zamiSljen projekt do
tada. Trebao se odrZati na prostoru od 4.000
m? Ratunalo se s tamosnjim likovnim ,,sna-
gama“. Infrastruktura je postojala, volja ljudi
takoder. Medutim, tjeskoba se ve¢ uvukla u
ljude, sjene rata bile su sve prisutnije, kozmo-
politizam jednog sjajnog grada polako se po-
eo povlaciti pred sve borbenijim nacionaliz-
mom, nepovjerenje medu ljudima moglo se
veé ,napipati u zraku®.

U takvim okolnostima, nakon mnogo-
brojnih analiza, odustalo se, tada smo rekli
na neko vrijeme, od projekta u Sarajevu. Na-
zalost, to ,neko vrijeme" oteglo se ,,zauvijek".

podiravsli<i zhornilg



