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Bastinski centar Hiebine
kao kultumi i tunsticki
proizvod

MARIJAN SPOLJAR

DPosljednjih godina u mnogim se Zupanijskim i drZavnim razvojnim dokumentima naiva raz-
matra ne samo kao znacajan kulturni, nego i turisticki resurs, povezan s mnogim elementima
drustvenog i ekonomskog razvoja. U sredistu tih projekcija je Galerija naivne umjetnosti u Hle-
binama, kao institucija koja bi trebala voditi i koordinirati ¢itav niz aktivnosti vezanih uz pla-
nirani razvoj. Medutim, za takvu zahtjevnu ulogu potrebna je transformacija Galerije: izno-
simprijedlog, temeljen na suvremenim kulturalnim, muzeoloskim i razvojnim strategijama, da
ona postane Bastinski centar Hlebine, s prosirenim muzejsko-galerijskim dijelom, muzejom na
otvorenom (eko/etno selo) i turistickim odjelom. U tekstu se, osim dijela gdje se obraduje povi-
jest, sadasnje stanje i buducnost Galerije, razmatraju i problemi kulturnog i ruralnog turizma
te pitanja identitetskog znacaja naivne umjetnosti, posebno u odnosu na teze iznesene u Po-
dravskom zborniku 2011. godine gdje pise kako fenomen Hlebinske skole nema povijesne kori-
jene ni drustvenu i kulturnu utemeljenost.

Kljuéne rijeci: identitet, kulturni i ruralni turizam, naiva, Galerija naivne umjetnosti, Ba-
Stinski centar Hlebine

‘I UVOd Guggenheimov muzej u Bilbau ve¢ je u prvoj
- sezonisvoga djelovanja (prije 15-akgodina) ,,ot-
platio® svoju, 100 miliona dolara tesku cijenu.

Prema podatcima Svjetske turisticke orga- Da nema nekoliko atraktivnih muzeja i galeri-
nizacije (WTO) &ak37%svihmedunarodnihtu-  ja, zagrebacki Gornji grad vjerojatno ne bi pri-
ristickih putovanja ukljucuje neku kulturnude- - vukaonipolovicu turista odbrojakojiposjecuju
stinacijukaociljtogaputovanja. Nekezemljene  hrvatski glavni grad. Sto je u turistickom smi-
binipostojalena turistickimkartama,akamoli  slu do sada zna¢ila Krapina? A to joj ve¢ sada
predstavljale gigante turistickih proizvoda,da  donosi Muzej neandertalaca ne smijemo izrije-
svoje ponude ne temelje na vlastitoj kulturnoj  komnispomenutidaneureknemojedanizrazi-

ipovijesnojbastini. Gradovipoput Glasgowaili i potencijal domaceg kulturnog turizma.

nama dobro poznatoga Graza svoj novoprobu- Prirazmatranju kultureibastine kao turi-
deni optimizam grade na izrazito poveéanom  stickogresursapostoje dvije opre¢ne tendenci-
interesu za njihove, kompleksno tretiraneipa-  je, dvagotovo suprostavljena migljenja. Sjedne
metno osmisljene, kulturne projekte. Cuveni  strane, toje nastojanje da se bastinaibastinska



kultura, poput ostalih resursa, koriste izravno,
bez zadrske i mehanizama zastite u turistickoj

ekonomiji,asdruge, dasebastinadrzikaoneka

stati¢na, intaktna vrijednost za koju je primar-
nasamonajviarazinazastiteikonzervacije, ali

neinjezina ,upotreba“. Kod prve moguénosti

uvijekpostoji opasnostizravnogpretvaranjaba-
$tine u instrument ekonomije i kulturne indu-
strije, falsificiranja, manipuladijeiiskoristavanja

kao da nije rije¢ o podrudju osjetljive i komplek-
snetradicije. Kod druge orijentadije, pak, prevla-
davaekskluzivisticki pristupkojibastinu tretira

kao podrugje odvojeno od Zivotne prakse, kao

sferu koja je u potpunoj zavisnosti od instituci-
onalnebrigeistrogestru¢nekompetendije. Ako

je potonja norma pretpostavka to nikako ne bi

smjelo ograni¢avatipristupkojibise temeljiona

shvacanju bastine kao jedne od pokretaca sve-
kolikog, pa ondaiekonomskograzvoja. Kultur-
naiumjetnickavalorizadjakulturnogadobrane

bi smjela ograni¢avati prihvacanje toga dobra i

kao elementa gospodarske valorizadije.

2. Kulturni turizam i naiva

Pojam kulturnog turizma zapravo je zbir-
ni termin za vise vrsta turistickih aktivnosti: od
muzejskog, povijesnog i umjetnickog do turiz-
mabastineitzv. hobiturizma.Istovremeno,ono
jeurazli¢itiminteraktivnim odnosimasdrugim
kategorijama turisticke ponude ili ¢ak u siner-
gijskim vezama sa srodnim podrudjima rural-
nog, vjerskog, tranzitnog i drugih oblika turi-
sti¢ke ponude. Razvijamo li dalje te bliskosti te
uklju¢imo i podrudje prirodnih resursa u obzor
nasih razmatranja, fenomen ¢e obuhvatiti go-
tovo gelokupno podrugje turisticke djelatnosti.
No, kako ¢e u sredi$tu nasih razmatranja, pri-
je svega, biti kulturna uloga i turisticko znace-
nje Galerije naivne umjetnosti u Hlebinama,
odnosno projekdija njezina razvoja u Bastinski,
galerijsko-muzejski centar te sam fenomen na-
ive kao turisticki resurs, logi¢no je da se vezuje-
mouzsredi$njipojamkulturnogturizma, aliiuz
njegovo blisko podrudje — ruralni turizam. Tek
kroz njthovu sinergijsku vezu moguce je trazi-
ti potpune efekte. Ni uz najatraktivnije kultur-
ne sadrZaje ne moze se, naime, ocekivati dola-
zak gostiju samo s jednim ciljem: povod moze
biti kulturni, ali je cilj naj¢esée provesti aktivan,
zanimljiv, koristan i drugadiji tip odmora od uo-
bi¢ajenog.

Potraznja za vrstom turizma u kome se
ispreplecu potreba za kulturnim sadrzajem i
sadrZajima ruralnog turizma danas je sve veca,
anjezin porast moguce je predvidjeti i bez stati-
sti¢kih indikatora. Ona proizlazi, prije svega, iz
tipa i karaktera suvremenog urbanog Zivota u
kome su mnoge vrijednosti harmoni¢nog Zivo-
ta nepovratno izgubljene: radni tempo, uZzurba-
nost, buka, medijska agresija, lazne vrijednosti
isvakodnevna egzistencijalna borba kod mno-
gihizazivajupotrebudase, baremnakratko, vra-
te nekim smirenijim, potpunijim, ispunjenijim
i kvalitetnijim oblicima Zivota. Sto je jos vazni-
je — da naspram alternative pasivnog odmora
suncaimora, nadu aktivne tipove odmora koji
e im regenerirati ne samo tijelo, nego i (kako
se kaze) — dusu. Potreba za takvim oblicima
vezana je, dakle, uz dominantne Zivotne
stilove te uz socijalne i demografske odnose
u suvremenom dru$tvu, a reperkusira se kao
pojacanapotrebaobrazovanog, radnoaktivnog
ilistarijegstanovnistvazakvalitetnijim, nekada
i alternativnim oblicima koriStenja slobodnog
vremena.

Svjetska turisti¢ka organizacija kulturni tu-
rizam definira kao putovanje osoba s primarno
kulturnom motivadijom, kao $to su na primjer
studijska putovanja, putovanjanapredstave, fe-
stivale i ostale dogadaje, posjeti bastinskim lo-
kalitetima, putovanja zbog proucavanja priro-
de, folklora ili umjetnosti te hodoc¢asc¢a. Kada
se ta vrsta turizma, dobrim dijelom ostvariva-
nauokvirimaizletni¢kog prometa, poveze svri-
jednostimaruralnog turizma dobiva seimogué-
nost da kradi boravak preraste u visednevne
osmisljene programeboravka. Definicija rural-
nogturizmakao ,turizmanaseoskompodrudjusa
svimaktivnostimakojeseprovodenatommjestu,a
najvaznija obiljezja takvog turizma sumirna sredi-
na, odsutnost buke, ocuvani okolis, komunikacija s
domacdinima, domacahranaiupoznavanjesaseljac-
kimposlovima“*, komplementarna je s vrijedno-
stima i osnovnim karakteristikama kulturnog
turizma te moZe ¢initi sasvim novu, sinergijsku
kvalitetu. Taj oblik — nazovimo ga sasvim slo-
bodno, bez pretendiranja za pojmovnom inova-
djom, ,kultururalnim turizmom"— moze obje-
diniti dva komplementa u jedinstvenu gjelinu
koja ée najbolje objasniti sustinu turisticko-kul-
turnog proizvoda o kojemu govorimo.

1 DEMONJA, Damir, RUZIC, Pavlo: Ruralni turizam u Hrvat-

skoj. Meridijani, Zagreb, 2010, str. 20.
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Posljednjih godina u svim se dokumenti-
maiprojekdjamarazvojaovogadijela Hrvatske
spominje naiva kao kulturni, pa onda i turisti¢-
ki resurs povezan s ekonomijom, potencijalno
zanimljivijii kompleksniji nego $to se u ovome
trenutku vrednuje i prihvaca. Preduvjet za ta-
kav status, kaZe se u vide prigodnih politickih
izjava, paiuponekom planskom dokumentu
struke, je (re)aktiviranjeinekih vrijednostiista-
novitog potencijala koji su do sada bili zanema-
rivani ili su djelovali kao tradicionalni strukov-
nisustavisasvimprednostimaimanamatakve
orijentacije.

U sredistu takve ideje je projekcija koncep-
ta hlebinske Galerije naivne umjetnosti kao
sloZenog kulturno-turistickog organizma koji
oko sebe okuplja manje programske jedinice i
vréi koordinaciju prema svim dislociranim je-
dinicama. Ta ideja implicira ne samo da nove
drustvene i ekonomske okolnosti nalazu tran-
sformacdiju tradicionalnog, na drugom drustve-
nom sistemnu i njegovim zakonitostima bazira-
nog kulturnog poligona, nego i da se naiva kao
pojamikulturnapraksapokusa, zajedno skom-
plementarnimdjelatnostima, pozicioniratikao
na$ najjadi brand.

3. Naiva i identitet

Za razliku od nekih misljenja koja kazu
— _—

Sl.1. Otvorenje jedne od nekadasnjkih izlozbi
(Muzej grada Koprivnice).

kako naiva nikako nema identitetski znacaj?
smatram — upravo suprotno — fenomen Hle-
binske skole ima svoje korijene, svoju drus-
tvenuikulturnu utemeljnost, svoju povijest.
Ona nije nastala slu¢ajno i dijelom je temelje-
na na narodnoj tradiciji i kulturnoj historiji re-
gije, ali je i povezana — direktno ili indirektno
— s europskom tradicijom i europskom moder-
nom umjetnosc¢u. Sve to ¢ak nije tesko ni do-
kazati. Dakako, uz temeljni preduvjet koji po-
lazi od moderne definicije identiteta po kome
je on u vedini slu¢ajeva dinamican i policentri-
¢an, uz apsorpdiju raznorodnih kulturnih, povi-
jesnih i duhovnih vrijednosti, a ne uz slijedenje
statiénog modela autarki¢ne i provincijske kul-
ture kojabi proizlazila iz ,nase sredine, folklora
irase“. Kaoipri svakoj programski intencional-
noj pojavi (a naiva to svakakojest), iovdje suse
izmjenjivali proturje¢nizahtjevi: Hegedusicevo
ultimativno trazenje ,nadega izraza“ifunkcio-
nalizacija vlastite pedagoske
prakse uradu s Generali¢em $to se ukrsta-
valo s iskustvima koje je ovaj slikar donio sa Za-
pada! Odbacivanje importa moderne umjetno-
stiivrijednosti koje bi se mogle podvesti pod
pojam ,forme" ozbiljno je dovedeno u pitanje
upotrebom likovnih elemenata te iste zapad-
njacke umjetnosti.To je pri¢a o tome kako je —

2 LASZLO, Zeljko, O koprivnicko-krizevackom (zupanijskom)
identitetu, bastini i turizmu. Podravski zbornik, 37, Koprivnica,

2011, str. 5-13.
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,otkrivsi“uParizuslikarstvonastaklu Valentine
Prax - i reminiscirajudi vrijednosti tipi¢nog ski-
karstva ,glaza“, importiranog negdje iz podalp-
skih krajeva i usvojenog kao nase ,,gori¢no sli-
karstvo*, Hegedusi¢zapravospojiodvaudaljena
zahtjeva: tradiciju i modernost.®

S drugim predznacima, ali sistim rezultati-
mazavrsitéeiHegedusiceva parafraza Breughe-
lakao ,jednog od onih stvaralaca, kojije stvorio
svijet svoga Brabanta tako slican nagem gornjo-
hrvatskomkraju(...)“* tepovezivanje dva, povi-
jesno, geografskiikulturnoudaljenaambijenta,
Podravine i Krlezine ,,brabantske zemlje.

Identitetska osnova ne nice samo iz narod-
ne umjetnosti: ne vidimo ni jedan razlog zasto
bise naivakao autohtona pojava vezivalasamo
uz anonimnu, seljacku narodnu umjetnost, a
pri tom zanemarila njezina socijalno i kultu-
rologki vaznija dionica u genezi. Hegedugicev
rad sa seljacima ne moze se odvojiti od ¢itavog
kompleksa kulture i kulturne akdije na selu, od
specifitnog spoja tradicije, kulture i ideologije,
od socijalne transformacije sela u 20-tim i 30-
tim godinama progloga stoljeca kada nastaje, u
mnogimelementimaslaboistraZena, simbioza
seljackeigradske kulture.

To su okolnosti koje odreduju stvaranje
neke identitetske osnove i vrijednosti koje
utje¢u na profiliranje neke pojave. U kritikama
koje se upuc¢yju klasificiranju naivne umjet-
nosti kao bitnog dijela Zupanijskog kulturnog
identiteta,® naiva se pokugava tumaciti kao ne-
organska pojava, iniciranaivodena ideoloskim
kriterijima te razvijana pragmati¢nim interesi-
ma, kao pokret koji se nametnuo izvana i koji
sekomodificirao do akulturne ¢injenice. Ako se
islozimostezomkakojeto,prolaznapojavakoja
ima to¢no odredeni podatak i ideolosku namjeru i
koja upravo polako polazi sa scene” ako prihva-
timo i misljenje o njezinoj ulozi kao likovnom
iideoloskom eksperimentu, jo$ uvijek ne zna-
¢ da (barem po dvije bitne odrednice) naiva ne
moze biti najvrjedniji dio identiteta jedne regi-

3 ,U tom postbaroknom religioznom slikarstvu sjevernohrvat-
ske ruralne sredine identificirao je (Hegedusic, op. a.) arhetip za sve
ono §toje do sada vidio u parigkim likovnim ateljeima i salonima: za
lokalnuboju Matissea, za hintergrund Dufya, za difuznu rasvjetuvo-
lumena kubista!“, MALEKOVIC, Vladimir: Hrvatska izvorna umjet-
nost. Graficki zavod Hrvatske, Zagreb, 1973, str. 108.

4 KRLEZA, Miroslav: Eseji, knjiga . Zora, Zagreb, 1963, str. 330.
5 Vidibilj. 2.
6  Ibidem.

jeinajvazniji turisticki resurs.

Prva ¢injenica koja se pri objektivnom ra-
sudivanju ne moze osporiti je njezina vrijedno-
sna osnova: maloje vjerojatno da unutar hrvat-
ske umjetnosti postoji pokret ili tendencija koji
je za razdoblja svoga najproduktivnijega traja-
nja (od 1931. godine do, recimo, pocetka 70-ih
godina) stvorila toliko vrijednih, paivrhunskih
djela, kao §to su stvorili Generali¢, Mraz, Viri-
us, Mehkek, Vecenaj, Kovaci¢, Filipovié, Gazi
i drugi protagonisti toga — slazemo se — uglav-
nom zavrSenoga pokreta ili tendendije.

Druga ¢injenica odnosi se na njezinu soci-
jalnu, ideologku i kulturologku slozenost i dina-
mi¢nost koja, ni pri najtendencioznijim simpli-
fikacijama, ne moze ovo slikarstvo svesti samo
na — usputni nusprodukt.Konacno, ¢ak i ono
§to se viemenom nabralo kao sekundarna (ne-
izbjezna?) posljedica, poput komerdijalizacije i
kica, patronizadije, mitizacije i dominacije ne-
kompetentnih, ¢ini sastavni dio jedne sloZene,
tranzicijske kulture dja preobrazba nije deter-
minirana samo posljednjom ideologkom pro-
mjenom, ve¢ kao sadrzaj traje unutar opée pro-
mjenesustavavrijednostikroznajmanje 70-80
godina.

Identitet ne mogu ¢initi neke raspriene,
medusobno suprostavljene, paravrijedne po-
jave, nego mora postojati relativno homogena
mjera kvalitetom odredenih sastavnica. U tom
smislu, potrebnoje okrenuti paradigmuiusmje-
ritiinicijativu premakoncentriranjuinteresana
nekolikonajvrjednijihinajproduktivnijih resur-
sa, onih vrijednosti koje mogu biti nosioci iden-
titeta: ali, ne u statickom smislu i kao umrtvlje-
nacdinjenica, negokaogeneratorpromjene. Ono
$to zovemo identitetom, ono $to odredena za-
jednica prepoznaje kao osobiti sklop i temeljni
vrijednosni okvir s kojima se uspijeva identifi-
dirati, moZe nadugu stazu odrZavati svoj poten-
djal tek ako je viSestrukim kriterijskim para-
metrima provjerena vrijednost koja moze u
razli¢itim vremenima i pri razli¢itim zahtjevi-
maostatijedinstvenaiintaktnaposvojimizvor-
nim znacajkama. Moze i to naivna umjetnost?
Moze, ali samo ako se njezin potencijal odre-
duje i prema kriterijima koncentracije i prema
kriterijima disperzije. Naprvipogled nelogi¢an
zahtjev postat ¢e razumljiv ako se kaZe daje u
prvom slucaju rijec o zahtjevu da se u srediste
postavi povijesnoivrijednosno verificirani dio
naive, a u drugome o tome da se njezina uloga
iznacenje protegne i izvan ekskluzivno umjet-
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nicke sfereipostanegeneratorkoji¢eutjecatina
formiranje novih vrijednosti. Takvo shvacanje
pretpostavlja, s jedne strane, nositelja, koordi-
natoraiprijenosnika,asdruge, nizkomplemen-
tarnih podrudja koje ¢ine okvir za osnazivanje
dinami¢nog, ali odrzivog razvoja utemeljenog
naravnotezi covjeka i prirode.

Nositelj, u nagem slu¢aju, moZe biti samo
velika, jakaimoderno postavljena bastinska in-
stitucija—Galerijanaivne umjetnostiu Hlebina-
ma - a podrudja koja prosiruju njezine dosege
nalaze se unutar sfera turizma, zastite prirode,
ekologke poljoprivredeitd. Dakako, tradicional-
no postavljena institucija ne moze ispuniti pro-
Sireni zadatak: ona je tu da bi ugroZeni identi-
tet tek ¢uvala, stavljajudi je u staklenu vitrinu
bez zraka, a ne postavljajuéi je kao aktivno do-
bro.” OsnaZivanje znadi napor kojim se institu-
cija, posvec¢ivanjem sebi i svojim internim za-
datcima, ne zatvara, nego kao $to i ICOM-ova
definicija kaZe — preuzima ulogu ,,u sluzbi drus-
tvainjezina razvoja’“.

4. Transformacija
hlebinske galerije

TeZnja za promjenama u nagim kulturnim
institudjamanijenedijihir: promjene supotreb-
ne zbog drustvenih okolnosti, a odrzavanje sta-
tusa quo dovelo do postupne, tihe, ali,, sistemat-
ske” atrofije nekih od tih institucija. Uostalom,
poneka od njih, &ji uvjeti djelovanja vise zavi-
se od institucionalne, polititke, ekonomske i
druge nadgradnje, posljednjih 10-ak i vise go-
dina jasno pokazuju uzaludnost svoga djelova-
nja. Programi bez kulturnoga znacenja, nezain-
teresiranost publike, izlozbe bez odjeka u strudi,
gubljenje medijske paznje, sve manji postotak
vlastitih prihoda, pa na kraju i opéa koncepcij-
ska nesnalaZenja doveli su do kriti¢ne granice
kada treba odluciti izmedu beskona¢nog vege-

7 Teknovaprofesionalna paradigma podru¢ja bastine sebe per-
cipira kao svojevrsni ,pace-maker”, set stalnih akcija s ciljem da se
neki (promjenom okolnosti ili stava) ugrozeni identitet osnazi u
svojem opstanku. Odatle djelovanje in situ, odatle svojevrsna di-
rektna akcija ,na terenu”, odatle ,borbeni muzej*, odatle ,muzeji
zajednice”, ,ekomuzeji”, ,muzeji drustva®, ,ekonomuzeji”, ,kiber-
neticki muzej”, itd SOLA, Tomislav: Uloga bastinskih institucija
u gradenju nacionalnog identiteta. Hrvatski identitet/Zbornik,
Matica Hrvatska, Zagreb, 2011, str. 260/261.

tiranja ili osmisljenog pokusaja promjene.

Galerija naivne umjetnosti u Hlebinama
sigurno nije najtezi slucaj, ali je najindikativni-
ji po ogromnom nesrazmjeru realnoga stanja i
potreba, pa i realnih moguénosti. Naoko para-
doksalno, ali hlebinska institucijamoze svoju
transformaciju voditi na oba kolosjeka: unu-
tar svoje tradicionalne uloge galerijsko-muzej-
skeustanoveiunutar Siregaprojektabastinskog
centraikoordinatora kulturnog turizma. Oba
aspekta djelovanjazahtijevajunovi, struéniji, ra-
zradeniji i sistemati¢niji pristup, misiju koja ¢e
uobziruzetiumjetnickuikulturnu funkdju, ali
idrustvenuiidentitetsku potrebu.

Glavno pitanje oko daljnje sudbine ove in-
stitucije trebalo bi, dakle, glasiti: $to treba ucini-
tikakobi se Galerijau Hlebinama transformira-
laumoderni, dinami¢ni, kulturno produktivni
ifinacijsko rentabilni centar bastinske kulture?
Odnosno, totrebaucinitidaona, temeljem svo-
ga nekadasnjeg znadenja, skrivenom snagom
svogapotencdijalaiobvezom svojedrustvene od-
govornosti, nadraste danasnje stanje? Galerija
ne moze vise biti neutralna, hladna, zatvo-
rena, (pseudo)znanstvena, obilno dotirana
i (povrino) koncentrirana na jedan likov-
ni fenomen, nego angazirana, topla, otvorena,
interdisciplinarna i dohodovna institucija koja
Ce refleksirati sloZene odnose svoga prirodnog,
duhovnog i kulturnog okruzenja i manifestira-
ti utjecaj na narav, karakter i kvalitetu drustve-
ne zajednice u kojoj djeluje. Koja bi trebala biti
domenaradanajbolje se mozei$¢itati iz opsega
bitnih binarnih pojmova potencijalno vezanih
uz djelatnost hlebinskog Centra. Galerija, ali i
muzej, naivna umjetnost, ali i ruralna bastina,
specijalizirana institucija, ali i kompleksna
firma, umjetnost pojedinaca, ali i identitet
zajednice, elitna, aliimasovnakultura, muzejski
posao,aliiupravljanjekulturnimvrijednostima,
ustanova, ali i kulturna industrija.

Svi ée potvrditi da su kultura, kulturni sek-
tor i njegove institucije snaznim sponama ve-
zane uz drustvo i sloZene mehanizme njegova
funkcioniranja. Malo ¢e ih, medutim, prizna-
ti da je ta interakcija ponekad zahtijeva akti-
viranje uzro¢no-posljedi¢nih veza. Ne doslov-
no, dakako, jer svako drustvo regulira nacelnu
odvojenost kulturnih institucija od promjene
drustvenog sistema, nego izvedeno i zavisno.
Veéina nasih kulturnih institucija i 20-ak go-
dina poslije promjene dru$tvenog sistema jo$
uvijek odrzava ustaljeni poredak stvari i na¢in
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djelovanjasvojstven proslom, socijalistickom si-
stemu. Transformadija toga drzavnogaibudze-
tiranogmodela unovi decentralizirani, dijelom
privatiziraniitrzi$tuotvorenisustavii ¢enajbr-
zeakoéepostojatimodelikoji ée generiratinova
rjesenja. Galerija naivne umjetnosti u Hlebina-
ma mogudi je primjer toga.

5. Povijesni razvoj
Institucije

Institucija je osnovana 1968. godine kao
izdvojena jedinica Muzeja grada Koprivnice.
Ve¢ 15-ak godina prije gradnje objekta, tadas-
nji direktor Muzeja dr. Leander Brozovi¢ priku-
pio je radove deset naivnih slikara i kipara, pri-
padnika, tzv. prve i druge generacije Hlebinske
gkole, odnosno 40-ak djela. Mada radovi nisu
bili upisani u Knjigu inventara Galerije, od pr-
voga dana, bili su sastavni dio fundusa i glavni
dio postava Galerije.

Cetiri desetljeca rada ove institudije moglo
biseuvjetnopodijelitiutrietape. Prvajevezana
uzpocetnih 10-ak godina, kada se formirabaza
kolekcije, organiziraju samostalni nastupi naj-

(Muzej grada Koprivnice).

znacajnijih protagonista Hlebinske skole, osmi-
8ljavaju i realiziraju prve selekcionirane izlozbe
(poput Hlebinske jeseni i izlozbi Zene), uspo-
stavljaju intenzivni kontakti s Galerijom pri-
mitivne umjetnosti u Zagrebu i, u dva navrata,
sudjeluje u suorganizadiji izlozbi i savjetovanja
unutarvelikih medunarodnih projekata ,,Naivi
te postavljaju skulpture ispred Galerije. Drugo
razdoblje, u periodu od 15-ak godina, vezano
je uz djelovanje prvih zaposlenih povjesnicara
umjetnosti. Osim $to se intenzivno popunjava
fundus, organizira se niz problemskih izlozaba
pojedinih, do tada nedovoljno razmatranih po-
java i fenomena naive, rade velike izlozbe hle-
binske naiveizvan zemlje (Be¢, Koln, Munchen,
Freiburg, Trstidrugdje) te uvode muzeoloske i
muzeografske novine. Usprkos tome, ve¢ pod
kraj 80-ih poceo se smanjivatiibrojposjetilacai
opdintereszanaivu. Natojenai$laekonomska
ipolititka kriza te rat pa su drugi interesi posta-
li vaZniji. U tom trecem razdoblju, izmijenjeni
politicki, ekonomski i kulturni kontekst posta-
vio je pred Galeriju nuZnost promjene: drugu
strategiju, drugadijumuzeoloskukoncepdju, iz-
mijenjenu misiju i promijenjenu praksu. To se,
nazalost, iz objektivnih i subjektivnih razloga
nijeucinilo: kvaliteta sadrZaja, profilidinamika
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rada, bitno suse pogorsali. U posljednjih nekoli-
ko godina stvoren je, doduse, privid neke inter-
ne, strogomuzejskeaktivnosti. Ali, brojizlozaba
ireprezentativnikataloziominornimautorima
ilioposvenebitnim problemskim dionicamane
rjesavaju krizu.

Kriza se mora precizno dijagnosticirati da
bi se mogao napraviti plan reanimadije, a onda
i novoga razvoja. A koliko je rad Galerije u po-
sljednjih 10-ak/15-ak godina bio promasen
nekaposvjedodisamoovajpodatak:upopisusa-
mostalnih izlozaba ve¢ 20-ak godina nema niti
jednoga odnajznacajnijih imena Hlebinske §ko-
le (Ivana Generali¢a, Mraza, Viriusa, Ve¢enaja,
Kovadica, Lackovica, Mehkeka, Josipa Genera-
li¢a, Mare Pugkari¢, Stjepana Vecenaja, Vujce-
ca, Dragice Loncari¢ itd). Koga je onda Galerija
izlagalaikojim se autorima bavila?

GalerijauHlebinamaizgradenaje 1968. go-
dine po projektu arhitekta Miroslava Begovica.
S aneksom dogradenim 1980. godine, za po-
trebe donadije slika Ivana Generali¢a, zauzima
povrsinu od oko 400 m?, a zajedno s prostori-
ma Drustvenogdoma ¢ini gjelinu ¢jaje veli¢ina
premasguje 650 m?. Znalci ovaj objekt smatra-
ju jednim od prvih realizacija kritickog regi-
onalizmaunas, tendendijeuarhitekturikojase
umjestointernacionalne opcéeforme, zauzimala
zaisticanjelokalnogidentiteta. Galerija se obi¢-
no razmatra kao jedan od najuspjelijih primje-
ra toga stila, pri emu se naglasava inventivna
upotreba materijalaiz regije (drvo, cigla), tlocrt-
na dinamika, uskladenost s okolinom i hlebin-
skom stambenom arhitekturom, diskretno pri-
rodno svjetlo te intimnost interijera. Mada se
Cesto istiCe i njegova funkdonalnost, ¢injenica
je da su danas muzeologke potrebe i izloZbeni
zahtjevi nadrasli prvotnu vrijednost te traze
neke funkcionalne intervencije u vezi smjesta-
ja umjetnina i nac¢ina njthova izlaganja.

Galerija posjeduje fundus od (samo) oko
450 radova. Najvrijedniji dio predstavlja dona-
cijalvanaGeneralicairanijeakvizicijenjegovih
radova (ukupno 30slika), Viriusove slikenabav-
ljenezaMuzejgradaKoprivncie tenestoranijih
radova najznacajnijih protagonista Hlebinske
gkole. Cak i uz zanimljive kiparske radove, hle-
binskaje zbirka relativno skromna, nepotpuna,
neujednacenainereprezentativnatetraZihitnu,
sistematsku i promisljenu popunu.

Bilo bi neobjektivno ne istaknuti kako je i
ranije bilo pokusaja da se poduzmu koraci za
revitalizaciju Galerjje. Ali, njezino oZivljavanje i

perspektivanikada senisurazmatralekaokom-
pleksni problem, mnogo $iri i dublji od spedija-
listi¢ckog muzejskog pogleda. Spoznaja da inzi-
stiranje nastrozim muzeoloskimiumjetnickim
kriterijima ne prijedi da se o njoj ozbiljno razgo-
vara iiz komerdjalno-turistitkog aspekta rijet-
koseilinikadanijeuzimalakaovazanzakljucak.
Ako sada isticemo ovaj odnos, onda istovreme-
no inzistiramo i na balansu: ne valja ako prevla-
datradicionalnamuzejskalogika, alibibilolose
i daliberalna logika kapitala preuzme domina-
dju. S druge strane, nema nikakve koristini od
jednenacelne definicije stanjaiopcenite projek-
cije Zelja: promjena mora biti temeljena na po-
uzdanom snimku i analizi sada$njega stanja i
stru¢noj ogjeni rezultata. Sinekure koje tradici-
onalni muzejski organizam posjeduje, metoda
znanstvenogiparaznanstvenograda, apologija
artefaktaipozitivisticki pristup ne mogu se mi-
jenjati odlukom. A kakve su razlike izmedu sa-
dasnjega, klasicnog, muzejsko-galerijskogdjelo-
vanjaimogudeg, trazenog na¢inaradanajbolje
(e sevidjeti ako usporedimo antiteticke parove,
gdjesusjednestrane ,rad zabuducegeneracije®,
a sdruge, danasnjikorisnici - sjednezatvorena
isebidovoljnainstitucija, as druge otvorenosti
popularnost. Svedeno na jednu re¢enicu, moz-
dabibilo najto¢nije redi da tradicionalne muzej-
sko-galerijske institucije, a tu Galerija u Hlebi-
namaima svojeeskluzivnomjesto, svestorade
Lzamrzavaju“ (za povijest, za znanost, za budu¢-
nost) dok suvremeni centri, ne napustajudi pra-
vila znanstvene objektivnosti, ¢ine sve kako bi
yodmrznuli“ stvariiprocese tako da bolje mogu
sluziti zajednici.

6. Zakljucak o sudbini

Galerija naivne umjetnosti u Hlebinama
sada je institucija klasi¢nog muzejsko-gale-
rijskog tipa, djelokruga rada, metode funkci-
oniranjainadina financiranja. [z toga proizlaze
i sve njezine manjkavosti i (rijetke) prednosti.
Zelili se transformirati, nije dovoljno samo po-
vecati efikasnost, stru¢nost, kvalitetu i opseg
rada, nego je potrebno izmijeniti sveukupne
ciljeve, metode i ustroj formiranjem samostal-
nog muzejsko-galerijskog ili bastinskog centra
kojibi odgovorio naizazoveipotrebe vremena.
Taj bi Centar kao sredisnji interesni sadrZaj uzi-
mao naivy, selo i prirodu kao sadrzaj, bastinu
kao produkt toga sadrzaja, a turizam kao sred-



stvo. Ciljje ostvarenjekoristi: stru¢ne, znanstve-
ne, kulturne, obrazovne i materijalne. Nimalo
imaginarne, nego stvarne dobrobiti zajednice i
pojedinca u realnom prostoru i vremenu.

Kakoanalizadosadasnjegrada Galerije, nje-
zinogorganizacijskogustrojstvairezultatadaje
sliku institucije koja se nalazi u krizi, potrebno
je propisati lijek za moZebitni izlazak iz slijepe
ulice. Krizaje rezultat koncepdijskog nesnalaze-
nja, tradicionalistickog i pseudostru¢nog rada
te neprepoznavanja svoje uloge u novim drus-
tvenim, ekonomskim i duhovnim konstelaci-
jama. Odgovor na krizu mora biti pronalazenje
nove koncepdije, drugacije metode rada i orga-
nizadjske promjene. Promjene koje predlazem,
radnje i postupke koje zamisljam, mogu se po-
dijeliti u tri podrucja kako bi se ostvarila vizi-
ja kompleksnog umjetnickog, kulturnog i turi-
stickog proizvoda.

7. Sadrzajne promjene za
bastinski muzej

Bududi centar, nazovimo ga Bastinski ili
Muzejski centar Hlebine, u svome organiza-
cijskom ustrojstvu i tematskom profilu trebao
bi sadrZavati tri gjeline: 1. Muzejsko-galerijski
dio, 2. Odjel tradicijske duhovne i materijalne
bastine te 3. Turisticko-agencijski dio.

71. Muzejsko - galerijski
dio

Nove potrebe, suvremeni senzibilitet i pro-
mjena znanstvene paradigme nalazu da se bu-
dudi muzejsko-galerijski dio (ili odjel) koncen-
trira na nekoliko bitnih pitanja koja se ticu
muzejske struke i muzejske prakse. Prvo je pi-
tanjefundusajer Muzejne moZe opstatinabroj-
¢ano relativno maloj, kvalitetom nedostatnoj i
strukturom neprofiliranoj zbird. Ni jedan od
desetorice najznacajnijih autora Hlebinske sko-
le, osim dijelom Mraza i Viriusa, nije u zbirci
adekvatno zastupljen: nema ni jednog predrat-
nog rada Ivana Generaliéa, poslijeratni dio je
opsegomikvalitetom slabi tek su 70-e, tzv. sin-
tezna faza, vrlo dobro zastupljene. Stoga bi pri-
oriteti u akvizidiji djela trebali biti barem jedan
rani Generali¢ev rad, jedan rad iz 40-ih te neko-
liko radova s kraja 50-ihiiz 60-ih godina. Stose

ti¢eMrazaiViriusa, djelakojapostojeufundusu

brojemikvalitetom dovoljnasuzanjihovopred-
stavljanje, a na trzi$tu viSe nije ni moguce naba-
viti neki njihovrad.

Iz druge generacije potrebno je popuniti
praznine u opusima Filipovica (kvalitetniji ra-
doviiz 60-ihi70-ih godina), GaZija (reprezenta-
tivniradoviiz60-ih), mozdaLackovicailiJosipa
Generalica, svakako ranog Mehkeka (portret) i
Mare Pugkari¢ (nekoliko radova). Osobitu po-
zornost trebalo bi posvetiti akvizicijama Kova-
i¢aiVecenaja, kakonabavkom njihovih temelj-
nih radova iz 60-ih (kojih ima na trzistu) tako i
posudbomiznjihovihvlastitihkolekdijavelikih
kompozicija iz 70-ih i kasnijih godina. Dakako,
trebalo bi provesti i akciju nabavke i doniranja
radova autora trece i Cetvrte generacije i ujed-
naditi zbirku skulptura. Pri tome bi posebnu pa-
Znjutrebalo posvetitizapostavljenim, marginal-
nimautorimaionimakojisustvaraliilijo§uvijek
stvarajuizvan kanona kole ili manire (Ana Ma-
tina, Josip Horvat-Joska, Krancenbilder, Zlatko
Kova¢, Martin Novoselec, Franjo Talan i drugi).

Drugojepitanje stalnog postava. Kadase
kako-tako popuni zbirka, potrebno je napravi-
ti prosireni koncept stalnog postava i osposo-
biti galerijski prostor za izlaganje 20-ak novih
slika. Skvalitativno inoviranim i kvantitativno
pobolj$anim stalnim postavom postigla bi se
minimalna vrijednosna i sadrzajna osnova za
funkcioniranje galerijskog prostora.

Daljnji korak treba biti pocetak organizi-
ranja vecih, ambicioznijih, stru¢nijih i aktu-
alnijih izloZaba. Prije svega, potrebno je zapo-
Cetiprojektsamostalnihizlozabanajznacajnijih
protagonista Hlebinske skole, zatim prakticira-
timanjeiliveceproblemskeizlozbe, povremeno
prikazivatiiautore izvan Skole te pokrenuti go-
stujuce izlozbe u zemlji i inozemstvu. Umjesto
bogatih, pa i reprezentativnih kataloga minor-
nihautorailikoncepdijski promasenihizlozaba,
potrebno je racionalizirati izdavanje publikaci-
ja,odnosnovezatithuzznacajnije projekte, aza
sve ostalo uvesti tiskanje jeftinih i informativ-
nih, besplatnih deplijana.

Jedan od prvih zadataka je i modernizaci-
jakomunikacije s publikom, uvodenjem multi-
medijeiuopceelektronicke tehnologije (s osobi-
tom paznjom prezentirati filmove o autorimai
Skoli) te na instaliranju interaktivnih informa-
tivnih punktova.

Takoder, potrebno je uspostaviti standar-
devizualnogidentiteta Centra te ono $to bise

g / 20 2

podravsisi zhorrailk

107



S1.3. lvan Generali¢ u Sigecu pocetkom 80-ih (foto: M. Jakupec, Muzej grada Koprivnice).

moglo, u analogiji s gospodarstvom, zvati kor-
porativni identitet. U $irem smislu ono uklju-
¢ujeivizualneifunkconalne pretpostavke: pri-
mjer okolisadanas (travnjak, raslinje, skulpture,
nogostup, oglasnetable, Zeljeznare$etka) zorno
pokazuje odsudstvo osmisljenog sistema obli-
kovanja.

7.2. Odjel tradicijske
duhovne i materijalne
bastine

Odjel tradicijske duhovne i materijalne ba-
$tine ne bi smio preuzeti zadatak etnografskog
muzeja. Osim skupljanja materijalne grade, da-
Kle, izdvajanja iz prirodnog konteksta, ovdje bi
se trebala vrsiti i reintegracija i refunkcionaliza-
cija predmeta in situ. Osim toga, predmeti sa-
kupljackog, znanstvenog i izlagatkog interesa
trebali bi biti i elementi duhovne kulture selau
najsirem smislu rije¢i. Ne zato da ih se, stavlja-
njem u staklenu vitrinu, zastiti od nestajanja,
nego kako bi posluzili kao pouka, orijentir i re-
gulator. Iskustvo onih sredina koji dio nacional-
nogdohotka ostvarujunapodrudju turizmapo-
kazujedatradicijaibastinaimajusveveéiudiou
ukupnoj financijskoj bilanci neke sredine.

Identifikacija duhovnih i materijalnih vri-

jednosti, onih posebnostikoje se na globalnom

trzistu razlikuju od drugih, ne zavisi samo od

kvalitete, starosti i koli¢ine tih sadrzaja nego,
podjednako, i od nac¢ina na koji se prezentira-
juiod ciljeva koji se prezentoru postavljaju. Da-
kako, prvo je potrebno postaviti takav sadrzaj

koji radikalno raskida s konceptom tradicional-
nogmuzeja, baziranog - akoje o tradicijskojkul-
turi rije¢ — na statiénom modelu etnografskog
muzeja. Lokalni identitet i memorijane ¢uva-
ju se zatvaranjem u vitrine, nego udahnuéem

novog Zivota.

Koncept etno-sela ili muzeja na otvo-
renom samo djelomi¢no odgovara na izazo-
ve revitalizacije. Stoga bi mozda bilo korisni-
je govoriti o eko-selu ili etno/eko-selu ili etno/
eko muzeju ili 0 novome tipu muzeja na otvo-
renom. Nukleus takvog sela, s dvije-tri obnov-
ljene kuce oko Galerijeis tradicijskim na¢inom
zivota, moze funkdonirati kao Zivi muzej, kao
slika ozivljene tradicije ukojoj se stvarno tka,
uzgaja perad, doji krava i kuha hrana. Ne samo
datomozebiti zanimljivo ukulturoloskom smi-
slu (npr. gradska djeca su izgubila znanje o do-
madim Zivotinjama), nego se proizvodnja ba-
zirana na lokalnoj tradiciji moze postaviti kao
aktualni doprinos globalnoj ideji odrzivog ra-
zvoja. Folklorna, duhovnaimaterijalna, bastina,
gastronomskabastina, tradicijskograditeljstvo,
tradicionalna proizvodnjaiusporeniritam Zivo-



ta mogu pruziti, ako nista drugo, iluziju nekog

sretnijeg, pomirenog svijeta. Dakle, koncept bi

bio temeljen na ideji muzeja kao prostora gdje

se slazu i tuvaju elementi materijalne i duhov-
ne kulture, ali istovremeno i mjesta koje odr-
Zava vitalnim, u mnogim elementima posrnu-
li, identitet zajednice.

Pri rekonstrukdiji ambijenta Zivota na selu
nevaljapretjerivati. NetraZise, naime, slikade-
vetnaestostoljetnog, patrijarhalnog sela nego
konzervacija materijalne (ambijenta, arhitek-
ture, alata itd) i nematerijalne kulturne basti-
ne(pjesama, glazbe...),dakle, na¢inazivotaiele-
menatasodijalnestratifikacijekarakteristicnog
za godine kada je naiva nastajala, razvijala se i
dozivljavalasvojevrhunce (od 30-th do 60-th go-
dinaproslogastoljeca) temuzejskaupotrebatih
elemenata. Ako je Galerija, u tom smislu, nosi-
lac informacija o umjetni¢kim dosezima, onda
je etno-selo informacija o povijesnim i socijal-
nim karakteristikama Zivota. Ova dva sadrzaja
suu komplementarnoj vezi — odjel koji th funk-
cionalno spaja i posreduje te bazira djelovanje
natzv. ekonomijiiskustva, pripada tre¢em, turi-
sti¢ko-agendijskom sadrzaju. Etno-selo ne smi-
je biti kulisa, dio izdvojen iz svoga prirodnoga
okruzenja, nego potpuno integriran u sredinu
isjasnim dljem oZivotvorenja autenti¢nih kul-
turnih oblika i na¢ina proizvodenja prve polo-
vice 20. stoljeca. Etno-selo u hlebinskom sluca-
june moze biti niti koncentradija svih sadrzaja
na uskom arealu, nego koristenje onih lokacija
i oZivljavanje onih lokaliteta koji ve¢ sada nose
potendijal sukladan viziji otvorenog tipa etno/
eko-muzejsko-turistickogobjekta. Primjerice,u
neposrednom susjedstvu Galerije postoje naj-
manje dva-tri objekta koji svojim prostornim,
upotrebnim i drugim kvalitetima, amozdaiin-
teresomvlasnika, mogu postati tipskimodel se-
ljackoggospodarstva, slokalnom proizvodnom
djelatnoscu uklju¢enom u turisticku ponudu.

Objekt u sredistu sela, nasuprot Galeriji,
trebalo bi sadrzajno i prostorno-tipoloski rije-
siti kako bi ugostiteljski objekt i trgovina pod-
sjecalina tipgostioniceitrgovineiz40-ihi50-ih
godinadokbikuca Dolenecmogla dobiti funkci-
jusmjestajnog objekta. Primjer funkcioniranja
Galerije Josipa Generalica najbolje pokazuje
kako se uz pazljivi promisljeni na¢in mogu spo-
jiti turisticko-komercijalni i muzejsko-memori-
jalni interesi. To je model djelovanja koji treba
razvijati i drugdje, a Galerijski centar ¢eiumo-
ralnom i u interesnom smislu pomagati, kako

Galeriji Generali¢ tako i svima onima koji po¢-
nu s takvim projektima. RjeSenja u praksi tre-
bala bi na ovim podetnim primjerima pokazati
kako je sinteza muzejskog poslanja i komerci-
jalnosti moguca, odnosno da trazenje otvore-
nih moguénosti muzejskog djelovanjane znadi
izdaju struke i kulturne misije. Dapace, u sluca-
juHlebina takvoje rje$enje posvelogi¢no, zelili
sefenomen naive zadrzati i prezentirati u njezi-
nomkompleksnom smislu: umjetnickom, povi-
jesnom, drustvenom, antropologkom...

7.3. TuristiCko-agencijski
dio

Svjetski trendovi u turizmu danas pokazu-
ju sasvim druge znacajke nego u prijadnjim go-
dinama. Promjene se, u prvome redy, ti¢u sadr-
zajaikvalitete ponude: suvremeni turist sve se
vide okrece posebnim vrijednostima, specifi¢-
nim sadrZzajima i osobitim formama. Umjesto
prakse, tzv. masovnog turizma temeljenog na
uniformnoj ponudi hotelskih sadrzajakojiuvje-
tuju odmorisno-dokolicarski tip boravka turi-
sta, sve viSe prevladavaju vrijednosti vezane uz
dstu prirodu, kulturne vrijednosti, ambijental-
ne znamenitosti i povijesne vrednote. Iako ¢e
unasjo$ dugo prevladavati maritimni turizam,
sa svim vrijednostima koje se vezu uz simbo-
le plaZe, sunca, jela i zabave, u skladu s global-
nimpreusmjeravanjima, ipak éerastiinteres za
kontinentalni turizam, a unutar toga i za spe-
dfi¢nosti ruralnog turizma.

Hlebine su u tom smislu mogude srediste
zanimanja. Pod pojmom Hlebina mislimo i na
uzi pojam sela Hlebina, ali i na $iri teritorij Po-
dravine, sve do prostora gdje se tangencijalno
Siripolje turistickoginteresa. U tompro$irenom
smislu Hlebine mogu ve¢ sada pruziti one vri-
jednosti i sadrzaje koji drugdje vie ne postoje
u ovolikoj mjeri. S promjenom globalnih turi-
stickih navika i potreba, povecat ce se potreba
za ponudom u kojoj sadrZaj i kvaliteta proizla-
ze iz autenti¢nog prirodnog i kulturnog okoli-
$a. Taj povratak prirodi i izvornosti nije, daka-
ko, rusoovskikonceptopcéepomirbe, pastoralna
iluzija ili pasatisticka tendencija. Ali jest nostal-
gija. Doziranje nostalgije i potenciranje memo-
rije o nekom dalekom vremenu kada se Zivjelo

Jteze, alisporijeisretnije”, jednoje od vrhunskih
urnijeca turisticke ponude. Ljudimajepotrebna
izgubljena nada i oporavak ljudskog duha. Pri
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tome ne treba imati iluziju o proizvodenju pa-
ralelne stvarnosti: potencijalni gost rado ¢e zi-
vjeti u istoj prirodi, jesti zdravu hranu, kretati
seuautentitnomseoskomambijentu, uzivatiu
izvornojumjetnosti, ali¢emuautomobil, zasva-
ki slucaj, biti parkiran u blizini, a smje$taj nor-
miran cdvilizacijskim komforom.

Kompleksna turisticka ponuda Hlebina,
temeljena na trijadi — naiva kao sadrzaj, pri-
roda kao kontekst i seljacki posjed kao sred-
stvo — dakako, nece profunkdionirati bez jasne
vizije, preciznestrategijeiucinkovitogpostupka.
TuvizijuiposlovemoZe osmislitiiodraditisamo
stru¢naioperativna turisticka sluzba, novi pro-
fil organizatoraimarketinskihmenadZera, ona
koja elemente kulturnog turizma moze pove-
zati s vrijednostima ruralnog, gastronomskog,
ekoloskogidrugih tipova turizma. [znad svega,
ta sluzba mora uspostaviti ¢vrstei trajne veze s
drugim turistickimuredima, agencijama, hotel-
skim kucama, skolama i udrugama kako bi in-
tenzivirale posjete Hlebinama i okolici.

Naposljetku, ali ne i posljednje, njeno dje-
lovanje mora biti vezano uz ostvarivanje priho-
da.® Na temelju visegodignjih pokazatelja i pra-
¢enjatendendijana turistickom trZi$tu, mogude
je odrediti stvarnu i prizeljkivanu strukturu go-
stiju. Najvedibrojidalje ce &initi posjetiteljiiz Hr-
vatske, u omjeru 80% prema 20% inozemnih
gostiju. Taj odnos u pocetku ¢e ostatiisti, s tim
da Ce se obje kategorije brojem povecavati.” S
vremenom, ako se napravi, tzv. segmentacija
trzista, moZemo sa sigurno$éu predvidati po-
rast postotka stranaca. Pri tome ¢e broj gosti-
ju, ve¢ prema tradiciji, biti najvedi iz nama naj-

8 Onda ¢e se razrijesiti i mnogo puta otvarano pitanje: jajce ili
ne, pisanica kao vrhunski turisticki proizvod Koprivnicko-krizeva¢-
ke zupanije ili obican prostenjarski kic. Sto se nas tice, rije¢ je o pro-
jektu koji nesumnjivo ima marketingki odjek, ali je i rezultat bitnog
nesporazuma u definiranju toga $to je umjetnost, $to je primijenje-
na umjetnost, a §to je dizajn. Pisanica ce, dakle, biti turisticko-kul-
turni proizvod ako se odrekne aspiracije da bude umjetnost, ako se
prepusti oblikovnom postupku dizajneraiako se — smanji. Ukratko:
ako postane ,babuska’, turisticki suvenir nuzno kompiliran i izni-
kao iz stanovite tradicije folklora i umjetnosti te proizveden (i pro-

davan) u desetinama tisu¢a primjeraka.

9  Samokaoindikatore, recimo daje danas posjeta Galeriji u Hle-
binamajedva 3 ooo posjetilaca, adaje tajbroj prije 30-ak godinaizno-
sio oko 15 000 posjetilaca. Uz ne odvec veliku organizacijski, finan-
cijski i marketinski napor te uz pretpostavku postupnog prosirenja
ponude (da se ima $to vidjeti, raditi i kupiti) mislimo da je taj broj

moguce vrlo brzo dostidi, a onda u budu¢nosti i daleko premasiti.

blizih emitivnih podrugja (Njemacka, Austrija,
Italija, Slovenija), ali ¢e se povecavati i broj tu-
rista kojima ¢e Hlebine biti usputna stanicana

prometnoj liniji mati¢na drzava-more (Mada-
ra, Slovaka, Ceha, Ukrajinaca, Poljaka). Velike

su mogucnosti posjeta, osobito u proljetnim i

jesenskim terminima, americkih i dalekoisto¢-
nih turista: grupa koje dolaze ujedno od europ-
skih sredi$ta i odande kre¢u u obilazak znacaj-
nih i atraktivnih lokaliteta. Kada bi hlebinska

ponuda postala bogata, kompleksna i organizi-
rana, a informadije i marketing razvijeni, ne bi

smyjelo biti ni jednoga razloga za ignoriranje tth

mogucnosti. Dakako, unutar tekompleksnosti

valja, prije svega, smjestiti naivu, alii turisticku

ponudu koja se temelji na raznolikim i sadrza-
jima komplementarnim primarnoj djelatnosti.
Sredi$njipojmovivezaniuzturistickirazvoj Hle-
bina i okolice su pojmovi kulturnog i ruralnog

turizma. U sredi$tu prvoga je naiva (galerijska

djelatnost, ateljei, slikarske koleitd.), a u sredi-
$tu drugoga potreba turista za odmorom u seo-
skomambijentu (selementimalovnog, ribolov-
nog, avanturistickog, ekoloskog, biciklistitkog

turizma i drugih).

Kako smo elemente razvoja kulturnog tu-
rizma ve¢ naznacili u tekstu o Muzejskom cen-
tru, potrebnoje redi da narazvoj ruralnog turiz-
mapresudnoutjeupolugeutrokutu—prirodne
pretpostavke (okolis, klimaitd), drustvenepret-
postavke (planovi, kreditiranjeitd), organizacij-
skepretpostavke (seljackadomacinstva, marke-
tingitd.). Prema definidiji Vije¢a Europe ruralni
turizam je ,,turizam na seoskom podrudju sa svim
aktivnostima koje se provode na tom mjestu, a naj-
vaznija obiljeZja takvog turizma su mirna sredina,
odsutnost buke, ocuvani okolis, komunikacija s do-
macinima, domaca hrana i upoznavanje sa seljac-
kim poslovima®*® S druge strane, ,,yuralnim ob-
licima turizma valoriziraju se sve vrijednosti koje
daju ruralne sredine, omogucavajuci covieku na sa-
dasnjem stupnju industrijskog i postindustrijskog
drustva povratak prirodnim vrijednostima, poljo-
privrednimambijentima, terastereCenje od pritisa-
kaistresovaurbanih sredina kojiuvelike sputavaju
vrijednosti njegove slobode, (a) razvoj ruralnog tu-
rizma uklju¢uje gelokupnu ruralnu sredinu s uku-
pnim ambijentom seoskog Zivota: stanovanjem,
arhitekturom, vegetacijom i Zivotinjskim svijetom,

10 DEMONUJA, Damir, RUZIC, Pavlo: Ruralni turizam u Hrvat-

skoj, Meridijani, Zagreb, 2010, str. 20.



tradicionalnom kulturom, i ostalim*“.!*

Dakako, za ove segmente potrebno je na-
pravitinajprije strateski dokument za gjelinu, u
kome e se definirati razvojni model, plan inve-
sticija i marketinski plan, a onda precizniji pro-
gram za pojedine zoneiinteresna podrudja. Pri
tome, trebat (e nadvladatineke predrasude, mi-
jenjati praksu, paiutjecati na zakonsku regula-
tivu, posebno oko novih moguénosti poveziva-
njajavnogiprivatnog sektora.

8. Prostomni razvoj

Kada govorimo o planovima videnim iz
prostornog aspekta, moramo precizirati kako
se radi o tri prostorna segmenta koji proizlaze
jedan iz drugoga imedusobno suuuzrotno-po-
sljedi¢nom odnosu.

U sredi$tu ce se nalaziti Muzejski centar
Hlebine s galerijskim kompleksom, zatim za-
Sticena zona objekata i prostora koja je u naj-
neprosrednijoj funkcionalnoj interakdiji s Cen-
trom, kaoi §iri prostor sela te, kona¢no, prostor
Podravine s lokacijama koje su u izravnoj ili ne-
izravnoj, ali svakako interesnoj vezi s Centrom.

Razvoj galerijskog kompleksa mogao bi
imati tri faze: 1. Funkcionalne preinake unu-
tar sadasnjeg prostora Galerije: muzeografska
poboljsanja, redizajniranje pojedinih segme-
nata, stvaranje mogucnosti za povremene ve-
like izlozbe koje ¢e se protegnuti i na prostor
Drustvenog doma; 2. Trajno prosirenje galerij-
skog prostora na sadasnji prostor Drustvenog
doma (uz izmjestaj sadrzaja na novu lokaciju —
sportsku dvoranu koja e se graditi kraj Osnov-
ne skole), prosirenje sada$njeg spremista, otvo-
renjeizlozbenogprostoraza povremene manje
izlozbe, preinaka prijemnog dijela te obavezna
caffeteria; 3. Dogradnja aneksa za pojedine spe-
cijalizirane zbirkeiliza donirane vece zbirke (za
$to postoji nacelni interes barem 3-4 potencdi-
jalna, strana i domaca, kolekcionara) te izgrad-
nja neophodne infrastrukture za veliki muzej-
ski centar.

Postupci u Hlebinama. Nasa su sela — to
Ce redi svaki, na europske kulturne i povijesne
kriterije, naviknuti posjetilac —u graditeljskom
smislu ,unistena, ruzna, degradirana do grani-
ca apsurda. Procesi ,urbanog na¢ina zivota i
gradevinska ,modernizacija“koja je pocela vec

11 Ibidem, str. 23-24

krajem 60-ih godina, dotok gastarbajterskog
kapitala, ali i uvezenog ,ukusa“, demografska
katastrofa, odsutstvo zastitarske legislative i
regularna tranzicijska anarhija te decentralizi-
rani sustav koji i posljednjem seoskom nacelni-
ku daje mo¢ odlucivanja o ,,izgledu mjesta®, do-
veli sudo sadadnje slike hrvatskog sela, ukome
podravska sela, pa ni Hlebine, nikako nisu izu-
zetak. Dapace! Nesto od te ruznoce moguce je
kamuflirati, pa i zavarati pojedine ogjenjivacke
komisije, nesto ¢e odnijeti protok vremena, a
za nesto je potrebno raditi osmisljene planove
zastite i regeneracije. Ako je o Hlebinama rije¢,
nuZno je zapoceti kontinuiranu djelatnost oko
za$tite prostora omedenog ulicama koje okru-
zuju sadasnju Galeriju, zatim urediti i funkcio-
nalno definirati Ku¢u Hegedusic te izraditi stu-
dije za pojedine mikro lokacije u Hlebinama. U
daljnjim fazamanuZnoje obuhvatiti gelinupro-
stora i definirati strateske zahvate: baza za to
moze biti Studija prostora Hlebina, dipl. ing.
arh. Zlatka Filipovi¢a, objavljena u Hlebin-
skom almanahu 1996. godine.

U segmentu tradicijske bastine vazna je
kontinuirana djelatnost, od prikupljanja grade
do stavljanja iste grade u muzejsko-turisticku
funkciju. Posebno je vaZzno raditi na sistemat-
skoj zastiti i obnovi tradicije autohtonog obli-
kovanja i zastiti najvaznijih prostornih vrijed-
nosti, prijesvegau Hlebinama, aondaidrugdje
(objekti, dvorista, vrtovi, voénjaci, staze, bare).
Djelovanje etno-sela nuzno je prosiriti izvan fi-
zi¢kih granica kompleksa: bit ¢e to, ne samo po-
zitivan primjer, uzor i sinteza najboljega, nego
i psihologki i kulturoloski regulator opée pozi-
tivne promjene u prostoru. Kao organizacij-
ski model, netipi¢an za hrvatske prilike, tesko
je preciznije odrediti strukturu financiranja. U
svakom slu¢aju, intencija je razvojem centra i
njegovim turistickim pozicioniranjem smanji-
ti financiranje iz proracunskih sredstava, a po-
vecati postotak ostvarenih vlastitih sredstava.
U finacdiranju Centra trebali bi sudjelovati Grad
Koprivnica, op¢ine Hlebine, Molvei Gola, Zu-
panijakoprivnitko-krizevacka, Ministarstvore-
gionalnograzvoja, Ministarstvopoljoprivredei
ruralnog razvoja, Ministarstvo kulture, europ-
ski strukturni fondovi, privatni kapital investi-
tora, fondacije i sredstva iz vlastitih izvora.
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8.1. Hlebine i Podravina

Hlebine, po ovome kulturno-turistickom
konceptu, ne mogu postojati bez Koprivnice,
Molvii Gole. Isto tako, niti Koprivnica, Gola ili
Molve ne mogu razmisljati o intenziviranju kul-
turno-turisticke ponude bez ukljucivanja Hlebi-
na, bolje re¢eno, bez Hlebina kao agensa koji ¢e
pokretati sve bitne razvojne procese u ovome
sektorudjelatnosti. Pokusalismonaznacitizna-
¢aj, karakter i ulogu Hlebina, a sada se postav-
lja pitanje kako navedena mjesta mogu prido-
nijetiglavnomkulturno-turistickom proizvodu.

8.2. Koprivnica

Koprivnicajenezaobilaznadestinacijazbog
mnostva vlastitih vrijednosti i suradnje s naj-
znadajnjim kulturnim institucijama, prije sve-
ga, s Muzejom grada Koprivnicei Podravkinim
Muzejem prehrane, aliis nekim novim ruralno-
turistickim destinacijama, poputimanjaobitelji
Hec¢imovic¢ u Jagnjedovcu te s turistickim sluz-
bama, agencijama i ugostiteljstvom (prije sve-
ga, s Podravkim rekreacijskim centrom). Stoga
jesuradnjasKoprivnicompreduvjetbilokakvog
osmisljavanja hlebinske ponude.

8.3. Gola

Gola je zanimljiva destinadija, gotovo kao
Hlebine. Sredi$nji objekti ovdje bi morali biti
Muzej Drave i Atelje Ivana Vecenaja, ali uz ko-
ristenjedrugihresursa, poputkompleksajezera
Jeskovoiateljea ostalih slikarica i slikara.

Atelier Ivana Vecenaja ve¢ sada (a s nekim
muzeologkim, koncepcijskimisadrzajnimnovi-
namaubuduénostipogotovo) mozebitiogledni
primjer djelovanja privatnoga ateljea s javnom
funkcijom. Kao prostor posveden jednome od
najznadajnijih umjetnika Hlebinske $kole, sva-
kako ¢e biti ugovorno vezan s djelatnoséu Ga-
lerijskog centra.

Muzej Drave postoji u formalno-pravnom
smisly, kao jedna od dislociranih jedinica Mu-
zeja grada Koprivnice (s posve nevaznom zbir-
kom amaterskih slika i s dva, od strane Drava
dokumentacijskog centra, nedavno donirana
tradicionalna dravska ,éona“). Muzej je neja-
sno koncipiran i razmatran uglavnom na tradi-

cionalni, muzeoloski zastarjeli na¢in, kao pro-
jekt zavicajnog etno-muzeja, a ne kao klasi¢an

primjereko-muzejakojibikrozmultimedijalnu

interpretadiju povijesti, kulture, ekologije, gos-
podarstva, klime, gastronomije i drugih vrijed-
nosti vezanih uz areal Drave, zrcalio identitet

jednogakraja. Uz stru¢no postavljeni, suvreme-
nimuzeoloski program te uz interdisciplinarni

pristup mogucejeu Goli, gotovoiskljucivo sred-
stvima europskih fondova (prema primjeru na-
sih susjeda Madara), napraviti mali, ali dinami¢-
ni, otvoreni, zanimljivi, interaktivniiza turiste

izvanredno atraktivni muzej.'?

Sli¢ni ugovorni odnosi iz domene turisti¢-
kih usluga, propagande, tehnickeidruge podrs-
ke bit ¢e mogudi, potrebni i s otvorenim atelje-
ima Mehkeka, Vujéeca, Biserke Zlatar i drugih
autora.

8.4. Molve

Molve takoderimajunekoliko otvorenih ski-
karskihateljea, zatim Galerijumolvarskogakru-
ga te osobit radni prostor i ku¢u Mije Kovadica
u Gornjoj Sumi. Osim toga, blizina Drave, ruka-
vacaijezera tvoriidealan prostor ribolovnog tu-
rizma, a velike su mogucnostiilovnog turizma.

Kao u sluc¢aju Hlebina i Gole, Galerijski cen-
tar ¢e pomagati svim ovim prostorima, institu-
cijama i otvorenim ateljeima, kako u stru¢no-
galerijskom tako i u informativno-turistickom
smislu. Drzim da bi Galerija Molvarskog kruga
trebala na neki na¢in biti, uz preciziranje medu-
sobnih obaveza, i izdvojeni punkt Hlebinske ga-
lerije.

Sto se ti¢e radnog prostora i kuce Mije
Kovacica trebalo bi, u kracem razdoblju,
definirati njezin status, karakter, profil i vezu
s Galerijskim centrom. Na obostranu korist,

dakako.

12 Zatajprojekt muzeolog dr. Tomislav Sola kaze: ,Mogudi eu-
ropski projekt ,par excellence” ako zahvati temu te bastine u cijelo-
sti, od prirode i industrijske bastine do umjetnosti: takav multikul-
turalni projekt ve¢ dugo postoji kao $ansaiinicijativa. Rije¢ je, dakle,
o tome da se na podlozi slozenog fenomena rijeke Drave usposta-
vi institucija koja ¢e svojim djelovanjem stalno povezivati pet drza-
va kroz koje protjece. Takvi multidisciplinarni projekti su i rijetki i

atraktivni‘. SOLA, Tomislav: Ulogabastinskih institucijau gradenju

nacionalnog identiteta, Hrvatski identitet/Zbornik, Matica Hrvat-
ska, Zagreb, 2011, str. 282, nat. 36.



9. ZakljuCak

Formiranjem organizacijski i tipologki slo-
Zenog Muzejskogili Bastinskog centra Hlebine
zapocet e, zahrvatskeprilike, djelatnostposve
inovativnogkaraktera. Elitna, kulturna, muzej-
ska institudija postaje organizacija koja postro-
Zuje 1 diZe na vi$u razinu mati¢nu muzejsko-
galerijsku djelatnost, ali i olabavljuje odnose
prema komplementarnim podrudjima, prije
svega prema turistickoj djelatnosti. Ukratko,
pozicionira se i kao kulturnaikao turisticka or-
ganizacija.

Uz znatno korigiranje svoje trzi$ne pozici-
je, okretanjem od namicanja sredstava iz pro-
ratunskih izvora u komercijalno usmjereno
poslovanje Centar ¢e nastojati biti model za
druge dijelove kulturnog sektora. Razlog osni-
vanja lezi u potrebi da se naiva kao pojam i kul-
turna praksa pokusa, zajedno s komplemen-
tarnim djelatnostima, pozicionirati kao nag
najjadi brand. Neposredni povod restrukturi-
ranju je, pak, visegodisnja stagnacija Galerije
naivne umjetnosti, njezina koncepcijska, sa-
drzajna i vrijednosna kriza, njezin ostanak na
pozicijama zatvorene i ekskluzivne galerijske
ustanove, oslanjanje na proracunska sredstva,
nedostatak analize dana$njega stanja u naivii
odsutstvo svake vizije o budu¢nosti naive, izo-
stanakvelikih izlozaba posvecenih najvaznijim
autorima i problemskim temama, zatvorenost
fundusa i stagniranje broja posjetilaca.

Uz shvacanje kako nove drustvene i eko-
nomske okolnosti nalazu transformacdiju tradi-
cionalnog, na socijalizmu i njegovim zakonito-
stima utemeljenog, kulturnog poligona, vazno
je odrediti koncept buducega Centra, profil in-
terpretacije vlastite kulturne bastine kao iden-
titetske vrijednosti.

Summary

Inthelast fewyears naive artis considered
not only as a significant cultural but also a tou-
ristic resource in all regional and state affairs
documents, and it is associated with a number
of state and social features. In the middle of all
that stands Gallery of Naive Art in Hlebine and
itsrole isto coordinate the activities associated
with planed development. Tofulfill thisrole the

Galleryneedsatransformation: our suggestion

isbased on contemporary cultural, musicaland

development strategies for making the gallery

a Heritage Centre Hlebine with an expended

gallery section, eko-ethno village and a touri-
stic section. The text engages history, current

condition and the future of the Gallery but also

theproblemsof cultural and rural tourismanda

questionofidentity thatnaivearthas, espedially

regarding the thesesbrought to usin Podravski

zbornik 2011 which reads than the phenome-
non of School of Hebine has no background or

roots in history, society or culture.

Literatura

1. Damir DEMONJA, Pavlo RUZIC: Ruralni turizam u

Hrvatskoj. Meridijani, Zagreb, 2010.

2. Miroslav KRLEZA: Eseji, knjiga Ill. Zora, Zagreb, 1963.
3. Zeljko LASZLO: O koprivni¢ko-krizevackom (zupanij-
skom) identitetu, bastinii turizmu. Podravski zbornik, 37,
Koprivnica, 2011, 5-13.

4. Vladimir MALEKOVIC: Hrvatska izvorna umjetnost.
Graficki zavod Hrvatske, Zagreb, 1973.

5. Tomislav SOLA: Ulogabastinskih institucijau gradenju

nacionalnog identiteta. U: Romana HORVAT, ur.: Hrvat-
ski identitet. Zbornik, Matica Hrvatska, Zagreb, 2011,
255-285.

podravsisi zhorrailk

113



