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O KOPRIVNICKO-KRIZEVACKOM
(ZUPANIJSKOM) IDENTITETU, BASTINI
I TURIZMU

Svi govorimo o identitetu ali zapravo ne znamo to¢no $to je to. Ima onih koji
misle da je identitet najjednostavnija stvar na svijetu. Identitet je ono $to smo mi
sami i smatramo da je naSe. Na Zalost stvari nisu tako jednostavne. Identitet je
komplicirana stvar. Jedna definicija (ili bolje pokusaj definicije) kaze da je identi-
tet skup karakeeristika po kojima znamo ili prepoznajemo specifi¢nosti ljudskih
zajednica. Identitet bi bio ono §to nas razlikuje od drugih. Skoti su $krti, Svicarci
precizni, Nijemci radi$ni, a mi Hrvati, razumije se, kulturni. To su, naravno, ste-
reotipi. Identitet je nesto mnogo kompleksnije. Mnogo je pitanja o kojima se, kad
je rije¢ o identitetu, raspravlja. Kako se u globalno doba wopce artikuliraju drustveni
identiteti — pita se Z. Paic¢ koji je uvjeren da je nacionalni (kulturalni) identitet veli-
ka ideologijska fraza protivnika Zapada uopce. O razlicitim identitetima u hrvatskoj
proslosti ne postoji gotovo ni jedna ozbiljna studija — wrdi dr. P. Korunié. Kulturni
identiter Europe izmedu traganja za “dusom Europe” i konstrukcije “duse za Europu”
— naziv je jednog izlaganja dr. S. Vrcana. Ve iz ovog kratkog navodenja naslova ra-
dova koji govore o identitetu razvidno je da stvari nisu nimalo jednostavne. Ipak,
ovdje se ne¢emo baviti teorijskim pitanjima identiteta. Praviti ¢emo se kao da zna-
mo o ¢emu govorimo. Za nase teorijski skromne potrebe kao radna poludefinicija
sluziti ¢e nam sljedeca tvrdnja: identitet je ono $to proistice iz bastine (posebno
kulturne) koju osje¢amo kao dio specifi¢nosti zajednice kojoj pripadamo.

Tu odmah moZemo naznaiti prvi problem. Je li Koprivnicko-krizevacka Zu-
panija pravi okvir ljudske zajednice unutar kojeg bi se moglo govoriti o nekoj
posebnosti — identitetu.

Prostor Koprivnicko-krizevacke Zupanije izrazito je raznolik, te ukljucuje nekoliko
prostornih cjelina koje se medusobno razlikuju ne samo po prirodno-zemljopisnim veé
i po gospodarskim, demografskim, prometnim i ostalim karakteristikama... Sjevero-
istocni dio Zupanije Cini dolina rijeke Drave, a brdski dio prostor Kalnickog gorja i
Bilogore. Tako se opisuje Zupanija na web stranici Zupanijske turisticke zajednice
(htep://www.tz-koprivnicko-krizevacka.hr). Drava, Kalnik, Bilogora — ide li to za-
jedno? Koji bi im mogao biti zajednic¢ki nazivnik? Ima li Zupanija identitet, nesto
po ¢emu se razlikuje od drugih?
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Istovremeno znajuéi da u svijetu na kulturni turizam otpada sve vedi i ve¢i dio
turistickog kolaca, da samo Be¢ ili Prag zaraduju koliko i mi u cijeloj Hrvatskoj ili
¢ak i viSe, da Madzari sjajno zaraduju na onomu $to mi nazivamo gulas turizam,
a Slovenci na seoskom turizmu i mi smo shvatili da ovako vise ne ide i da nas
turizam treba mijenjati. Za pocetak krenulo se sa Strateskim marketinskim planom
hrvatskog turizma 2010.-2014. Taj plan pretpostavlja uzvrdivanje novog identiteta
hrvatskog turizma i pozicioniranje Hrvatske na medunarodnom turistickom tristu
kao visoko vrijedne destinacije Zivotnog stila (lifestyle) i jedne od vodecih kvalitetnib
receptivnih turistickih zemalja Mediterana, uz njegovanje i oluvanje nacionalnib
prirodnih i kulturnih vrijednosti.

U skladu sa svime time Turisticka zajednica Koprivnicko-krizevacke Zupanije
je na site-u pod naslovom O Zupaniji ovako predstavila Zupaniju:

Naziv: Koprivnicko-krizevacka Zupanija
Sjediste: Koprivnica, Antuna Nemcica 5
Godina osnivanja: ~ 13. travnja 1993.

Maticni broj: 1147242

Zupan: Darko Koren

Povrsina Zupanije:  1.746 km2

Broj stanovnika: 124.467 stanovnika

Teritorijalno-politicki ) )
3 grada i 22 opéine, te 264 naselja

ustroj:
G ]d Broj gospodarskih subjekara: 2898 gospodarskih subjekata, ukupan broj zaposlenih
arstvo:
oposarso u gospodarstvu: 28.839 0soba, ukupan prihod gospodarstva: 7,3 milijarde kuna
o Registrirani poljoprivrednici: 12.000 osoba, procjena vrijednosti primarne
Poljoprivreda: o .
poljoprivrede: 1.2 milijarde kuna
Kulturni identitet:  koljjevka hrvatske naivne umjetnosti

Prirodna bastina: podrudje rijeke Drave i planine Kalnik

Bas tako kratko i jasno: kulturni identitet = kolijevka hrvatske naivne umjer-
nosti. Je li to novo pozicioniranje Zupanije na turisti¢kom trzigtu kao visoko
vrijedne destinacije Zivotnog stila (lifestyle?) koju zahtijeva Strateski plan? Valjda
jest. Gdje ¢es viSeg stila Zivota od umjetnosti?

Na istom tragu i na istom site-u vabi nas zupan: Pozivam vas da obidete pet-
naestak galerija na nasoj galerijskoj cesti - jedinstvenom projektu kulturnog turizma
u Hrvatskoj. Ovdje na izvoristu upoznajte svjetski poznatu i jedinstvenu “hlebinsku
Skolu” naivne umjetnosti.

To je, dakle, to. Konj kojeg mi za trku imamo zove se NAIVNO SLIKAR-
STVO. Treba li se na njega kladiti? Moze li se od hlebinske, podravske naive
napraviti turisticki novac? Jer o tome se radi. Bojim se da ne moze. Uvjeren sam
da ne moze. Kladimo se na krivog konja. Zasto?

Prvo i najvaznije. Naivno slikarstvo - kako ovu pojavu na umjetni¢kom nebu
uobicajeno zovemo, a mogli bi ju zvati, $to smo dugo i ¢inili, i primitivno sli-
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karstvo, a neki mu tepaju i izvorno - nije i ne moze biti od znatnijeg znacaja za
identitet Hrvatske, Zupanije pa ni Podravine. To je prolazna pojava koja ima
to¢no odreden pocetak i ideolosku namjeru (ili ideolosku svrhu) i koja upravo
polako silazi sa scene. Naiva se zapravo nije ukorijenila u kulturi, osim $to se u
jednom dijelu nase domovine u zargonu za naivnog i lakovjernog ¢ovjeka kaze da
je hlebinac. Naiva nema, a nije nikada ni imala, veliki identitetski znacaj, uvijek
vise ideoloski. Teske tvrdnje, ali evo obrazlozenja.

Kako je sve to s podravskom naivom poéelo. Jednostavno. Godine 1929. sa
slikarima Tabakovi¢em, Postruznikom, Leom Junekom, te arhitektom Dragom
Iblerom, kiparom Antunom Augustinci¢em, te s jo§ nekim umjetnicima, Krsto
Hegedusi¢ osniva skupinu Zemlja. Ta skupina nema hrvatski predznak. Taba-
kovi¢ primjerice spada u srpsko slikarstvo. Od 1982. godine Srpska akademija
nauka dodjeljuje bienalnu nagradu za stvaralastvo u vizualnoj umjetnosti - Ivan
Tabakovi¢.

Ideoloski, navedena imena su ljevicari i izraziti protivnici [art pour lart-a.
Isticu potrebu demokratizacije umjetnosti koja treba biti dostupna Sirokim na-
rodnim slojevima.

U svom manifestu Zemljasi kazu: Treba Zivjeti Zivotom svog doba. Treba stvarati
u dubu svog doba. Suvremeni Zivot prozet je socijalnim idejama i pitanja kolektiva
su dominantna. Umjetnik se ne moZe oteti htijenjima novoga drustva i stajati izvan
kolektiva. Jer je umjetnost izraz naziranja na svijet. Jer su umjetnost i Zivot jedno.

Zato Krsto Hegedusici jo$ neki Zemljasi odlaze u Hlebine na selo i uée seljake
slikati. To je pokusaj ozbiljenja ideoloskog zahtjeva da umjetnost bude dostupna
svima (narodu) i to ne samo pasivno tako da se ona gleda i da se uziva u njoj,
nego i aktivno tako da narod umjetnost i stvara. Zasto bas Hlebine? Ma, naravno,
ne zato $to su znali da su Podravci bogomdani slikari nego zato $to Hlebine nisu
daleko od Zagreba i zato (to je mozda glavni razlog) $to je tamo Krsto il doma,
pa su imali gdi spati i kaj jesti. Za pocletak uéili su dva seljaka Franju Mraza i
Ivana Generali¢a. Ovaj drugi im se prikljucio u grupu Zemlja. Cemu su ih udili?
Crtanju i slikanju. U kojoj maniri? Hegedusi¢ je u Parizu proucavao slike Pietera
Breughela i valjda mu se ¢inilo da je to nadin najprimjereniji seljacima umjetni-
cima. Zato naiva osim rijetkih izuzetaka, primjerice Rabuzin koji nije iz Hlebina
i koji je ucil kod Koste Angeli Radovanija, uvijek, pa i dan danas kad je postala
rutina, djeluje nekako brojgelovski.

Kaj su selski decki criali i slikali? U skladu s uciteljskim nazorima sve kaj su
oko sebe vidli, a posebno ono kaj nije bilo dobro, ono kaj je pokazivalo drustvenu
nepravdu i tlacenje seljaka i njihov tezak Zivot: jadne kude, naherene, uboge hize,
blatnjava bijedna sela, pijance, neumjerene veselice, bokce i bogice. Te rane slike
hlebinske naive doista su drustvena osuda nepravednog svijeta u kojem su seljaci
zivjeli i doista su drusStveno relevantne - one su drustvena kritika. Ali to je otpri-
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like sve. U hlebinskoj skoli slikara-seljaka nema, osim spomenute drustvene kriti¢-
nosti i pomalo dirljive djetinjaste inspiracije odraslih ljudi u pojedinim slikama,
neceg posebno izvornoga.

Govoriti o izvornom seljackom, podravskom, hlebinskom slikarstvu je obi¢na
bedasto¢a. Niti je Podravina bogomdana, niti su ljudi u njoj bogomdani slikari.
Ima samo jedan davni pomalo salonsko ljevicarski i pomalo naivni umjetnicki
pokret koji je eto u Podravini medu seljacima posijao sjeme koje rada jos i danas.
Naiva nema nista s narodnom tradicijom. Ona nije utemeljena u narodnoj um-
jetnosti.

Da li naiva i danas producira istu drustveno relevantnu umjetnost? Zaboga
ne. Stvari su se malo zagubile. Nakon prvih koraka, s vremenom, kad su seljaci
vidli da ih slikarstvo vodi prvo u Zagreb, a potom bogme i u Pariz i u druge
dijelove bijelog svijeta i da se od slikanja moze zaraditi puno jezerad — nastala je
eksplozija slikanja, a broj naivaca slikara narastao je do neslu¢enih razmjera. Oni
su slikali ono $to je islo na trzistu, pa to slikaju i danas. Nestalo je drustvene kriti-
ke — slike postaju sve vie i vise hercih, umiljate i zgodne, tako da ih svatko moze
kupiti i staviti ih u svoj salon, u svoju dnevnu sobu. Uglavnom tu su stare hize
sa slamnatim krovovima kakve ve¢ odavno ne postoje nigdje u Podravini, sela u
prostornom rasporedu u kakvom nikad nisu bila (to je zbog potrebe kadriranja
pejzaza), sitni¢avo naslikano drveée kojem se vidi svaka grancica (kao da je osli-
kano ljudsko krvozilje) i ponad svega neizbjezni i mitski pijetao (pevec, picok).

Ta tematika je dobro Jegla u doba velikih migracija seoskog stanovnistva u
gradove. Ti novi gradani (malogradani - zaboravismo na taj termin?) rado su kod
kuée imali na zidu komad sela, malo seoske idile. Oni u suvremenoj umjetnosti
nisu vidjeli niti osjetili ama ba$ nista, oni jo§ nisu u potpunosti asimilirani gra-
dani - oni su kupci naive. I zato tematika na slikama postaje sladunjava i zato
nestaje primjerice pzjancoy, jer tko ée si doma u gradu u stanu objesiti takvo Sto,
$to podsjeca na ruzne strane seljackog Zivota. Zato naiva postaje tipi¢an ki¢, ma-
logradanski proizvod.

Sve to skupa nije islo tako brzo kao $to je ovdje opisano, niti tako ujednaceno
kao $to bi netko pomislio. Ali danas od one pocetne hegedusicevske, zemljaske,
ideoloski svrhovite umjetnosti jedva da je nesto ostalo.

Ostala je medutim ideologija, ali ne u slikama nego u svemu $to se oko naive
dogadalo. Prvo su naivci zajedno sa zemljasima bili u staroj Jugoslaviji zapra-
vo neka vrsta lijevog rebelijanstva u umjetnosti. U socijalistickoj Jugoslaviji oni
su postali mjera jugoslavenstva. Pisali su se uc¢eni ¢lanci pa i znanstveni radovi
(barem jedan magisterij, onaj gospodina Biskupica) o jugoslavenskoj naivi. U
danasnjoj Hrvatskoj naiva je postala mjera hrvatstva. Tko nije vjerovao u CUDO
HRVATSKE NAIVE bio je pomalo lo$, nepouzdan Hrvat. Jugoslavenska naiva
postala je hrvatska naiva. U posljednja dva razdoblja, u drugoj Jugoslaviji i sadas-

8 Podravski zbornik 2011.



njoj nam Hrvatskoj, naiva je bila i jo$ uvijek jest ideoloska mjera. U socijalizmu,
zemlji proletera i seljaka naivci su bili dokaz stvaralacke snage povijesno perspek-
tivnih klasa i dokaz da je socijalizam na pravom putu. U Hrvatskoj naiva je dokaz
narodnog hrvatskog genija. I jedno i drugo je isprazno i irelevantno.

Naiva je danas, bas$ kao i nekoliko desetlje¢a unatrag, poglavito biznis ali da-
nas biznis u opadanju. Ideologija je zapravo samo dekoracija. U Hlebinama mi
je re¢eno da tek dvije ili tri familije jo§ mogu Zivjeti od naive, a i oni prodaju sve
manje slika. Zato se i pojavio pritisak na Galeriju u Hlebinama da postane pro-
dajno mjesto, unato¢ mnogim manjim galerijama koje su se pojavile u istom selu
i okolici. Prodaja slabo ide. Oni doseljenici u grad sada su starci a njihova djeca,
gradani druge ili tre¢e generacije nisu naivne musterije naive, oni logi¢no imaju
drukeiji ukus.

Ono $to danas naivci produciraju, osim eventualnih ¢asnih izuzetaka, je ordi-
narni ki¢ (Kitch = niskovrijedno stvaralastvo s umjetnickim pretenzijama i ciljem
dostupnosti $to Sirem krugu ljudi. Najc¢es¢e povladuje nerazvijenom ukusu...).

Ki¢ inace ide s turizmom, ako ima pokrice i ako se na njemu zaraduje. Izraziti
ki¢ su Mozart kugle koje svi kupujemo i nakon $to oljustimo Mozarta s ovitka
uzivamo u okusu slastice. Ordinarni ki¢ su i oni nebrojeni Eifelovi tornjevi ili
venecijanske gondole.

Ako je danasnja naiva ki¢, a uglavnom jest, za$to mi to ne bismo prodavali ako
i drugi prodaju ki¢? Prvo zato jer se na ki¢u ne moze izgraditi kulturni turizam.
Austrija propagira Mozarta i njegovu glazbu, kugla je samo jedan od nacina da se
na neprijepornoj vrijednosti glazbe zaradi dodatna para. Nitko ne ide u Austriju
samo iz razloga da kupi te kugle, koje uzgred receno strasno debljaju, ali mnogo
posjetitelja dolazi u Bec ili Salzburg slusati glazbu. Nitko ne posjecuje Pariz zato
da kupi umanjeni ki¢ surogat tornja, no mnogi od onih koji dodu pogledati Ei-
felov toranj usput kupe taj nesretni suvenir.

Naivno slikarstvo nije podobno za ovakvu vrstu biznisa — ono je naime uzasno
skupi ki¢. Zupanijska turisti¢ka zajednica napravila je uz velike laude Hrvatske
turisticke zajednice galerijske ceste. Kao da ¢e to pomodi prodaji. U nas ni vinske
ceste ne uspijevaju. Uglavnom nakon svecanog otvorenja od njih nema nista.
Provjerio sam osobno na viSe primjera i sve je zatvoreno. Gdje ¢e onda uspjeti
galerijska cesta? Na njoj ¢e sve, osim mozda dvije najveée galerije, uglavnom biti
zatvoreno. Ba$ me zanima tko bi se mogao na ovu cestu nzavuci? Oni pravi turisti
kulture odmah ¢e uoditi onaj prokleti element kica. Tamo gdje ima ki¢a nema
umjetnosti. Znalci ne¢e doéi. Ostali tzv. obi¢ni turisti ¢e na moru kupiti sliku
nekog jeftinijeg naivnog slikara. To im je dovoljno, a ponuda je ve¢ sada puno
veca od potraznje.

Tko ostaje. Djeca, srednjoskolci, penzioneri i slicne skupine. Kako je obveza
da skolski izleti budu i pou¢ni i kulturni mozda se netko od njih upeca. Drugim
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rje¢ima — baden turisti¢ki novac. Nede tu biti nikakve kulturne koristi, propagan-
dnog efekta, a bogme neée se nista ni zaraditi. Ukratko — ¢orak.

No imaginacija kica je za¢udujuda i jako zilava stvar. Kiceri ne posustaju lako.
Nije im dovoljno da se cijeli kulturni identitet Zupanije svodi na naivu, ve¢ su
uz ve¢ poslovi¢nu podrsku Hrvatske turisticke zajednice koja nepogrjesivo grijesi
kad je identitet u pitanju, smislili mega ki¢ projekt velikih, golemih (hiperdimen-
zioniranih) uskrs$njih jaja, jajcih, koja su iznikla posvuda u Koprivnici, Milanu,
New Yorku i tko zna gdje sve ne. Projekt se zove Pisanica od srca.

O ¢emu se radi. Napravi se veliko jaje, poneka su visoka i do 2 metra, i onda se
ono shvati kao povrsina za oslikavanje. I nista lakse. Pozovete naivne slikare, na-
ivce koji oslikaju cijelo jaje, neki put slika svak svoje, a neki put se napravi samo
jedna jedina slika — npr. jaje u Medugorju je jedinstvena kompozicija s Majkom
Bozjom u prvom planu i slikom crkve u Medugorju u pozadini. Takvo jajce se
onda nazove Pisanica od srca i postavi se u Zagrebu, Rimu, Medugorju itd.

Odakle nofci? Pa dadne svatko pomalo. 7Z Koprivnicko-Krizevacke Zupanije
prosle je godine u programu ‘Bastina u turizmu’ za svjetsku izlozbu 20 velikih uskr-
snib jaja koja su oslikali naivni umjetnici, od Ministarstva turizma dobila 60 tisuca
kuna. Nesto je financirala i Hrvatska turisticka zajednica, nesto i Turisti¢ka zajed-
nica Koprivnicko-krizevacka. I tako se skupi. A i putuje se po bijelom svijetu.

Za reklamu tih velikih jaja koriste se sentimentalne religiozne i domoljubne
asocijativne veze. Jer hipertrofirano jajce navodno $iri radosti Uskrsa vele kreatori
projekta, udahnjuje Zivotnost i prepoznatljivost svakodnevice i tradicije podravskog
kraja ($to bi to zapravo znacilo ne znam), a k tomu jos i nastavljaju dugu tradiciju
u Koprivnicko-krizevackoj Zupaniji. Ako nista drugo ovo posljednje je potpuna
neistina, da ne velim laz. U tom kraju nikada se nisu farbala tako velka jajca,
nikada se nisu postavljala na javna mjesta, niti su ikada farbana motivima main-
streama naivnog manufakturnog pogona kao $to su ubavi pejzazi, drvene hize sa
slamnatim krovovima, leptiréeki, malo licitara, malo cvegja itd. Marketing vezan
za velika jaja zapravo huli, ponizuje, podcjenjuje tradicijsku uskr$nju produkeiju.

Upravo prisustvujemo teatru apsurda. Naiva koja je pokrenuta s ljevicarskih
svjetonazorskih obzora zavrSila je kao uskrsnje jajce vezano za povr$nu manife-
stacijsku religioznost i kao los i lazan lokalpatriotski i patriotski spiz s globalnim
ambicijama. Insania mundi.

Silno bi me interesirala financijska strana projekta. Tko, $to placa? Koliko $to
kosta? Koja je oc¢ekivana ekonomska korist od projekta (danas se kaze economic
benefit) i kako je ona procijenjena za Hrvatsku i za Zupaniju?

Koji je slijed razmisljanja? Vidi tako Amerikanac, Italijan, Nijemac... veliko
oslikano jaje i odludi: idem u Croatiu to je zemlja za moj odmor. To je zemlja
slikarstva kakvo je ono nekada bilo. Moram vidjeti galerijsku cestu i sve te umjet-
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nike, slike i galerije. I ne idem na more. Dod¢i ¢u u podsezoni u unutra$njost
obecane zemlje jer me odusevljava umjetnicki genij podravskih ljudi.

Nemojte u moje ime identitet, i moje ne samo vase domovine, svoditi na jaje
i naivu, to nikada nije bilo niti ¢e biti pojava na kojoj se zasniva identitet Podra-
vaca, Hrvata ili gradanina Hrvatske. Uostalom ta ki¢ turisticka megalomanska
jaja ne¢e donijeti nista ni na kojem planu, identitetskom, turistickom, niti finan-
cijskom. To je samo jo$ jedan pokusaj da se lazne vrijednosti predstave i prodaju
kao prave.

Umjesto opisanog monster-projekta predlazem svima, jer nije valjda turizam
jedini zaduZen za pitanje identiteta, da porazmisle o mnogim drugim pojavama i
stvarima koji doista imaju veze s identitetom ljudi koji Zive na prostoru Zupanije,
koje bi uz ponegdje mala ulaganja mogla biti i turisticki interesantna. Od njih ¢u
ovdje spomenuti neke.

Drava

Boravio sam u nekoliko sluzbuju¢ih navrata u Koprivnici, Goli, Peterancu,
Hlebinama... ali nijednom, ba$ nijednom nisam vidio Dravu. Podravina bez
Drave. Stalno su mi govorili kako je ona tu. Drava je posjetitelju nedostupna,
jedino ako svojski ne zapne i ne potrudi se. A to je rijeka koja je kraju dala ime i
za koju je Zivot bio stalno vezan. Na Dravi se plovilo, ribarilo, vadio pijesak, ispi-
ralo zlato, mljelo Zito. Nista od toga nije interpretirano niti je na bilo koji na¢in
ni domaéim ni stranim ljudima dostupno. A moglo bi biti. Mogla bi se otkupiti
hiza i u njoj negdje na Dravi (recimo kod Ferdinandovaca ili Gole) napraviti mu-
zej pecanja i ribarenja na Dravi, mogu se rekonstruirati vodenice... Moglo bi se
ponuditi turistima da pecaju, plove, veslaju u starim ¢amcima, jedu ribu s raslji,
ispiru zlato, provedu jedan atraktivan dan na rijeci. Tu je naravno flora i fauna i
cijeli onaj danas tako vazan eko-sustav.

Tradicijska gradnja
O tradicijskoj gradniji i zivotu, dakle, stvarnom nasljedu ne treba tro$iti rijeci.
Tu se malo radi, a ima i dosta primjera u kojima je tradicijska gradnja devastirana
(istina s najboljim namjerama, ali ipak devastirana) kao primjerice u PRC-u blizu

Koprivnice. Tu takoder leze potencijali, a malo se ili ni$ta ne radi.

Sredniji vijek
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Kalnik i njegova utvrda (grad), crkva sv. Brcka, crkva u Glogovnici, a mozda i
jo$ ponesto mogli bi biti podloga za srednjovjekovnu pri¢u o vitezovima, kmeto-
vima, templarima i sepulkralcima. I to bi moglo, interpretira li se proslost istinito
i zanimljivo, postati turisticki proizvod.

Vjerska tolerancija

Zupanija obiluje vrijednim crkvama razliditih konfesija ili razlicitih obreda.
Tu su ljepotice poput sv. Kriza u Krizevcima (rimski obred), sjajnog grkokato-
lickog kompleksa takoder u KriZevcima i srpske pravoslavne crkve i manastira u
Lepavini (isto¢ni obredi), evangelicka crkva u Legradu. Nije slu¢ajno da uz zu-
pnu i franjevacku crkvu u Koprivnici imamo i pravoslavnu. I to je vrijednost koja
bi se interpretacijom i dobrom turistickom obradom mogla pretvoriti u nesto
atraktivno i odrzivo.

Ima toga naravno, jo$. Ali ¢emu nabrajanja. Ne kazem da bi sve trebala pokre-
nuti ova ili ona turisti¢ka zajednica, ali netko bi kona¢no morao poéeti postavljati
i financirati prave projekte umjesto ovakvih kao $to je ova prica s golemim pisa-
nicama.

Jos nekoliko napomena

Nasa Zupanija, od Drave preko Bilogore i Kalnika posjeduje niz turistickih atrak-
cija koje ée zadovoljiti i najizbirljivijeg posjetitelja - tako pise na stranici Turisticke
zajednice (http://www.tz-koprivnicko-krizevacka.hr/). Ali to nije to¢no. Imati
atrakciju nije dovoljno. Ako se radi o kulturnom turizmu moramo imati dobru
interpretaciju kulturnih vrijednosti koje su dio identiteta veée ili manje ljudske
zajednice. To nemamo i to sigurno nisu golema jajca. Ali ni to nije dovoljno.
Atrakcija nece zadovoljiti niti jednog putnika turista, pa ni nas same, ako se, da
tako kazem, uz nju i povodom nje ne formira turisticki proizvod. To nam strasno
nedostaje: interpretacija i proizvod. Zato nam tako tesko ide razvoj turizma u
kontinentalnoj Hrvatskoj.

Ovdje je namjerno ispusteno sve u vezi s Picokima. Kaj se Durdevéana tice,
oni su shvatili u kom grmu leZi zec. Oni su prepoznali dio svog identiteta i poi-
stovjetili se s njim. Oni su Picoki. U taj identitetski znak i vrijednost uklju¢eno
je nesto $to drugdje vrlo tesko prolazi - Turci. Sad kad imamo legendu i Ulama-
pasu, rekonstrukcija dogadaja je atrakcija i proizvod koji privlaci veliki broj ljudi.
Stvar je ovdje uspjela - svaka cast.

Objektivno gledajuéi zupanije i nisu neke identitetski sretne teritorijalne i
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administrativne jedinice. One su skrojene djelovanjem politike najvise prema
potrebama manipuliranja glasovima na izborima. To sigurno otezava pronala-
zenje identifikacijske osnovice za Zupanijske turisticke zajednice. Negdje vise, a
negdje manje. Ali to ne smije biti izgovor za necinjenje, a jo§ manje za krive po-
teze.

Ukratko

Mislim da imamo problema s identitetom Zupanije ili njenih dijelova i uvje-
ren sam da Zupanijska turisticka zajednica s golemim oslikanim jajcima ide krivim
putom. Kulturna bastina, ona materijalna u loSem nam je stanju, a takve azrakcije
je teSko pokazivati turistima. Zbog svega toga turizam, barem onaj kojeg zovemo
kulturni, nam je takav kakav jest a bez drugacijeg pristupa (ne samo turisticke
zajednice nego i svih drugih ¢inilaca) takav ¢e i ostati. Krajnje je vrijeme da pro-
nademo drukdije i druge putove. Za pocetak stvari treba druk¢ije postaviti. Treba
nam novi vjetar.
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