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SOCIO-EKONOMSKI ASPEKTI
REKREACIJSKOG RIBOLOVA

Postojanje vece kolitine slobodnog vre-
mena karakteristika je razvijenih zemalja na-
Seg stoljeca. U okviru njega alijenirani se
pojedinac moZe privremeno ili trajnije dezali-
Jjenirati odlaskom u novo, izvandomicilno
okruZenje, bave(i se aktivnostima koje nemaju
veze sa uzrocnicima njegova nemira. Kroz
bavijenje rekreacijskim ribolovom pojedinac
uspostavija izgubljen odnos s prirodnim okru-
Zenjem uz istodobno obnavijanje ili jacanje
svojih fizickih i psihickih osobina.

Ekonomsko vrednovanje rekreacijskog
ribolova proizlazi iz sponaje o postojanju
konstitucijskih elemenata triista - ponudi i
potrainji. Naime postoji spremnost da se pru-
Ze mogucnosti za bavijenjem rekreacijskim ri-
bolovom uz istodobno postojanje mogucnost

i Zelje da se ta usluga i plati.

UDK 799.1: 301.195
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1. UVOD

Slobodno vrijeme rezultat je razvijenog industrij-
skog drustva. U pros§lom stoljeéu kada je radni dan
trajao dvanaest i viSe sati, a rad je dominantno bio
fizicki, neradno vrijeme utroSilo se u obnavljanju fizi-
¢kih snaga kako bi se sutradan moglo nastaviti s ra-
dom. Slabi materijalni uvjeti Zivota omogucavali su
vedini stanovnistva tek zadovoljavanje osnovnih po-
treba za hranom, odje¢om, stanovanjem. Suvremeno
drustvo, nastalo na temeljima razvijene tehnologije i
organizacije rada, prili¢no je jasno postavilo granicu
izmedu proizvodenja i ostalih aktivnosti. Velika ve-
¢ina populacije Zivi u toéno odredenom radnom i
neradnom vremenu. Rad je u ve¢ini zemalja sveden na
tre¢inu dana, osam sati, radni tjedan na pet dana, a
istodobno je poveéan broj dana godiS$njeg odmora.
Strojevi nadomjestaju fizicku snagu radnika, tako da
fiziCki rad sve viSe nestaje, a time i fovjekov neposre-
dan odnos prema prirodi. Materijalni uvjeti Zivota
dostigli su viSu razinu pa zaradeni novac prelazi svotu
potrebnu za podmirenje osnovnih potreba tako da se
dio novca mozZe utrositi prema vlastitom izboru. Jedan
od mogudih na€ina utroska slobodnog vremena i dis-
krecijskog dohotka je bavljenje rekreacijskim ribolo-
vom. Ovaj oblik rekreacije moZe se psiholoski pro-
tumaciti kao iskonska potreba Covjeka za osiguranjem
hrane. Pri zadovoljavanju ove potrebe dolazi do izrav-
nog komuniciranja s okoliSem i joS Sire, uspostavljanja
veze s prirodom ovisno o vlastitim sklonostima i u
ritmu koji odgovara osobnom temperamentu. U nas
nema mnogo radova koji su se bavili ekonomskim
aspektima rekreacijskog ribolova, pa nam je cilj da u
ovom radu osvijetlimo neke ¢imbenike rekreacijskog
ribolova kao i da damo naznake mogudih pravaca
istraZivanja ove problematike u buduénosti.

2. SLOBODNO VRIJEME, DOKOLICA 1
REKREACIJSKI RIBOLOV

Dabismo objasnili pojavu promjene okruZenja od
strane pojedinca, prvotno je potrebno upoznati se s
kategorijom slobodnog vremena koja je integralno
vezana sa cjelokupnim druStvenim kretanjem danas i
u buduénosti, i o kojoj se u posljednje vrijeme vodi
mnogo poiemike.

"Slobodno vrijenie oznaCuje za nas vrijeme 0s-
lobodeno od organiziranog rada. U njega su ukljucen:
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neophodan odmor, vrijeme utroSeno za osobnu higi-
jenu, na prijevoz, zatim razli¢ite obveze (porodi¢ne i
dr.). Ovdje posebno treba dodati i sve vrste dopunskog
rada"!. S druge strane, "dokolica je dio slobodnog
vremena u kojem se pojedinac prepusta aktivnostima
PO svVojoj volji".2

Ocigledno je da prema ovome moZemo nacelno
utvrditi dvije vrste promjene okruZenja:

a) promjena okruZenja za vrijeme rada (sastavni dio
procesa rada kao, primjerice, poslovna putovanja
isl),

b) promjena okruZenja u slobodnom vremenu.

Mozemo logicki zakljuditi da je druga vrsta pro-
mjene okruZenja u svakom slu¢aju ¢e$¢a i u srazmjer-
nom odnosu veca, a kao takva je uvjetovana i duZinom
radnog vremena djelatnika.

Ljudi u gotovo ¢itavom svijetu imaju prosjeno
godis$nje 52 nedjelje i 52 subote odmora, te odreden
broj drzavnih, vjerskih ili prigodnih blagdana u ukup-
nom trajanju od oko 10 dana. Ukoliko tom broju
dodamo i godiSnji odmor u prosje¢nom trajanju od 11
do 30 dana, proizlazi da potencijalnih dana za privre-
menu promjenu domicilnog okruZenja, pa tako primje-
rice 1 za rekreacijski ribolov u nefto duZem trajanju,
ima izmedu 130 i 150 godisnje. U nekih drugih kate-
gorija stanovnistva taj je broj svakako i veéi (studenti,
prosvjetni djelatnici, umirovijenici, slobodne profesije
i sl.). Tendencija skraenog radnog vremena se i dalje
nastavlja. "Prema ekonomskim i socioloskim predvi-
danjima veliki ée broj [judi u neposrednoj buduénosti
raditi samo 40.000 sati u svojem Zivotu, §to odgovara
aktivnom radnom razdoblju od 33 godine s radnim
tjiednom od 30 sati kroz 4 dana i s godi§njim odmorom
od 12 tjedana. Tada ée ukupno godi$nje slobodno
vrijeme iznositi oko 3500 sati i dijelit ée se ovako:
1300 sati ili 37% od dana do dana, 1300 sati, ili 37%
krajem tjedna i 900 sati, ili 26%, za vrijeme godiSnjeg
odmora" >

Ocito je da je prethodno rezultat usavrSavanja i
modernizacije proizvodnje, odnosno poveéanja proiz-
vodnosti rada 1 opfeg gospodarskog razvoja, pa je
prema tome i normalno u skoroj buduénosti o¢ekivati
ve¢ i danas sve prisutniji fenomen masovne dokolice.

1 Martinié, T.: Dokolica i kulturni sadrZaji, &asopis "Nase teme”,
br. 9, Zagreb 1977, str. 1745.

2 Idem.

3 Alfier, D.: Zagtita prirode u razvijanju turizma, Zbornik radova
Fakulteta za vanjsku trgovinu Dubrovnik, Dubrovnik 1975, str. 63.

Logi¢na posljedica takve pojave je i, izmedu osta-
log, teznja da se promijeni, barem kratkotrajno, svako-
dnevno okruZenje i na taj nacin ujedno postane gost u
nekom drugom okruZenju. Toj pojavi, dakle, pogoduju
dvije bitne Cinjenice:

a) poveéanje ukupnog slobodnog vremena (dnev-
nog, tjednog, godiSnjeg), a posebice udjela doko-
lice 1 odmora u istom,

b) povecanje prostorne i vremenske mobilnosti ljudi
izmedu pojedinih okruZenja, uslijed snaZnog raz-
vitka prometala i prometnica svih vrsta.

Multiplikaciji pojave promjena okruZenja pogo-
duju jo$ neki momenti. To je, prije svega, porast do-
hotka, odnosno Zivotnog standarda pojedinaca,
odnosno promjene u socijalno-ekonomskoj strukturi
stanovnistva, a posebice i razvitak prometa §to nije
potrebno dokazivati. Ne treba ovdje zaboraviti niti
utjecaj koji na povecanje broja promjena okruZenja
ima proces urbanizacije, odnosno deagrarizacije sta-
novnistva. Svi navedeni ¢inioci u veéoj ili manjoj mjeri
utjeCu na stvaranje masovnih oblika razonode izvan
domicilnog okruZenja uz nove ili modificirane oblike
potrosnje, s osnovnom karakteristikom prostorno-vre-
menske koncentracije srazmjerno velikog broja ljudi
koji mijenjaju okruZenje. Medutim, potrebno je ista¢i
i one ¢imbenike koji izravno motiviraju individuu da
napusti odredeno domicilno okruZenje na odredeno
vrijeme. Medu te motivirajue ¢imbenike u prvom
redu éemo spomenuti one koji proizlaze iz nepovoljnih
utjecaja na Covjekovu prirodnu sredinu u kojoj Zivi,
odnosno bolje reéeno, koji proizlaze iz ukupnosti ne-
povoljnih karakteristika postojeceg okruZenja (zaga-
denje, kongestija u prostoru, buka i sl.). Gledajudéi
povijesno moZe se pretpostaviti da su motivi promjene
okruZenja nacelno prolazili kroz ove faze: traZenje
hrane - putovanja nomadskog tipa - ratnic¢ki (pljac-
kaski) motivi - motivi stjecanja novih znanja - motivi
robne razmjene (gospodarski razlézi) - razonoda, od-
mor i rekreacija - itd.

Vedina motiva promjene okruZenja od strane po-
Jjedinaca, mogu se svesti pod jedan temeljni, koji u
svojoj biti predstavlja alijenaciju Covjeka u svakod-
nevnom, domicilnom okruZenju. Na taj je nacin privre-
mena promjena okruZenja ujedno i oblik dezalijenacije
doti¢nog pojedinca. Drugim rije¢ima, alijenirani po-
jedinac se privremeno ili trajnije moZe dezalijenirati
odlaskom u novo, izvandomicilno ckruZenje.

"Neuskladenost, koja se ispoljava u frustracijama
i neurozama, traZi svoj odusak, traZi da pojedinac
barem privremeno izade iz svoje uobiCajene sredine i
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da se koncentrira na bilo §to nema veze s uzro¢nicima
njegova nemira - na prirodnu okolinu koju do sada nije
poznavao, na kontakt s novim poznanstvima (...) na
privremeno mijenjanje nacina Zivota, opéenito na tra-
Zenje zaborava rutinske i napete svakodnevnice u za-
bavama i sportskim natjecanjima“.4

Na taj nacin pojedinac za razliku od potrosnje
dobara masovne kulture unutar svog domicilnog okru-
Zenja kojemu moZe pruZiti tek imaginarnu promjenu
okruZenja, promjenom okruZenja zapravo ostvaruje
realnu promjenu svojeg okruzenja kako u prostornom,
tako i u prirodnom, socijalnom, kulturnom, politickom
i svakom drugom smislu, rjeSavajudi se svakodnevnog
ritma Zivota i rada, rjeSavajuci se barem privremeno
Zivotnih i radnih obveza, dezalijenirajuéi pri tom svoju
osobu u najveéoj mogucoj mjeri.

Prema tome, "... oslobodenje se postiZe bijegom
od svakida§njega",5 a provodenje dokolice izvan do-
micila u kolektivnoj euforiji pruZa suvremenom ur-
banom covjeku moguénost: da izade iz zatvorenog
kruga stereotipnih i impersonalnih odnosa u kojima
svakodnevno Zivi, da se oslobodi muéne izolacije od
drugih ljudi u svakodnevnom Zivotu i da se integrira u
drustveni Zivot manje ili vece grupc ljudi s kojima u
zajednistvu provodi dokolicu".

Zbog toga je zanimljiva konstatacija da je go-
disnjt, ali isto tako 1 tjedni pa i dnevni odmor fizi¢ko
praznjenje negativne energije koja se u odredenom
vremenskom razdoblju skuplja, a isto tako psihofizi-
¢ko punjenje pozitivne energije koja se u meduvre-
menu prazni. U svakom slucaju, medutim mora se
nadiniti distinkcija izmedu dviju vrsta promjena domi-
cilnog okruZenja:

a) promjena okruZenja pod utjecajem volje (znali
"htjeti"),

b) promjena okruZenja izvan utjecaja volje (znali
"morati") gdje je potonja promjena rezultat raznih
poslovnih, zdravstvenih i sl. motiva.

Naravno, postoji i odredeni broj grani¢nih sluca-
jevakoji suizvjesna kombinacija oba oblika (poslovna
putovanja povezana s odmorom i rekreacijom i sl.).

4 Mandi¢, O.: Uloga aktivne komponente turizma i njegova
humanizacija, Savjetovanje "Humanistic¢ke vrijednosti turizma”, Peda-
goska akademija u Zadru, Zadar 1977, str. 51.

3 Martini¢, T.: Slobodno vrijeme i suvremeno druitvo, Informa-
tor, Zagreb 1677, str.52.

© Alfier, Do Uloga turizma u resocijaiizaci)i 1 gesocijalizaciji
menog covijeka, Savjeiovanje "Humanisticke vrijednosti turiz-

v, Peaugoska dkademnija u Zadru, Zadar 1977, str. 22

Promjena okruZenja, dakle nije nikada samo sebi
svrha, budu¢i da pojedinac uvijek ima postavljeni od-
redeni cilj pred sobom, a ispunjenje tog cilja, odnosno
svih ciljeva u njegovoj ukupnosti predstavlja drus-
tvenu notu tog i takvog kretanja. Naravno, pritom novo
promijenjeno okruZenje, u kojem individua postaje
gost, mora posjedovati odredene komparativne pred-
nosti u odnosu na njegovo domicilno okruZenje, pose-
bice u onim ¢imbenicima koji su ujedno i motiv pro-
mjene okruZenja. Za rekreacijski ribolov najvaZnija
osobitost novog okruZenja koje moZe postati motivom
promjene okruZenja jesu prije svega prirodno-zemljo-
pisne, a napose ihtioloSke osobitosti novog okruZenja.

Dakako, izbor motiva za promjenu okruZenja je
odista vrlo Sirok i krece se odmora, zabave, razonode,
rekreacije, lijeCenja, obrazovanja, sportskih razloga
itd. U svakom slucaju, razlog za promjenu okruZenja
nije i ne mora uvijek biti rekreacija, veé &itav niz
ostalih razloga. U svakom slucaju pod rekreacijom se
podrazumijeva obnavljanje ili jaCanje fizickih i psihi¢-
kih osobina pojedinca oslabljenih uslijed Zivotnih i
radnih uvjeta. Za zadovoljenje potreba takvih osoba,
odnosno za zadovoljavanje potreba svih gostiju u ne-
kom odredenom okruZenju koje je zanimljivo za rek-
reacijski ribolov, potrebno je postojanje organizirane
ponude raznovrsnih proizvoda i usluga, kojima ée se
moci zadovoljiti spomenute potrebe.

Rekreacijski ribolov je ujedno i rezultat dinamic-
kog promatranja pojave privremene promjene domi-
cilnog okruZenja, na koje moderna civilizacija djeluje
kako svojim pozitivnim i negativnim perfomancama.

Rekreacijski ribolov u sebi u najveéoj mjeri ujedi-
njuje:
a) sportsko-rekreacijsku komponentu,
b) socioloSku komponentu, te
¢) ekonomsku komponentu.

Ovisno o svakom pojedincu ponaosob, pojedine
od ovih komponenti ¢e imati u datom vremenu i odre-
denu prednost na ustrb druge i na taj nacin se pojaviti
i kao motivacijski ¢imbenik bavljenja rekreacijskim
ribolovom.

3. DETERMINANTE PONUDE

Osnovni okvir ponude za bavljenje rekreacijskim
ribolovom je koli¢ina i kvaliteta vode na kojoj se mozZe
odvijati rekreacijski ribolov. Bez obzira da li se radi ©
srirodnim vodenim povr§inama (rijeke, jezera, more}
i1 ljudskom rukom stvoremim vodenim povriinama

takumnulaciie, ribiiaeh) prisutin o ovoblem zag




240

Mr. VLADIMIR CINI, Dr. MARCEL MELER: Socio-ekonomski aspekti rekreacijskog ribolova, EKON. VIESNIK 2 (6): 237-243 1993.

RYLNIAK
h
r
n
——TEMPERATURA VODE —J n
PROZIRNOST VODE a
-
~ FrropLANKTON  IFRIEINEL 7oorLankrox  fpppl kiviar vom

KI8T K‘—l
~———]'0SFOR

L———DUSI K——-—l

Slika 1. Shematski prikaz obuhvacenih bioti¢kih i abiotickih interakcija u mikrosistemima istraZivanih ribnjaka

vanja, koje sniZava kvalitetu vode i time dovodi u
pitanje opstanak Zivota u vodi. Iz toga proizlazi da je
prvorazredni zadatak u gospodarenju vodama zastita
voda od zagadivanja. Zastita voda i unapredivanje
kvalitete vode na dva se na¢ina odraZava na rekreacij-
ski ribolov. Prvo, sveobuhvatna zastita voda podiZe
kvalitetu vode na velikim povr§inama §to omogudéava
Zivot veéim koli¢inama ribe odnosno poveéava kolici-
nu raspoloZive vode za svakog aktivnog ili potencijal-
nog ribi¢a. Drugo, bolja kvaliteta vode omogucava
opstanak i razmnoZavanje veem broju ribljih vrsta, te
tako kvalitetnije vode postaju atraktivnije za ribolov.

Umjetne vodene povrSine manje su izloZene zaga-
divanju zbog toga §to se ve¢ pri njihovoj gradnji od-
abiru mjesta koja su udaljena od glavnih zagadivaca.
No, na tim povrSinama treba posti¢i ravnoteZu izmedu

7 Mihaljevié, M.: Utjecaj ribljeg fonda na razvoj fitoplanktona
ribnjaka, disertacija, Prirodoslovno-matematicki fakultet Sveugiliftau
Zagrebu, Zagreb 1993, str. 5.

vodene povrSine i vrsta riba. Ona se moZe posti¢i
metodom biomanipulacije.

Metabolizam ekosustava ribnjaka prikazan je sli-
kom 1.

Poznavanje trofickih odnosa unutar vodnih eko-
sustava kao i njihove dinamike omoguéava kontrolu
ovih procesa a time i zastitu prirodnih ekosustava.

Optimalna koli¢ina izlova riba na pojedinim vod-
nim povrS§inama moZe se analizirati konkrentnim
matemati¢kim modelima (poznati su, primjerice, tzv.
populacijski modeli).

4. DETERMINANTE POTRAZNJE
Prosje¢na posjeta bilo kojeg ribolovnog podrud-

ja8 pod utjecajem je:

8 Ribolovno podrucje moZemo definirati kao podrucje uz vodu
na kojoj je dopusten rekreacijski ribolov. Ribi¢ko mjesto dio je ribo-
lovnog podrucja na kojem se smjesta ribi¢ pri bavljenju ribolovom.
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1. troSkova putovanja (uz troSkove ribolovne doz-
vole),

socijalno-ekonomskih karakteristika populacije,

karakteristikama ribolovnog podruéja i

B

troSkovima (cijeni) supstitucijskih podrucja.

1. Troskove putovanja moZemo sagledavati na dva
nacina. Jedinstveniji na¢in ukljuuje samo izravne
novc¢ane troSkove koji su povezani s odlaskom na
izlet dok sloZeniji na¢in dodatno ukljucuje opor-
tunitetne troSkove u vezi provedenog vremena na
putovanju.

2. Veli¢inu potencijalnog trzista ribolovnog podrug¢-
ja moZemo procijeniti na temelju socijalno-eko-
nomskih obiljeZja stanovnistva koje Zivi na odre-
denom gravitacijskom podrudju ribolovnog pod-
ru¢ja. Socijalno-ekonomske karakteristike kao $to
su: dohodak po glavi stanovnika, dobna i spolna
struktura, obrazovna struktura i sl. u teoriji su
poznate pri utvrdivanju potencijalne (apsorpcij-
ske) veliine trzista.

3. Varijable koje odrazavaju atraktivnost ribolovnog
podmdja odnosno ribi¢kog miesta tegko je defini-
rati. Istraiivanja9 o motivima odlaska ljudi u ribo-
lov provedena je u Sjedinjenim Ameri¢kim DrZa-
vama pokazuju da su karakteristike prirodne sre-
dine kao, primjerice, kvaliteta vode, prirodne lje-
pote i privatnost za vrijeme ribolova vaZnije od
ulova. Opca zapaZanja dovode nas do varijabli
koje odraZavaju aktivnost ribolovnog podrudja ali
bez mogucnosti kvantificiranja utjecaja pojedine
varijable, a one su slijedece:

1. Prosjecan broj ulovljenih riba po ribi¢u na dan

2. Prosjecna teZina riba ulovljenih po ribi¢u na
dan
. Vrsta ulovljenih riba

Vrsta vode (stajacica - tekuéica)

;oW

Kvaliteta prirodnog okruZenja

=

Snabdjevenost komplementarnim uslugama
ukljucujuéi iznajmljivanje Camaca, iznajmlji-
vanje pribora i sl.

7. Pristupacnost ribolovnom podrudju - udalje-
nost od glavne ceste

8. Broj mogucih ribolovnih dana godisnje

9 Moelier. Georg, H. John H. Engelken. " What Fishermen Look
for in a Fishing Experience” Jeurnal of Wildlife Management 1972,
vol. 36. br. 4,

9. Povrsina ribolovnog podrudja
10. Gustoca ribi¢kih mjesta

11. Pravilaribolova - dopuStena oprema, dopusten
ulov

12. Privlanost konkurentskih ribolovnih podrug-
ja.
4. TroSkovi koje ribi¢ ima pri posjetu razli¢itim ribo-
lovnim podrucjima odreduju njegove preferencije
u odabiru pojedinih ribolovnih podrudja.

5. UMJESTO ZAKLJUCKA

Utvrdivanjem determinanti ponude i potraznje
rekreacijskog ribolova potrebno je ovu aktivnost pre-
vesti u novCani izraz. OdrZavanje postojeéih i otvara-
nje novih ribolovnih podrudja predstavlja investicijsku
aktivnost od koje nositelj ofekuje ekonomske ucinke.
Potrebno je pritom utvrditi vrijednost rekreacijskog
dana.'® Ovom problemu se moZe priéi na dva nadina.
Jedan je da se utvrdi aktualno stanje, odnosno koliko
ribi¢ sada placa da bi se bavio ribolovom. Drugi je
nacin da se ustanovi hipotetska Zelja za placanjem. U
Jedinoit doduse davino provedenom istraZivanju' ispi-
tanicima - ribi¢ima bilo je postavljeno pitanje "Koliko
Vas je koStala Vasa aktivnost u 1975. te koliko bi jo§
dodatno potrosili novca godiSnje za Vasu omiljenu
aktivnost prije nego bi se odlucili njome prestati baviti
Jer je postala preskupa?” Na temelju odgovora moguce
Je definirati individualnu krivulju potraZnje, a zatim
kroz razliku izmedu aktualnog stanja i stanja koje
individualnu aktivnost tjera prema nuli dolazimo do
marginalnih troSkova proizvodnje” © rekreacijskog da-
na. KoriStenjem proizvodno-funkcionalnog modela
vrednujemo rekreacijski dan sa stajaliSta rekreacijskog
ribica,'? gdje se uspostavljaju sljedeci odnosi:

mc= 0dc/0q="f(paw) (1)
gdje su:

mc = individualni marginaini troskovi

10 U nadem slucaju to je dan proveden u rekfeacijskom ribolovu,
a njegova je vrijednost koli¢ina novea koju rekreacijski ribi¢ trodi u
danu kada se bavi ovom aktivnoscu.

11 US Department of the Interior. n. d. 1975. National Survey of
Hunting Fishing and Wildlife - Associated Recreation, Washington,
c.C

12 Rekreacijski ribi¢ sam “"proizvodi* rekreacijski dan. On ne
Kupuje gotovu usiugu.

13 Wiltham 1. Vaughan, Clifford 8. Russel. Fresbwaier Recrea-
tional Fishing, Jobn Hopkins University Press, Baltimore, 1982, str.
1811182
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0 ¢ = ukupni troSkovi

0 q = dani rekreacije

p = cijena trZiSnih roba

a = sredstva na raspolaganju
w = plade

Inverzni oblik individualne funkcije potraZnje
moZe se izraziti u obliku dohotka i ukusa. Ako sa WP
oznalimo individualnu marginalnu Zelju za placanjem
prirasta usluga (dana rekreacije) piSemo:

TWP
—=g(y,tq) 2)

3
WP =
dq

gdje je:

y = individualni dohodak

t = individualni ukus

TWP = ukupna Zelja za plaéanjem
Individualni ekvilibrij odreden je tamo gdie je:
mc = WP

Iz strukturnih jednadzbi I i 2 mogu se izvesti dvije
jednadZbe u reduciranom obliku. Jedna za broj re-
kreacijskih dana, a druga za cijenu:

q=Y(y,t,p,a,w)
mc=WP=0® (y,t,p, a, W)

Za operacionalizaciju ovog modela potrebna su
konkretna istraZivanja na terenu kroz koja bi ustanovili
vrijednosti parametra. Na temelju tako provedene ana-
lize bilo bi moguce ekonomski valorizirati svako po-
jedino ribolovno podrucje.

Buduéi da je u rekreacijskom ribolovu mogude
govoriti 1 o ponudi i potraznji kao konstitucijskim
elementima trzista, isto je tako mogucée govoriti i o
marketingu na tom podru¢ju. Misli se pri tome ponaj-
prije na marketing-napore koje je potrebito uloZiti
kako bi se promisljenom ponudom u ucinkovitijem
stupnju zadovoljavale potrebe koje se mogu efektuirati
na strani potraZnje. U tu svrhu bi se od strane mahom
privatnih poduzetnika trebao uspostaviti odgovarajuéi
marketing-program predstavljen cjelinom ponude na

ribolovnom podrucju (ribnjaku), Sto u sebi ukljucuje
ribolovna mjesta, prometnu infrastrukturu, ugostitelj-
ske sadrZaje, mogucnost iznajmljivanja opreme svih
vrsta i sl. Ovako cjelovito koncipirani marketing bi uz
odgovarajuéu razinu cijena i promociju imao vjero-
jatno znakovite u¢inke, jer su do sada ribolovna po-
drudja u najvecoj mjeri bila prepustena sami sebi. Isto
tako, ponudu bi u maksimalno moguéoj mjeri trebalo
desezonirati.

Medutim, osim nacina da marketing promtaramo
kao svojevrsnu poslovnu koncepciju, pa ¢ak i pos-
lovnu filozofiju u rjeSavanju problema gospodarskih
subjekata, mogude je govoriti i 0 osobnom marketingu
koji nam moZe biti vaZzan kada promatramo rekreacij-
skog ribi¢a pojedinatno. Naime, osobni marketing u
odredenom smislu predstavlja genericki kodiranu fun-
keiju pojedinca koja mu sluZi za vlastitu promicbu
unutar referentne (ponajprije radne) skupine. Tako,
primjerice, djelatnici Zele impresionirati svoje nad-
redene, politi¢ki kandidati svoje birace itd. Via razina
osobnog marketinga moguca je, primjerice, kod es-
tradnth i filmskih zvijezda u vidu osobnih tajnika,
press-agenta, sve do vlastitih tjelohranitelja.

Medutim, marketing nije privilegija samo pozna-
tih osoba, ved je mogué, naravno u znakovito manjoj
myjeri i kod obi¢nih ljudi. Svako od nas moZe razvijati
svoj vlastiti marketing, koji ne predstavlja zapravo
niSta drugo nego li "dogovor sa samim sobom", a u
svrhu ostvarenja nekog vlastitog cilja koji ée onda
dovesti i do osobnog zadovoljstva ili pak osobne kori-
sti. Dakle, mogudée je govoriti i 0 svojevrsnom auto-
marketingu (”self—marketing"),14 odnosno vlastitom
marketingu. Slucaj je to, primjerice, kod razlititih
akcija koje trebaju rezultirati bilo kakvim odricanjima
pojedinca kao $to je to slu¢aj kod dijetiranja, razli¢itih
vrsta apstinencije (droga, alkohol, kocka), 1li pak stje-
canja odredenih navika (primjerice, vjeZbanje ili rek-
reacija), kao i struénog uzdizanja (studiranje, ucenje
jezika, glazbeno usavrSavanje, razni teajevi i sl.), koji
opet traZze odredena odricanja u korist upraZznjavanja
tih aktivnosti (preraspodjelu slobodnog vremena, na-
bavku potrebnih rekvizita i sl.). Jedan od najboljih
primjera za to je upravo rekreacijski ribolov.

14 Kotler, P.: Marketing for Nonprofit Organizations, Prentice -
Hall, Inc., Englewood Cliffs, New Jersey 1975, str.36.
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all his physical and psychological features.

SOCIO-ECONOMIC ASPECTS OF RECREATION FISHING
Summary

The larger free-time quantity existence is a feature of the developed countries of our century.
Within the frame of this fact, an alienated individual can be temporarily or more permanently
disalienated going to new, non-resident environment and engaging himself in the activities which are
disconnected with the causes of his unrest. Through the recreation fishing engagement the individual
reestablishes the lost relation with the natural surroundings simultaneously renewing or straightening

The economic valuation of the recreation fishing results from the cognition of the market features
existence - supply and demand. Namely, there is readiness of offering possibilities to go in for
recreation fishing with simultaneous existence of possibility and desire of being paid for this service.




