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SAZETAK

Anketno ispitivanje provedeno je s ciljem kako bi se istrazilo Sto potencijalni posjetitelji i
gosti turistickih seoskih obiteljskih gospodarstava o¢ekuju u ponudi tradicionalne hrane, vina i
autohtonih poljoprivredno-prehrambenim proizvoda Slavonije i Baranje. Istrazivanje je provedeno
on line anketom na uzorku od 340 ispitanika. Rezultati su pokazali da potrosaci u velikoj mjeri
prepoznaju i podrzavaju gastronomiju, odnosno hranu koja je neophodan dio svakog putovanja,
ali isto tako moze biti motiv i atrakcija koja definira odredenu lokaciju. Enogastronomija moze
biti pokreta¢ razvoja multifunkcionalnog ruralnog prostora Slavonije i Baranje, kao i dodatan
izvor prihoda obiteljskih poljoprivrednih gospodarstava, $to je prilika za ekonomsko i socijalno

jacanje ovog kompleksnog prostora.

Kljuc¢ne rijeci: enogastronomija, turisticka seoska obiteljska gospodarstva, hrana,
Slavonija i Baranja

UVOD

Hrana je dio lokalne kulture koju turist
kroz kulinarstvo konzumira, ali i vazan dio
turistickog brenda te potencijalna komponenta
agrikulturnog i ekonomskog razvoja (Begovi¢,
2016). Kako bi turisticke destinacije opstale,
moraju  kontinuirano  osmisljavati  nove,
inovativne i kvalitetne turisticke proizvode
temeljene na autohtonosti resursne osnove,
tradiciji i u skladu s nacelima odrzivog razvoja
(Bosni¢, 2011). Utjecajiraznolikost hranei pica,
njihovspecifican nacin pripremeizeljagostijuda

upoznaju destinaciju kroz ponudu hrane i pica,
sve viSe postaje nezaobilazan ¢imbenik ukupne
turisticke ponude. Slavonija i Baranja su regija
u Republici Hrvatskoj bogata prostorima koji
omogucuju boravak i odmor u prirodii velika je
perspektiva razvoju kontinentalnog turizma u
Republici Hrvatskoj. Upravo ova regija obiluje i
raznolikom, prepoznatljivom i tradicionalnom
enogastronomskom ponudom, a kulinarstvo na
ovom podrudju predstavlja nacin Zivota i izvor
zadovoljstva. Naime, enogastronomija postaje
sve vazniji motiv kako turisticke potraznje
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tako i ponude u Slavoniji i Baranji. Autori
Kivela i Crott analiziraju ulogu gastronomije
u turistickoj destinaciji i nagladavaju kako
se posjetitelji vracaju u destinaciju upravo
zbog jedinstvenog dozivljaja gastronomije.
Demonja i Ruzi¢ (2010) primjenjuju utjecaj
ruralnoga turizma na razne sektore, kao
§to su poljoprivreda, prostorno uredenje,
zadtita okoliSa, proizvodnja hrane, kultura,
graditeljstvo, poduzetni$tvo i to u sljede¢im
trziSnim segmentima: turisticka seljacka
obiteljska gospodarstva, vinotocja, kusaonice,
izletista, smjestaj na ruralnom prostoru, stara
sela, ekogospodarstva, male etnografske zbirke,
tematske ceste i putovi. Sudari¢ i sur. (2018) na
temelju istrazivanja dolaze do zakljucka kako
isto¢na Hrvatska ima komparativne prednosti
kao §tojeatraktivnost okruzenja, infrastruktura,
ocuvane sociokulturne znacajke, graditeljsko
nasljede, uvjete za rekreaciju i sli¢no, ali da je
zainteresiranost gospodarskih subjekata za
bavljenje ruralnim turizmom u komparaciji
s drugim varijablama nisko ocjenjena i da je
utvrdena vrlo slaba zastupljenost promotivnih
aktivnosti, a time i vidljivosti gospodarstva.
Takoder, isti¢u da je ruralni turizam znacajan
¢initelj u aktivaciji i odrzivom razvoju ruralnih
podrucja. Cilj istrazivanja bio je analizirati
potencijalne Zelje i potrebe posjetitelja
turistickih seoskih obiteljskih gospodarstava u
ponudi tradicionalne hrane, vina i autohtonih
poljoprivredno-prehrambenim proizvoda,
$to moze utjecati na razvoj enogastronomske
destinacije ruralnog prostora.

MATERIJAL I METODE

Kako bi se utvrdila potraznja za tradicio-
nalnom hranom, vinom i autohtonim pol-
joprivredno-prehrambenim proizvodima
Slavonije i Baranje na turistickim seoskim

obiteljskim gospodarstvima (TSOG), ko-
riSteno je anketno ispitivanje. On line
istrazivanjem provedenim tijekom travnja i
svibnja 2019. godine obuhvacden je uzorak
od 340 ispitanika (n = 340). Prvi dio ankete
sadrzavao je pitanja kojima su ispitani os-
novni podatci ispitanika (dob, spol, obrazo-
vanje, mjesto stanovanja), a drugi dio ankete
obuhvacao je razli¢ita misSljenja i znanja o
enogastronomiji 1 njezin utjecaj na ruralni
prostor.

U radu su postavljene tri hipoteze:

« HI - potencijalni posjetitelji prepoznaju
lokalnu enogastronomiju kao brand
Slavonije i Branje

o H2 - potencijalni posjetitelji u Slavoniji
i Baranji zele konzumirati lokalnu
enogastronomiju

« H3 - potencijalni posjetitelji u Slavoniji
i Baranji u mogucnosti su kupiti
poljoprivredno prehrambene proizvode
(»,prehrambene suvenire®) na TSOG-u

Anketnim ispitivanjem Zeli se istraZiti Sto
potencijalni posjetitelji TSOG-a ocekuju kada
je rije¢ o gastronomiji i kuSanju vina u Slavoniji
i Baranji i u kolikoj mjeri su spremni kusati
tradicionalne proizvode karakteristicne za
Slavoniju i Baranju.
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Specificnosti enogastronomije u
Slavoniji i Baranji

Slavonska ravnica je najvece plodno tlo u
Republici Hrvatskoj te je upravo ta plodnost
rezultat raznovrsne i bogate slavonske i
baranjske kuhinje. Slavonsku enogastronomiju
odlikuju vrhunski, kvalitetni suhomesnati
proizvodi, zatim specijaliteti pripravljeni od
rije¢nih riba, raznovrsne slastice, kao i vrhunska
vina. Od prepoznatljivih  suhomesnatih
proizvoda karakteristicnih za ovo podrudje,
isticu se slavonski i baranjski kulin, kulenova
seka, ¢varci, krvavica, $vargla, susena $unka,
razne vrste kobasica. Prepoznatljiva slavonska
i baranjska jela su slavonski cobanac, fi§
paprikas, Saran na rasljama, kotlovina, sarma,
jela od divljaci, tjestenina s makom, pogacice
s ¢varcima, salenjaci, knedle sa S$ljivama,
taske i brojna druga. Na ovom se podrudju
dobivaju vrhunska i najkvalitetnija bijela vina u
kontinentalnoj Hrvatskoj koja osvajaju brojne
nagrade i priznanja kako na domacoj tako i na
medunarodnoj razini. Slavonski proizvodaci
vina zauzimaju najvece povrsine pod vinovom
lozom u Republici Hrvatskoj (Fabijani¢ i sur.,
2017). Najbolju kakvo¢u ovdje posjeduje
graSevina poznata jo§ i kao laski rizling.
Chardonnay je najprisutnija sorta u mladim
vinogradima. Pinot se tradicionalno proizvodi
na ovom podrudju, zatim sauvigon bijeli,
traminac, rizling rajnski, rizvanac, zelenac
slatki i silvanac zeleni. Najpoznatije crno vino
s ovih prostora je frankovka, a tu su jos i sorte
zweigelt, gamay, merlot, cabernet, sauvignon i
syrah.

Stavovi potencijalnih potrosaca
prema enogastronomskoj ponudi

na turistickim seoskim obiteljskim
gospodarstvima u Slavoniji i Baranji

U istrazivanju je sudjelovalo 84 % Zena i 16
% muskaraca. Medu ispitanicima prevladavali
su oni iz dobne skupine 21 - 35 godina - 49
% te ispitanici od 36 - 50 godina starosti — 36
%, stariji od 50 godina — 13 %, a najmanje je
bilo ispitanika mladih od 20 godina - 2 %.
Prema obrazovnoj strukturi prevladavaju
ispitanici sa  zavrSenim srednjoskolskim
obazovanjem - 49 %, 35 % ispitanika ima
zavrSen preddiplomski ili diplomski studij,
15 % ima zavrSen magisterij ili doktorat,
a samo 1 % ispitanih ima osnovnoskolsko
obrazovanje. Anketno ispitivanje provedeno
je s ciljem kako bi se istrazilo $to potencijalni
posjetitelji i gosti TSOG-a ocekuju kada je
rije¢ o gastronomiji i kuSanju vina u Slavoniji
i Baranji, zatim koliko potencijalni potrogaci
prepoznaju tradicionalnu hranu i autohtone
poljoprivredno-prehrambene proizvode i u
kolikoj mjeri su spremni kusati tradicionalne
proizvode karakteristi¢ne za Slavoniju i Baranju
(Cepo, 2019). Sljede¢i grafikon prikazuje
diferencijaciju anketnog uzorka prema mjestu
prebivalista.
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Grafikon 1. Diferencijacija anketnog uzorka prema prebivalistu

Izvor: empirijsko istrazivanje, 2019.

Kako je vidljivo iz grafikona 1, anketa je
provedena na ispitanicima diferenciranim u 20
zupanija, te su ispitanici iz Osjecko-baranjske
zupanije bili najzastupljeniji (41,77 %).

Prvo pitanje bilo je otvorenog tipa i
povezano s tradicionalnim jelima i/ili
autohtonim  poljoprivredno-prehrambenim
proizvodima karakteristicnim za Slavoniju i
Baranju. Ispitanici su sami unosili odgovore.
Najfrekventnije spominjana jela i proizvodi
bili su: kulen, kulenova seka, ¢varci, kobasica,
krvavica, slanina, ¢obanac, fi$§ paprikas, perkelt
od soma, Saran na radljama, sarma, knedle
sa $ljivama, taski, salenjaci, $trudla sa sirom,
tjestenina s makom i orasima, zapeceni grah
i pogalice sa cvarcima. Osim navedenog,
pojavljivali su se i odgovori poput: kukuruz,
sir, vino, zafrigana juha/amper supa, pileci

paprikas, hladetina, tjestenina s krumpirom,
janjetina i odojak. Najve¢im dijelom odgovori
su ukazivali na poznavanje barem jednog
tradicionalnog gastronomskog specijaliteta
i autohtonog poljoprivredno-prehrambenog
proizvoda karakteristicnog za Slavoniju i
Baranju, $to je klju¢no za relevantnost odgovora
na sljedeca pitanja.

Sljede¢im anketnim pitanjem cilj je bio
doznati kakvu hranu potencijalni gosti Zele
kusati u Slavoniji i Baranji prilikom posjete
TSOG-u, odnosno, koliko je potencijalnim
gostima vazno kusati hranu karakteristicnu
za Slavoniju i Baranju prilikom posjete istoj
(Cepo, 2019). Rezultati su prikazani sljede¢im
grafikonom.
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OSTALO

TRADICIONALANA JELA KARAKTERISTICNA
ZA SLAVONITU I BARANTIU (FIS, SARANTU
RASLIAMA TJESTENINA § MAKOM, SMUB,
KULEN, CVARCI. )

MORSKA JELA (LIGNJE, HOBOTNICA,
ORADA BRANCIN...}

JELA IZ SUVREMENE KUHINIE (BECKI
ODREZAK PIZZA HABURGER...)
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Grafikon 2. Stavovi ispitanika o odabiru vrste hrane prilikom posjete Slavoniji i Baranji

Izvor: empirijsko istrazivanje, 2019.

Iz grafikona je vidljivo da je najve¢i broj
ispitanika (316) odgovorilo kako bi prilikom
posjeta Slavoniji i Baranji kusali tradicionalna
jela karakteristi¢cna za isti kraj, Sto ukazuje
na Zelju za upoznavanjem, izmedu ostaloga,
i kuhinje karakteristi¢cne za podrucje koje se
posjecuje. Pod odgovorom ,o0stalo” navedeno
je: fi§ paprika$, kolaci, dizana tijesta, krofne,
povrée, Cobanac, salenjaci. Visok udio
ispitanika (94,4 %) Zzeli konzumirati lokalnu
gastronomiju.

Republika Hrvatska ima 23 poljoprivredna i
prehrambena proizvoda ¢iji je naziv registriran
u Europskoj uniji kao zasticena oznaka
izvornosti ili zasticena oznaka zemljopisnog
podrijetla. Neki od tih proizvoda u funkciji
gastronomske prepoznatljivosti Slavonije i
Baranje su: Baranjski kulen, Slavonski kulen/
kulin i Slavonski med (Deze i sur.,2017).

Tako svi turisti nisu gastro turisti, sve je

veci broj turista koji su zaineresirani probati
autohtonu i tradicionalnu kuhinju, ¢ime se
daje mogucnost lokalnim proizvodac¢ima
hrane da prezentiraju domaci proizvod, nacin
proizvodnje i njegovo porijeklo te direktnu
prodaju proizvoda kroz promocije, degustacije,
kusaonice i slicno. Gastronomi posjec¢uju skupe
ivisoko rangirane restorane i vinarije, a ljubitelji
autohtone kuhinje iskazuju vece zanimanje i za
kulturu i prostor u kojem se proizvodi hrana ili
vino (Omeri¢, 2017).

Sljedeci grafikon prikazuje kakva vina gosti
zele kusati prilikom posjete Slavoniji i Baranji.
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Grafikon 3. Stavovi ispitanika o odabiru vrste vina prilikom posjete Slavoniji i Baranji

Izvor: empirijsko istrazivanje, 2019.

Iz grafikona 3 vidljivo je kako bi najveci broj
ispitanika (265) kusalo domaca vina s podrucja
Slavonije i Baranje, a 56 ispitanika odgovorilo
je da prilikom posjete Slavoniji i Baranji ne
bi kusali vina, iz ¢ega je vidljivo da jedan dio
ispitanika Slavoniju i Baranju ne prepoznaje
kao podrudje po specificno vinskoj proizvodnji
ili nisu ljubitelji iste (Cepo, 2019).

Iduca i ujedno zadnja tri pitanja odnose se
na rangiranja. Naime, ispitanici su rangirali
u kolikoj mjeri su vazne lokalne namirnice
iz domace proizvodnje prilikom kusanja
tradicionalnih jela na TSOG-u, pri ¢emu je 1
najmanje vazno, a 5 najvise vazno (Cepo, 2019).
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Grafikon 4. Stavovi ispitanika o domacim sastojcima u tradicionalnoj hrani

Izvor: empirijsko istrazivanje, 2019.

Najveéi broj ispitanika odgovorio je da
im je izrazito vazno (4 i 5) da su sastojci iz
domace proizvodnje, primjerice iz proizvodnje
gospodarstva koje ujedno posjecuju ili iz
susjednih gospodarstava u blizini onog kojeg
posjecuju. Svega 5 ispitanika navedeno smatra

potpuno nevaznim (1 i 2). U grafikonu 5
prikazano je u kolikoj mjeri posjetitelji Zele
nauciti pripremati tradicionalna jela koja
kusaju u Slavoniji i Baranji.
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Grafikon 5. Interes ispitanika o recepturi tradicionalnih jela Slavonije i Baranje

Izvor: empirijsko istrazivanje, 2019.

Najveci broj ispitanika (54,7 %) odgovorio je
da bi voljeli nauciti pripremati jela koja kusaju.
Upravo TSOG-i su u mogucnosti svojim
gostima prikazati nacin pripreme, uvesti ih u
sudjelovanje prilikom iste ili u nabavci sirovina
za pripremu, kako bi gost dobio realistican
dojam boravka i Zivota u ruralnoj sredini.

Zadnjim pitanjem ispitanici su se izjasnili
o tome bi li voljeli imati mogu¢nost kupnje
proizvoda od TSOG-a koje sami proizvode,
primjerice suhomesnate proizvode, zimnice,
povrce i slicno.
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Grafikon 6. Stavovi ispitanika o kupovini proizvoda na TSOG-u

Izvor: empirijsko istrazivanje, 2019.

Naime, najveci broj ispitanika volio bi imati
mogu¢nost kupovine takvih proizvoda, a samo
7 ispitanika se izjasnilo da im to nije vazno (1
i2).

U zadovoljstvu kroz putovanja sve vise su
zastupljena kulinarska dostignuca i preporuke

§to i gdje pojesti na posjecenoj destinaciji.
Prema autorima Drpi¢ i Vukman (2014),
masovno trziste i popularne destinacije dovode
ve¢inu ljudi do brzog zasicenja industrijskom
prehranom i nakon kratkog vremena traze
sigurnost vlastite, poznate kuhinje. Posljednjih
godina hrvatski turisticki stratezi uvidaju da se
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kvalitetna turisticka promocija sve vise okrece
gastronomskoj ponudi kao dijelu kvalitativhog
iskoraka hrvatskog turizma.

Prema TOMAS istrazivanjima o stavovima i
potrosnji turista u Hrvatskoj (2017) 55 % gostiju
motivirano je pasivhim odmorom, slijede nova
iskustva i dozivljaji (31 %), gastronomija (29
%), upoznavanje prirodnih ljepota (26 %),
zabava (24 %) i bavljenje sportom i rekreacijom
(20 %) te niz drugih motiva. Ako usporedimo
rezultate TOMAS istrazivanja u desetgodisnjem
razdoblju (2007. - 2017.) moze se uociti da se
uloga gastronomije kao motiva dolaska turista
u Republiku Hrvatsku kontinuirano povecava
(s 20 % na 29 % odgovora), §to nam daje
dodatni razlog za uvazavanjem gastronomije
kao vaznog dijela turisticke destinacije.

ZAKLJUCAK

Hrana je s jedne strane neophodan i
neizostavan dio putovanja, a s druge strane
moze biti i atrakcija koja definira odredenu
lokaciju. Republika Hrvatska na malom
prostoru nudi raznovrsnu hranu i specificne
recepture, ali se postavlja pitanje: koristi
li Slavonija i Baranja svoje gastronomsko
bogatstvo? Rezultati ankete pokazuju kako je
enogastronomska ponuda Slavonije i Baranje
vrlo dobro prepoznata te kako potencijalni
posjetitelji Zele konzumirati lokalnu ponudu
hrane i vina. Ova istrazivanja potvrdena su i
TOMAS istrazivanjima (2017) koje naglasava
ulogu gastronomije kao motiv dolaska turista
u Republiku Hrvatsku koji se kontinuirano
povecava. Vina su takoder znacajan dio
ponude, ali manje su prepoznatljiva za ovo
podru¢je od gastronomske ponude. Razvoj
gastronomije treba se temeljiti na stvaranju

cjelovitog, kvalitetnog i trazenog turistickog
proizvoda koji obogacuje turisticku ponudu.
Iz provedenog istrazivanja moze se zakljuciti
da gosti prilikom posjete TSOG-u Zzele kusati
domacu hranu pripremljenu od sastojaka iz
njihove proizvodnje ili od lokalnih proizvodaca.
Upravo TSOG takav nacin pripreme hrane
moze iskoristiti kao ponudu aktivhog odmora
svojim gostima, omogucujuéi istima da sami
nabave iz vlastite proizvodnje ili od susjednih
gospodarstava sastojke za pripremu hrane
koju ¢e konzumirati ili da sudjeluju u njenoj
pripremi koja je ujedno dio kulture kraja koji
posjecuju. Sve navedeno omogucuje stvaranje
cjelovitog i kvalitetnog turistickog proizvoda.
Dodatan prihod ovakvih gospodarstava moze
biti prodaja ,prehrambenih suvenira“ jer su
potencijalni gosti spremni kupiti proizvode na
gospodarstvu. Razvoj ovakvih gospodarstava,
ne samo da doprinosi gospodarstvu, vec¢ i
drugim lokalnim gospodarstvima, odnosno
lokalnoj zajednici jer je to prednost za vinare i
poljoprivrednike koji proizvod mogu plasirati
na mjestu proizvodnje. Istrazivanjem su
potvrdene hipoteze da posjetitelji poznaju
lokalnu gastronomiju, da je Zele konzumirati,
kao i da bi voljeli imati moguc¢nost da kupe
te proizvode. Hrana i vino postaju snazan dio
turisticke potraznje u Slavoniji i Baranji, $to
ukazuje na potrebu kreiranja promocijskih i
razvojnih planova kontinentalnog turizma na
podrucdju Slavonije i Baranje.
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Unique enogastronomic recognition of
Slavonia and Baranja

ABSTRACT

The survey was conducted with the aim of exploring what potential visitors and guests of
agrotourism expect in offer of traditional food, wine and indigenous agricultural and food
products in Slavonia and Baranja. The survey was conducted through on-line survey on a sample
of 340 respondents. The results showed that consumers largely recognize and support gastronomy
or food which is essential part of any trip but it can also be a motive and attraction that defines a
particular location. Enogastronomy can be a driver for the development of the multifunctional
rural area of Slavonia and Baranja as well as an additional source of income for family farms,
which is an opportunity for economic and social strengthening of this complex area.

Key words: enogastronomy, agrotourism, food, Slavonia and Baranja
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