Dusan DUCIC

Razvojne mogucnosti trgovine i ugostiteljstva

u Podravini

Zadovoljavanje svakodnevnih potreba rad-
nih ljudi jedan je od primarnih zadataka socija-
listickog samoupravljanja. Samoupravnom
druStvu ne moze biti svejedno kako, na koji
na€in, i uz kakve uvjete radni €ovjek ostvaru-
je svoje osnovne Zivotne potrebe za hranom,
odjecom, zabavom i drugim, naoko sitnim pita-
njima. Promatrano sa stanovisSta opéeg drusStve-
nog razvoja zanemariva je Cinjenica da li jed-
no naselje ima u svom sastavu trgovacku ili

ugostiteljsku radnju ili ne. Medutim, Zitelje
tog naselja i te kako zanima kako do¢i do os-
novnih Zivotnih namirnica ili tehni¢kih poma-

gala koje nije u stanju sam proizvesti u okviru
svog domacinstva. Drugim rijeCima, druStvena
funkcija trgovacko-ugostiteljske djelatnosti i te
kako je znaCajna. Posve je drugo pitanje koli-
ko smo paznje posvedivali tim djelatnostima i u
kakvim se uvjetima vrSio dosadasnji razvoj tr-
govaékp-ugostiteljske djelatnosti u ovom dijelu
odravine.

Prilicno je raSireno miSljenje da su obje ove
djelatnosti sekundarnih znaCaja. Takva shva-
¢anja nisu samo specifi¢na za podrucje ovih triju
opéina. Tek izuzetno, u pojedinim turistickim
centrima i velikim naseljima ove djelatnosti su
osnovni nosioci razvoja druStveno-politicke za-
jednice, pa samim tim imaju i povoljniji tret-
man u ukupnom razvoju.

Ne postoje komparativne analize razvoja u-
kupne drustvene privrede i ovih dviju grana.
PovrSna promatranja i realno stanje razvoja tr-
govine i ugostiteljstva na podrucju naSih op¢ina
upucuju na zaklju€ak o zaostajanju trgovine i
ugostiteljstva u odnosu na ukupan privredni
razvoj. Tekuce plansko razdoblje pokazuje da su
se_dogodile znacCajne i kvalitetno sadrzajne pro-
mjene na podrucju opéine Burdevac. Ludbreg i
Koprivnica tek treba da izbore pozicije u na-
rednom planskom razdoblju za ubrzaniji razvoj
trgovacko-ugostiteljske djelatnosti.

Sadasdnja razvijenost trgovacko-ugostiteljskih
kapaciteta na naSem podrucju pokazui'e nekoli-
ko uocljivih znacajki.1 Prije svega, valja nagla-
siti da je u posljednje dvije do tri godine doslo
do organizacijskih promjena i do objedinjava-
nja ovih djelatnosti. Djelatnost trgovine i ugo-
stiteljstva_ostvaruje se u jedinstvenoj radnoj
organizaciji na podrucju svih triju op¢ina. Rad-
na organizacija koja objedinjava ove djelatnosti
na podrucju Ludbrega je udruZzena u SOUR —
»Bednjag, Sto je, nema sumnje, daljnji stupanj u

razvoju samoupravne organizacije.
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UdruZivanje trgovacko-ugostiteljske djelatno-
sti u jedinstvene radne organizacije rezultiralo
je u promjenama samoupravne organizacije ka-
0 u trgovini tako i ugostiteljstvu. Uslijedio je
proces stvaranja osnovnih organizacija udruze-
nog rada — specijaliziranih za pojedinu djelat-
nost. Na toj osnovi nikli su kao embrionalni ob-
lici i OOUR-i Cija je osnovna djelatnost velepro-
daja. OCito je da Je proces samoupravnog orga-
niziranja uSao u novu etapu. Ovako postavljena
samoupravna organizacija omogucava dalje ho-
rizontalno ali i vertikalno udruzivanje, bilo s
B_roizvodaékim organizacijama udruzenog rada,
ilo s trgovacko-ugostiteljskim radnim organi-
za.cilj_ama__u cilju_zajednickog dohodovanja, spe-
cijalizacije i podjele rada.

NaglaSeno se moze uociti slaba razvijenost
skladiSnih kapaciteta za potrebe kontinuirane
opskrbe potrosaca. To upuéuje na ovisnost svih
triju radnih organizacija na opskrbu od drugih
veletrogovackih radnih organizacija, $to samo po
sebi ne bi bilo veliko zlo kad bi trziSte normalno
funkcioniralo i bilo opskrbljeno dovoljnim ko-
licinama roba. Ovu Cinjenicu najbolje ilustrira
podatak da u Koprivnici poslije rata nije sa-
graden ni jedan kvadratni metar skladisnog pro-
stora namijenjen veleprodaji.

Slijede¢a znacajka koja je zajednicka za Ci-
tav ovaj kraj je prisutnost veéeg broja prodaj-
nih punktova bilo proizvodackih ili trgovackih
radnih organizacija Cije je sjediSte izvan pod-
ru¢ja opcine. Ti kapaciteti nisu tako mali. Po
broju prodajnih m&esta zastupljeni su sa 16 po-
sto u ukupnoj strukturi trgovatke mreze.2

Po_ koliCini prodajnog prostora ta zastuplje-
nost je jo§ i veca. Medutim, njihova zastuplje-
nost najve¢a je u ostvarenom prometu. Roba,
koju prodaju prodajni punktovi drugih radnih
organizacija, u pojedinacnim cijenama znatno je
veca (bijela tehnika, namjeStaj, video i akusti¢ni
aparati), tako da u ukupnom prometu u pojedi-
nim opc¢inama njihovo uces¢e prelazi i 30 posto
ukupno prodanih roba. Iz ove karakteristike
proizlazi logican zakljucak o otvorenosti ovog
trziSta. Uz ovakav zakljucak namece se i jedno
pitanje. Da li su i u kojoj mjeri druStveno-poli-
ticke zajednice imale zacrtanu dugoroCnu politi-
ku razvoja trgovacke djelatnosti?

Daljnja zajednic¢ka znacajka trgovacke-ugosti-
teljske djelatnosti u gornjoj Podravini je prisut-
nost velikog broja privatnih ugostiteljskih rad-
nji. Na podrucju sve tri opéine djelua‘(u ukupno
184 ugostiteljska objekta. Privatni sektor zastu-
pljen je sa 96 objekata ili 52 posto. Ovakvu si-
tuaciju u negativnom smislu posebno karakte-



rizira najniZi oblik kategorizacije objekata, ni-
zak stupanj opremljenosti i usluge. 1 u ovom
sluaju moZe se postaviti pitanje imamo li iz-
gradenu dugorocnu politiku razvoja privatnog
ugostiteljstva na ovom podruc¢ju? Naime, pola-
zimo od pretpostavke da bi privatno ugostitelj-
stvo trebalo biti dopuna druStvenom.

Stanje razvijenosti trgovaCko-ugostiteljskih
kapaciteta pokazuje relativno zaostajanje, po-
sebno trgovacke djelatnosti ovog podrucja u
komparaciji s razvojem trgovine u SRH. Nai-
me, Jo§ 1976. godine u SRH jedna prodavaonica
je dolazila na 249 stanovnika. Danas je taj om-
jer zasigurno povoljniji. Podrucje Koprivnice
I Ludbrega je u velikom zaostatku. Burdevac je
po ovom pokazatelju na prosjeku SRH. Cak
§to viSe na podrucju opéine Koprivnica doslo je
do pogorSanja situacije. U 1976. godini na jednu
prodavaonicu dolazilo je 337 stanovnika, a da-
nas Cak 371 stanovnik. Kako nije u pitanju bit-
nije povecanje broja stanovnika, za pretpostaviti
je d% je doslo do smanjenja broja prodavao-
nica.

Nizak stupanj reproduktivne sposobnosti da-
ljnja je zajedniCka karakteristika u sve tri rad-
ne organizacije. Ukupna ulaganja u osnovna sre-
dstva u tekuéem petogodiSnjem planu iznose
svega 167 milijuna dinara, od ¢ega polovina ot-
pada na ulaganja u dva kapitalna objekta u Bur-

Robna kuca »lzvora« u Koprivnici — najvaznije
srdistu trgovine u Podravini

devcu (robna kuca i hotel) u ovoj godini. NeSto
preko 50 posto ovih ulaganja otpada na vlastita
sredstva.

Sredstva banaka i drugih kreditora zanemari-
va su, kad se izuzmu ulaganja u dva ve¢ spo-
menuta durdevacka objekta. 1z ovoga se logicno
mora izvuci zakljucak da je u teku¢em planskom
razdoblju razvoj trgovacko-ugostiteljskih kapa-
citeta bio prepusten, uglavnom, radnicima tih
djelatnosti i njihovim skromnim moguénostima
investiranja.

ZavrSetak tekuceg planskog razdoblja obilje-
Zava i zavrSetak jedne etape u razvoju trgovac-
ko-ugostiteljske djelatnosti ovog kraja. Udru-
Zivanjem trgovacCko-ugostiteljske djelatnosti u
jednoj radnoj organizaciji stvorene su pretpo-
stavke za uspjeSnije dohodovanje u objema dje-
latnostima, za eliminiranje nelojalne konkuren-
cije, za racionalnije koriStenje kapaciteta, za
stvaranje ¢vrs¢ih dohodovnih odnosa.

Druga pretpostavka, koju je neophodno os-
tvariti u cilju brzeg razvoja ovih djelatnosti,
jest nastojanje da se promijeni opce uvrijezeno
misljenje u ovim djelatnostima. Trenutno na
vrlo niskom glasu nalazi se trgovacko-ugostitelj-
ska djelatnost i radni ljudi koji u njima rade.



Nova »Slogina« robna kuéa u Burdevcu pred
dovrienjem (kolovoz 1980. godine)

Za ovakvo stanje dobrim dijelom krivi su i sami
radnici koji rade u ovim djelatnostima.

U cilju mijenjanja uobicajenog shvacanja o
trgovaCko-ugostiteljskoj djelatnosti neophodno
je da radnici tih djelatnosti usmjere svoju aktiv-
nost i ponaSanje, te da se ta »opca slika« pocne
mijenjati. Sami moramo Ciniti velike napore
da se razbije prilicno udomaceno misljenje kako
u ovim djelatnostima u iznad prosjecnom pos-
totku rade ljudi loSijih moralnih vrijednosti.

Osnovna pretpostavka za otvaranje takvih
procesa je Sire otvaranje vrata mladim Skolo-
vanim kadrovima Kkoji do sada nisu radili u
ovim djelatnostima. Ng']ihovo osposobljavanje za
obavljanje rukovodeéih funkcija u ovim djelat-
nostima omogucit ¢e da se ostale pretpostavke
brzeg razvoja trgovine i ugostiteljstva i ostva-
ruju.

Kvalifikacijska struktura zaposlenih, posebno
u struénim sluZzbama nije zadovoljavajuca. Ni
jedan posto fakultetski obrazovanih kadrova ne
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moZe zadovoljiti iole ozbiljnije razvojne progra-
me.4 Ve¢ naglaSeni problemi o »loSem glasu«
ovih djelatnosti s jedne, i nizak nivo osobnih
dohodaka s druge strane, nisu stimulans za
privlaCenje mladih stru€nih kadrova.

Morat ¢e se uciniti Eosebni napori da se
previadaju kako psiholoSke barijere, tako i sla-
biji materijalni poloZzaj. Smatram da temelje-
nje brzeg razvoja ovih djelatnosti bez sposobnih
stru¢nih kadrova nije moguce.

Razvoj trgovine i ugostiteljstva na ovom pod-
ruc¢ju nece biti mogué ako se ne u€ine kvalitetno
novi napori u osiguranju kadrovskog potenci-
jala, ne samo kod fakultetskih kadrova ve¢ os-
novne kadrovske baze. Sve teZe je nalaziti kan-
didate za Skolovanje za zvanje ugostiteljskih
radnika. Kod radnika u trgovini joS nije takva
situacija, ali se u to zanimanje usmjeravaju pre-
tezno oni ucenici koji ne mogu ostvariti svoje
Zelje u nekoj drugoj struci.



Prema tome, duZan je napor da se poboljsa
materijalni polozaj radnika u jednoj 1 drugoj
djelatnosti. Jer, samo na toj osnovi moguée je
graditi kadrovsku politiku, koja ¢e ne samo bro-
jem, ve¢ kvalitetom i stru¢no$¢u osigurati ne-
ophodne kadrove za ove djelatnosti.

Podaci o sadaSnjem stanju razvijenosti trgo-
vacko-ugostiteljskih  kapaciteta pokazuju da u
strukturi tih kapaciteta dominiraju prodavao-
nice mjeSovitom robom i ugostiteljski objekti
najnize kategorije.

Prema tome neophodno je da se ¢ine dodatni
napori u cilju stvaranja specijaliziranih obje-
kata, ne samo u trgovini, vec i ugostiteljstvu.

S druge strane poslijeratni razvoj ovih djelat-
nosti nije biljezio intenzivniju izgradnju novih
kapaciteta. Sagradene su dvije robne kuée mje-
Sovitog tipa. Novosagradeni prostor bio je, ugla-
vnom, usmjeren na izgradnju tzv. samoposluga,
koje su, u stvari, takoder prodavaonice mje-

Trgovacko poduzece »lzvor« u staroj koprivnic-
koj gradskoj jezgri ureduje jednu od najsuvre-
menijih Zeljeznarija u sjevernoj Hrvatskoj

Sovitom robom, ali na principu samoposluge i
djelomi¢no samoizborom. Nova etapa razvoja
trgovacke djelatnosti mora teZiti izgradnji stro-
go specijaliziranih prodajnih prostora u op¢in-
skim centrima. S druge strane, prije ili kasnije,
svaki opcinski centar morat ¢e izgraditi na po-
godnoj lokaciji »opskrbni centar«, gdje ¢e ku-
pac moci da zadovolji »sve« svoje Zelje.

Ve¢ smo konstatirali da je razvoj trgovacko-
-ugostiteljske djelatnosti iSao dosta sporije od
rasta ukupne druStvene privrede. Ovakva ocjena
se u jo3 nagladenoj formi moze izre¢i kad je u
pitanju razvoj ovih djelatnosti izvan dana$njih
opcinskih centara.5Pretezan dio trgovine na se-
lu nalazi se u adaptiranim objektima zadruznih
domova ili objektima u kojima je i prije rata
bila trgovina. Sto se ti¢e ugostiteljstva, obi€an
»bircuz« je danas jo$ u vecini slucajeva krajnji
domet, bilo da je rije¢ o privatnom ili druStve-
nom sektoru.
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PotroSacu na selu poklanjali smo doista malo
paznje. PoCesto zanemarujemo Cinjenicu da ve-
¢ina stanovniStva naSih opc€ina Zivi na selu, a
dosta i onih koji su u radnom odnosu. Nerijetko
se susreemo s tezom: »Ti potroSaCi nece _nam
pobjei«. To je samo djelomicno to¢no. Cinje-
nica je da »promet bjezi«. BjeZanje se osjeCa
u onim pravcima gdje je trgovina razvijenija
nego u nas (Zagreb, Varazdin).

Ozbiljnije, ali nedovoljno iskoriStene mogu¢-
nosti razvoja i trgovine i ugostiteljstva su na
selu. Moramo uciniti posebne napore da se u
programima razvoja u razdoblju 1981—1985. go-
dine nadu rjeSenja za ozbil&nije investicijske za-
hvate na podrucju sela. U sklopu tretiranja ovog
Broblema posebno mjesto moraju dobiti tzv.

ivSi opcinski centri. To su naselja s veéom ag-

lomeracijom stanovniStva. Ta mjesta predstav-
ljaju svojevrsne privredne, politicke i kulturne
centre za jedan dio okolnih sela. Omogucava-
njem dostupnosti kupnje, Sirimo moguénost po-
troSnje.

Uz ozbiljniji pristup druStvenog sektora tre-
ba ozbiljnije sagledati i moguénosti ugovornih
radnji. Na cjelokupnom podrucju djeluje svega
Sest ugovornih radnji. OCito je da je zanimanje
privatnika neznatno. Isto tako nije do sada
doSlo do izraZzaja ni vece zanimanje trgovine.
Krutost postojecih normi, pa i forma pod ko-
jom treba da djeluju ugovorne trgovacke radnje
umanjuje zanimanje kako privatnika, tako i
trgovackih OUR-a.

U cilju realizacije svih mogucnosti razvoja
trgovine i ugostiteljstva na podrucju gornje Pod-
ravine, neophodno je da se jasno utvrdi politika
razvoja i njihovi nosioci. I u ovoj domeni ima
prili€no nejasnoca i nedefiniranih opredjeljenja.
Lokalnim trgovacko-ugostiteljskim ku¢ama se,
nerijetko, pripisuje monopolizam. Slijede¢i tu
logiku, pod firmom »razvijanja monopola« lo-
kalne trgovine, izdaju se odobrenja proizvoda-
C¢kim ili trgovackim kuéama sa strane, koje su
u pravilu zainteresirane za prodaju tzv. visoko-
akumulativnih artikala. Takvi objekti lociraju
se u adaptiranim zakupljenim ili kupljenim ob-
jektima isklju¢ivo u opcinskim centrima. Sma-
tram da lokalne trgovatke kuce ne bi trebale
imati niSta protiv prisustva »sa strane«, pod
uvjetom da se naprave specijalizirani objekti i
da se takva kuca obveze na annLe investiranje
u proporciji s ostvarenim dohotkom.

Sliénu ili jo§ teZu situaciju susreéemo u ugo-
stiteljstvu. Privatno ugostiteljstvo se razvija bez
ikakvih kriterija i stihijski.

Pored toga, ugostiteld'skom djelatno$¢u bavi
se i Citav niz sportskih druStava i drugih radnih
organizacija. Na taj se nacCin dohodak, koji se
stvara u grani, vrlo usitnjeno ostvaruje, pa i
nenamjenski troSi. Ne postoji moguénost kon-
centracije dohotka stvorenog u grani i njegova
investicijskog usmjeravanja. Bilo bi pogresno
da se shvati, kao da se teziSte bitke usmjerava
protiv privatnih ugostitelja. Smatram da privat-
nom ugostiteljstvu treba dati odredenu fiziono-
miju i koncepciju. Jer, privatno ugostiteljstvo
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zasnovano na birtaSenju nije dopunjavanje ugo-
stiteljskih usluga, ve¢ izvor neopravdanog i laga-
nog bogacenja pojedinaca.

Posebnu paznju OOUR-i ugostiteljske djelat-
nosti trebaju posvetiti tzv. sportskim bifeima.
Rije¢ je o principijelnom pitanju. Naime, s
pravom ugostiteljstvo moZe da postavi pitanje
zbog Cega da ta djelatnost sudjeluje u financira-
nju opée i zajednicke potroSnje proporcionalno
znatno viSe od ostalih privrednih grana?

Sva ova pitanja neophodno je studiozno raz-
motriti, jer dok se ti problemi potpuno ne ras-
Ciste neCe se moci dati odgovor na pitanje kakve
su razvojne moguénosti trgovacko-ugostiteljske
djelatnosti na naSem podrucju. Sretna je okol-
nost $to se nalazimo na kraju jednog planskog
razdoblja. Rasprave o programima razvoja ovih
djelatnosti u narednom planskom razdoblju tre-
ba da posluze i za traZenje odgovora na sva ot-
vorena pitanja mogu¢nosti dohodovanja u obla-
sti trgovine i ugostiteljstva.

Potencijali za razvoj trgovine i ugostiteljstva
na podru¢ju nasih opc¢ina ni priblizno nisu isko-
risteni.

Ovim dijelom Podravine prolazi glavni sjever-
ni prometni pravac istok-zapad. Uz to, nalazimo
se na osnovnom Zeljeznickom pravcu sjeverois-
to€na Evropa-Jadran. Neposredno nam predsto-
{'_i otvaranje cestovnog granicnog prijelaza u Go-
i. To daje mogucnost za razvoj malograni¢nog
prometa i prometa od putnika u tranzitu.

Citavo ovo podru€je u turistickom smislu je
krajnje zapuSteno. Trgovacko-ugostiteljske rad-
ne organizacije morat ¢e preuzeti na sebe od-
govornost za razvitak turizma u znatno Sirem
opsegu, nego Sto je to dosada slucaj s lovnim
tuiizmom.

Cvrice povezivanje ovih grana s industrijom
ovog kraja, posebno s agroindustrijom omogu-
¢ava da se na toj osnovi razviju znatni kapaciteti
za uskladiStavanje poljoprivredno-prehrambenih
proizvoda.

Vrlo intenzivan industrijski razvoj na pod-
ruc¢ju opcine DBurdevac i Ludbreg u tekucem
planskom razdoblju doveo je do znaajne pro-
mjene u strukturi stanovniStva. Istovremeno,
stopa rasta zaposlenosti u Koprivnici bila je
jedna od najvec¢ih. Sve to uvjetuje da se trgo-
vina i ugostiteljstvo susre¢u sa sve vecom traz-
njom i kupovnom moguénoS$éu stanovnisStva.

Programi ulaganja u osnovna sredstva i trgo-
vine i ugostiteljstva u planskom razdoblju 1981
—1985. predvidaju tri puta viSe sredstava no $to
je ostvareno u teku¢em planskom razdoblju. To
su vrlo ambiciozni programi. Ove djelatnosti sa-
mo sa svojom akumulacijom nece biti u stanju
to i ostvariti. Bit ¢e neophodno da iza tih prog-
rama stanu i potroSaci, ali i financijske organi-
zacije.

Razvoj _trgovacko-ugostiteljske djelatnosti,
kao znaCajnog faktora druStvenog standarda



Purdevac
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radnih ljudi, mora postati zajednicka briga svih
organizacija koje se bave polozajem radnog
Covjeka, a ne samo lokalnih trgovacko-ugostitelj-
skih radnih organizacija. Pored toga, svoj dio
odgovornosti moraju preuzeti savjeti potroSaca,
mjesne zajednice, drustveno-politicka zajednica,
pa i proizvodna privreda ovog kraja.

U cilju brzeg razvoja trgovacko-ugostiteljske
djelatnosti treba zaustaviti prelijevanje dohot-
ka stvorenog u ovim granama u djelatnosti koje
s ovime imaju tek sporedne veze. U svakom slu-
¢aju mora se obustaviti financiranje zajednicke
potrodnje iznad onog opsega koji je obavezan za
ostale privredne grane.

Ludbreg

Koprivnica

285
Mil.dinm

Obujam investicijskih ulaganja u razvoj trgovi-
ne u tri podravske op¢ine od 1976. do 1980. go-
dine i plan za iduce srednjero¢no razdoblje od
1981. do 1985. godine

Svladavanje unutradnjih slabosti u samim
djelatnostima, kadrovsko osvjeZenje ovih dje-
latnosti i ravnopravan tretman trgovine i ugo-
stiteljstva od strane bankarskih institucija, pret-
postavka su da trgovina i ugostiteljstvo svojim
ra(zjvojem prate razvoj ukupne druStvene priv-
rede.

Daljnje zaostajanje ovih djelatnosti vodilo bi
u stagnaciju ne samo ove grane, ve¢ bi posebno
negativno utjecalo na rast ukupne druStvene pri-
vrede te opCe i zajednicke potroSnje. Posve je
sigurno da sadaSnje subjektivne snage u ovim
djelatnostima nece dozvoliti stagnaciju. Radni
ljudi ovih djelatnosti usmjerit ¢e svoje napore
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Burdevac konatno dobiva i suvremeni hotel
(ra;jllléte snimljeno krajem srpnja 1980. go-
ine

KVALIFIKACIJISKA STRUKTURA

ZAPOSLENIH
Tablica III.
Naimenovanje OPCINA

Burdevac Ludbreg Koprivnica
VSS 1 1 9
VSSS 4 1 8
u jo$ brzi razvoj trgovine i ugostiteljstva kao EISSSS gg 21:3 gg
znaCajnog dijela udruZenog rada i kao znacaj- VKV 36 3 9%
no?_ faktora koji treba da radniku osigura zado- KV 200 7 560
voljavanje svih njegovih Zivotnih potreba, i na PKV 1 4 5
taj nacin doprinesu podizanju njegova blagosta- NKV 62 67 269
nja, Sto je osnovni cilj socijalistitkog samou- Ukupno: 409 261 1095

pravljanja.
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Tablica I.
Nai . OPCINA o
aimenovanje Purdevac Ludbreg Koprivnica
I. PROSTOR:
a) prodajni 9558 m2 2300 m2 13258 m2
b) skladisni 1250 m2 2000 m2 4200 m2
[I. PRODAVAONICE ) 192 68 302
I11. Broj stanovnika na jednu prodavaonicu 238 300 371
IV. Prodavaonice drugih R.O.* 45 25 45
V. Naselja bez prodavaonice 7 9 %5
V1. Ugostiteljski objekti
a) drustveni 28 42 28
b) privatni 35 27 34
* Bez prodavaonica poljoprivrednih zadruga.
ULAGANJA U OSNOVNA SREDSTVA
Tablica II.
U mil. din
Naimenovanje 0PCINA o
Burdevac Ludbreg Koprivnica
76—80 81—85 76—80 81—85 76—80 81—85
Ukupna ulaganja
a) trgovina 83 112 23 120 61 284
b) ugostiteljstvo 95 15 16 20 25 97
Od toga vlastita sredstva
ag trgovina 24 35 15 72 47 64
b) ugostiteljstvo 13 5 n 13 17 27

NAPOMENA: Ovaj napis rezultat je zajednickog
rada s Bozom Cudom iz »Bednje«
Ludbreg, Stjepanom Jagiéem i
Zeljkom Pecekom iz »Sloge« Bur-
devac.

BiljeSke:

1Vidi podatke: RaspoloZivi kapaciteti trgovine i ugosti-
teljstva (Tablica 1.)

2U ovaj broj nisu uracunati prodajni punktovi poljo-
privrednih zadruga i specijaliziranih prodavaonica poljopriv-
rednih radnih organizacija

3 Mogucée je da se ovakav zaklju€ak izvodi i na temelju
razli¢ito iskazanih statistickih podataka u 1976. i 1980. godini

4 Vidi Tablicu Il1l. — kvalifikacijska strukturaJ®dnuva
51zuzetno, ovakve ocjene ne vrijede za' Pitomatu i So-
kolovac
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