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Summary:

MATERIAL CONDITIONS OF SPORT RECREATIONAL
ACTIVITIES IN TOURISM

The investigations were carried out in a sample of
1171 subjects in sport recreational centres (hotels) along
the Adriatic coast in 1968/69 to investigate:

— the interest and attitudes of tourists for different
sport-recreational activities

— kind, number and place of sport activities accor-
ding to the number and structure of guests at the tou-
rist centres.

— organisation and methods of work of recreation
for tourists.

— economic value of sport recreaticn in tourism.

The data obtained allow the following conclusion:
Sport-recreational activities should be included in tourist
services according to the interest and attitudes of guests.
There also exists a direct or indirect economic justifica-
tion for investments for the building of recreational faci-
lities in hotel and catering establishments in summer tou-
rist resorts.



(1) UVOD

Turizam | sport predstavljaju dvije najvede socijalne
pojave dvadesetog stoljeda. One svakim danom postaju
sve vide »artikl masovne potroinje«. Turisticki promet u
znatnoj mijeri utjeCe na nacionalni dohodak mnogih ze-
malja. Takova nagla ekspanzija turizma i sperta sigurno
ima svoje korijene vezane uz zna&zjne promjene do kojih
dolazi s obzirom na nove i izmijenjene uvjete Zivota i
rada. Nagli razvoj civilizacije i industrijalizacije stavlja
suvremenog Covjeka pred teikode koje nastaju u vezi sa
modernim tehni¢kim razvojem sredstava za proizvodnju
Taj razvoj uvjetuje smanjenje potrebe za kretanjem i tje-
l2:nim naprezanjima pri radu, kao i brzi razvoj gusto
urbaniziranih gradskih i industrijskih sredina. Takovi u-
vieti Zivota i rada suprotni su te#nji govijeka za doZivlja-
vanjem prirodnih Ijepota, upoznavanjem novih jo§ nepo-
znatih sredina. Oni motiviraju Zovijeka na putovanja, i
aktivnosti koje su suprotne od svakodnevnih monotonih
i zamornih profesionalnih djelatnosti.

lako postoji mnogostruka povezanost sporta | turiz-
ma, ipak u danadnje vrijeme sport kao sastavni dio tu-
ristickog usluZivanja postaje sve znaajnija veza. Pri tom
se misli na sportsku aktivnost, koja pepunjava sadrzaje
boravka turista i omogucuje im aktivan odmar uz zado-
volienje interesa i potreba za igrom i kretanjem.

1.1. Cilj ispitivanja

Cilj ispitivanja je bio da se utvrd; sadriaj rekreacije
tielesnim vjezbanjem na temelju stavova i interesa do-
macih i stranih turista, korisnika usluga i da se saznaju
materijalni uslovi za njegovo realiziranje iz aspekta: iz-
bora lokacije, moguénosti kapacitiranja, organizacionog
postavljanja, investicionih ulaganja i nacina izgradnje, te
njegovih financijskih efekata prilikom eksploatacije.*

1.2. Dosada3nja ispitivanja

U Njemacke] demokratskoj republici (DDR) je E. Bug-
gel pratio interese turista na moru | u planinama u od-
nosu na aktivan odmor za vrijeme godiinjeg odmora. Na
bazi tih ispitivanja utvrdeni su programi aktivnosti sport-
ske razonode, kao i planovi rada u njima. U centrima za
oporavak iscrpljenih radnika vrie se ispitivanja utjecaja
aktivnog odmora na organizam Covjeka. Kao pomoé u
primjeni aktivnog odmora sredstvima fizickog vjezbanja
van mjesta stanovanja izraden je | priruénik za organiza-
tore aktivnosti pod nazivem »Sport, Spiel und Wandern
im Urlaubx.

U 1966. godini izgradilo je Turistitko druftvo Baika
na otoku Krku, uz pomo¢ Sportservisa SD »Medveidake
— sadednjeg SportinZenjerings — igralidta za mali golf.
Lokacija objekta izabrana je u hladovini nedaleko plaze
gdje se u punoj sezoni kupa oko 3000 turista. Financijski

Financijer ovoga rada bila je Savezna komisija SIV-a u
Beogradu.

efekti i interesi turista za tu igru pokazali su opravdanost
izgradnje. Ve¢ u prvoj godini i to od 27.VI] do kraja se-
zone sredstva su vradena | ostvarena je &ista dobit od
nekoliko stotina tisuéa starih dinara. Sli¢ne efekte poka-
zale su | dvije visece kuglane, kao i stolni tenis, koji su
postavljeni na samoj plazi.

1967 godine Sportservis SD »Medveitak« uz suradnju
»Generalturista«, Saveza za fizicku kulturu Hrvatske i
Turistickog saveza Hrvatske, te struénom pomoci Katedre
za rekreaciju Visoke ¥kole za fizicku kulturu u Zagrebu
izgraduje dva ogledna sportsko-rekreaciona centra i to na
plazi u Makarskoj i uz hotel Verudela u Puli. Ispitivanja
koja je vriio Institut za kineziologiju Visoke ikole za fi-
zicku kulturu pod vodstvom autora utvrdila su metodom
anketnog postupka da:

1. Turisti daju prednost aktivnom pred pasivnim od-
morom

2. Strani turisti daju prednost aktivnostima na vodi
(skijanje, veslanje i jedrenje)

3. Kod stranih turista postoji vedi interes za igranje
tenisa

4. Bolji financijski efekti pokazuju se kod centara u-
koliko im je lokacija blize pla%i, gdje se nalazi mnsgo
kupada

5. Interesi turista su veéi prema sportskim sadrzaji-
ma kod kojih nije mogudénost sudjelovanja vezana na
vzrast, spol i prethodnu uvjerbanost 1 koji ne uvjetuju
velika fizioloska opterecenja.

Na bazi ispitivanja i dobivenih rezultata odr#ano je
u maju 1968 godine u Puli savjetovanje na temu: »Sport-
sko-rekreacioni oblici | sadrzaji u turizmue. Koristedi te
rezultate prislo se ispitivanjima v 1968 | 1969 godini.

1.3. Moguénost primjene rezultata

Rezultati dobiveni ovim ispitivanjem omogudit ée da
se na temelju stavova i interesa posjetilaca centara pro-
Siruju postojedi i grade novi sportsko rekreacioni objekti,
koji ée popunjavati i zadovoljavati sadrfaje boravke tu-
rista, te omoguétti daljnju turistidku ekspanziju.

Dobiveni rezultati pomoci e da investitor] v turizmu
i banke putem kojih se kreditira turistitka izgradnja sa-
gledaju opravdanost ulaganja s obzirom na ekonomske
efekte. Nadalje, podrugje rekreativnog tjelesnog vjetbanja
dobiti ¢e novog finansijera u lzgradnji materijalne baze,
koja ce van sezone omoguéiti mjedtanima doti¢nih sredi-
na sportsku razonedu u cilju zdravlja, odmora i osvije-
Zenja.

Veliki doprinos imati ¢e primjena dobivenih rezultata
u oblasti zapo$ljavanja strunih kadrova za rekreaciju
sredstvima fizicke kulture i njihovom specifi¢nom obra-
zovanju.

To ispitivanje biti ¢e korisno i za proizvodate cpreme
i rekvizita namijenjenih rekreaciji turista, kao i za projek-
tne i gradevinske organizacije u ovoj oblasti.

S obzirom na sli¢nu strukturu gostiju na vedem pod-
ru€ju nale obale, dobiveni rezultati ¢e se modi primije-
niti I u drugim hotelsko-ugostiteljskim i turistitkim sre-
dinama.
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(2) METODE RADA

2.1. Uzorak ispitanika
Ispitivanje je vr3eno u sportsko-rekreacionim centri-
ma u kojima su djelovali struéni kadrovi angaZirani za
rad putem Visoke 3kole za fizi¢ku kulturu u Zagrebu. Vla-
snici centara su bili razli¢iti i to: Hotelsko-ugostiteljsko
poduzece »Plava laguna« u Porefu, Hotel »Solaris« u Si-
beniku (radio od 1969.), »Sport-infenjering« Zagreb cen-
tara u Rovinju, Umagu. Puli, Rapcu i suvlasnik malog
centra u Loparu na Rabu uz hotele »San Marino«.
Ispitivanje stavova i interesa turista korisnika usluga
centara putem anketnog upitnika vrieno je 1968 godine,
te je obuhvatilo 1171 ispitanika i to 786 muikeg i 385
Zenskog spola, ili 781 stranog i 390 domadéih turista. Ispi-
tanici &ine dio korisnika usluga centara, koji su preteZno
(85%) bili redovni posjetioci u vrijeme svog boravka na
moru. Oni su se dobroveljno odazvali ispitivanju, tj. is-
punjavanju anketnog upitnika. Utvrdivanje stavova | inte-
resa turista prema sportsko rekreacionim sadrzajima vr-
Seno je na samim centrima u toku VII i VIl mjeseca.
Medu redovnim posjetiocima centara, koji &ne osnovnu
grupu Ispitanika pretefno su bile grupe turista, kao i
kompletne porodice.

2.2, Metode mjerenja

A. Metoda anketnog postupka

Ispitivanje stavova i interesa turista korisnika centara
prema sadrzajima i oblicima rada namijenjenog rekreaciji
vrieno je metodom anketnog postupka.

Anketni list je umnoZen na hrvatsko-srpskom, engles-
kom, francuskom, njemagkom i talijanskom jeziku. Ispu-
njavanje podataka ispitanik jé vriio poslije koristenja u-
sluga centra. Anketne listove su dobivali turisti na bla-
gajnama centara, a ispunjavanje se vriilo okruzivanjem
odgovora ili unafanjem vrste aktivnosti za koju se ispi-
tanik opredijelio, kao i upisivanjem slobodnih primjedaba
i misljenja.

BAVITE LI SE SPORTOM |

B. Metoda opservacije

U cilju utvrdivanja frekvencije posjete centara kori-
Stena je metoda opservacije. U tu svrhu izvrien je sluéaj-
ni izbor dana posmatranja po K=23, i to u razdoblju od
15. VII do 18. VIII 1969. Promatranje posjete centara vr-
Seno je po satima u toku dana | to od 8 do 22 sata. U
tu svrhu izradeni su formulari u koje su unafane frekven-
cije posjete centara uz davanje podataka o vremenskim
prilikama, kao i podacima o temperaturi mora. Pradenje
su vrdili rukovodioci centara ili blagajnici u centrima,

koji*su u tu svrhu dobili posebne upute.
C. Praéenje financijskih efekata

U cilju vutvrdivanja financijskih efekata vezanih uz
eksploataciju sadrZaja konstruiran je formular u koji su
se svakog dana unasali podaci o financijskom efektu po-
jedinih sportsko-rekreacionih sadrZaja. Takva pracenja vr-
Sena su prije i poslije sezone (V, VI i IX mjesec) kao i
u razdoblju glavne sezone (VIl iVilimjesec). Podaci o in-
vaesticionim ulaganjima i troskovima vodenja centara do-
biveni su od vlasnika pojedinih centara.

2.3. Metode obrade rezultata

Rezultati dobiveni anketnim postupkom svrstani su u
tabele, te su izraZeni u frekvencijama odgovora i transpo-
nirani u postotke. Obrada je izvriena prema odgovorima
domacih i stranih turista, te je osim tabela izvrien i gra-
ficki prikaz pomocu histograma.

Rezultati pradenja posjete centara iskazani su frek-
vencijama posjeta po satima, kao i u prosjeénim vrijed-
nostima posjeta po satima u toku prije podneva, i pod
rasvietom. Ista obrada izvriena je i prema posjeti cen-
tara s obzirom na razli¢ite atmosferske prilike. Dobiveni
rezultati prikazani su tabelarno i grafi¢ki.

Rezultati financijski efekata obradeni su tabelarno is-
kazivanjem mjesecnog prometa u ND po centrima i prema
sadrZajima aktivnosti. Nadalje su iskazani investicioni
troskovi i troskovi odrZavanja pogona pojedinog centra,
kao i Cista dobit u toku turisti¢ke sezone 1969. godine.

(3) REZULTATI ISPITIVANJA
3.1. Stavovi i interesi turista korisnika usluga centara
KAKO TO PROVODITE?

Tabela 1 Domadi turisti Strani turisti
Organiz. i 4 5
i spoit gl ber Sarm ili U sport: Organiz.  Sam il
. o s u zajed, . ali bez U zajed.
organi-  Zelje za Svega organi- Svega Bez odgovora
sa pri- Zelje za sa pri-
zaciji sport. zaciji
jateljima rezult.  jateljima
raz.
Redovito 104 28 40 172 155 66 84 305
Povremeno 17 49 136 201 38 81 283 392
Ne bavim se 17 38
Tabela 2 DA LI STE POSJETILI CENTAR?
Domacdi strani B g
7 oA 7 o ez odgovora
Vise puta 337 87,5 625 82,8
samo jednom 48 12,5 130 17,2
Ukupno 385 755 31
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Tabela 3

KAKC STE SAZNALI ZA SPORTSKI CENTAR?

Domadi Strani
: s : 0 Bez odgovora
a) preko plakata na ulici 66 16,9 179 24,1
b) od prijatelja i znanaca 88 22,6 133 17,9
c) po dolasku u hotel
na recepciji 32 8,2 84 11,3
d) prilikem prolaska
u centar 100 25,6 300 40,4
e) vec prosle godine
koristio sam centar 104 26,7 46 6,2 39
Ukupno 390 752 39
Tabela 4. PODAC] O SMJESTAJU
Domaéi Strani
Ukupno Bez odgovora
f % f %
a) u hotelu 59 15,6 421 56,8 480
b) v kampu 38 10,0 171 281 209
c) privatno 67 17,7 106 14,3 173
d) u vlastitom stanu 70 18,5 13 1,8 83
e) u odmaralidtu 27 7.1 6 0,8 33
f) kod rodb]ne 28 7,4 16 2.2 44
g) stalno boravim
U ovom mijestu 90 23,7 8 1,1 98 51
Ukupne 379 741 1120 51
UKUPNA RANG LISTA — STRAN]I TURISTI
Interes prema postoje¢im sadrzajima Prijedlog za nove aktivnosti ili prodirenje
. mali golf 1. stolni tenis svi trase vi%e stolova
. stolni tenis 2. boce
tenis 3. jahanje
. skijanje na vodi 4. jedrenje
. gadanje 5. tenis
jedrenije 6. ronjenje
odbojka 7. skijanje
. plivanje 8. mali golf
nogomet (mali) 9. biciklizam
. kosarka 10. go-kart
. kajak 11, luk i strijela
. veslanje 12. golf
. motor. éamac 13. gimnastika
. rukomet 14. trambolin
. badminton 15. gadanje
. skok padobranom 16. badminton
. gimnastika 17. ribolov
. biciklizam 18. yogi



UKUPNA RANG LISTA — DOMACI TURISTI

Interes prema postojeéim sadrzajima Prijedlog za nove aktivnosti ili proSirenje postojecih
1. mali golf 1. kosarka
2. stolni tenis mali nogomet
3. gad. zrad. puskom 2. skijanje na vodi
4, tenis 3. tenis
5. kuglanje 4. odbojka
6. pikado 5. vaterpolo
7. skijanje na vodi 6. rukomet
8. judo - karate - dZju-dZica 7. jedrenje
9. nogomet podvodne aktivnosti
10. ko3arka 8. mali golf
11. plivanje 9. tchogan
veslanje 10. veslanje
12. luk i strijela jahanje
13. jedriligarstvo atletika
14. odbojka kuglanje
15. rukomet sah
16. sve aktivnosti se svidaju 11. botaliste
17. badminton 12. plivanje
18. letenjem zmajem 13. badminton
letenje padobranom 14. sandoline
gimnastika luk i strijela
igre s loptom gadanje
kroket 15. stolni tenis
motorni ¢amac
16. pikado
17. letenje zmajem
rvanje
skakaonice
veliki golf
18. Ostali sadrZaji (judo-karate, stolni nogomet, boks,
fliperi, sport. ribolov, autodrom, kroket, glineni go-
lubovi i bicikli)
Tabela 5. DA LI STE ZADOVOLINI SA UREPENOSTI OBJEKTA
Domadi Strani Ukupno Bez
¥ 0% f o/ T [7A odgovora
Zadovoljan 189 49,4 424 57,6 613 54,8
dijelom zadovoljan 166 43,3 286 38,9 452 40,4
nisam zadovoljan 28 7,3 26 3.5 54 4,8 52
383 736 1119 52
Tabela 6 ZASTO STE KORISTILI USLUGE SPORTSKOG CENTRA?
Domadi Strani Ukupne Bez
f /o f Yo f /g odgovora
jer sam navikao
da se bavim sportom 166 41,8 197 24,2 369 30,0
jer sam zeljan igre i kretanja 120 30,2 447 55,0 567 46,9
jer su me nagevarali prijatelji 13 3.3 21 2,6 33 2,7
jer mi je bilo dosadno 44 i 70 8,6 114 9.4
jer smatram da aktivan
odmor koristi zdravlju 54 13,6 78 9.6 132 10,9
397 813 1209
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Tabela 7. SMATRATE DA Bl SVAKO TURISTICKO MJESTO TREBALO DAVAT] SPORTSKO REKREACIONE USLUGE?
Domadi Strani Ukupno Bez
¥ A f 0, ¥ o/, odgovora
Da 364 96,3 726 96,8 1090 96,6
Ne 7 1,9 10 1,3 17 1,5
Ne mogu se odluégiti 7 1,9 14 1,9 21 1,9 43
378 750 1128 43

Tabela 8 PRILIKOM ODREDIVANJA MJESTA ZA LIETOVANJE, DA L| VAM JE VAZAN PODATAK O MOGUCNOSTIMA
BAVLJENJA SPORTOM?

Domadi Strani Ukupno Bez
T 7, ¥ v, f /o odgovora
Da 316 82,3 545 71,9 861 75,4
Ne 36 9,4 119 15,7 155 13,6
Ne mogu se odluéiti 32 8,3 94 12,4 126 11 29
384 758 1142 29

3.2, Rezultati frekvencije posjeta centara u toku dana s
obzirom na vremenske prilike

U razdoblju izmedu 15. VII 1 18. VII| 1969 izvrieno
je zapaZanje posjeta centara tokom 12 dana (K =3), te
je utvrdeno da je putem sportsko-rekreativnih sadrZaja u
Umagu (Punta), Poredu (Plava laguna, Parentium, Auto-
kamp i Spadiéi), Rovinju (Crveni otok, Katarina i Park
hotel), Puli (Verudela i Zlathe stijene), Loparu (»San
Marino«), Rapcu i Sibeniku (hotel] »Solaris«) naslo akti-
van odmor 34.387 turista.

PREGLED UKUPNIH FREKVENCIJA POSJETE CENTARA
PO SATIMA

Frekvencija sati Posjeta centara po satima

f /g

do 9 sati 799 2,7
9 — 10 sati 2439 7,0
10— 11 sati 3020 8,8
11— 12 satj 2358 6,8
12 — 13 sati 1531 4,4
13— 14 satj 2135 6,2
14— 15 satj 2906 8,4
15— 16 satj 3572 10,4
16 — 17 satj 3624 - 10,5
17 — 18 satj 3361 9,7
18 — 19 sati 2280 6,6
19 — 20 sati 1846 5,4
20 — 21 sati 2575 7,5
21 — 22 satj 1561 4,5
22 i dalje 382 1,1
Ukupno 34378 100,0

FREKVENCIJA POSJETA CENTARA OBZIROM NA

DOBA DANA
Doba dana F Ty
(A) Prije podne (do 12 h.) 8.616 250
(B) Poslije podne (12-20 h.) 21.253 62,0
(C) Pod el. rasvietom (od 20 h.) 4,518 13,0
Ukupno: 34.387 120,0

FREKVENCIJA POSJETA OBZIROM NA VREMENSIE

PRILIKE
Vremenske prilike F /y
(1) Suné&ano i tople, more mirno 20.388 59,5
(2) Promjenljivo, oblatno, more uzbur. 12.678 36,9
(3) Ki%ovito, more nemirno 1.321 3.8
Ukupno: 34.387 100,0

PROSJECNA DNEVNA FREKVENCIJA POSJETA CENTARA,
SA SADRZAJIMA NA VODI | BEZ SADRZAJA NA VOO,
U ODNOSU NA VREMENSKE PRILIKE

Vrem. prilike Centri Centri
se sadrZajima na vodi bez sadrZaja na vod;
Sunéano 478 151 ‘
Promjenljivo 306 219
Kisovito 322 202

PROSJECNA FREKVENCIJA POSJETA U JEDNOM SATU,
CENTARA SA RASVIETOM | BEZ RASVJETE

C. sa rasvjetom C. bez rasviete

Prije podne 1.099 1.054
Poslije podne 1.564 1.139
Pod elek. ras. 2.009
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PROSJUECNA FREKVENCIUA POSJETE PO SATIMA, CENTARA
SA RASVJUETOM | BEZ RASVJUETE

i GRAFIKON 12
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UKUPNA FREKVENCIJA POSJETA CENTARA
KOJI' IMAJU RASVIETU

F %
Prije podne 4.397 20,9
Poslije podne 12514 59,5
Pod elektriénom ras. 4.109 19,6

3.3. Rezultati ekonomske analize sportsko rekreacionih sadrfaja v turizmu

Pregled troSkova investicija u sadrZaje, ukupncg prometa i &iste zarade Po centrima za sezonu 1969. (u ND)

— upni pro-  Trogkovi vo- Cista zarada
Investicioni Ukupni p kovi vo

Centri - met do 1. X denja i
oS eou 1969, odrfavanja s D "

Umag — Punta 300.100 88.622 55,865 32.757 38%
Rovinj — Crveni otok C T 124.950 27.641 13.841 13.800 50%,
Rovinj — Katarina 116.150 17.791 9.540 8.251 469,
Rovinj — Park hotel 43.950 23.291 11.150 ' 12.141 520,
Pula — Verudela 266.000 70.782 41.028 29.754 420,
Pula — Zlatne stijene 27.500 18.699 6.710 11.989 649
Rabac ' 56.000 57.093 20.730 36.363 64%,
Lopar — San Marino 39.700 21.127 10.480 10.647 50%,
Pore¢ — Plava laguna (4 centra) ‘ 3.325.720 795.571 394,500 ° 401.071 50%,
Sibenik »Solaris« 300.000 35.485 8.667 26.818 75%,

Ukupno: . 4,600.070 1,156.102 572511 583.591 509,

Ukupni promet po centrima van sezone | u sezoni
van sezone u sezoni Ukupni % prometa

Cantar “ ; V, VI IX mj. VIl i VIl mj. promet van sezone
Umag — Punta 24.281 64.341 88.622 290,
Rovinj — Crveni otok 7.892 19.749 27.641 29Y%,
Rovin] — Katarina 2.907 14.884 17.791 16%
Rovinj — Park hotel 5.500 17.791 23.291 24%,
Pula — Verudela : 19.804 - 50.978 70.782° 28%,
Pula — Zlatne stijene . ‘ 6.374 12.325 18.699 340,
Rabac 22.207 34.886 57.093 399,
Pore¢ »Plava laguna 4 centra 299.468 469.103 795.571 38%,
Lopar »San Marinoc 9.315 11.812 21.127 449,
Sibenik »Solaris« & 14.310 21.175 35.485 40,

Ukupno: 412.058 744.044 1.156.102 36Y%,

Pregled trotkova investicija ostvarenog prometa po nekim vrstama sadriaja za sezonu 1969, godine (V-X mj.)

- Broj o Ukupni Prosie&an lnvest_k:j_je_
Sadriaj e Investizije promet Promet oo Ukypan pro-
: sadrZaju met 1969, g.
GLISER (skijanje, vonja, letenje) 4 184.400 148.825 37.206 i)
posudba maski, peraja i dihal. 29 1.470 7.646 264 0,2
sandoline 50 60.000 49718 994 1,2
jedrilice 11 77.000 73.840 6.891 1,0
¢amac na vesla 12 48.000 25.49¢ 2.124 1,8
motorni ¢amac . 25 370.000 221.482 8.859 1,6
kosarka 2 60.000 1.970 985 30
badminton 2 34.000 2912 1.456 12
tenis ’ 11 800.000 79.431 7.720 10
stolni tenis 32 26.100 67.304 2,103 0,4
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mali golf 12 1.050.000 241.585 20.132 4,3
zrane puske 23 46.000 47.084 2.047 1,0

staze
visece kuglane 15 14.100 2.227 148 6,3
pikado (pera) 15 1.200 1.232 82 1,0
fliperi 7 26.000 14.198 2.028 1,8
luk i strijela 2 1.000 420 210 2,4
bodanje 4 20.000 905 226 22,0
bicikli 40 14.000 24.144 603 0,5
biljar automat. 1 1.500 778 778 2,0
biljar karambol 1 1.800 1.713 1.713 1,0
automat. streljana 1 80.000 5913 5913 13,0
jahanje 3

konjaposudena 18.210 6070 —

(4) ZAKLJUCAK

Nakon izvr¥enog ispitivanja koje se provodilo tokom
1968 i 1969 godine u sportsko rekreacionim centrima za
turiste na obali Jadrana, moZe se na temelju dobivenih
rezultata zakljuciti:

4 1. Ispitivanjem stavova i interesa turista korisnika
usluga centara:

a) da se 92% korisnika usluga bavi tjelesnim vjezba-
njem u svom mjestu stanovanja (27% u sportskim re-
gistriranim organizacijama, a 65% rekreativnim tjeles-
nim vjezbanjem),

b) da je 85% korisnika usluga centara redovne po-
sjedivalo centre u toku godisnjeg odmora,

c) da je pogodnost lokacije centara (uz plaZe ili mje-
sta gdje se turisti kredu i zadrfavaju) najznaZajniji fak-
tor propagande i informiranja turista o sportsko-rekrea-
cionim uslugama,

d) da je u odnosu na sadriaje koji su ostvareni u
centrima 1968 godine najveéi interes kod domadéih turi-
sta postojac za mali golf, stolni tenis, za gadanje zrac-
nom puskom, tenis, kuglanje, »pikado« i skijanje na vodi,
dok su se strani turisti nakon malog golfa i stolnog te-
nisa najviSe zadovoljavali tenisom, skijanjem na vodi, ga-
danjem zratnom puskom, jedrenjem i odbojkom,

e) u odnosu na uvadanje novih sadrzaja ili proSire-
nje postojedih strani turisti predlaZu: stolni tenis, boéa-
nje, jahanje, jedrenje, tenis, ronjenje, skijanje na vodi,
mali golf i voZnju na biciklima, a domaci koSarku, mali
nogomet, skijanje na vodi, tenis, odbojku, vaterpolo, ru-
komet, jedrenje, ronjenje i mali golf,

f) razlike izmedu domacih i stranih turista pokazuju
se u vedem broju stranih turista srednje i starije dobi
koji su u svojim mjestima stanovanja ukljugeni u rekre-
ativno tjelesno vjezbanje, | koji kac glavni razlog posje-
¢ivanja centara iznadaju (55%) »jer sam Zeljan igre i
kretanjac, $to je odraz visokeg nivoa industrijalizacije,
civilizacije i njihovih negativnih popratnih pojava,

g) velika veéina ispitanika (96,5%) smatra da bi sva-
ko turistiéko mijesto trebalo imati sportsko rekreacicne
sadr¥aje kao sastavni dio turisti¢kih usluga, dok 82,3%
domadih i 71,9%, stranih turista smatra da su im infor-
macije o takvim uslugama vaZan podatak prilikom od-
redivanja mjesta ljetovanja.
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4 2. Ispitivanjem frekvencije posjete centara:

a) da centri trebaju davati usluge u toku glavne se-
zone od 9 — 23 sata, a ukoliko posjeduju igraliste tenisa,
plovni park i konje za jahanje, ve¢ od 6 sati ujutro,

b) da je frekvencija posjeta centara koji daju sadria-
je na kopnu povedana u toku obla¢nih ili vjetrovitih dana,
kada se turisti ne mogu sunéati i kupati,

c) da je rasvjeta na objektima znaajan faktor po-
vedanja posjete centara, jer smanjuje pad krivulje pro-
sjeénog posjeta u razdoblju od 17—20 sati i uvjetuje
najvedu prosjeénu frekvenciju posjeta po satima (od 20—
—22 sata).

4 3. Ispitivanjem ekonomske opravdanosti ulaganja u
materijalne usluge za sportsko rekreacioni sadriaj:

a) da su investiciona ulaganja opravdana, jer se ulo-
Zena sredstva u izgradnju sportsko rekreacionih centara
mogu amortizirati u razdoblju od 4-—16 godina putem
giste zarade, koja iznosi od 38—75% ostvarenog prome-
ta na centrima, $to je ovisno od adekvatno izabranih sa-
drziaja prema broju i strukturi turista, lokaciji, raspore-
du i uredenosti objekata, te stru¢nosti i organizaciji rada
centara,

b) da je rad centara u predsezoni i postsezoni veoma
znaZajan ne samo iz aspekta razonode turista, ved i radi
financijskih efekata, jer je 36%, ukupnog prometa ostva-
reno U tom razdoblju, iako je jedan dio centara zapofeo
radom u VI ili &k u VIl mjesecu,

c) da sportsko rekreacioni sadriaji koji ne zahtije-
vaju skupe drenaZne asfaltne ili zrnate povriine imaju rok
amortizacije od 1—3 godine s obzirom ra interes turista
i postojeée pogodne cijene usluga, te da im je vijek tra-
janja duZi od roka amortizacije,

d) da u veéim turistickim podruéjima (hoteli ili pla-
7e za 3000 i viSe turista) u sklopu sportsko rekreacionih
sadrfaja mogu naéi ekonomsku opravdanost obzirom na
ukupan financijski promet centara i asfaltne povrdine za
sportske igre (narofito ukoliko je to univerzalna povr-
%ina, koja se moZe koristiti za sve sportske igre, kao i
za neke druge sadrZaje).



