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TRGOVACKI CENTRI KAO TEMA U NASTAVI GEOGRAFLJE

STRUCNI CLANAK

KarLo Mak, Ruzica Vuk | MARTINA JAKovCIC

U radu se daje kratki pregled pojave i pristupa temi trgovine i trgovackih centara u geografskim istrazivanjima, a najveci se dio
rada bavi zastupljenosti trgovine i trgovackih centara u Nastavnom programu za zemljopis za gimnazije iz 1994. te suvremenom
Kurikulumu nastavnog predmeta geografija za osnovne Skole i gimnazije. Analizirani su oni odgojno-obrazovni ishodi aktualnog
Kurikuluma koje je moguce povezati s trgovackim centrima te je osmisljena pisana priprema za nastavni sat geografije kojemu su

u fokusu trgovacki centri.

Kljucne rijeci: trgovacki centri, nastava geografije, odgojno-obrazovni ishodi, pisana priprema

Uvob

Nakon svog pocetnog interesa za trgovinu
krajem 19. i pocetkom 20. stolje¢a, ekonom-
ska je geografija fokus zamijenila industrijom
i poljopriviedom. Trgovina je ponovo posta-
la istrazivacki relevantna tek nakon Drugog
svjetskog rata. Medutim, bavljenje tom te-
mom i dalje je bilo ograni¢eno na lokaciju i
poloZaj trgovine u prostornoj strukturi grada,
a posebice je ojacano neoklasi¢nim teorijama
lokacije. To se mijenja 1970-ih godina jaca-
njem strukturalistickog pristupa, a napose
krajem 20. stolje¢a zahvaljujuci pojavi teorij-
skog koncepta nove ekonomske geografije
koja je nastala kao rezultat promjene para-
digme i kulturnoga obrata. Tijekom 1980-
ih godina i potrosnja se javlja kao predmet

istrazivanja (Jakovci¢, 2019). Baviti se potros-
njom ranije je oznacavalo hereti¢ku praksu
te je podrazumijevalo pozicioniranje sebe na
margine akademskog ugleda (Crewe, 2000).
Paralelno s ulaskom potrosnje u znanstvena
istrazivanja, odvija se izuzetno dinamican
razvoj i prostorno Sirenje trgovackih centara
(Wrigley i Lowe, 2014). Konacno, istraZivanje
trgovackih centara postaje u punom smislu
akademski relevantno upravo u razdoblju
postmoderne (Bloch i dr., 1994).

Kako je svaki nastavni predmet u svojoj biti
»didakti¢ki preradena znanstvena disciplina“
¢iji su opseg, dubina i struktura definirani s
obzirom na dob ucenika (Cindri¢ i dr., 2010,
258), u ovome je radu u osnovnim crtama
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sazeta pojava i pristup temi trgovine i trgo-
vackih centara u geografskim istrazivanjima.
Prije ulaska trgovackih centara u znanstve-
no-istrazivacki fokus, nije bilo izgledno oceki-
vati da ¢e se o njima raspravljati u skolama.
Trgovacki centri u Hrvatskoj pojavljuju se
sredinom 1990-ih godina (Ani¢ i Markovic,
2011), usporedno s prijelazom na trzisno gos-
podarstvo, a (geografska) istrazivanja potros-
nje moguce je pratiti tek od pocetka 2000-ih
godina (Jakov¢i¢ i Renduli¢, 2008). Stoga stari
Nastavni program za zemljopis za gimnazije iz
1994. godine ni u jednom svom dijelu ne spo-
minje potroSacke prakse (kupnja, prehrana,
zabava i kultura), a kamoli trgovacke centre.
Teme ekonomske geografije pozicionirane su
u drugi razred unutar nastavne cjeline ,Obli-
ci ljudskih djelatnosti”. Fokus toga programa
je na industriji i starim industrijskim regija-
ma, a ne na trgovini i trgovinsko-poslovnim
zonama. Sadrzajno, teme koje se u najvecoj
mjeri mogu povezati s trgovinom jesu teme
o sektorima djelatnosti te tokovima svjetske
razmjene dobara. Prema nastavhom progra-
mu geografije za gimnazije koji se u drugim
i tre¢im razredima 2019./2020. Skolske godi-
ne primjenjuje posljednju Skolsku godinu, a
u Cetvrtim razredima jo$ 2020./2021. Skolske
godine, geografija Hrvatske uci se i poucava
u Cetvrtom razredu, a jedna od nastavnih cje-
lina je gospodarstvo. Prema razradi nastavne
cjeline Gospodarstvo Hrvatske mozemo za-
kljuciti da nisu uklju¢eni sadrzaji o trgovini,
Stovise, istiCe se da su u Hrvatskoj ,temeljne
djelatnosti: poljoprivreda, industrija, turizam
i promet” te se fokus stavlja na njihov razvoj,
ulogu i prostorne posljedice (Nastavni pro-
gram za zemljopis, 1994). Ulenici usvajaju
znanja o trgovini samo s aspekta gospodar-
ske strukture stanovnistva (udio trgovine u
strukturi zaposlenih) i u nastavnoj jedinici
o strukturi gospodarstva (udio trgovine u
ostvarenom dohotku).

S druge strane, pratedi suvremene istra-
zivacke trendove u geografiji i edukacijskoj
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geografiji, Kurikulum nastavnog predmeta
geografija za osnovne skole i gimnazije (dalje:
Kurikulum) strukturiran je prema cetiri glav-
na koncepta (prostorni identitet, prostorne
organizacije i procesi, odrzivost, prostor-
ni obuhvat), usmjeren na razvoj ucenickih
kompetencija, posebice na konceptualno
razumijevanje relevantnih prostornih po-
java i procesa. Odgojno-obrazovni ishodi u
svim razredima gimnazija ukljucuju aktualne
i relevantne teme, vazne za nastavak obra-
zovanja, cjelozivotno ucenje i snalazenje u
suvremenom svijetu. Opisani diskurs stvara
prostor za etabliranje dosad nezastupljenih
geografskih (sub)disciplina i tema (poput slo-
bodnog vremena, medicinske geografije ili
geografije potrosnje) u skolskom kontekstu.
S obzirom da nas zanima tema trgovackih
centara, ostajemo u disciplinarnom okrilju
ekonomske geografije. Nekoliko odgojno-
obrazovnih ishoda Kurikuluma je moguce
povezati s trgovackim centrima. U drugom
razredu gimnazije, to su: GEO S5 A.B.2.1.
Ucenik analizira utjecaj globalizacije na razvoj
gospodarstva i drustva na razlicitim prostor-
nim razinama te GEO SS B.2.6. Ucenik istra-
Zuje i analizira promjenu cimbenika lokacije
gospodarskih djelatnosti. 1z razrade prvoga
ishoda razvidno je da uklju¢uje meduodnos
trgovine i procesa globalizacije, a razrada
drugog ishoda ukljucuje uvid u lokacijske
faktore gospodarskih djelatnosti te njihovu
prostorno-vremensku promjenu. Dva ishoda
Cetvrtog razreda gimnazije takoder je mogu-
¢e direktno povezati s trgovackim centrima:
GEO SS B.4.4. Ucenik istrazuje utjecaj prometa,
interneta i svjetskih trgovinskih i financijskih to-
kova na povezivanje svijeta, te GEO SS B.A.4.5.
Ucenik razlikuje i analizira mjesta i prakse pro-
vodenja slobodnoga vremena te njihove po-
sljedice u prostoru. Dok prvi ishod ukljucuje
sadrzaj meduodnosa prometa i trgovine te je
donekle blizak lokacijskim faktorima, prema
drugom ishodu ocekuje se da uc¢enici mogu
objasniti vezu izmedu slobodnog vremena i
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potrosackih praksi te analizirati njihov utjecaj
na preoblikovanje prostora.

Drzimo da temi trgovackih centara valja
opseznije pristupiti u ¢etvrtom, a ne u dru-
gom razredu gimnazije i to iz nekoliko razlo-
ga. Prvo, odgojno-obrazovni ishodi za drugi
razred ticu se prije svega lokacijskih ¢cimbeni-
ka. Bavljenje trgovackim centrima iskljucivo
na taj nacin znacilo bi slijediti znanstveno-
istrazivacke prakse koje su svoj vrhunac do-
segle 1960-ih godina, ¢ime bi se u potpunosti
zanemarili suvremen razvoj i bastina (post)
strukturalisticke geografije. Osim toga, i s po-
zicije ucenika koji su (barem deklarativno) u
sredistu odgojno-obrazovnog procesa (Cu-
ri¢ i dr. 2007), mnogo vaznije — ucenici su u
Cetvrtom razredu stariji, a s punoljetnoscu
dolazi mogu¢nost posjedovanja vozacke do-
zvole. Vazno je naglasiti da se povecava i ko-
licina dzeparca s kojim ucenici raspolazu, kao
i mogucnost da samostalnije odabiru mjesta
i aktivnosti provodenja slobodnog vremena
(Mak i dr., 2017). Uz to, ucenici su stekli do-
voljno predznanja za razumijevanje tematike,
ali i aktivno ukljucivanje u konstruiranje geo-
grafskih znanja i vjestina. Sve to znadi da ce
ucenicima u ¢etvrtom razredu, naspram uce-
nicima u drugom razredu, biti u mnogo vecoj
mjeri dostupni prostori i mjesta potrosnje.
Nadalje, odgojno-obrazovni ishodi u cetvr-
tom razredu ticu se potrosackih praksi i time
su blizi suvremenim istrazivackim temama
ekonomske geografije i geografije potrosnje.

Blizi su i nacelima prostornog obrata, odno-
sno socio- konstruktivistickom pristupu u ge-
ografiji koji drzi da prostor nije tek unaprijed
zadana povrsina, vec¢ da se on stvara razmje-
stajem i djelovanjem prostornih aktera (Warf i
Arias, 2008). Drugim rijec¢ima, prostor nastaje
kao rezultat prostornih praksi. S tim je u vezi
trgovacki centar rezultat dinami¢nog medu-
odnosa potrosackih praksi njegovih korisnika.
Gledajuci zadanu tematiku na taj nacin, ona
je izuzetno pogodna i za ostvarivanje ishoda
GEO SS B.4.1. U¢enik provodi geografsko istra-
Zivanje povezano sa sadrZajima odabranog is-
hodal i predstavlja rezultate istraZivackog rada.
Trgovacki centri nude Sirok dijapazon istrazi-
vackih problema, pocevsi od pojave i kreta-
nja njihova broja, (promjene) njihovog polo-
Zaja u prostornoj strukturi grada, potrosackih
praksi koje nude i koje ih povratno oblikuju,
imagoloske analize njihove arhitekture itd.
S obzirom na ucestalost posjete maturanata
trgovackim centrima (Mak i dr., 2017), oni su
ucenicima te dobi i te kako poznat i istrazi-
vacki potencijalno plodonosan prostor.

Vodedi se ishodom GEO SS B.A.4.5. osmi-
$ljena je i u nastavku priloZzena Pisana pripre-
ma za nastavni sat geografije kojemu su u fo-
kusu trgovacki centri. Ona moze posluziti (i)
kao polaziste za osmisljavanje nastave pove-
zane s ishodom GEO S5 B.4.1., a koja ipak za-
htjeva od nastavnika poznavanje preferencija
ucenika, kao i prilagodbu prostornim uvijeti-
ma u kojima funkcionira skolska ustanova.
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PISANA PRIPREMA ZA NASTAVNI SAT GEOGRAFLJE

Naziv nastavne jedinice (nastavnog sata)

Slobodno vrijeme i potrosacke prakse: Trgovacki centri

Razred 4.r gimnazije
Tip sata Obrada
Kompetencije Ishodi u¢enja Zadatci kojima ¢u provjeriti ishode ucenja
1. razlikovati trgovacki centar | 1. Koji od ponudenih tekstova predstavljaju opis
od ostalih oblika prodajnih trgovackih centara?
prostora; 2. Kako smo podijelili trgovacke centre s obzirom
2. klasificirati trgovacke centre | na njihovu lokaciju u gradu? Navedite bar dva
s obzirom na lokaciju u primjera za Zagreb.
gradu; 3. U tekstu koji govori o faktorima razvoja
3. objasniti faktore razvoja trgovackih centara tri su pogresna pojma.
suburbanih trgovackih Pronadi ih i prepisi u prvi stupac tablice, a uz
1. Geografska znanja centara; o o . njih u drugi stupac, u istom redu, upisi to¢ne
e vne 4. obrazloziti posljedice razvoja| pojmove.
ivjestine

suburbanih trgovackih
centara za trgovinu u
sredistima gradova;

5. razlikovati aktivnosti koje
je moguce obavljati u
trgovackom centru;

6. opisati pojavu i razvoj

4. Koja je posljedica razvoja suburbanih
trgovackih centara za trgovinu u sredistima
gradova?

5. Koje se od navedenih potroSackih praksi ti¢u
sistema kulture?

6. U parovima pojmova koji su podebljani i
odvojeni kosim crtama zaokruzi to¢ne pojmove

trgovackih centarau koji se ticu pojave i razvoja trgovackih centara

Hrvatskoj u Hrvatskoj.

2. Kompetencija uciti
kako uciti

- razvijaju prostorno misljenje analizom tematske karte

- razvijaju logicko zakljucivanje i kriticko misljenje radom na tekstu i analizom
dijagrama

- povezuju vlastita iskustva s nastavnim sadrzajem o trgovackim centrima

- klasificiraju informacije o aktivnostima u trgovackim centrima u smislene
kategorije

- pronalaze relevantne podatke o broju i lokacijama trgovackih centara u
Hrvatskoj na internetu

3. Komunikacijska
kompetencija

- razvijaju sposobnost usmenog izrazavanja odgovarajudi na postavljena pitanja

- razvijaju vjestinu postavljanja pitanja

- razvijaju sposobnost aktivnog slusanja drugih (u¢enika ili nastavnika)

- razvijaju sposobnost medusobne komunikacije radom u paru (u¢enik-ucenik) i u
metodi razgovora ucenik-nastavnik)

4. Socijalna
kompetencija

- razvijaju prosocijalno ponasanje tijekom rada u paru
- razvijaju kriticki stav prema obiljezjima potrosackih prostora
- razvijaju ekolosku svijest u smislu odabira nacina dolaska do trgovackog centra
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Tijek nastavnog sata

Etape sata Cilj etape Aktivnosti ucenika
Uvod (5) - komentiraju fraze vezane uz potro$nju
- Roden za kupovinu (engl. Born to shop).
—  Kupujem, dakle jesam (engl. / shap, therefore [ am).
motivacija i poticanje znatizelje - Kupuj dok ne padnes s nogu (engl. Shap 'ill you drop).
vodeni pitanjima nastavnika:
- Sto znace ove fraze? Kako ih tumacite?
—  Nakoju se izreku referira druga fraza? Kako to tumacite?
= Koji sve prostore potro3nje poznajete?
najava cilja nastavnog sata - slusaju (\astavniku najavu alj nastavnoga sata, promatraju
prezentirane (na slajdu) ishode ucenja i zapisuju naslov u biljeznicu
Glavni dio (30"
—> udenici osmisljavaju asocijacije vezane uz pojam trgovacki centar,
naugiti temeljne pojmove, pojave i procese: zapisuju ih na Skolsku plocu te tumace svoj odabir (ocekuju se
Odredenje trgovackog > trgovacki centar, odgovori poput: kupovina odjece — zato jer se u trgovackom centru
centra (5) potrosacke prakse, kupujev; gniienje '—jer su uvjjek neka sniiepja; kino — zato $to u
suburbanizacija, trgovackim centrima postoje kinodvorane i sl.)

Trgovacki centar
vs. slicni potrosacki
prostori (3')

Lokacija trgovackih
centara (3')

automobilizacija

razvijati vjestine:

—> interpretacija tematske
karte

—> interpretacija linijskog
dijagrama

- Kklasifikacija prostornih
informacija u smislene
kategorije

—> usmeno izraZavanje

—> pomocu navedenih asocijacija, ucenici oblikuju vlastitu definiciju
trgovackog centra u biljeznice

—> usporeduju vlastitu definiciju sa sluzbenom definicijom ICSC-a (na
slajdu) te revidiraju vlastito tumacenje

—> udenici zapisuju u svoje biljeznice imena barem triju njima poznatih
trgovackih centara te ih nekolicina naglas cita

—> (ocekuje se da ¢e barem netko umjesto trgovackog centra navesti
ime hipermarketa, a ukoliko se to ne dogoditi, u¢enici odgovaraju
na pitanja nastavnika:

- 7asto nitko nije naveo Interspar, SuperKonzum ili Namu?
Radi i se ovdje o trgovackim centrima?)

—> ucenici iznose svoje videnje mogu li se navedeni trgovinski
prostorni smatrati trgovackim centrima, a zatim slusaju
objasnjenje nastavnika

—> prozvani ucenici tumace skicu kretanja posjetitelja u trgovackom
centru (pruzanje pokretnih stepenica, lociranje ulaza/izlaza) koju je
nastavnik nacrtao na plocu

—  Zadto su pruZanje pokretnih stepenica te ulazi/izlazi iz
trgovackog centra osmisljeni na ovakav nacin? (kako bi se
produfila putanja kretanja potro3aca; kako bi bilo Sto je
moguce izloZenije izlozima; cil; je veci profit)

—> ucenici analiziraju tematsku kartu trgovackih centara u gradu
Zagrebu (2019.) te daju prijedloge na koji bismo ih nacin mogli
klasificirati (ocekuje se odgovor: rub grada — srediste grada)

- zapisuju barem dva suburbana i barem dva trgovacka
centra locirana u srediSnjem dijelu Zagreba

—> odgovaraju na pitanja:

—  Kakav je poloZaj trgovackih centara u odnosu  spram
prometnica? (nalaze se uz glavne prometnice i prometna
dvoridta)

- Stoiz toga moZemo zakljuciti? (postoji pravilo lociranja
trgovackih centara uz prometna ¢vorista)

- zapisuju pravilo lociranja trgovackih centara
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Tijek nastavnog sata

Etape sata Cilj etape Aktivnosti ucenika

—> ucenici analiziraju graficki prikaz razvoja suburbanih trgovackih
centara u SAD-u te odgovaraju na pitanja:

- Kada se pojavljuju prvi suburbani trgovacki centri u SAD-u?
(pocetkom 1920-ih godina)

- Kada pocinje dinamicniji razvoj trgovackih centara? (nakon
Drugog svjetskog rata)

- 7asto ba$ nakon Drugog svjetskog rata pocinje nagli porast
broja suburbanih trgovackih centara? (ocekuju se odgovori
poput: Sirenje gradova, rast potrosacke moci, sve vedi
stupanj automobilizacije i sl.)

— sluSaju nastavnikovo navodenje osnovnih faktora rasta broja
suburbanih trgovackih centara te ih zapisuju u biljeznicu:

- ogranicen prostor u sredistima gradova

Faktori razvoja - jeftino zemljiste u predgradima
Py ! - suburbanizacija
trgovackih centara (7) - rast stupnja automobilizacije
- pojava masovne potrodnje
—> radedi u parovima, dopisuju vlastito objasnjenje svakog faktora
—> prozvani ucenici usmeno tumace pojedini ¢imbenik, a nastavnik
po potrebi ispravlja, cime svi dobivaju povratnu informaciju o
uspjesnosti izvrsavanja zadatka (vrednovanje za ucenje)
—> odgovaraju na pitanja nastavnika:

- Koliko vas je u proteklih mjesec dana posjetilo neku
trgovinu u sredistu grada? (ocekuje se manjina)

- Koliko Vas je u proteklih mjesec dana posjetilo trgovacki
centar? (ocekuje se veci broj ruka u zraku)

- MoZete li na temelju vasih odgovora zakljuiti Sto se
dogada s trgovinom u sredistima gradova usporedno s
pojavom trgovackih centara? Zapisite vase odgovore.

—> prozvani ucenik ita svoj odgovor, a nastavnik po potrebi ispravlja,
¢ime svi dobivaju povratnu informaciju o uspjesnosti izvrsavanja
zadatka (vrednovanje za ucenje)

—> ucenici odgovaraju na pitanje (oluja ideja) Sto su radili prilikom
Traovacki centri svog posljednjeg posjeta nekom od trgovackih centara (ocekuju se
rgovacki centrivs. odgovori: kupio hlace, popio kavu, bio u kinu, kupio mobitel, Setao,
trgovina u sreditima razgledavao itd.), a nastavnik ih biljezi na skolsku plocu
gradova (2) — osmisljavaju kategorije u koje bi mogli klasificirati navedene
aktivnosti (sigurno se ocekuje odgovor kupovina, a ne budu i
predlozeni drugi ocekivani odgovori, nastavnik daje svoj prijedlog)
- Pokusajte klasificirati aktivnosti koje smo zapisali na plocu
u sljedece Cetiri kategorije: 1) kupovina; 2) prehrana; 3)
zabava; 4) kultura
—> prozvani ucenik (za svaku kategoriju) ita svoj odgovor, nastavnik
po potrebi ispravlja, ¢ime ostali dobivaju povratnu informaciju i
revidiraju svoja rjeSenja (vrednovanje za ucenje)
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Tijek nastavnog sata

Etape sata

Cilj etape

Aktivnosti ucenika

Trgovacki centriu
Hrvatskoj (5')

—> ucenici analiziraju graficki prikaz kretanja broja trgovackih centara
u Hrvatskoj te odgovaraju na pitanja/izvriavaju zadatke:

-

Kada se pojavljuju trgovacki centri u Hrvatskoj? Zasto tek
tada? (polovicom 1990-ih, zbog prelaska s planskog na
trzisno gospodarstvo); nastavnik proziva ucenike dok ne
dobije tocan odgovor te po potrebi sugerira rjesenje, a
ucenici u konacnici zapisuju

U kojem je razdoblju zabiljezen najvedi rast broja
trgovackih centara u Hrvatskoj? Zasto bas tada? (za vrijeme
gospodarske krize; neobjasnjivo); ucenici zapisuju u kojem
je razdoblju zabiljezen najveci rast broja trgovackih centara
u Hrvatskoj

Kako objasnjavate sve polaganiji rast broja trgovackih
centara u RH? (zasicenje trzista);

Nadite na internetu koji je bio prvi trgovacki centar u
Hrvatskoj. (Importanne centar kod Glavnog kolodvora u
Zagrebu).

Koje su prednosti odabira takve lokacije za prvi trgovacki
centar u RH? (prometna povezanost i dostupnost,
prometno Cvoriste znadi svakodnevni protok velikog broja
ljudiitd.)

Nadite na internetu postoji li Zupanije u Hrvatskoj koje jo3
nemaju trgovacki centar i zapisite odgovor. (Licko-senjska
i Pozesko-slavonska); Sto nam to govori o prostornoj
rasirenosti trgovackih centara u Hrvatskoj? (postoje u
gotovo svakom dijelu RH)

Zavrsni dio sata (10))

primijeniti nauceno formativno vrednovati

—> udenici rjeSavaju listic za provjeru usvojenosti ishoda ucenja
(vrednovanje naucenoga)

—> nakon Sto su rijesili listi¢, mijenjaju se sa kolegom iz klupe te
medusobno ispravljaju zadatke na temelju rjeSenja na slajdu kako
bi dobili povratu informaciju o ostvarenosti ishoda
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Plan skolske ploce

Slobodno vrijeme i potrosacke prakse: Trgovacki centar

- trgovacki centar = skup prodajnih i drugih komercijalnih objekata koja je planiran i razvijan kao cjelina te kojom se upravlja kao jelinom, npr. Arena
centar, Importanne centar, Interspar

- suburbani trgovacki centri = King Cross, City Center One, ...

- urbani trgovacki centri = Centar Cvjetni, Branimir centar, ...

- lokacija = uz glavne prometnice i prometna cvoriste (dostupnost)

- faktori razvoja trgovackih centara:
- ogranicen prostor u sreditima gradova = nemogucnost izgradnje, visoka cijena
- raspoloZivo zemljiSte u predgradima = mogucnost izgradnje, niska cijena
- suburbanizacija = formiranje prigradskih naselja uz popratna demografska kretanja
- stupanj automobilizacije = odnos broja stanovnika i broja automobila
- masovna potronja = rast potroSacke Zelje
- pojavom trgovackih centara, propada trgovina u sredistima gradova

- potrosacke prakse (u trgovackom centru):
- kupovina (npr. odjeca, obuca, IT oprema, ...)
—  prehrana (npr. restorani brze/spore hrane, kafidi, ...)
—  zabava (npr. kino, koncerti, razna dogadanja, ...)
= kultura (npr. kino, predstave, seminari, ...)

- trgovacki centri u Hrvatskoj:
- pojava tek sredinom 1990-ih prelaskom na trZiSno gospodarstvo
- najvedi porast broja trgovackih centara u vrijeme gospodarske krize
- postoje u svakoj Zupaniji (osim u Licko-senjskoj i Pozeko-slavonskoj)

Nastavne metode i oblici rada:
- metoda razgovora, metoda usmenog izlaganja, izravna graficka metoda, neizravna graficka metoda, metoda demonstracije, oluja ideja, metoda
rada na tekstu
- frontalni rad, samostalan rad, rad u paru

Nastavna sredstva i pomagala:
- racunalo, projektor, prezentacija (tematska karta trgovackih centara u Zagrebu, graficki prilozi kretanja broja trgovackih centara u SAD-uiu
Hrvatskoj), radni listi¢, internet (pametni telefoni)

Popis literature i izvora za nastavnika:

- Cvoric, M., Miuskovic, D., Steucaw, Vi, 2010: Didaktika i kurikulum, \EP-D2, Zagreb.

- Mams, M., 1998: Metodika nastave geografije, Hrvatsko geografsko drustvo, Zagreb.

- Vioovi¢ Vizer, VL., 2003: Psihologija obrazovanja, |EP - VERN, Zagreb.

- Coteman, P., 2006: Shopping Environments. Evolution, Planning and Design, Elsevier, Oxford.

- Hromanzi, H., 2008: Konzumerizam. Potreba, Zivotni stil, ideologija. Naklada Jesenski i Turk, Zagreb.

- Jakovcic, M., 2019: Geografija potro3nje, https://www.pmf.unizg.hr/_download/repository/Predavanje_8%5B2%5D.pdf (05. 05. 2019.).

- Makora, S., 2016: Determining shopping mall visitors perceptions on mall attributes, Problems and Perspectives in Management 14 (39), 522-527.
-WrieLey, N., Lowe, M., 2014: Reading Retail. A geagraphical perspective on retailing and consumption spaces, Routledge, Abingdon.

- International Council of Shopping Centers (ICSC), 2019: Shopping Center Definitions, https://www.icsc.org/news-and-views/research/shopping-
center-definitions (19. 04. 2019.).
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SI. 1. Trgovacki centri u Zagrebu 2019. godine
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SI. 2. Kretanje broja suburbanih trgovackih centara u SAD-u od 1922. do 2001. godine
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LISTIC ZA PONAVLJANJE
Slobodno vrijeme i potrosacke prakse: Trgovacki centri

U sljedeéem zadatku dva su toéna odgovora. ZaokruZi slova ispred tocnih odgovora.
[ [2] 1 Koji od ponudenih tekstova predstavljaju opis trgovagkih centara?

A. Na3a ponuda sastoji se od mnoStva raznovrsnih sadrZaja za sve vaSe potrebe. Zahvaljujuéi
jedinstvenom arhitektonskom konceptu i raznolikoj ponudi, mjesto smo na kojem se odvija
svakodnevni Zivot gradana, te na kojem moZete zadovoljiti veéinu svojih dnevnih potreba.

B. Razgranatom prodajnom mreZom, kvalitetnom uslugom i $irokim asortimanom, postali smo
sinonim za trgovinu, a na trZiStu smo prisutni v nekoliko prodajnih formata. Osim same
prodavaonice, nasi prostori mogu sadrZavati ugostiteljske, usluzne i druge objekte.

C. Nasi poceci u Hrvatskoj seZu jo§ u 2002. godinu kada su prvi zaposlenici pripremali trZiste,
kupovali zemljista i gradili trgovine. Vrata prvih 13 trgovina kupcima su otvorena 2006. godine.
Od tada kontinuirano provodimo strategiju ulaganja u Sirenje svoje prodajne mreZe

D. Kod nas ¢ete pronaci 60-tak trgovina s vise od 100 brandova odjece i obuce, nakita, modnih
dodataka i mode za sport i slobodno vrijeme. Cijeli doZivljaj kupovanja zaokruZuju nasi
ugostiteljski objekti, igraliite za djecu i vide od 2000 besplatnih parkirmih mjesta.

U tekstu koji govori o faktorima razveja trgovackih centara tri su pogresna pojma. Pronadi ih u
tekstu i prepisi u prvi stupac tablice, a uz njih u drugi stupac, u istom redu, upisi toéne pojmove.
2. Suburbani trgovacki centri podinju se razvijati nakon Drugog svjetskog rata zahvaljujuci raspo-
loZivom i jeftinom zemlji¥tu u sreditima gradova. Time je omogucen proces industrijalizacije te
formiranje prigradskih naselja s prate¢éim demografskim kretanjima. Pojavi suburbanih trgovatkih
centara pridonio je i rast stupnja automobilizacije, kao i pojava individualne potro3nje.

POGRESAN POJAM TOCAN POJAM

U sljede¢em zadatku jedan je totan odgovor. ZaokruZi slovo ispred totnog odgovora.
Dzl 3. Koja je posljedica razvoja suburbanih trgovackih centara za trgovinu u srediStima gradova?
a) koncentrira se oko glavnog gradskog trga
b) potinje se prostorno iriti
¢) polagano propada
d) poéinje se ubrzano razvijati

U sljedeéem zadatku dva su toéna odgovora. ZaokruZi slova ispred to¢nih odgovora.
[ T2] 4.Koje se od navedenih potrosatkih praksi titu sistema kulture?
a) posjeta ugostiteljskim objektima s lokalnom ponudom
b) kupovina knjige , Kulturna geografija*
¢) odlazak u kino
d) kupovina ulaznica za koncert klasi¢ne glazbe
e) posjeta izloZbi ekspresionisti¢kih slika brze hrane

U parovima pojmova keji su podebljani i odvojeni kosim crtama zaokruZi pojmove koji su toéni.
5. Trgovatki centri u Hrvatskoj pojavljuju se tek polovicom 1990-ih godina, paralelno s prelaskom na
plansko/trZi¥no gospodarstvo. Medutim, do danas su se oni prostorno prosirili gotovo svim Zupanijama,
uz izuzetak Litko Senjske i PoZeSko-slavonske/Brodsko-posavske. Najveci broj trgovackih centara
biljeZi Grad Zagreb, pri temu je veéina centara suburbana/urbana Za vrijeme gospodarske krize i
recesije (2008. — 2015.), broj trgovackih centara u Hrvatskoj zabiljeZio je znatajni rast/pad.
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