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SaZetak

Vanjska trgovima ima veliki znacaj u gospodarstvu svake zemlje kroz
multiplikativni efekt koji se ogleda ne samo kroz ekonomske komponente vec i kroz
sociokulturni razvoj. Cilj rada bio je identificirati Tursku u europskom kontekstu
medunarodnih odnosa, odnosno ukazati na komparativnu i konkurentsku ulogu Turske u
vanjskotrgovinskom poslovanju. Cimbenici odnosa Turske u europskom kontekstu su:
demografski aspekti, socioloske i kulturoloske razlike, pristupni kriteriji, ekonomski
aspekti i politicki izazovi. U posljednja dva desetljeca carinska unija Europske unije
(EU) i Turske bila je okosnica razvoja u okviru bilateralne trgovine. U tom razdoblju
Turska je postala petim glavnim trgovinskim partnerom s EU na globalnoj razini s
vrijednoscéu bilateralne trgovine od 140 milijardi eura (2017). Slicno tome, EU je
najvazniji trgovinski partner Turske, koja predstavija 41% turske globalne trgovine.
Istrazivanje u radu temeljeno je na analizi sekundarnih izvora podataka, a metode
sinteze i deskripcije primijenjene su u interpretaciji dobivenih rezultata i formiranja
zakljucaka. Rezultati istrazivanja pokazuju kako je integracija Turske u Europsku uniju
odredena kako , tvrdim*“ ekonomskim cimbenicima korisnosti, tako i , mekanim*
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c¢imbenicima kao Sto su osjecaj identiteta, religije ili stavovima prema imigrantima.
lako Turska pokazuje pozitivne ekonomske trendove u europskom kontekstu, ,, mekani*
¢imbenici ipak predstavljaju osnovnu barijeru integracije.

Kljuéne rijeci: vanjska trgovina, izvoz, uvoz, kulturoloske razlike, Turska,
Europska unija.

1. UVOD

Danasnje svjetsko trziste je totalno, heterogeno, imperfektno, visestrukturalno i
nedovoljno organizirano (Baban i Marijanovi¢, 1998). Medunarodni monetarni fond
(MMF) definira Tursku kao trzi$no gospodarstvo u nastajanju. Ova zemlja ima izrazito
dinamicno trziste, opremljeno mrezom razvijene infrastrukture kao i konkurentnu radnu
snagu. Geografska pozicija Turske kao i njezina blizina energetskim regijama
Kaspijskog jezera i SrediSnje Azije dodatno povecavaju njezin potencijal u trgovinskom
poslovanju s drugim zemljama. Od 2018. godine, Turska prolazi kroz valutnu i
duznicku krizu, koju karakterizira turska lira (TRY), visoka inflacija, rastuci troSkovi
zaduzivanja i rastu¢e neispunjavanje obveza. Unato¢ stalnom porastu izvoza, koji ima
relativno nisku dodanu vrijednost, Turska ima rastué¢i trgovinski deficit potaknut
ovisno$¢u o uvozu energije. Automobilska i tekstilna industrija predvode tursku vanjsku
trgovinu, a slijede je industrija zlata, nakita, hrane, Celika i opreme, kao i strojevi.
Glavni uvozni proizvodi su vozila, ugljikovodici, lijekovi i kemijski proizvodi.
Europska unija je daleko najveca turska izvozna destinacija, a slijede je Sjedinjene
Drzave, Kina, Rusija i Irak (www.fao.org). Europska unija i Turska povezani su
sporazumom o carinskoj uniji, koji je stupio na snagu 1995. godine. Turska je zemlja
kandidat za pristupanje EU od 1999. godine i ¢lanica je Euro-mediteranskog partnerstva
(Euromed) koje promice ekonomske integracije i demokratske reforme. Euro-
mediteransko partnerstvo je kljuéna komponenta u ostvarivanju veée ekonomske
integracije u mediteranskoj regiji. Primarni razlozi za zahtjeve Turske za prikljucenjem
Europskoj uniji su vaznost trgovine ali i visoki udio Turske populacije u europskim
zemljama.

2. MATERIJALI I METODE

Cilj rada je dati projekcije turskog poslovanja u europskom kontekstu kroz
kvalitativne i1 kvantitativne indikatore. Kvalitativnom analizom znanstvenih radova i
relevantih publikacija izdvojeni su klju¢ni dogadaji u Turskoj kroz vise od pola stoljeca
koji su imali utjecaj na sadasnju gospodarsku situaciju u Turskoj. Metodama analize i
sinteze navedene su projekcije znanstvene zajednice, a kroz raspravu je utvrdeno kako
se autori bave analizama klju¢nih ,tvrdih®“ i ,;mekih“ c¢imbenika korisnosti u
vanjskotgovinskim odnosima Turske i Europke unije. Na osnovu induktivnih i
deduktivnih analiza utvrdeno je kako je promjenjen cilj i smjer ekonomske politike
Turske koja se udaljava od pristupanja Europskoj uniji, gdje vise nisu krucijalne barijere
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prekomjernih  zahtjeva o nuznosti prilagodbe zakonodavstva ve¢ dugotrajna
neizvjesnost koja obiljezava cjelokupni proces.

Sumarno, znanstveni doprinos rada zasnovan je na prikazu velikog broja
¢imbenika koji utjecu na pristupanje Turske EU te njihove interakcije, kao i recentne
informacije o aktualnom polozaju Turske na koju u velikoj mjeri utjecu geopoliticka
situacija, migrantska kriza, promjene u unutrasnjoj i demografskoj politici te opcenito
zaokret u politickoj atmosferi naspram EU.

3. MAKROEKONOMSKA OBILJEZJA TURSKE

Stupanj razvoja proizvodnih snaga zemlje osobito je vazan Cimbenik koji
utjeCe na njen polozaj u medunarodnoj trgovini (Andrijani¢, 2001). Turska se Cesto
naziva "kolijevkom civilizacije", buduéi da je dom bogat mnostvom plemena i naroda
od najmanje 10.000 godina prije Krista. Obuhva¢a Malu Aziju i dijelove Armenije,
Kurdistana i Tracije. Raznolika klima u Turskoj odnosi se na suhu polu-kontinentalnu
mediteransku klimu pod snaznim utjecajem mora na sjeveru, jugu i zapadu te planinama
koje pokrivaju ve¢i dio zemlje. More i planine stvaraju kontrast izmedu unutrasnjosti i
obalnog ruba. Nekoliko podrucja ima zimski maksimum tipican za mediteranski rezim,
a ljetna susa je raSirena. Medutim, nadmorska visina zemlje osigurava da su zime Cesto
hladnije nego $to je to uobicajeno u mediteranskoj klimi, a postoje znacajni kontrasti
izmedu zimskih i ljetnih temperatura.

Prema zadnjem popisu stanovnistva (2017) Turska ima 80.810.525 stanovnika.
Turaka ima oko 70%, 25% su Kurdi, a 5% ostali. Tursku populaciju ¢ini 50,2 %
muskaraca i 49,8 % zena. U najmnogoljudnijoj turskoj provinciji Istanbulu zivi 18,6%
turske populacije, odnosno 15.029.231 stanovnika. U glavnom gradu Ankari koja je i
druga najmnogoljudnija provincija zivi 5.445.026 stanovnika. U Izmiru zivi 4.279.677
stanovnika. Vise od devet desetina stanovniStva je muslimansko. Osim muslimanske
vecine, postoje 1 male populacije zidova i kr§¢ana. Kr$¢anski sljedbenici podijeljeni su
izmedu grékih pravoslavaca, armenskih pravoslavnih, rimokatolickih, protestantskih i
drugih denominacija. Udjel urbanog i ruralnog stanovnistva je 74% vs 26%.

Od svog osnivanja 1923. godine, Turska je vodila mjeSovitu ekonomiju u kojoj
i drzavna i privatna poduzeéa pridonose gospodarskom razvoju (Bencari¢, 2019).
Gospodarstvo se transformiralo iz pretezno poljoprivredne u onu u kojoj su industrija i
usluge najproduktivniji i brzo rastuci sektor. Sektor usluga zaposljava 50% radne snage,
dok poljoprivreda i industrija zauzimaju otprilike jednu cetvrtinu. Osim Irana, Turska je
jedina bliskoisto¢na zemlja sa znacajnim nalaziStima ugljena, uglavnom na podrucju
Zonguldaka. Proizvodnja lignita je znacajna. Postoji proizvodnja nafte u malom opsegu
na jugoistoku zemlje, kao i u podrucju sjeverozapadne Trakije. Ipak, to osigurava samo
mali dio potreba zemlje, pa je Turska ovisna o uvoznim naftnim proizvodima. U
proizvodnji elektri¢ne energije koriste se lignit i nafta, a hidroenergetski resursi su u
intenzivnom razvoju.

Prema zadnjim podacima turski BDP iznosi 784 milijarde $ ¢ime je ostvaren
ekonomski rast od 2,6% §to je prikazano na slici 1. BDP p/c iznosi 10.540,62 $.
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Slika 1. Rast BDP-a Turske od 1965. do 2016. godine
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Izvor: http://datatopics.worldbank.org/, 2019.

Od drugog svjetskog rata vanjska trgovina ima sve vecu ulogu u turskom
gospodarstvu. Do 1960. godine veéina izvoza potjecala je iz poljoprivrede, a uvoz je
uglavnom bio ogranicen na strojeve, transportnu opremu i industrijsku robu. Razvoj
proizvodnog sektora pruzio je novi izvor izvoza. Vodeéi izvoz su tekstilna vlakna,
preda, tkanine i odjeca, zeljezo i Celik, voce i povrée, stocni proizvodi, duhan i strojevi.
Uvoz ukljucuje strojeve, kemikalije, naftne derivate, transportnu opremu i robu Siroke
potrosnje. Otprilike polovica turske trgovine odnosi se na Europu, gdje je Njemacka
glavni trgovinski partner. Rusija i Kina su glavni izvori uvoza, a znacajna trgovina
takoder se odvija na Bliskom istoku, posebno s Ujedinjenim Arapskim Emiratima i
Irakom. Alzir i Izrael takoder su trgovinski partneri u regiji. Prema autorima Abuselidze
i Mamaladze, (2019) Turska ima sve znacajniju regionalnu ulogu i utjecaj. Sektori s
najvisim uvoznim zahtjevima su oni s ve¢im kapitalom i tehnoloskim intenzitetom, kao
$to su koks i rafinirani naftni proizvodi, osnovni metali i motorna vozila. Poljoprivreda,
Sumarstvo i ribarstvo, usluge i rudarski sektor imaju najnize zahtjeve za uvozom
(Erduman et al., 2019).

4. VANJSKOTRGOVINSKA POLITIKA TURSKE

4.1. Izvoz

Turska je 2018. godine proizvela robe i usluge u vrijednosti od 168 milijardi $,
§to je za 6,6% vise od 2014. (138 milijardi $) i 7% od 2017. do 2018. godine
(https://fao.org). 1zvoz roba i usluga u Tursku ¢ini 24,9% ukupnog BDP-a zemlje. 1z

kontinentalne perspektive, 57% turskog izvoza po vrijednosti isporucuje se europskim
zemljama, dok se 25% prodaje u Aziju. Turska isporucuje 9% robe u Afriku i 7% za
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sjevernoamericke kupce (Graf 1). Mnogo manji postotak turskog izvoza orijentiran je
na Latinsku Ameriku (2%), iskljucuju¢i Meksiko, ali ukljuc¢ujuéi Karibe.

Graf 1. Izvoz Turske po kontinentima
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Izvor: http://worldstopexports.com/, 2019.

Tursko poljoprivredno gospodarstvo je medu prvih deset na svijetu jer je ova
zemlja bogata poljoprivrednim zemljiStem te ima znacajan udio zaposlenih u
poljoprivrednoj proizvodnji, ali i preradi, odnosno dodanoj vrijednosti, poljoprivredno
prehrambenih proizvoda (25%). Turska je lider u proizvodnji pSenice, Secerne repe,
mlijeka, peradi, pamuka, raj¢ica i drugog voca i povréa, te je najveci proizvodac u
svijetu marelica i ljeSnjaka. Dok je Turska tradicionalno bila znacajan dobavlja¢ voca i
povréa, u posljednjih nekoliko godina izvoz je diversificiran kako bi ukljucio Siroku
paletu proizvoda. Neki od kljuénih proizvoda koji su ostvarili snazan rast su
suncokretovo ulje, orasasti plodovi, grozdice, perad i brasno. Turska veéinu svjezeg
voca i povréa izvozi u Rusku Federaciju. To trziste ¢ini 17% trziSnog udjela ukupnog
izvoza voca i povréa u Turskoj s 331 milijuna $. Irak je drugo vazno trziste s 15%
trzisnog udjela s 293 milijuna $. Njemacka je trece vazno trziste u koje Turska izvozi
svjezeg voca i povréa u vrijednosti od 201 milijun $ s trziSnim udjelom od 10%
(https://fas.usda.gov). Prema ovim znacajnim pokazateljima mozemo govoriti o
ekonomiji opsega (Mati¢, 2004.). Naime doprinos teoriji ekonomije opsega je u tome
Sto dokazuju da ¢e se isplatiti medusobno trgovati zemljama koje raspolazu slicnim
proizvodnim resursima i koji proizvode s istom produktivnoséu, ali pod uvjetom da
jedna od njih ima prednost ekonomije opsega, jer ¢e zbog toga proizvoditi po nizoj
cijeni. Potraznja za ekoloSkim proizvodima takoder je stvorila nove izvozne moguénosti
za Tursku. Turska izvozi 1.781 vrstu poljoprivrednih proizvoda u 190 zemalja, gdje
ostvaruje prihod od 16.8 milijardi $. Mlije¢ni proizvodi, poput jogurta, kefira, mlijeka i
sira ukljuceni su u svakodnevni jelovnik tradicionalnih Turaka. Artisan je vrsta sira koja
dominira mlije¢nim trziStem Turske, stoga investitori vide veliki potencijal u njegovu
Sirenju na ostala trziSta. Turska je medu prvih deset proizvodaca i potrosaca pSenice u
svijetu. Kako je stanovnistvo 99% muslimanske vjeroispovijesti, to uvelike utjece i na
poljoprivredu. Turci su potpuno orijentirani na biljna ulja, najvise na suncokretovo.
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Turska proizvede pola milijuna tona lece godiSnje, najvaznije leguminoze. Od
industrijskog bilja znacajne su koli¢ine Secerne repe, duhana i pamuka. Prirodni uvjeti
pogoduju razvoju i stoCarske proizvodnje (Bencari¢, 2019.).

4.2. Uvoz

Turska je uvezla robu u vrijednosti od 223 milijarde $ u 2018. godine, §to je
smanjenje od 7,9% u odnosu na 2014. (242 milijarde $). Glavne uvozne zemlje bile su
Kina, Njemacka, Rusija, SAD i Italija (Graf 2.). Uvoz iz Rusije ¢ini 13% od ukupnog
uvoza. Udio Turske u vanjskoj trgovini Rusije takoder je dostigao znacajnu razinu. U
2017. godine Turska je, s udjelom od oko 5%, Cetvrta ruska zemlja izvoza. Kina je treci
trgovinski partner Turske na globalnoj razini i prvi trgovinski partner u isto¢noj Aziji.
Kina je 16. izvozni partner Turske i drugi uvozni partner nakon Ruske Federacije
(2018.). Turska je trenutno 32. najveci trgovinski partner s SAD-om s 19,2 milijardi $
ukupne (dvosmjerne) robne trgovine (2017.). Izvoz robe iznosio je 9,7 milijardi $ dok je
uvoz robe iznosio je 9,4 milijarde $ (https://tradingeconomics.com). Visak trgovinske
razmjene SAD-a s Turskom u 2017. godini iznosio je 328 milijuna $. Glavne kategorije
uvoza u Tursku iz SAD-a su zrakoplovi, ¢elik, Zeljezo, mineralno gorivo i pamuk.

Graf 2. Uvoz u Tursku po kontinentima
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Izvor: https://tradingeconomics.com/2019.

Turska uvozi gotovo sve poljoprivredne proizvode. Primjerice, pSenica i
kukuruz uvozi se iz Rusije, riza iz Rusije i SAD-a, mahunarke poput graha i slanutka iz
Indije, Meksika i Kanade, te meso iz Poljske, Francuske i Bosne i Hercegovine. U 2017.
godini Turska je uvezla 224 tone mesa. 1z Iraka je bilo oko 90%, a oko 9% bilo je iz
Madarske. Dok je Turska ostvarila svojih 50% izvoza ribe u Nizozemsku 2017., uvozila
je ribu poput skuse, lososa, tune i sardina (Bencarié¢, 2019.).
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4.3. Turska kroz medunarodne organizacije i integracije

Turska je clanica Svjetske trgovinske organizacije (WTO), Crnomorske
gospodarske suradnje (BSEC), Organizacije za gospodarsku suradnju (ECO) i
Inicijative za suradnju u juznoj Europi (SECI), koja potice trgovinu sa svim svojim
zemljama Clanicama zahvaljujuéi povlastenim tarifama.

Organizacija za ekonomsku suradnju (ECO)

Organizacija za ekonomsku suradnju (ECO) osnovana je nakon Hladnog rata.
ECO nikada nije bila u€inkovita regionalna organizacija. Zbog klju¢nog geo-strateskog
polozaja, Afganistan je imao klju¢ni znacaj u ECO-u zahvaljujuci unutarnjim i vanjskim
razlozima. Politicka nestabilnost u Afganistanu takoder je bila faktor neucinkovitosti
ECO-a. Clanovi ECO-a imaju istu kulturnu, religijsku i povijesnu pozadinu. Jedan od
ciljeva organizacije bio je uspostaviti zeljezni¢ku i cestovnu vezu s regijom i Europom.
Ova organizacija, nazalost nije uspjela primijeniti sporazum u njegovanju odnosa medu
drzavama clanicama (Javaid i Khan, 2015). Organizacija za ekonomsku suradnju ili
ECO je euroazijska politicka i ekonomska meduvladina organizacija koju su 1984.
godine u Teheranu osnovali ¢elnici Irana, Pakistana i Turske. ECO pruza platformu za
raspravu o nacinima poboljSanja razvoja i promicanju trgovine kao i moguénosti
ulaganja. ECO je ad hoc organizacija prema Povelji Ujedinjenih naroda. Cilj je
uspostaviti jedinstveno trziSte za robu i usluge. Upravljacke funkcije ECO-a su
dislocirane, odnosno tajnistvo ECO-a i odjel za kulturu nalaze se u Iranu, njegov
ekonomski ured je u Turskoj, a njegov znanstveni ured nalazi se u Pakistanu. ECO je
meduvladina regionalna organizacija koja obuhvaca zemlje iz Europe, Kavkaza i
Sredis$nje Azije, Bliskog istoka i Juzne Azije s viSe od 460 milijuna stanovnika i preko 8
milijuna ¢etvornih kilometara koji povezuju Rusiju s Perzijskim zaljevom i Kinom u
Europu. Tijekom posljednja tri desetlje¢a, ECO drzave ¢lanice suraduju kako bi ubrzale
tempo regionalnog razvoja kroz svoje zajednicke napore. Osim zajednickih kulturnih i
povijesnih afiniteta, uspjeli su iskoristiti postoje¢u infrastrukturu i poslovne kontakte
kako bi prenijeli svoje znanje u realni sektor. U 2017. godini drzave ¢lanice na svojem
13. sastanku u Istanbulu odobrili su ,,ECO Vision 2025%, gdje se definiraju glavni
smjernice ECO poslovanja. ECO Vision 2025 temelji se na nacelima “Odrzivosti®,
»Integracija” i “Dobro upravljanje”.

Ova vizija se fokusira je na Sest podru¢ja suradnje, odnosno prioritetna

podrucja:

1. Trgovina 4. Turizam

2. Transport i povezivanje 5. Ekonomski rast i produktivnost
3. Energija 6. Socijalna skrb i okoli§

Kao $to naziv organizacije ECO podrazumijeva, najvazniji je sektor trgovine i
ulaganja. Sirenje u globalnoj i unutar regionalnoj trgovini mogu utjecati na poboljianje
ekonomije ¢lanica drzave. Svjetska trgovina ECO-a smanjila se za 3,4% u 2016. (s 648
$ milijardi u 2015. na 626 milijardi $). Meduregionalna trgovina (trgovina medu
zemljama ECO) smanjila se na 7,6% ukupne trgovine drzava clanica, $to je daleko
ispod potencijala ECO-a. Ovo nije zabrinjavaju¢e u usporedbi s drugim regionalnim
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organizacijama. Unutar ECO-a, vodeci izvoznici su Turska, Kazahstan, Iran, Pakistan i
Azerbajdzan. Ovih pet zemlje ¢ine 94% ukupnog izvoza ECO-a.

Crnomorska ekonomska suradnja (BSEC)

Crnomorska ekonomska suradnja (BSEC) sastoji se od 12 zemalja Clanica
(Albanija, Armenija, Azerbejdzan, Bugarska, Gruzija, Grcka, Moldavija, Rumunjska,
Rusija, Srbija i Crna Gora, Turska i Ukrajina), Sto daje ovom pokretu prednost po svojoj
geostrateskoj poziciji. Regija BSEC nalazi se na raskrizju putova izmedu Europe, Azije
i Bliskog istoka i ima ukupno 330 milijuna stanovnika te je bogata naftom, prirodnim
plinom i sirovinama.

Kao pokreta¢ koncepta BSEC, Turska radi na poboljSanju svojih bilateralnih
gospodarskih i trgovinskih veza sa svakom od zemalja Clanica, te takoder doprinosi
razvoju multilateralnih struktura. Privatni sektor ima klju¢nu ulogu u poboljsanju
odnosa, a turska vlada podrzava poslovno okruzenje kako bi im pruzila konkurentsku
prednost.

Ciljevi BSEC-a iz podrucja poljoprivrede i agroindustrije su:

e poboljSanje odrzive ruralne produktivnosti i povecanje medunarodne
konkurentnosti drzava ¢lanica u hrani i poljoprivrednim proizvodima, posebice
kroz: olakSavanje pristupa novim tehnologijama i know-howu, povecanje
upravljackih inovacija te uskladivanje i usvajanje standarda kvalitete za
proizvode.

e promicanje razmjene informacija, iskustva i najbolje prakse medu nadleznim
tijelima, nacionalnim referentnim laboratorijima, agrarnim istrazivackim i
obrazovnim institucijama i poduzeéima iz privatnog sektora u podrucjima
poljoprivrede, agroindustrije i sigurnosti hrane u drzavama ¢lanicama.

e promicanje djelotvornog i odrzivog koriStenja zemljiSnih resursa za
poljoprivrednu proizvodnju u drzavama ¢lanicama BSEC-a.

Svjetska trgovinska organizacija (WTO)

Temeljni cilj WTO je postizanje odrzivog rasta i razvitka gospodarstava, opce
dobrobiti, liberalnog trgovinskog okruzenja, te doprinos postizanju bolje suradnje u
vodenju svjetske ekonomske politike. Turska je postala ¢lanica WTO-a 26. ozujka
1995. te je preuzela nova prava i ispunila svoje obveze kako u podru¢jima obuhvac¢enim
GATT-ovim disciplinama, tako i u novim podru¢jima kao Sto je Sporazum o trgovini
uslugama, TRIPS i TRIMs. WTO svim svojim ¢lanovima daje tri posebne pogodnosti.
Prvo, WTO dodjeljuje svakom ¢lanu status najpovlastenije nacije, Sto znaci da Clanice
WTO-a moraju medusobno postupati jednako. Svima omogucava podjednaku
povlastenu trgovinsku korist. Drugo, c¢lanice WTO-a medusobno imaju manje
trgovinske prepreke. To ukljucuje tarife, uvozne kvote i propise. Nize trgovinske
prepreke omoguéuju Clanicama veca trziSta za svoju robu. Veéa trzista vode do vece
prodaje, vise radnih mjesta i brzeg gospodarskog rasta. Trece, oko dvije treéine ¢lanica
WTO-a su zemlje u razvoju. Njihovo clanstvo im daje neposredan pristup razvijenim
trziStima po nizoj tarifnoj stopi. To im daje vremena da sustignu sofisticirane
korporacije i industrije. Oni ne moraju ukloniti uzajamne tarife na svojim trzistima,
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odnosno zemlje u razvoju ne moraju odmah otvoriti svoja trzista te se na taj nac¢in mogu
privremeno oduprijeti konkurenciji.

Cilj Turske za clanstvo u GATT-u, a kasnije 1 u Svjetskoj trgovinskoj
organizaciji bio je postati dio Zapada i integrirati se u globalnu ekonomiju,
modernizirati njezino gospodarstvo i poboljsati svoje vanjskotrgovinske odnose. lako je
Turska jedan od osnivaca drugih medunarodnih organizacija, inace je cijenjen ¢lan u
tzv. socijalnom klubu bogatih nacija (OECD), u WTO-u Turska ima status drzave u
razvoju. Takoder je vazno napomenuti da turski status kao zemlje kandidata za EU
presudno utjece na njezine politicke opcije u WTO-u (Pulat, 2013).

5. EUROPSKA UNIJA I TURSKA

Drzava koja je spremna za ulazak u EU trebala bi imati demokratski sustav
vlasti. Prije ulaska drzava kandidat mora provesti pregovore u 35 odjeljaka koji
pokrivaju sve sfere politickog, ekonomskog, javnog i pravnog zivota. Zemlja ¢lanica bit
¢e prihvacena u EU kada zaklju¢i pregovore u svih 35 odjeljaka uz jednoglasno
odobrenje svih drzava c¢lanica EU. Potrebna je odredena razina zrelosti drzave
kandidatkinje: uskladivanje nacionalnih zakona s zakonodavnom osnovom EU-a;
pravilan ekonomski razvoj; i postivanje osnovnih ljudskih vrijednosti i prava. Put
Turske do Europske unije do sada je bio tezak i kompliciran. Ova je zemlja Zeljna
suradnje s EU-om (i to ¢ini) i spremna je udovoljiti europskim standardima i normama
javnog zivota. Pregovori jo$ uvijek traju; primjetan je napredak u ekonomiji Turske,
iako Turska zaostaje u zastiti ljudskih prava (Pukenis, 2014).

Kao kandidat za ¢lanstvo, Turska je stekla priznanje svojih europskih susjeda
da pripada europskom klubu drzava - status koji su trazile turska i osmanska vlada
gotovo 150 godina. Medutim, za razliku od drugih zemalja kandidata, pregovori o
pristupanju ne mogu zapoceli sve dok Turska ne provede niz ekonomskih i politickih
reformi (Yesilada, 2002.).

Medu politickim razlozima treba spomenuti zabrinutost zbog ciparskog pitanja
i turskog pravosudnog sustava, kao i evidenciju o ljudskim pravima u zemlji. lako
Turska mora provesti Sirok spektar reformi kako bi istinski postala zemlja liberalne
demokracije, ona 1 dalje ostaje ilustrativni slucaj kontinuiranog provodenja
demokratizacije iz koje susjedne zemlje mogu izvuci vazne pouke. Turska je ulozila
znacajne napore u provodenju demokratskih reformi s ciljem ispunjavanja kopenhaskih
kriterija EU (Europska komisija MEMO 2013, 1). Vanjske prepreke ¢lanstvu u Turskoj
povezane su s negativnim pristupom nekih europskih celnika i strahom europskih
gradana. Ipak, nedavni tijek dogadaja daje valjanu nadu da ¢e prije ili kasnije Turska
dobiti ¢lansku iskaznicu Europske unije (Pukenis, 2014). Medutim, 2015. godine
Europska unije se suocila sa ogromnim migrantskim valom potaknutim ratom u Siriji.
Tom prilikom EU je prihvatila gotovo milijun izbjeglica s Bliskog Istoka. 2016. godine
s EU je s Tursko potpisala sporazum prema kojem bi Turska migrante zadrzala izvan
granica EU, a zauzvrat ¢e dobiti znacajnu politicku pomo¢ te politicku podrsku.
Medutim o drugim alternativnhim mogucénostima odnosa izmedu Turske i EU analiziraju
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autori Cianciara, i Szymanski (2019) koji se bave novim modelima meduovisnosti i
politizaciji ovog odnosa.

5.1. Socioloske i kulturoloske prepreke

Socioloska istrazivanja otkrila su da i u turskom drustvu raste broj
euroskeptika. Europska unija izgubila je svoju privlacnost i mnogi Turci smatraju da
pristupanje Turske EU viSe nije potrebno (Morelli 2013, Straus, 2013). To potvrduje i
istrazivanje Akcay i Yilmaz (2012) provedeno 2006. godine koje je preciziralo da je 2/3
Turaka izgubilo vjeru u Europsku uniju i ne ocekuju ¢lanstvo u Uniji. Velika vecina
turskih gradana vise ne podupire ulazak zemlje u EU (Akcay i Yilmaz 2012).

Turska vlada pokazala je ¢vrstu spremnost za nastavak reformskih napora i
ubrzanje procesa demokratizacije zemlje (Europska komisija MEMO 2013, 1).

Kanbur i Bernat (2013) takoder su istrazili tzv. europeizaciju Turske i
pristupanje EU te tvrde da je Turska jos prije 55 godina trazila pristupanje EU. Tijekom
tog vremena, EU su se pridruzile i druge zemlje, pro$irivsi Europsku uniju sa 6 ¢lanova
na 28. Projekcije ulaska Turske u EU su da u sljede¢em desetlje¢u Turska jo$§ uvijek
nece biti dio Unije. Autori su analizirali faktore zbog kojih su neki politicari i
ekonomisti zabrinuti potencijalnim c¢lanstvom Turske. Oni koji su protiv turskog
¢lanstva u EU ukazuju na nekoliko pitanja: tvrde da Turska nije dio Europe — geografski
i kulturno. Osim toga, Turska ima veliki broj stanovnika (slika 2.), visoku stopu
nezaposlenosti i migracije kao potencijalni problem za EU.

Slika 2. Kretanje turskog stanovnistva (2009.-2018.)
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Izvor: https://statista.com/, 2019.

Turska danas ima neSto manje od 85 milijuna stanovnika, te ukupnu stopu
fertiliteta (TFR; broj poroda po zeni) 2,26, malo iznad razine supstitucije koja iznosi
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2,1. Turska je danas zemlja niske razine nataliteta i mortaliteta. Ovaj fenomen koji je
Turska postigla povezan je s nizom rizika, poput starenja stanovniStva i opadanjem
radno sposobnog stanovnistva. Demografske (populacijske) politike koje se provode u
Turskoj mogu se podijeliti u tri glavne ere, na temelju ciljeva koje su trebale postici.
Politika uvedena nedugo nakon utemeljenja Republike 1923., a trajala je do sredine
1960-ih. Ta politika favorizirala je visoku stopu rasta stanovniStva (pronatalitetna
politika) (Yavuz, 2006). Drugo razdoblje, koje po¢inje sredinom 1960-ih (Uner, 1984) i
traje do prvog desetlje¢a 2000-ih, razdoblje je u kojem dominira cilj smanjenja stope
rasta stanovniStva (antinatalitetna). Od 2008. Turska je ponovno usla u novu
pronatalitetnu politiku - politika tri djeteta (Yiicesahin et al., 2016).

Analiza Gerhardsa i Hansa (2011) pokazuje da znacCajna veéina gradana
odbacuje ideju pridruzivanja Turske EU. Cetiri ¢imbenika priliéno dobro objasnjavaju
ovakav stav europskih gradana: ekonomska korist od turskog pristupa, kulturne razlike,
politicka ideologija i op¢i stav prema EU.

Taydas et al. (2017) takoder su istrazivali razloge protivljenju ulaska Turske u
EU. Oni tvrde da iako su strahovi od veéeg doprinosa proracunu EU ulaskom Turske i
procjene nacionalnih ekonomskih uvjeta najdosljedniji utilitaristicki prediktori
protivljenja gradana ulasku potencijalnih ¢lanica EU, privrzenost europskom identitetu i
strahovi od gubitka kulturnog identiteta dva su najmoc¢nija prediktora javnog
protivljenja. Suprotno ocekivanjima, vjerska vezanost igra ograni¢enu ulogu u
oblikovanju javne oporbe.

Cesto se tvrdi da su vjerske razlike ishodiste javnog protivljenja turskom
¢lanstvu, dok su ekonomski razlozi oni koji idu u prilog turskom ¢lanstvu. Ipak, javno je
misljenje vrlo nestabilno. Rezultati de Vreesea et al. (2012) pokazuju da su ekonomski
razlozi svima uvjerljivi, dok su kulturni (religijski) okviri snazno uvjetovani
predispozicijama pojedinca o vjerskoj raznolikosti.

5.2. Ekonomski ¢imbenici:

Turska ima 17. najve¢i BDP u svijetu. Zemlja je ¢lanica osnivacica OECD-a i
najveéih gospodarstava G-20. Poznato je da EU sa svojom carinskom unijom
omogucava slobodniji protok robe i gospodarskih dobara kao i da znacaj veliCine trzista
zemalja pristupnica vrlo Cesto ima presudnu ulogu prilikom prosirenja EU na istok.
Sporazumom o carinskoj uniji stupio je na snagu 31. prosinca 1995. godine. Opseg
carinske unije s Turskom ogranicen je na industrijske proizvode i preradene
poljoprivredne proizvode. Roba koja je u cijelosti dobivena ili proizvedena u carinskoj
uniji ili koja je stavljena u slobodni promet u EU moze prometovati bilo gdje na
teritoriju carinske unije, sve dok su popraceni dokazom o tom carinskom statusu.
Carinska unija ne pokriva: poljoprivredne proizvode (kako je definirano Ugovorom iz
Amsterdama) te proizvode od ugljena i celika.

Tijekom vremena Carinska unija izmedu Turske i EU pokazala je znacajne
nedostatke koje su se odrazili na trgovinu. Neki od nedostataka su:

1. Ogranicen utjecaj: Turska nije ukljucenja u odredivanje zajednickih tarifa ili
zajednicke trgovinske politike.
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2. Vanjska asimetrija: Sporazum o slobodnoj trgovini EU-a s tre¢im zemljama ne
pokrivaju Tursku.

3. Transportni problemi: administrativni problemima o raznim deklaracijama,
osiguranju i sli¢no.

4. Trgovacki udarci: antidampinski postupci.

5. Viza barijere: turski prijevoznici suo€iti se s izazovom dobivanja potrebnih
viza prije ulaska i prelazak EU.

U posljednja dva desetlje¢a carinska unija EU-Turska bila je okosnica okvira
bilateralne trgovine. Za to vrijeme Turska je postala petom glavnom trgovinom s EU na
globalnoj razini s vrijednos¢u bilateralne trgovine robom od 140 milijardi eura (2017.).
Sli¢no tome, EU je najvazniji trgovinski partner Turske, koja predstavlja 41% Turske
globalne trgovine. Jacanje ekonomske integracije ogleda se u pristupu trziStu u
poljoprivredi, poticanjem ulaganja u sektor usluga kroz bolje otvaranje i regulatorno
djelovanje kao i modernizaciju carinske unije za daljnje proSirenje bilateralnih
trgovinskih odnosa na podruc¢ja kao Sto su usluge, javna nabava i odrzivi razvoj. U
2018. godini Turska je bila peta najveéa partnerica za izvoz robe iz EU i Sesti po
veli¢ini partner za uvoz roba u EU.

Grafikon 3. 15 najvecih trgovinskih partnera Turske (izvoz)
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Izvor: http://worldstopexports.com/, 2019.
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U grafikonu 3 prikazano je 15 najznacajnijih trgovinskih partnera Turske,
prema vrijednosti izvoza ($) u 2018. godini. Isto tako mozemo vidjeti kako su velik broj
tih zemalja ¢lanice EU.

Njemacka je zemlja EU s kojom Turska ima najvece izvozno trziste.
Njemacko-turski odnosi kulminirali su ojacanom suradnjom u gospodarskim, vojnim,
kulturnim 1 drus$tvenim odnosima. S velikom turskom dijasporom u Njemackoj i
mogucim pridruzivanjem Turske EU veze su sve sloZenije. Obim bilateralne trgovine
izmedu Turske i Njemacke iznosio je 36,4 milijarde $ u 2017. godini, §to odgovara
porastu od 3,1% u odnosu na prethodnu godinu (izvoz 15,1 milijardi americkih $, uvoz
21,3 milijarde $) $to je prikazano na slici 3. Glavne stavke izvoza Turske u Njemacku
sastoje se od cestovnih vozila, dijelova i pribora za motorna vozila i dijelova za
upotrebu s klipnim motorima, dok su glavne stavke uvoza Turske iz Njemacke
cestovna vozila, lijekovi i dijelovi i pribor za motorna vozila. U Njemackoj posluje oko
80 tisuca tursko-njemackih tvrtki. Njihov godisnji promet iznosi oko 52 milijarde eura i
zaposljava gotovo 500 tisuéa ljudi u 50 razli¢itih sektora. Klju¢ni njemacki poslovni
subjekti u Turskoj su Deutsche Bank, Siemens, MAN i Volkswagen. Robert Bosch je
najveéa njemacka tvrtka u Turskoj, a zaposljava 16.500 radnika.

Slika 3. Graficki prikaz Turskog izvoza u Njemacku (2009.-2017.)
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Izvor: https://tradingeconomics.com/, 2019.

Godine 2017. najvise se u Njemacku iz Turske uvezlo vozila u vrijednosti od
2.92 milijuna $, a na drugom mjestu su strojevi, nuklearni reaktori, kotlovi u vrijednosti
od 2.31 milijuna $. Sto se ti¢e poljoprivrednih proizvoda najvie su se uvozili pripravci
od vocéa, povréa i zitarica i orasastih plodova. Izvoz turske robe u Italiju iznosio je 9,46
milijardi $ u 2018., dok je uvoz iz Turske iznosio 10,15 milijardi $. Glavne stavke
izvoza Turske u Italiju ¢ine putnicka motorna vozila, druga motorna vozila, svjeze ili
suSeno voce, dok su glavne stavke uvoza iz Turske dijelovi i pribor za motorna vozila,
naftna ulja, jahte i druga plovila. Turska i Ujedinjeno Kraljevstvo imaju dobre
bilateralne odnose. Godine 2017. Turska je u Ujedinjeno Kraljevstvo uvezla robu u
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vrijednosti od 9 milijardi 608 milijuna $. Glavni turski izvoz u Ujedinjeno Kraljevstvo
su zlato, gotovi tekstilni proizvodi, odjeca, elektricni i neelektri¢ni strojevi, motorna
vozila i dijelovi, proizvodi od Zeljeza i Celika, izolirane Zice, kabeli i drugi elektri¢ni
vodi¢i. Glavni uvoz iz Ujedinjenog Kraljevstva su dizelski i poludizelski motori,
automobili, gvozdeni ¢elik i njihovi ingoti, medicinski i farmaceutski proizvodi.

5.3. Politika i javno misljenje

Europska javnost podijeljena je oko pitanja ulaska Turske u EU. Najveci
zagovornici ulaska Turske su Ujedinjeno Kraljevstvo, Italija, Spanjolska, Svedska,
Finska te Sociodemokratska stranka Njemacke. Mnogi europski politi¢ari misle da ce
tursko clanstvo u EU wuzrokovati nastanak ekonomskih i socijalnih problema i
predstavljat ¢e veliko opterecenje za proracun EU. Naroc€ito desnicarski politicki
krugovi protive se integracije Turske u Europsku uniju. Kr§¢ansko-demokratske i
konzervativne stranke u Njemackoj, Francuskoj i Austriji Cesto kritiziraju proces
prosirenja EU-a i zastupaju mi$ljenje da drzave kandidatkinje ne bi trebale biti
primljene u Uniju. (Rios, 2012). Ujedinjeno Kraljevstvo kao lider zagovornica istice
kako Turska ima strateSku, energetsku i ekonomsku razvijenost, dok protivnici zele
slabiju suradnju s Turskom. Brojne ankete javnog mnijenja pokazuju da protivnici
pristupanja ne temelje svoje stavove na tehnickim i pravnim preprekama, ve¢ i na
pretpostavljenim kulturoloskim razlikama. U suvremenoj Europi, podrska nastavku
europskih integracija odredena je kako ,,tvrdim“ ekonomskim ¢imbenicima korisnosti,
tako 1 ,mekanim®“ cimbenicima kao S§to su osjecaj identiteta i stavovi prema
imigrantima. U analizi stavova europskih gradana, vecinskom protivljenju turskom
¢lanstvu najviSe doprinose upravo ,,mekani“ ¢imbenici. Nuzno je istaknuti kako je i
potpora turskih gradana EU u opadanju kao posljedica zaokreta domace politike,
prekomjernih zahtjeva o nuznosti prilagodbe zakonodavstva te dugotrajne neizvjesnosti
koje obiljezava cjelokupni proces.

Veliki migracijski val koji je poceo jos 2015. godine, a traje i danas ponovo je
stavio Tursku u srediSte geopolitickog interesa Europske unije. Nakon prihvata gotovo
milijun migranata u prvom valu 2015., EU se suocila sa znacajnim problemima —
asimilacija izbjeglica, financijska i logisticka pomo¢ te terorizam. Brojni teroristicki
napadi povezuju se s neorganiziranim prihvatom velikog broja izbjeglica. Nakon toga
Europska unije je prestala biti otvorena za migrante. Slijedom ovih dogadaja, 2016.
godine EU s Turskom potpisala sporazum prema kojem se Turska obvezuje zadrzati
migrante u kampovima, a zauzvrat ¢e primiti znacajnu financijsku pomo¢. Zauzvrat
Turska od EU trazi politicku podr§ku vezanu za rat u Siriji i rjeSavanje kurdskog
pitanja.

6. DISKUSIJA
Usprkos nesumnjivom ekonomskom vanjskotrgovinskom znacaju Turske u
europskom 1 svjetskom konceptu te snazne medusobne ovisnosti Turske i EU, odnosi

EU 1 Turske jako su nestabilni. Ovaj rad se bavi ,tvrdim* efektima ekonomske
korisnosti te ,,mekim® efektima kao Sto su javno i politicko misljenje. S jedne strane

186

Poslovna izvrsnost B5 01-2020.indd 186 @ 16/06/2020 07:31



POSLOVNA IZVRSNOST ZAGREB, GOD. XIV (2020)BR. 1 Sudarc T, Bencari¢ L., Loncari¢R.: Turska u europskom kontekstu vanjskotrgovinskog poslovanja

Turska ima 17. najve¢i BDP u svijetu, zemlja je ¢lanica osnivacica OECD-a i ¢lanica
skupine G-20, a s druge strane ,,meki“ efekti, pogotovo u zadnje vrijeme diktiraju
medusoban odnos.

Fluktuacijski odnos Turske i EU detaljno analizira Yilmaz (2019) koji njihove
odnose dijeli na pojedina razdoblja:

e EU kao demokratski cilj (1999-2004): u tom razdoblju i EU i Turska imali su
pozitivno misljenje o ulasku Turske u EU;

e EU kao razocarenje (2005-2007): kada su Njemacka, Francuska i Austrija bile
medu Clanicama koje su bile protiv punopravnog clanstva Turske kojoj su
nudile tzv. ,privilegirano partnerstvo® umjesto punopravnog clanstva. Osim
toga, u ovom periodu vazno pitanje je bilo zamrznuti odnos sa Ciprom i
njegove reperkusije na Tursko ¢lanstvo u EU.

e EU kao nepouzdan entitet (2008-2012): u ovom periodu se nastavlja diskurs
vodece Stranke pravde i razvoja (AKP) prema EU i pristupanja Turske u EU.
U tom periodu znacajno je opala i javna turska podrska ulasku u EU

e EU kao neprijatelj 2013 - danas: ovaj period poceo je demonstracijama 2013.
godine kada je Europski parlament kritizirao odgovor turske policije i vlasti
prema demonstrantima. 2015. godine kreiran je Zajednicki akcijski plan EU i
Turske kao odgovor na migrantsku krizu. Iako se klima odnosa promijenila
prema pozitivnim odnosima EZU i Turske, nakon sporazuma o migrantima
ponovno je nastupila faza dubokog obostranog nepovjerenja.

Bez obzira na sve medusobne probleme, kao Sto su socioloske, kulturne i
politicke prepreke, EU i Turska su medusobno jako ovisne strane. S jedne strane Turska
zeli osigurati politicku stabilnost i ekonomski rast, a EU treba pomo¢ Turske za
rjeSavanje migrantske krize. Odnos EU i Turske viSe nije funkcionalan $to dovodi do
misljenja da se zamrzne ili ¢ak da se odustane od zahtjeva Turske za ¢lanstvo u EU.
Gamawa (2019) ide korak dalje pa se bavi utjecajem Brexit-a na zahtjev Turske u EU te
tvrdi da Clanstvo Turske ipak ne moze biti u potpunosti iskljuCeno bez obzira na
posljedice kako za Tursku, tako i za EU. Saatcioglu (2020) to dokazuje da je
»izbjeglicki dogovor“ iz ozujka 2016. produbio funkcionalnu suradnju usred
materijalnih i normativnih ustupaka koje je EU dodijelila Ankari.

Izvjesno je da se novi model odnosa EU i Turske mora ponovno
konceptualizirati uvazavaju¢i evoluciju medusobnog odnosa koja je rezultat
integracijskih 1 dezintegracijskih pritisaka. Cianciara (2019) tvrdi da prakti¢no
provodenje novog modela koje je ograni¢eno nizom izazova i uvjeta iz okruzenja, te
koji ovisi o sklonostima i interesima kljucnih sudionika: institucija EU, zemlje ¢lanice i
Turske.

7. ZAKLJUCAK
Turska je zemlja koja znacajno dominira u europskom okruzenju

vanjskotrgovinskog poslovanja. Makroekonomski indikatori upucuju na pozitivan
prirodni prirast, porast izvoza za 7,1% (2018), rast BDP za 2,6% (2018) te se svrstava
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na 17. mjesto prema veli¢ini BDP u svijetu. Turska je 29. najveéi izvoznik u svijetu i
zauzima 21. mjesto na globalnoj listi najve¢ih uvoznika. Ova zemlja takoder je lider u
proizvodnji pSenice, SeCerne repe, mlijeka, peradi, pamuka, raj¢ica i drugog voca i
povrca, te je najveci proizvodac u svijetu marelica i ljeSnjaka. I1zvoz roba i usluga u
Turskoj ¢ine 24,9% ukupnog BDP zemlje a najznacajniji joj je partner — Europska unija
(41%), odnosno Njemacka je najveée izvozno trziSte Turske. Rezultati istrazivanja
pokazuju kako se Turska susrece s raznim izazovima kako bi postala ¢lanica EU. Iako
se Turska prvi put prijavila za pristupanje EU prije 45 godina, ona je jedina zemlja
kandidat, koja joS§ nije zapocela pristupne pregovore. U radu su se istrazili ¢imbenici
odnosa Turske kroz demografske, socioloske, kulturoloske, ekonomske i politicke
izazove koji pokazuju kako je integracija Turske u Europsku uniju odredena kako
L, tvrdim *“ ekonomskim ¢imbenicima korisnosti, tako i ,, mekanim *“ ¢imbenicima kao $to
su osjecaj identiteta, religije kao i stavovima prema imigrantima. lako Turska pokazuje
pozitivne ekonomske trendove u europskom kontekstu, ,,mekani® Cimbenici ipak
predstavljaju osnovnu barijeru integracije. Veliki migracijski val koji je poceo jo§ 2015.
godine, a traje i danas ponovo je stavio Tursku u srediSte geopolitickog interesa, ali i
naglasio medusobnu ovisnost Turske i EU te potrebu konceptualizacije novog modela
medusobnih odnosa.

LITERATURA

1. Abuselidze, G., Mamaladze, L. (2019). U.S-Turkey Crisis and Its Impact on
the Economy of the Black Sea Region, ITESE-2019, Web of Conferences 135,
03077, str.1-17.

2. Akgay, B., Yilmaz, B. (2012). Turkey's Accession to the European Union:
Political and Economic Challenges. Plymouth. Lexington Books.

3. Andrijani¢ 1. (2001). Vanjska trgovina: Kako poslovati s inozemstvom.
Mikrorad.

4. Baban, Lj., Marijanovi¢, G. (1998). Medunarodna ekonomija. Mikrorad.

5. Bencari¢, L. (2019). Izazovi vanjskotrgovinskog poslovanja Republike Turske
u europskom kontekstu. Diplomski rad. Fakultet agrobiotehnickih znanosti
Osijek, Osijek

6. Cianciara, A.K., Szymanski, A. (2019). Differentiated integration: towards a
new model of European Union—Turkey relations? Jorunal Turksih Studies,
Volume 21, Issue 2, str. 254-273.

7. De Vreese, C.H., Brug, W., Hobolt, S. (2012). Turkey in the EU?: How
cultural and economic frames affect support for Turkish accession. Macmillan
Publisher Ltd. 1472-4790. Comparative European Politics. Vol. 10, 2, str.218-
235.

8. Erduman, Y., Eren, O., Giil, S. (2019). The Evolution of Import Content of
Production and Exports in Turkey: 2002-2017, Central Bank of the Republic of
Turkey, Research and Monetary Policy Department, Working Paper No: 19/09:
str. 1-24.

188

Poslovna izvrsnost B5 01-2020.indd 188 @ 16/06/2020 07:31



POSLOVNA IZVRSNOST ZAGREB, GOD. XIV (2020)BR. 1 Sudarc T, Bencari¢ L., Loncari¢R.: Turska u europskom kontekstu vanjskotrgovinskog poslovanja

10.

11.

12.

13.

14.

15.

16.

17.

18.

19.

20.

21.

22.

23.

24.

European Commission MEMO (2013). Key findings of the 2013 progress
report on Turkey. http://europa.eu/rapid/press-release MEMO-13-895 en.htm
(pristupljeno 11.06.2019.)

Gamawa, Y. I. (2019). Turkey’s EU Membership: Perception, Brexit,
Implications and Possibilities. American International Journal of Humanities,
Arts and Social Sciences, 1(1), str. 4-11.

Gerhards, J., Hans, S. (2011). Why not Turkey? Attitudes towards Turkish
Membership in the EU among Citizens in 27 European Countries. Jounal of
Common Market Studies, Vol. 49 (4): 741-766.

Javaid, F., Khan, M.A. (2015). The Role of Economic Cooperation
Organization (ECO) in Central Asia: An analytical study. Research Jounal of
Social Studies (WIFAQIYAN). Vol. 1 (2), str. 68-76.

Kanbur, M., Bernat, T. (2013). Europeanization in Turkey and accession
process to the European Union. Journal of International Studies, 6(2), str.79-
93.

Mati¢, B. (2004). Medunarodno poslovanje. Sinergija.

Morelli, V. (2013). European Union Enlargement: A Status Report on
Turkey’s Accession Negotiations.

Pukenis, R. (2014). The enlargement of the European Union and the (non)
membership of Turkey. European Scientific Journal, vol. 10, no. 22: str. 393-
413.

Pulat, M. (2013). The World Trade Organization and Turkey.
http://turkishpolicy.com/images/stories/2013-03-economyreloaded/TPQ2003-
3-pulat.pdf (pristupljeno 10.5.2020.)

Rios, J. A. (2012). The Turkish accession in the European Union and the
Kurdish question.

https://www.academia.edu/1761105/The accession of Turkey in the EU an
d_the Kurdish questio

Saatcioglu, B. (2020). The European Union’s refugee crisis and rising
functionalism in EU-Turkey relations. Turkish studies Journal. Vol. 21 (2). str.
169-187.

Straus, K. (2013). Coming it from the cold — why Turkey should join the
European Union.

Taydas, Z., Cigdem Kentmen-Cin, C. (2017). Who Is Afraid of EU
Enlargement? A Multilevel Comparative Analysis. Political Research
Quaterly, Volume: 70 issue: 3; str. 604-617.

Uner, S. (1984). Tiirkiye Niifusu: Boyutlar, Sorunlar, Yorumlar (Turkey’s
Population: Dimensions, Problems, Commentaries), Ankara: Hacettepe
University Institute of Population Studies Press.

Yavuz, S. (2006). Completing the Fertility Transition: Third Birth Deve
lopments by Language Groups in Turkey. Demographic Research 15; str. 435-
460.

Yesilada, B,A. (2002). Turkey's Candidacy for EU Membership. Middle East
Journal, Vol. 56, No. 1 (Winter, 2002), str. 94-111.

189

Poslovna izvrsnost B5 01-2020.indd 189 @

16/06/2020 07:31



POSLOVNA IZVRSNOST ZAGREB, GOD. XIV (2020) BR. 1

25.

26.

27.

28.

29.

30.

31.

32.

33.

34.

Yilmaz, G. (2019). from Eu-phoria to Eu-phobia? changing turkish narratives
in Eu—turkey relations. Baltic Journal of European Studies. Vol. 9 (1). str. 20-
32.

Yiicesahin, M.M., Adali, T., Tiirkyilmaz, A.S. (2006). Population Policies in
Turkey and Demographic Changes on a Social Map. Border Crossing,
Volume: 6, No: 2, str. 240 — 266.
http://www.worldstopexports.com/turkeys-top-10-exports/ (pristupljeno
18.03.2019)

http://datatopics.worldbank.org/world-development-indicators/ (pristupljeno
06.06.2019.)
https://www.fas.usda.gov/data/turkish-agricultural-exports-continue-surge
(pristupljeno 18.03.2019.)
https://tradingeconomics.com/turkey/imports-by-country (pristupljeno
25.03.2019.)
https://www.statista.com/statistics/255454/-population-growth-in-turkey/,
2019. (pristupljeno 03.04.2019.)
http://www.fao.org/countryprofiles/index/en/?iso3=TUR (pristupljeno
04.04.2019.)

http://www.worldstopexports.com/turkeys-top-10-exports/, 2019. (pristupljeno
24.04.2019.)

https://tradingeconomics.com/turkey/exports/germany (pristupljeno
29.05.2019.)

190

Poslovna izvrsnost B5 01-2020.indd 190 @

16/06/2020 07:31



POSLOVNA IZVRSNOST ZAGREB, GOD. XIV (2020) BR. 1

TURKEY IN EUROPEAN CONTEXT OF INTERNATIONAL TRADE

Tihana Sudarié, Lucija Bencari¢ & RuZica Loncari¢

Summary

Foreign trade has great significance in the economy of each country through a
multiplier effect reflected not only through economic components but also through
socio-cultural development. The aim of the paper was to identify Turkey in the
European context of international relations, that is, to highlight Turkey's comparative
and competitive role in foreign trade. Factors of the relationship between the Republic
of Turkey and the European Union are: demographic aspects, sociological and cultural
differences, access to critique, economic aspects and political challanges. In the last
two decades, the EU and Turkey customs union was the cornerstone of bilateral trade.
At that time, Turkey became the world's fifth largest trade with the EU on a global scale
worth EUR 140 billion in 2017. Similarly, the EU is Turkey's most important trading
partner, representing 41% of Turkey's global trade. The research in this paper is based
on the analysis of secondary data sources, and synthesis and descriptive methods have
been applied in the interpretation of the obtained results and the formation of
conclusions. The results of the study show that Turkey's integration into the European
Union is determined by both "hard" economic utility factors and "soft" factors such as a
sense of identity, religion or attitudes towards immigrants. Although Turkey shows
positive economic trends in the European context, "soft" factors still represent the
primary barrier to integration. The great migration crizis that began in 2015, and
continues today, has again put Turkey at the center of geopolitical interest, but also
emphasized the interdependence of Turkey and the EU and the conceptualization of a
new model of mutual relations.

Key words: foreign trade, import, export, culturological differences the
Republic of Turkey, European Union.
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