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SAZETAK

U Strategiji razvoja grada Osijeka od industrijskog do inteligentnog grada 2014.-2020.
kao neki od ciljeva razvoja grada su navedeni 1 organizacija turistickih atrakcija za mlade turiste
te vizija razvoja grada kao atraktivnog grada za zivljenje 1 grada mladih. U tome se razvoj
dogadajnog turizma u gradu Osijeku namece kao moguce rjeSenje. Grad Osijek ima brojne
kulturne, sportske i zabavne manifestacije koje su postale tradicionalne (PannonianChallenge,
Osjecko ljeto mladih, Osjecko ljeto kulture, Vecer vina i umjetnosti, Osjecki sajam antikviteta,
Antunovo u Tvrdi, ReArt festival, Osijek Air show, Advent u Osijeku, Ferivi polumaraton,
Tour de Slavonija, Svjetski kup u gimnastici...). S obzirom na ¢injenicu kako suvremeni turisti
zele aktivan odmor, grad Osijek ima sve predispozicije za destinaciju dogadajnog turizma. U
radu su navedeni turisticki potencijali grada Osijeka, manifestacije, analiza turistickog trzista
te SWOT analiza razvoja dogadajnog turizma u gradu Osijeku koji moze biti pokretac
gospodarskog i druStvenog razvoja grada.

Kljuéne rije¢i: dogadajni turizam, grad Osijek, manifestacije, aktivan odmor
ABASTRACT

In the development strategy of the City of Osijek from industrial to intelligent city 2014-
2020 as some of the goals of the city development are listed organization of tourist attractions
for young tourists and vision for the city development as an attractive city to live in and the city
of youth. Therefore, the development of event tourism in the city of Osijek is a possible
solution. The City of Osijek has numerous cultural,sports and entertainment events that have
become traditional (Pannonian Challenge, Osijek Summer of Youth, Osijek Cultural Summer,
Evening of Wine & Art, Osijek Antiquities Fair, Antunovo in Fortress Event, ReArt Festival,
Osijek Air show, Advent in Osijek, Ferivi Halfmarathon, Tour de Slavonia, Gymnastics World
Cup, etc.). Given the fact that modern tourists want an active vacation, the City of Osijek has
all the predispositions to become the event tourism destination. In the paper are presented the
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tourist potentials of the City of Osijek, events, analysis of the tourism market and SWOT
analysis of the development of the event tourism in the City of Osijek, which can be initiator of
economic and social development of the city.

Keywords: event tourism, city of Osijek, events, active vacation

uvoD

Dogadajni turizam (turizam dogadaja) je oblik turizma koji sve viSe privlaci turiste na
boravak u odredenu turisticku destinaciju zbog sadrzaja koje ta destinacija nudi. Suvremeni
turisti zele vrijednost za novac te aktivan i sadrzajan odmor. Grad Osijek zbog svojih brojnih
dogadanja tijekom cijele godine ima moguénost razvoja ovog oblika turizma. Brojni su
kulturni, sportski 1 zabavni dogadaji u ovom gradu koji posljednjih godina privlace sve veci
broj turista iz zemlje i inozemstva. StrateSkim upravljanjem dogadajima i promotivnim
aktivnostima razvoj ovog oblika turizma mogao bi se pozitivno odraziti na gospodarstvo grada
i razvoj turizma u gradu Osijeku. U radu se istrazuju turisticki potencijali grada Osijeka za
razvoj dogadajnog turizma te je prikazan broj nocenja i dolaska turista u grad Osijek.

1. POJAM DOGADAJNOG TURIZMA

Dogadaj je trenutak kada se nesto posebno dogodilo ili ¢e se tek dogoditi, a predstavlja
specifiéno osmisljenu ponudu ograni¢enog trajanja koja dolazi od ideje koja se realizira
suradnjom organizatora i izvrSitelja. Dogadaj ukljucuje ljudski rad u stvaranju neopipljive
koristi potrosaca 1 istovremeno se razlikuje od klasi¢ne usluzne ponude, a proSiruje poslovne
moguénosti te kvalitetno ispunjava aktivan odnos potrosaca prema slobodnom vremenu
(Wagen Carlos, 2008:4). Vazne karakteristike dogadaja ogledaju se u (Wagen, Carlos, 2008:2):

najcesce se radi o jedinstvenom Zivotnom iskustvu

- obi¢no su vrlo skupa

- odrzavaju se u kratkom vremenskom razdoblju

- iziskuju dugotrajno i pazljivo planiranje

- obi¢no se odrZzavaju samo jednom (iako se mnoga odrzavaju svake godine 1 to najcesce
u isto vrijeme)

- podrazumijevaju visoki rizik, osobito financijske i sigurnosne naravi

- svi ljudi ukljuceni u dogadaj, pa i organizacijski tim, puno toga stavljaju na rizik.

Suvremeni turisti tijekom posjeta destinaciji Zele avanturu odnosno neki dozivljaj koji ¢e
ovjekovjeciti njihov boravak u toj destinaciji. Turizam dogadaja se ubrzano razvija te daje
dodatni gospodarski doprinos (Grac¢an, Rudanci¢-Lugarié¢, 2013). Za mnoge pojedince dogadaj
je nesto Sto se dogada jednom u Zivotu i obiljezava vaZan period i znacajno postignuce.
Upravljanje dogadajima ne traje jedan dan, ve¢ je to proces koji zahtijeva dobro osmisljenu
kreativnu, ali 1 provedbenu strategiju prema ciljnim javnostima Sto ovisi o cilju dogadaja.
Organizator dogadaja mora osigurati nesmetan tijek dogadanja, mora svesti rizike na najmanju
mogucéu mjeru i maksimalno povecati zadovoljstvo publike (Wagen, Carlos, 2008: 2).,, Turizam
dogadaja je opce prihvacen pojam koji ukljuuje sve planirane dogadaje u integriranom
pristupu razvoja i marketinga destinacije. Kulturni dogadaji, sportska natjecanja, glazbeni i
filmski festivali, tradicionalne sve€anosti 1 ostale manifestacije mogu generirati novu potraznju
Sto povecava konkurentnost i ja¢a image destinacije” (Vrtiprah, Senti¢, 2018: 267).1z Slike 1.
se vide ¢imbenici potrebni za stvaranje znanja o dogadajnom turizmu.
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Slika 1. Okosnica za stvaranje znanja i razvijanje teorije o turizmu dogadaja
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Izvor: Gracan, D., Rudanci¢-Lugarié, A., 2013: 273

Konkurentska prednost destinacije ostvaruje se kroz cjenovnu razinu i kvalitativnu
razinu; cjenovna razina se postiZe snizavanjem cijene na granicu rentabilnosti dok kvalitativna
razina se ostvaruje inoviranjem i obogac¢ivanjem elemenata ponude dovodec¢i destinaciju na
kvalitativno viSu razinu zadovoljenja turista (Pirjavec, Kesar, 2002). Kapitalni sadrzaj turisti¢ke
destinacije — organizirani dogadaj ¢e diferencirati turisticku destinaciju i napraviti pomak od
konkurencije (Gracan, Rudanci¢-Lugari¢, 2013). Bogat kulturni Zivot ¢ini odredenu destinaciju
potpunim, a ne samo turistickim odrediste; mjestom koje vrijedi posjetiti u razli¢ito doba godine
i mjestom sa Sirom drustvenom privlacnosc¢u (Anholt, 2007).

2. TURISTICKO TRZISTE GRADA OSIJEKA

Osijek je grad u istocnoj Hrvatskoj. SmjesSten je u ravnici na desnoj obali rijeke Drave.
Najveci je grad u Slavoniji, Cetvrti grad po veli¢ini Hrvatskoj. On predstavlja industrijsko,
upravno, sudsko 1 kulturno srediste Osjecko-baranjske zZupanije. Grad Osijek je 2016. godine
usSao u zavrs$ni krug natjecanja za prestiznu nagradu ,,Europske prijestolnice kulture* za 2020.
godinu. Grad Osijek je grad s najvise zelenila i zelenih povrsina u Hrvatskoj.Prema Popisu
stanovniStva iz 2011. godine u samom gradu Osijeku zivi 84 104 stanovnika, a na podrucju
administrativnoga grada Osijeka 108 048 stanovnika (Drzavni zavod za statistiku, 12.03.2019).
Brojni su kulturno-povijesni i sakralni spomenici u gradu Osijeku: gradske zidine i Vodena
vrata, General vojarna, crkva Sv. Mihaela, crkva UzviSenja Sv. Kriza, Trg Sv. Trojstva,
secesijske gradske palace u ulici Europske avenije, kon-katedrala Sv. Petra i Pavla, kino Urania
1 kino Europa, Vise¢i most, Secesijski zdenac, crkva Sv. Jakova, Trg dr. Ante StarCevica, Trg
Slobode, dvorac Pejacevi¢, Trg bana Josipa Jelacica.

Iz Tabele 1. se vidi broj noc¢enja i dolazaka turista u grad Osijek u 2015. 1 2016. godini.
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Tabela 1. Broj noc¢enja i dolazaka turista u grad Osijek u 2015. 1 2016. godini

DOLASCI 2016. NOCENJA 2016. DOLASCI 2015. NOCENJA 2015.
domaci| strani |ukupno|domaci| strani | ukupno | domac¢i | strani |ukupno| domaéi strani ukupno
sijeganj 1718 562 2280 3304 1425 4729 1604 527 2131 2817 969 3786
veliaéa 2085 811 2896 3978 1710 5688 1971 979 2950 3239 1684 4923
ozujak 2811 1086 3897 4829 2096 6925 2435 868 3303 4069 1835 5904
travanj 2652 1455 4107 4569 3361 7930 2652 1017 | 3669 4778 2189 6967
sviban; 3316 1853 5169 5756 3777 9533 2924 1918 | 4842 5035 3505 8540
lipanj 2292 1784 4076 3902 3863 7765 1953 1865 | 3818 3328 2992 6320
srpanj 1450 1922 3372 2676 5223 7899 1598 1819 | 3417 3373 4425 7798
kolovoz 1404 1718 3122 2639 4061 6700 1293 1576 | 2869 3166 3244 6410
rujan 3186 | 2058 5244 4953 4419 9372 2731 2211 4942 5177 5096 10273
listopad 3230 1656 4886 5520 3256 8776 3204 1718 | 4922 5877 3333 9210
studeni 3530 1089 4619 5695 2255 7950 3547 1032 | 4579 5754 1921 7675
prosinac 2450 937 3387 3886 1997 5883 2504 910 3414 4426 2171 6597
UKUPNO| 30124 | 16931 | 47055 | 51707 37443 89150 28416 16440 | 44856 51039 33364 84403

Izvor: Turisti¢ka zajednica grada Osijeka, Podaci o broju noéenja i dolazaka, 2019.

Iz navedenih podataka je vidljivo kako se broj no¢enja u 2016. godini povecao u odnosu
na 2015. godinu za 4 747, a broj dolazaka turista za 2 199 dolazaka. Broj domacih turista je
znatno veci od broja stranih turista, a najveci broj dolazaka turista zabiljeZen je u rujnu, svibnju
i listopadu.

Iz Tabele 2. se vidi broj nocenja i dolazaka turista u grad Osijek u 2017. i 2018. godini.

Tabela 2. Broj no¢enja i dolazaka turista u grad Osijek u 2017. 1 2018. godini

DOLASCI 2018. NOCENJA 2018. DOLASCI 2017. NOCENJA 2017.
domaci| strani | ukupno|domaci| strani | ukupno | domaéi | strani |ukupno| domaéi strani ukupno

sijeganj 2163 713 2876 4186 1767 5953 1615 579 2194 2756 1624 4380
veljaéa 2411 1282 3693 4528 2822 7350 2247 801 3048 4013 2089 6102
ozujak 3023 1209 4232 5270 2575 7845 3361 1253 4614 5296 2631 7927
travanj 3205 1828 5033 5170 4036 9206 3184 1733 4917 5643 3770 9413
svibanj 3616 2507 6123 5974 5999 11973 3216 2291 5507 5416 5259 10675
lipanj 2759 2536 5295 5251 4966 10217 2728 1843 4571 4902 4365 9267
srpanj 1871 2622 4493 3592 5477 9069 1721 2124 3845 3408 5003 8411
kolovoz 1526 2255 3781 3337 5516 8853 1382 2515 3897 2945 5248 8193
rujan 3618 2494 6112 6052 5112 11164 3251 2344 5595 5328 5675 11003
listopad 4012 1981 5993 7282 4592 11874 3751 2079 5830 6342 4314 10656
studeni 0 0 0 0
prosinac 0 0 0 0
UKUPNO 28204 19427 47631 50642 42862 93504 26456 17562 44018 46049 39978 86027

Izvor: Turisticka zajednica grada Osijeka, Podaci o broju noéenja i dolazaka, 2019.

Iz navedenih podataka je vidljivo kako se broj dolazaka turista u 2018. godini povecao u
odnosu na 2017. godinu za 3 613, a broj no¢enja se povecao za 7 477. Broj dolazaka turista u
grad Osijek se 2018. godine povecao u odnosu na 2015. godinu za 2 775, a broj no¢enja za 9
101. Broj nocenja turista u gradu Osijeku 2018. godine je bio najveci u svibnju, listopadu i

rujnu.

Gradsko vije¢e grada Osijeka donijelo je Strategiju razvoja grada Osijeka od industrijskog do
inteligentnog grada od 2014-2020. godine ¢ija je vizija grada kao grada u kojem gradani mogu
zadovoljavati svoje obrazovne, kulturne, sportske i drustvene potrebe (Gradsko vijece grada
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Osijeka, 2015). Kako bi se te potrebe zadovoljile potrebna je i organizacija sportskih, kulturnih
i zabavnih manifestacija.

3. MANIFESTACIJE U GRADU OSIJEKU
3.1. Sportske manifestacije u gradu Osijeku

3.1.1. Pannonianchallenge

Osijek je 90-ih godina bio poznat kao grad sporta i dobre zabave. Na taj nacin su privuceni
zaljubljenici ekstremnog sporta i adrenalina koji su se skupili na tadasnjem jedinstvenom
Pannoninanchallenge-u  koji omogucava opusteno druzenje BMX, SKATE i INLINE
natjecanja. Prvi Pannonianchallenge se odrzao 1999. godine te je odmah privukao znatan broj
zainteresiranih gledatelja. Najveéi zaokret se dogodio 2013. godine, kada se sveukupanskate
park, a samim time i festival preselio na znatno veci prostor na lijevoj obali rijeke Drave u
blizini popularnog gradskog kupaliSta Copacabana. Brojni sponzori su tada poceli prepoznavati
znac¢aj PannonianChallengea za cijelu regiju, ali i za sam razvoj ekstremnog sporta zbog ¢ega
je festival poc€eo nezaustavljivo rasti do svjetske razine koja posljednjih godina odusevljava
najbolje sportase i brojne posjetitelje. Pannonian uz brojna sportska dogadanja pruza i vrlo
atraktivan i zanimljiv susret s mnogobrojnim poznatim glazbenim izvodacima. Sadrzi i
moguénost volontiranja i stjecanja organizacijskih vjestina (Pannonian, 26.03.2019.).

3.1.2. Svjetski kup u gimnastici

Prvo izdanje Svjetskog kupa u gimnastici je organizirano 2009. godine, a s njim je
zapocela povijest uspjesnih organizacija sluzbenih etapa Svjetskog kupa u Hrvatskoj. Jo$ jedna
posebnost Osijeka je i njegova dugogodiSnja povezanost s gimnastikom. Upravo je u Osijeku
1865. godine osnovana najstarija gimnasticka udruga u Hrvatskoj ,,Pervo Drustvo
Gombalacah* ¢iji tradicijski nasljednici 1 danas vrlo uspjeSno vode veliki broj sekcija
rekreativne i vrhunske gimnastike.Grad Osijek je i po deseti put bio domacin jednog od
najveéih medunarodnih gimnasti¢kih natjecanja - Grand Prix Osijek 2017 Zito Challenge Cup-
a, koje okuplja mnoStvo najuspjesnijih svjetskih gimnasticara i gimnasticarki (Osijekgym,
31.03.2019.).

3.1.3. Osjecki Ferivi polumaraton

Osjecki Ferivi polumaraton se odrzava u organizaciji Maraton kluba Hrvatski sokol
Osijek.Ove godine odrzat ¢e se petnaesti put po redu u gradu Osijeku, a broji oko 1500
prijavljenih sudionika. Osjecki Ferivipolumaratonje veliki dozivljaj za svakog tko ¢e se po prvi
puta na¢i u gradu Osijeku, ali 1 za one trkace koji svake godine sudjeluju, kao i za sve gradane
koji ¢e doci iskazati podrsku profesionalcima i rekreativcima (Osijek 031, 30.03.2019.).

3.1.4. Osijek Air Show

Osijek Air Show je adrenalinska priredba osmis$ljena za promoviranje zrakoplovstva,
zrakoplovno-tehnicke kulture i zrakoplovnog sporta. Osnovna zadac¢a Osijek Air Show-a je
sudjelovanje 1 prezentacije predstavnika svih grana zrakoplovnog sporta. U ,,Show* su
ukljuc¢eni skokovi padobranom, prezentacija svih kategorija zrakoplovnog modelarstva,
prezentacija mogucnosti ultralakih zrakoplova, bezmotornih, motornih i ovjesnih jedrilica,
motornih zmajeva i nastup akrobatske grupe ,,Krila oluje” Hrvatskog ratnog zrakoplovstva.
Turisti 1 ostali posjetitelji mogu iskusiti dozivljaj letenja i upravljanja ovjesnom jedrilicom i
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borbenim zrakoplovom Hrvatskog ratnog zrakoplovstva u simulatoru letenja. Osijek Air Show
zapoceo je sa svojom idejom u Osijeku 2012. godine, a 2019. godine ¢e imati svoje Sesto
izdanje. Ulaz je za sve posjetitelje besplatan (Osijeknews, 27.03.2019.).

3.1.5. Tour de Slavonija

Tour de Slavonia 139 km — najduza biciklijada u Slavoniji te spada u najduze biciklijade
u Hrvatskoj, a organizira je BK Maraton team. Ovaj sportski dogadaj nudi: vodenje od strane
iskusnih i profesionalnih biciklista, osvjezenje u obliku voéa i osvjezavajucih napitaka, pratece
1 servis vozilo ukoliko se nekom dogodi kvar na biciklu,voznju u grupi koja je ,,kontrolirana“
od ¢lanova biciklistickih klubova (BK Nasice, BK Osijek, BK Maraton team), sigurnost u
prometu (biciklijadase odvija u redovnom odvijanju u prometu) (Bk Maraton Team,
30.03.2019.).

3.2. Kulturne i vjerske manifestacije u gradu Osijeku
3.2.1. Osjecko ljeto kulture (OLJK)

OLJK je najveta kulturna manifestacija u istocnoj Hrvatskoj. Od 2000. godine
posjetiteljima pruza kvalitetne kulturne programe. To je manifestacija koja traje 15 dana,
rasprostranjena je na 24 lokacije, sadrzi 49 programa i godisnje biljezi oko 10000 posjetitelja.
OLJK se odrzava 18. godina za redom sa ciljem ozivljavanja grada te visokokvalitetnim
programima iz podrucja kazaliSne, glazbene 1 plesne, knjizevne, likovne, filmske i
novomedijske kulture. Cilj manifestacije je zadovoljenje kulturnih potreba Osjecana (Osjecko
ljeto kulture, 26.03.2019.).

3.2.2. Veder vina i umjetnosti

Popularni vinski sajam s koncertima ,,urbanog™ glazbenog izri¢aja u umjetnickim
1zlozbama se odrzava vise puta tijekom proljetnih, ljetnih 1 jesenskih mjeseci. Uz vino dolazi i
niz umjetnickih sadrzaja bez kojih veceri vina ne bi bile potpune: ,IzloZzba radova 6.
Medunarodne radionice umjetniCke grafike* u galeriji Kazamat, ,,Izlozba vodenog svijeta*
Udruge Gloria Maris, zatim tradicionalna ,,IzloZzba radova djece osjeckih vrti¢a® u galeriji
Waldinger 1 izlozba “Osijek Postcards” fotograta Tomislava MarcijuSa, koja se odrzava u
Regionalnoj vinoteci kod Vodenih vrata (osijek031, 26.03.2019.).

3.2.3. ReArt festival

ReArt festival je jedan od projekata udruge za umjetnost 1 stvaralaStvo REART te se
izvodi od 2014. godine (prvo preko udruge PLANTazZa, gdje se osamostalio 2018.) godine u
Osijeku. ReArt predstavlja mjesto susreta i razmjene raznih tipova umjetnika i kreativaca na
kojem se moZe vidjeti stvaranje i razvoj urbane kulture. Festival stvara platformu za umjetnost,
priblizava publiku umjetnicima, kreativcima daje moguénost predstavljanja, promice kulturu
recikliranja 1 stvara ugodno druStveno ozracje. ReArt time povezuje kreativnost, umjetnost,
znanost 1 ekologiju odgovaraju¢i na temu odredenog knjizevnog djela i1 ozivljavajuéi razna
zaboravljena mjesta unutar grada Osijeka.Festival promovira lokalne umjetnike i kreativce te
se vodi motom ,,Misli globalno kupuj lokalno* potiu¢i ,,uradi sam* kulturu. Festival se odrzava
na proljece i unutar festivala se odrZzava ReArt sajam koji predstavlja sajam kreativaca, a osim
na proljec¢e ima 1 svoje boZi¢no izdanje. Interes mladih kao 1 svih uzrasta sve vise raste, stoga
ReArt okuplja veliki spektar razlicitosti.ReArt festivalom Zeli se posti¢i prepoznatljivost grada
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Osijeka i regije Slavonije i Baranje kao kulturnog i urbanog srediSta te mjesta za umjetnost 1
raznolikost, a ujedno promovirati i obogatiti turisti¢ku i gospodarsku ponudu grada.Raznolikost
ReArt-ova programa otvara nove prilike, poti¢e nove suradnje te stvara dugotrajne uspomene,
a podrazumijeva: kreativni sajam, izlozbe, glazbeni program, predstave, gostovanja, filmske
projekcije, edukativne radionice i predavanja predavaca iz cijele regije s podrucja kulturne i
kreativne industrije(Reart festival, 27.03.2019.).

3.2.4. Osjecki sajam antikviteta

Svake prve subote u mjesecu se u osjeckoj Tvrdi odrzava sajam antikviteta kao mjesto
susreta kupaca i trgovaca starinama. Na sajmu se mogu pronaci i razni obrtnic¢ki proizvodi te
proizvodi seoskih gospodarstava. Sajam je ve¢ tradicionalan susret ljubitelja antikviteta iz cijele
Republike Hrvatske.

3.2.5. Antunovo u Tvrdi

Ve tradicionalno, 13. lipnja obiljeZava se "Antunovo". Dan Sv. Antuna Padovanskog se
slavi u svim franjevackim samostanima, no daleko najposjec¢enije Antunovo je upravo ono u
osjeckoj Tvrdi. U osjeckoj crkvi Sv. Kriza viSe od tri stoljeca Casti se i slavi Sv. Antun, a kroz
Tvrdu prode vise desetaka tisuéa ljudi iz Osijeka i1 okolice. "Osjecko Antunovo je i danas
potvrda viSestoljetnog ustrajnog rada osjeckih franjevaca od vremena kada su upravljali
obliznjim Zupama i bili Zupni vikari. Antunovo traje, ne kao puki susret vjernika Osijeka i
okolice, nego kao Zivotna potvrda da je Franjevacki red prirastao srcu obic¢nih ljudi" kazu iz
Zupe (Post Hr, 27.03.2019.).

3.3. Zabavne manifestacije u gradu Osijeku
3.3.1. Osjecko ljeto mladih (OLJM)

Osjecko ljeto mladih je najve¢i studentski dogadaj organiziran od strane Studentskog
zbora SveuciliSta Josipa Jurja Strossmayera u Osijeku koji se odrzava po trideset 1 deveti put.
U dogadaju se nude Cetiri vrste programa, a to su edukacijski, umjetnicki, sportski 1 glazbeni
program. Ulaz je na sva dogadanja besplatan 1 postoji moguc¢nost volontiranja. OLIM je
savrSena prilika za nova poznanstva, ugodnu atmosferu i atraktivnhu zabavu (Turisticka
zajednica grada Osijeka, 26.03.2019.).

3.3.2. Advent u Osijeku

Advent u Osijeku je manifestacija u organizaciji grada Osijeka, TuristiCcke zajednice
grada Osijeka 1 partnerskih agencija za organizaciju dogadanja. Adventska dogadanja u gradu
zapocinju prvog adventskog vikenda. Tijekom blagdana posjetitelje ocekuju prigodne izlozbe,
koncerti u galerijama, muzejima i crkvama, izlozba djecjih lampiona sa svjetlucavom veselom
povorkom do Adventskog sajma, a posebno je zabavan ,,Bozi¢ni tramvaj* gdje najmlade
tijekom voznje i1 vesele predstave daruje Djed Bozi¢njak. SrediSnja su dogadanja tijekom
Dosas¢a boziéni sajmovi 1 koncerti na otvorenom (Turisticka zajednica grada Osijeka,
27.03.2019.).
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3.3.3. Dani prvog hrvatskog piva
Dani prvog hrvatskog piva, skra¢enog imena Dani piva se odrzavaju sredinom rujna
tijekom desetak dana na lijevoj dravskoj obali kod katakombi Krunske utvrde. Ovaj pivski
festival s vremenom je postao poznat te privuce do 50 000 ljubitelja piva. Osim piva bogata je
gastronomska ponuda te zabavni sadrzaji i koncerti (TuristiCka zajednica grada Osijeka,
30.03.2019).
4. SWOT ANALIZA DOGADPAJNOG TURIZMA U GRADU OSIJEKU

Iz Tabele 3. se vidi SWOT analiza razvoja dogadajnog turizma u gradu Osijeku.

Tabela 3. Swot analiza dogadajnog turizma u gradu Osijeku

SNAGA SLABOSTI

Kulturno-povijesni spomenici Nedovoljna promocija dogadaja grada
Bogato povijesno naslijede Osijekana nacionalnoj i inozemnoj razini
Brojne sportske, kulturne i zabavne Nedostatak smjestajnih kapaciteta
manifestacije Nedostatak tradicije u turizmu

Bogata gastronomija
Blizina Parka prirode Kopacki rit

Zragna luka Osijek

PRILIKE PRIJETNJE

Blizina ruralnih podruc¢ja (moguénost Iseljavanje stanovnistva

kombiniranja ruralnog i dogadajnog turizma) | Nedovoljno razvijen brand grada Osijeka
Cruising turizam Nedovoljna razvijenost kontinentalnog
Pristup sredstvima iz fondova EU turizma

Jacanje civilnog drustva

Suradnja sa drugim gradovima

Razvoj drugih oblika turizma

Zajednicko djelovanje lokalne samouprave i
civilnog drustva

PoboljSanje promocije grada Osijeka kao
destinacije dogadajnog turizma

lzvor: izrada autora rada

Budu¢i da u SWOT analizi snage nadilaze slabosti, a prilike nadilaze prijetnje okolnosti
za razvoj dogadajnog turizma u gradu Osijeku su pozitivne te se podrzava strategija rasta.

ZAKLJUCAK

Kulturni, sportski 1 zabavni dogadaji i manifestacije u gradu Osijeku su proteklih godina
postali “hit”. Dogadaji koji su popularizirali grad Osijek su zasluzni za promociju grada. U grad
Osijek svake godine stize tisuce turista koji su zainteresirani za dobar ugodaj, zabavu, hranu,
smjestaj 1 dozivljaj. Brojni su turisticki potencijali grada Osijeka; od kulturno-povijesnih
spomenika, sakralnih objekata, gastronomije do blizine ruralnih podrucja. Broj dolazaka i
nocenja turista se svake godine sve viSe povecava, a zabiljezeno je i povecanje broja dolazaka
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u razdoblju odrzavanja pojedinih dogadaja. Suradnjom lokalnih vlasti i civilnog drustva uz vece
napore marketinga grad Osijek bi se mogao pretvoriti u destinaciju dogadajnog turizma. SWOT
analizom je dokazano kako su okolnosti za razvoj ovog oblika turizma pozitivne. Odgovornim
1 sustavnim strategijskim menadzmentom grad Osijek se moze razviti u prepoznatljivu
turisticku destinaciju kontinentalnog turizma Republike Hrvatske.
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