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SAZETAK

Svaka zupanija nastoji razli¢itim mjerama potaknuti razvoj svojih ruralnih podrudja, a u
zadnje vrijeme jedna od gospodarskih djelatnosti koja se uspjes$no razvija u ruralnom podrucju je
zasigurno ruralni turizam. Takoder, nacionalne mjere za razvoj ruralnog turizma usmjerene su na
komponentu odrzivosti $to znaci da bi na putu tog razvoja trebalo voditi racuna o ravnomjernom
koristenju svih raspolozivih prirodnih, drustvenih i gospodarskih resursa. Postavlja se pitanje
moze li se izracunati koja je Zupanija uspjesnija u provodenju mjera za razvoj ruralnog turizma
te koje bi se varijable trebale pratiti da bi se to moglo dokazati. Je li dovoljno pratiti samo broj
registriranih objekata za ruralni turizam i broj postelja ili na uspjesan razvoj ruralnog turizma
imaju utjecaj i znacajne manifestacije koje se odvijaju u nekoj Zupaniji, zatim zasti¢ena prirodna
bastina, zasti¢ene biljne vrste i mnoge druge varijable.

Odgovor na ovo pitanje pokusava se dati kroz izracunavanje indeksa uspje$nosti razvoja
ruralnog turizma u Koprivni¢ko-krizevackoj zupaniji te utvrditi je li analizirana Zupanija u
dosadasnjim poduzetnim mjerama za razvoj ruralnog turizma uspjes$nija u odnosu na druge
zupanije u Republici Hrvatskoj. Kako bi se navedeni indeks mogao izracunati, trebalo je pronaci
kvalitativne podatke koji su usporedivi na Zupanijskoj i nacionalnoj razini. Kroz razlicite baze
podataka pronadeno je 5 prirodnih, 6 drustvenih i 25 gospodarskih varijabli usporedivih na razini
Koprivnicko-krizevacke Zupanije i Republike Hrvatske.

Dobiveni indeks 122,75 ukazuje da je Koprivnicko-krizevacka Zupanija za 22,75 % uspjesnija
u provodenju mjera za razvoj ruralnog turizma u odnosu na ostale zupanije u Hrvatskoj te da
najvedi utjecaj na to imaju prirodne i drustvene varijable, §to znaci da bi se buduce razvojne mjere
trebale usmjeriti na gospodarske varijable i sve druge kojima je indeks manji od 100.

Kljucne rijeci: ruralni turizam, indeks uspjesnosti razvoja ruralnog turizma, mjere razvoja
ruralnog turizma
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UVOD

U Hrvatskoj se ruralni turizam razvija na
ruralnim podrucjima koja zauzimaju gotovo 92
% te se sve vise i bolje uklapa u ubrzani zivotni
tempo i nacin Zivota danasnjice. Ljudi se Zele
odmaknuti od uzurbane svakodnevnice i povuci
u ,,0aze mira“ koje nalaze u ruralno turistickim
gospodarstvima. S obzirom na specifi¢nost, ali
i razlicitost te kompleksnost ruralnih prostora,
univerzalna definicija ruralnog turizma ne
postoji. Prema Ruzi¢ (2011), ruralni turizam
skupni je naziv za razlicite aktivnosti i oblike
turizma koji se razvijaju izvan podrudja
gradova i podru¢ja na kojima se razvijao
masovni turizam. Demonja (2012) spominje
ruralni turizam u kontekstu relativno nove
turisticke aktivnosti za koju smatra da ima za
cilj vratiti ¢ovjeka tradicijskim vrijednostima i
prirodnom okruzenju. Pritom isti¢e da ruralni
turizam nije nastao tek kao potreba za novim
turistickim kapacitetima, ve¢ kao potreba
oc¢uvanja i revitalizacije odnosno ozivljavanja i
davanja nove dodatne vrijednosti naslijedenoj
bastini i autenticnom promoviranju tradicijskih
znanja i vjestina kroz organizaciju atraktivne
i originalne turisticke ponude. Bartoluci i
sur. (2016) definiraju ruralni turizam kao dio
ukupne turisticke ponude u kojem je selo glavni
atribut privlacnosti, koje posjecuje gradsko
stanovni$tvo zbog rekreacije na otvorenom
i uzivanja u dokolici i miru, viSe negoli zbog
povezanosti s prirodom. Ovdje treba istaknuti
kako su u ovoj definiciji zapostavljeni elementi
ekoturizma nasiroko prisutnog u ruralnim
prostorima, gdje su glavni motivi dolaska
upravo posjecivanje i razgledanje zasti¢enih
dijelova prirode.

Ruralni se turizam u Hrvatskoj moze
definirati kao turisticka valorizacija agrarnih
podrudja, prirodnih resursa, kulturnog nasljeda,
ruralnih naselja, lokalnih tradicijskih obicaja i

proizvoda kroz posebno oblikovane turisticke
proizvode koji obiljezavaju identitet podrucja
i zadovoljavaju potrebe gostiju u podrucju
smjestaja, usluga hrane i pica, rekreacije i
aktivnosti, animacije i ostalih usluga s ciljem
odrzivog lokalnog razvoja (Bartoluci, 2013).

Hrvatska je ulaskom u Europsku uniju
prihvatila koncept poticanja odrzivog razvoja
lokalnih i ruralnih podrudja koji se bazira na
odrzivom gospodarskom razvoju, povecanju
zivotnog standarda te ocuvanju prirodne,
kulturne i tradicijske bastine. Primjena nacela
odrzivosti vazna je za dugoroc¢nirazvoj ruralnog
turizma u Republici Hrvatskoj, $to znaci da bi
na putu tog razvoja trebalo voditi racuna o
ravhomjernom koristenju svih raspolozivih
prirodnih, drustvenih i gospodarskih resursa
(Svrznjak i sur., 2018). Kusen (2002) naglasava
da razvoj novog turizma, na tragu odrzivog
turizma ovisi o cjelovitoj identifikaciji,
vrednovanju i zatiti svih potencijalnih i
realnih turistickih atrakcija, u postojecoj ili
potencijalnoj turistickoj destinaciji. Prema
istom autoru (2006), odrzivi razvoj ruralnog
turizma je proces koji omogucuje rast i
razvoj istoga bez da ostecuje i iscrpljuje one
¢imbenike na kojima se temelji, a to su prije
svega ugodna klima, nezagadeni zrak, tlo i
voda, odsutnost buke, odsutnost potencijalnih
opasnosti od elementarnih nepogoda, o¢uvana
priroda, ocuvano graditeljsko nasljede,
ocuvane socio-kulturne znacajke, slikoviti
krajobraz i moguc¢nost slobodnog kretanja
turista. Bartoluci i sur. (2016) smatraju pak da
je u bududi razvoj ruralnog turizma potrebno
implementirati sva nacela odrzivog razvoja
na cijelom prostoru Hrvatske: ekoloska,
socio-kulturna te posebna ekonomska nacela
odrzivog razvoja. Primjena ekologkih nacela
odrzivog razvoja treba osigurati ekolosku
ocuvanost i zastitu svih prirodnih resursa.
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Probstl-Haider i sur. (2014) smatraju da
$to je u nekoj ruralnoj sredini vise ukljucenih
dionika u razvoj ruralnog turizma, ostvaruju
se bolji ucinci tog razvoja, a rast tog oblika
turizma potice se pak mjerama turisticke
politike, Ministarstva turizma, Ministarstva
poljoprivrede, Hrvatske gospodarske komore
uz podrsku Hrvatske banke za obnovu
i razvitak. Veéina zemalja EU na razvoj
turizma gleda kao na iznimno znacajno orude
obnavljanja svojih ruralnih podrucja te nizom
mjera potiCe njegov razvoj i to: stvaranjem
povoljnog  zakonodavnog  okvira, kroz
kreditne i poreske olaksice poljoprivrednicima
koji se namjeravaju baviti turizmom, kroz
edukativne programe za ruralne poduzetnike
i poljoprivrednike, daju¢i im stru¢nu pomo¢ u
marketingkim aktivnostima itd. (Petrié, 2006).

Prema Svrznjak i sur. (2014) ruralni turizam
zamiSlja se kao Ccista i odrziva gospodarska
aktivnost, a Podravina i Prigorje, kao podrucje
istrazivanja ovog rada, iskazuju se kao regije
visoke autenti¢nosti i prepoznatljivosti s
gledista modernoga globaliziranog svijeta.

U Koprivni¢ko-krizevackoj Zupaniji mjere
razvoja ruralnog turizma sve se vise postepeno
razvijaju, shvacaju te prihvac¢aju kako od
investitora tako i ruralnih turista (pozitivan
primjer je selo Kalnik podno istoimene
planine). U radu se na primjeru Koprivnicko-
krizevacke zupanije identificiraju mjerljive
okolisne, gospodarske i socijalne varijable uz
izracun indeksa uspje$nosti razvoja ruralnog
turizma kako bi se ustanovila ucinkovitost
tih mjera. Ideja za izracunavanje indeksa
proizadla je iz metode kojom je izracunata
ruralna konkurentnost Zagrebacke Zupanije
(Miku$ i sur., 2012). Autori isticu kako su
bile negativne reakcije od strane Upravnog
odjela za poljoprivredu, ruralni razvitak i
Sumarstvo Zagrebacke Zupanije na objavu

rezultata i primijenjenu metodologiju jer su
objavljeni rezultati pokazali da se ruralna
konkurentnost krece oko prosjeka hrvatske
ruralne  konkurentnosti.  Zanimljivo je
njihovo objadnjenje da statisticki podaci o
slabosti gospodarskih pokazatelja ukazuju na
ukorijenjene probleme, koji su izvan dometa
mogucnosti rjeSavanja na razini tog Upravnog
odjela, ve¢ zahtijevaju promjene na razini ¢itave
Zupanije, pa i drzave.

Kako bi se razvio neki model ili primijenila
neka metoda, nuzno je prikupiti $to vise
podataka da bi krajnji zakljuéci istrazivanja
bili $to vjerodostojniji (Svrznjak i sur., 2018).
U ovom su radu to bili razli¢iti podaci i o
turistickim atrakcijama koje mogu privudi
ili ve¢ privlace turiste da posjete turisticku
destinaciju u kojoj se one nalaze (Kuden,
2002). Tako isti autor turisticke atrakcije
usporeduje s magnetom koji pokrec¢e kolo
cjelokupnog turistickog sustava, odnosno
privlaci posjetitelje i primarno uvjetuje razvoj
turizma u nekoj destinaciji. Kresi¢ (2006) na
slican nacin definira turisticke atrakcije kao
ona obiljezja turisticke destinacije koja svojim
karakteristikama privlace, tj. motiviraju turiste
da posjete neko turisticki receptivno podrudje,
a prema odredenim atrakcijama mogu se
definirati i razli¢iti oblici ruralnog turizma.

No, Cesto se istrazivaci susre¢u s problemom
dostupnosti i usporedivosti podataka o
turistickim atrakcijama i svim drugim
podacima na Zupanijskoj i nacionalnoj razini.
Na primjer, Miku$ i sur. (2012) u svojem
istrazivanju naglasavaju statisticka ogranicenja
u smislu nedostatnosti i neazurnosti podataka,
a Vojnovi¢ (2014) istice nepostojanje
sveobuhvatne sustavne, redovite i javno
dostupne statisticke publikacije te kako je ¢esto
nuzna upucenost istrazivaca na alternativne
izvore podataka. S istim problemima susreli
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su se i autori ovog rada te su koristili razlicite
izvore podataka kako bi obuhvatili istovrsne
varijable na zupanijskoj i nacionalnoj raziniiu
konacnici izracunali Indeks uspjes$nosti razvoja
ruralnog turizma u Koprivni¢ko-krizevackoj
Zupaniji.

MATERIJAL I METODE

U radu su kori$tene dvije vrste istrazivackih
metoda:

1. Analiza sadrzaja sekundarnih
izvora podataka o zadanoj tematici.
Cilj je bio prikupiti $to veci broj us-
poredivih kvantitativnih podataka
na zupanijskoj i nacionalnoj razini,
kao podloga za izra¢unavanje in-
deksa uspjesnosti razvoja ruralnog
turizma u Koprivnicko-krizevackoj
zupaniji. Podaci su podijeljeni na
tri dijela: prirodne, gospodarske i
drustvene varijable.

2. Indeks uspjesnosti razvoja ruralnog
turizma u Koprivnicko-krizevackoj
zupaniji (Indeks) kao eksperimen-
talna/pilot metoda koja se provodi
na temelju podataka prikupljenih
sekundarnim istrazivanjem. Ideja
za navedenu metodu proizasla
je proucavanjem metodologije
izracunavanja ruralne konkurent-
nosti (Mikus i sur., 2012) gdje se
polazi od formule za varijable koje
su izrazene u apsolutnom iznosu

(npr. ukupan broj dolazaka turista):
pokazatelj Xi=100(xi/X)/(pi/P)

Objasnjenje formule:

« mala tiskana slova oznacavaju varijable
za promatrano podrucje (u ovom slucaju
to je Koprivni¢ko-krizevacka Zupanija),

a velika tiskana slova ukupne vrijednosti
za cijelu zemlju (u ovom slucaju za RH)

o xi predstavlja odabranu varijablu za
promatrano podrucdje

e Xi predstavlja odabranu varijablu na
razini drzave

o pi predstavlja broj stanovnika u

promatranom podrudju

o P broj stanovnika u cijeloj drzavi u kojoj
se promatra odabrano podrucje.

Prema podacima Drzavnog zavoda za
statistiku, Koprivnicko-krizevacka Zupanija je
prema Popisu stanovnistva 2011. godine imala
ukupno 115.584 stanovnika (pi), a Republika
Hrvatska (P) 4.253.000.

U slucaju varijabli relativnih brojeva (npr.
udio preradivackih kucanstava) primjenjuje se
jednostavno dijeljenje vrijednosti promatranog
podrudja s vrijednoscu cijele drzave i rezultat
se mnozi s brojem 100, odnosno po formuli:
pokazatelj Xi=100(xi/X)

Opcenito, ako je indeks veci od 100 znaci
da su u nekim varijablama mjere u analiziranoj
zupaniji uspjes$nije provedene od drugih
Zupanija i obrnuto.

Svaki izracunati pokazatelj ima vrijednost u
pojedinoj sastavnici kao pod-indeks (prirodne,
gospodarske ili drustvene), pa se pod-indeks
izracunava jednostavnho kao prosjek svih
pokazatelja koji ga sacinjavaju $to je prikazano
u sljedecem poglavlju u tablici 4.

REZULTATI I RASPRAVA

Kako bi se $to preciznije i to¢nije izra¢unao
indeks uspje$nosti razvoja ruralnog turizma u
Koprivni¢ko-krizevackoj Zupaniji, prikupljeni
su podaci u istrazivanoj zupaniji i u Republici
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Hrvatskoj iz razlicitih izvora kao $to su podaci
Drzavnog zavoda za statistiku, Koprivnicko-
krizevacke Zupanije, Ministarstva poljoprivrede,
Ministarstva turizma, Ministarstva kulture,
Agencije za plac¢anja u poljoprivredi, ribarstvu
i ruralnom razvoju, podaci iz Nacionalnog
kataloga ruralnog turizma, registra kulturnih
dobara te sluzbene Internet stranice ,Vinske
ceste Hrvatske®.

Sobzirom nato da Strategija ruralnograzvoja
Republike Hrvatske sadrzi tri dugoroc¢na cilja
koji obuhvacaju odrzivo koristenje raspolozivih
prirodnih, gospodarskih i socijalnih resursa u
funkciji osiguravanja ruralnih podrucja kao
konkurentnog, sigurnog i privlatnog mjesta
za zivot i rad, logi¢no je bilo usporedive
kvantitativne varijable i informacije za
Koprivnicko-krizeva¢ku zupaniju i Republiku
Hrvatsku, temeljem kojih je izra¢unat je Indeks,
podijeliti u tri skupine (Svrznjak i sur. 2018):

1. Prirodne varijable: poljoprivredno
zemljiste pod ekoloskom proizvodnjom
(u ha), povr§ina pod turistickim seljackim
domacinstvima (u ha), zaStiCena prirodna
bastina, zasti¢ene Zzivotinjske vrste i zasticene
biljne vrste;

2. Drustvene varijable: jela gastronomske
bastine, jela uvrstena u nematerijalnu kulturnu
bastinu, znacajne manifestacije, narodna
bastina - kulturna dobra, gospodarstva na
kojima se govore najzastupljeniji strani jezici
(engleski i njemacki);

3. Gospodarske varijable: varijable koje
se nalaze u Nacionalnom katalogu ruralnog
turizma (broj registriranih objekata za ruralni
turizam, gospodarstva koja imaju smjestajne
kapacitete, broj postelja, broj sjede¢ih mjesta
u objektima i izvan, gospodarstva koja imaju
mogucénost ostvarivanja kontakta fiksnim

telefonom, telefaksom ili mobilnim telefonom,
gospodarstva koja imaju sluzbenu e-mail adresu
ili internet stranicu, gospodarstva koja imaju
mogucnost rada cijele godine te prilagodenost
gospodarstva za goste s malom djecom, ku¢nim
ljubimcima, prilagodenost za osobe s posebnim
potrebama ili za starije osobe te prosjecan broj
dodatnih aktivnosti na gospodarstvu) i varijable
koje nalazimo u drugim izvorima podataka
(broj OPG-ova, broj ¢lanova na OPG-ovima,
visokoobrazovani na OPG-ovima, mlado
stanovni$tvo na OPG-u, ostvarena nocenja u
ruralnom turizmu, dolasci turista, vinske ceste,
broj ekoloskih proizvodaca, udio kucanstva
koja zaraduju od dopunskih djelatnosti, udio
preradivackih kucanstava).

Navedeni podaci (prirodne, drustvene i
gospodarske skupine) pobrojani su dodatno
u tablicama 1 - 3 gdje su izracunati i indeksi
koji imaju vrijednost u pojedinoj sastavnici kao
podindeksi koji su pak izracunati kao prosjek
svih pokazatelja koji ga sacinjavaju.

Nakon dobivenih podindeksa svih skupina,
utablici4izracunatjeindeks uspjesnostirazvoja
ruralnog turizma u Koprivnic¢ko-krizevackoj
zupaniji kao prosjek svih sastavnica te prikazuje
u kojem postotku su mjere za razvoj ruralnog
turizma uspje$no provedene u odnosu na
druge Zupanije u Hrvatskoj. Ako je indeks veci
od 100, to znaci da su na tu varijablu povoljno
utjecale mjere za razvoj, a ako je indeks manji
od 100 trebalo bi se buduc¢e mjere usmjeriti na
poboljsanje tih varijabli.

Na nacionalnoj razini najprepoznatljivija
mjera kojom se potice razvoj ruralnog
turizma jest mjera za pokretanje i razvoj
nepoljoprivrednih aktivnosti kao specifican
cilj u kojem je zastupljena i djelatnost turizma.
Spomenuta mjera iz Programa ruralnog razvoja
pripada resoru Ministarstva poljoprivrede.
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Osim toga, na raspolaganju su nacionalna
sredstava preko Ministarstva turizma i
Hrvatske turisticke zajednice te kreditne linije
koje poduzetnici mogu koristiti za ulaganja
u podrudju turizma u ruralnim podrudjima.
Zanimljivi su 1 programi prekograni¢ne
suradnje u kojima je glavni cilj razvoj turizma
prekogranicnog podru¢ja i u kojem su
glavni prijavitelji zupanije, op¢ine te njihove
ustanove i udruge civilnog drustva. Takoder,
na zupanijskoj i opcinskoj razini postoji
znacajan broj aktivnosti i inicijativa usmjerenih
razvoju ruralnog turizma kao npr. promocija
destinacije, organizacija turistickih dogadaja
i manifestacija, ocuvanje kulturne bastine i
sli¢no. Naravno, postoji jo§ mjera, aktivnosti i
inicijativa na nacionalnoj i Zupanijskoj razini
koje direktno ili indirektno utjecu na razvoj
ruralnog turizma, a metodom indeksa moze
se eventualno dati preporuka donosiocima
odluka na zupanijskoj razini kako u budu¢nosti
usmjeriti sredstva za razvoj ruralnog turizma.

Tablica 1 prikazuje indeks uspjesnosti
razvoja ruralnog turizma u Koprivnicko-
krizevackoj Zzupaniji (KKZ) kroz prirodne
varijable. Prema dobivenim rezultatima,
odnosno indeksima, na razvoj ruralnog
turizma u KKZ do sada su utjecale prirodne
varijable s prosje¢nim indeksom 151,82 i na to
je najvedi utjecaj imao broj zasticenih biljnih i
zivotinjskih vrsta na podrudju, kao i zasticena
prirodna bastina. Prosje¢nom povr§inom pod
turistickim seljackim domacinstvima (u ha)
KKZ se takoder moze ponositi (indeks 108,33)
za razliku od poljoprivrednog zemljista pod
ekoloskom proizvodnjom kojeg ima jako malo
(indeks 20,29) pa bi se budu¢im mjerama
trebalo poticati prelazak poljoprivrednika s
konvencionalne na ekolosku proizvodnju,
osobito onih koji se bave seoskim turizmom.

Tablica 1. Indeks uspjesnosti razvoja ruralnog turizma u KKZ kroz prirodne varijable

VARIJABLA KKZ RH INDEKS
1. Prirodne

Poljoprivredno zemljiste pod ekoloskom proizvodnjom (ha) 276 50.054 20,29
Prosje¢na povrsina pod turistickim seljackim domacinstvima (ha) 13 12 108,33
Zasti¢ena prirodna bastina 15 409 134,95
Zasti¢ene iivotinjske vrste 111 1.742 234,46
Zasticene biljne vrste 86 1.212 261,09
Prosjek (podindeks prirodne varijable) 151,82

Izvor: Hrg Matusin, 1., 2016.

Nadalje, na razvoj ruralnog turizma u KKZ,
utjecale su i drustvene varijable ¢iji prosjecni
indeks iznosi 134,87 (tablica 2), a slijede ih i
gospodarske varijable prema izvorima izvan
Nacionalnog kataloga ruralnog turizma (2015.)
s prosje¢nim indeksom od 133,6 (tablica 3).

Od drustvenih varijabli najve¢i utjecaj na
indeks su imala jela uvrStena u nematerijalnu
kulturnu bastinu (indeks: 306,63), kao i
jela gastronomske bastine (indeks: 211,19)
§to i ne zacuduje s obzirom na bogatu i
rasko$nu gastronomsku ponudu Zupanije.
Od drustvenih varijabli isti¢u se jo$ i znacajne
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manifestacije diljem Zupanije s indeksom od
137,55. Oskudnost drustvenih varijabli ocituje
se kroz gospodarstva na kojima se govore strani
jezici i to engleski (indeks: 52,38) i njemacki
jezik (indeks: 46,58), §to svakako ne ide u prilog
privlacenju stranih turista. No, ti pokazatelji
upucuju na potrebu usmjeravanja zupanijskih
mjera na Kkreiranje programa obrazovanja

vlasnika ruralno turistickih gospodarstava s
naglaskom na strane jezike.

Prema Nacionalnom katalogu ruralnog
turizma (2015), vidljivo je da ruralno turisticka
gospodarstva prikazuju da se sluze i drugim
jezicima, medutim najzastupljeniji su engleski
(88,6 %) i njemacki jezik (49,8 %) pa su zato
samo ta dvajezika uzeta kao drustvene varijable.

Tablica 2. Indeks uspjesnosti razvoja ruralnog turizma u KKZ kroz drustvene varijable

VARIJABLA KKZ RH INDEKS
2. Drustvene

Jela gastronomske bastine 26 453 211,19
Jela uvr$tena u nematerijalnu kulturnu bastinu 1 12 306,63
Znacajne manifestacije 4 107 137,55
Narodna bastina — kulturna dobra 132 8.845 5491
Gospodarstva na kojima se govori strani jezik: engleski 4 281 52,38
Gospodarstva na kojima se govori strani jezik: njemacki 2 158 46,58
Prosjek (podindeks drustvene varijable) 134,87

Izvor: Hrg Matusin, 1., 2016.

Glavni izvor gospodarskih varijabli bio je
Nacionalni katalog ruralnog turizma (2015) ¢ije
su vrijednosti ve¢inom bile ispod 100 (prosje¢ni
indeks 70,72), a gospodarske varijable koje su
pronadene iz drugih izvora uglavnom su bile
iznad 100 (prosjecni indeks 133,60) $to se moze
vidjeti u tablici 3.

Od gospodarskih varijabli prema ostalim
izvorima istraZivanja najve¢i utjecaj u
pozitivnom smjeru imao je broj c¢lanova
na OPG-ovima (indeks: 312,26), mlado
stanovni$tvo na OPG-u (indeks: 248,65) te broj
OPG-ova (indeks: 234,34).

Tablica 3. Indeks uspjesnosti razvoja ruralnog turizma u KKZ kroz gospodarske varijable

VARIJABLA KKZ RH INDEKS
3. Gospodarske - prema Nacionalnom katalogu ruralnog turizma

Broj registriranih objekata za ruralni turizam 5 317 58,04
Gospodarstva koja imaju sobe za iznajmljivanje 2 110 66,90
Broj postelja 18 1.124 58,93
Broj sjedec¢ih mjesta u objektima i izvan 550 30.347 66,69
Gospodarstva koja imaju fiksni telefon 4 271 54,31
Gospodarstva koja imaju telefaks 2 153 48,10
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Gospodarstva koja imaju mobilni telefon 5 305 60,32
Gospodarstva koja imaju sluzbenu E-mail adresu 4 297 49,56
Gospodarstva koja imaju sluzbenu Internet stranicu 2 193 38,13
Gospodarstva koja imaju mogucnost rada cijele godine 4 236 62,37
Prilagodeno za osobe s posebnim potrebama 1 65 56,61
Prilagodeno za starije osobe 5 137 134,29
Prilagodeno gostima s malom djecom 4 198 74,33
Prilagodeno gostima s ku¢nim ljubimcima 5 164 112,18
Prosjecan broj dodatnih aktivnosti po gospodarstvu 12 10 120,00
Prosjek (podindeks izravne gospodarske varijable) 70,72
3. Gospodarske - prema ostalim izvorima

Broj OPG-ova 11.034 173.253 234,34
Broj ¢lanova na OPG-ovima 14.435 170.041 312,36
Visokoobrazovani na OPG-ovima 136 4328 115,62
Mlado stanovni$tvo na OPG-u 1.168 17.284 248,65
Ostvarena nocenja u ruralnom turizmu (2013.g.) 28.337 2.736.915 38,10
Dolasci turista (u 2013.g.) 15.812 1.504.747 38,67
Vinske ceste 2 49 150,19
Broj ekoloskih proizvodaca 25 2.319 39,67
Udio kucanstva koja zaraduju od dopunskih djelatnosti (%) 1,64 2,15 76,28
Udio preradivackih kucanstava (%) 1,56 1,90 82,11
Prosjek (podindeks neizravne gospodarske varijable) 133,60

Izvor: Hrg Matusin, I., 2016.

S druge strane, najveci utjecaj na smanjivanje
kona¢nog indeksa su imale i varijable poput
ostvarenih nocenja (indeks: 38,10) i dolazaka
turista (indeks: 38,67), broj gospodarstva koja
imaju sluzbenu Internet stranicu (indeks: 38,13)
i broj ekoloskih proizvodaca (indeks: 39,67), §to
se moze povezati s ve¢ spomenutom prirodnom
varijablom poljoprivrednog zemljista pod
ekologkom proizvodnjom. Upravo tako niski
indeksi za navedene gospodarske varijable
su pokazatelji u ¢emu analizirana Zupanija
zaostaje u odnosu na druge zupanije u RH i na
koje bi trebalo usmjeriti Zupanijska sredstva za
razvoj ruralnog turizma. Vecem broju nocenja
i dolazaka turista zasigurno bi pridonijela bolja

promocija, a za svako gospodarstvo je vrlo
znacajan promocijski alat — izradena sluzbena
Internet stranica. Najce$¢e se s pojedinim
gospodarstvom moze stupiti u kontakt fiksnim
ili mobilnim telefonom, kako u KKZ, tako i u
RH. Ve¢ina ih ima i e-mail adresu, ali nema
izradenu sluzbenu Internet stranicu. Ono
§to ¢e u buduc¢nosti biti nuzno jest promocija
kroz price i slike o ruralno turistickim
gospodarstvima i ruralnim prostorima po
nacelu prikazivanja ,tradicijskog u suvremenim
okvirima®, odnosno buduc¢e mjere trebaju biti
usmjerene opcenito na marketing zZupanijskog
ruralnog turizma.
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Prema podacima iz tablice 3 vidljivo je da su
ruralno turisticka gospodarstva u Koprivnicko-
krizevackoj zupaniji prilagodena za goste s
ku¢nimljubimcimaizastarije osobe uusporedbi
s drugim ruralno-turistickim gospodarstvima
u RH, ali s druge strane su slabije prilagodena
za goste s malom djecom i za osobe s posebnim
potrebama. To je signal za Zupaniju da usmjeri
zupanijska sredstva na investicijske projekte
koji bi potaknuli gospodarstva da investiraju
npr. u mini igraliSta, u prostore za unutarnje
igraonice, u prilagodene pristupe zgradi i

prostorijama, kose platforme umjesto stepenica
i sli¢no.

Indeks uspjesnosti razvoja ruralnog turizma
u Koprivnicko-krizevackoj zupaniji izracunat
je kao prosjek svih sastavnica, odnosno
podindeksa (prosjek svih pokazatelja koji ga
sacinjavaju: prirodni, drustveni, gospodarski) i
prikazuje u kojem postotku su mjere za razvoj
ruralnog turizma uspjesno provedene u odnosu
na druge zupanije u Hrvatskoj. Iz tablice 4
se moze vidjeti da u konacnici Indeks iznosi

122,75 $to znaci da su mjere koje je poduzela KKZ 22,75 % uspjesnije u razvoju ruralnog turizma

u odnosu na druge Zupanije u RH.

Tablica 4. Indeks uspjesnosti razvoja ruralnog turizma u KKZ

VARIJABLA INDEKS
Prosjek (podindeks prirodne varijable) 151,82
Prosjek (podindeks drustvene varijable) 134,87
Prosjek (podindeks izravne gospodarske varijable) 70,72
Prosjek (podindeks neizravne gospodarske varijable) 133,60
INDEKS USPJESNOSTI RAZVOJA RURALNOG TURIZMA 122,75

Izvor: Hrg Matusin, 1., 2016.

Petri¢  (2006) u svojem istrazivanju
konstatira da je ukupni razvoj ruralnog
turizma tesko kvantificirati stoga $to rijetke
drzave prikupljaju statisticke podatke u kojima
se zasebno promatra ruralni od ostalih oblika
turizma pa je najces¢i indikator razvijenosti
ruralnog turizma broj registriranih seoskih
gospodarstava koja se bave pruzanjem
turistickih usluga. No, indeksom uspjesnosti
razvoja ruralnog turizma dana je mogucnost
da se komparira razvijenost ruralnog turizma
izmedu Zupanija po prirodnim, drustvenim
i gospodarskim varijablama koje izravno i
neizravno predstavljaju atraktore ruralnog
turizma te da se donosiocima odluka ukaze na
smjer buducih ulaganja u ruralni turizam.

ZAKLJUCAK

Ruralni turizam jedna je od gospodarskih
aktivnosti koja se u zadnje vrijeme uspjesno
razvija u Republici Hrvatskoj. Osnovni elementi
atraktivnosti, koji osiguravaju potraznju za
agroturistickim proizvodima uglavnom se
vezu uz netaknutu prirodnu bastinu, dobru
prometnu povezanost, bogatu gastronomsku
ponudu, tradiciju, brojne manifestacije, vinske
ceste, blizinu povijesnih i kulturnih sadrzaja te
privlacan okolis. Medutim, postoji i ona druga
strana, odnosno elementi atraktivnosti koje
¢esto imenujemo kao nedovoljno iskoristeni
kapaciteti i moguc¢nosti koje ruralni prostori
mogu ponuditi.
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Na nacionalnoj i Zupanijskoj razini
poduzimaju se razli¢ite mjere koje direktno i
indirektno utje¢u na razvoj ruralnog turizma.
Stoga bi trebalo biti vazno imati i sustav
pracenja krajnjih rezultata kako bi se utvrdilo
jesu li uloZena financijska sredstva ostvarila
ocekivane ucinke i jesu li oni bolji ili losiji npr.
u odnosu na druge Zupanije, ¢emu u prilog
moze posluziti i metodologija koja se proucava
u ovome radu.

Izra¢unavanjem indeksa uspje$nosti razvoja
ruralnog turizma u Koprivnicko-krizevackoj
zupaniji, moze se zakljuciti da Koprivnicko-
krizevacka Zupanija poduzima mjere koje
pozitivno utjecu na ruralni turizam te da u tom
razvoju ne zaostaje u odnosu na druge Zupanije.
Dapace, dobiveni Indeks iznosi 122,75 §to znaci
da je uspjesnost provodenja tih mjera za 22,75
% ucinkovitiji u odnosu na druge Zupanije
u Hrvatskoj na $to najveci utjecaj ima razina
prirodnih i dru$tvenih varijabli. Navedeno
bi znacilo da su dosadasnje mjere za razvoj
ruralnog turizma u Koprivnicko-krizevackoj
zupaniji dobro usmjerene i da kao takve
otvaraju mogucnosti za kontinuirani razvoj
ruralnog turizma i daljnji napredak.

Medutim, jo$ uvijek su neiskoriSteni
potencijali,  naro¢ito u  gospodarskim
varijablama. = Kod  planiranja  buducih

zupanijskih mjera za razvoj ruralnog turizma
donositelji odluka trebali bi obratiti paznju na
varijable ¢iji indeks je manji od 100. Rezultati
istrazivanja ukazuju da bi Koprivnicko-
krizevacka Zupanija u buduéem razdoblju
trebala ponuditi mjere kojima bi potaknula
prelazak poljoprivrednika s konvencionalne
na ekolosku proizvodnju, kreiranje programa
obrazovanja vlasnika ruralno turistickih
gospodarstava s naglaskom na strane jezike,
osmisljavanje marketinga zupanijskog ruralnog
turizma te prilagodbu ruralno turistickih

gospodarstava za goste s malom djecom i
osobama s posebnim potrebama.

NAPOMENA

Istrazivanja neophodna za ovaj rad dio
su bilateralnog projekta ,Agroturizam u
funkciji socioekonomskog razvoja ruralnih
podrucja Crne Gore i Hrvatske® kojeg financira
Ministarstvo znanosti i obrazovanja RH.
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Success index of rural tourism
development in Koprivnica-Krizevci
County

ABSTRACT

Every county seeks to foster development of their rural areas through implementation of
various measures, and rural tourism has lately been identified as one of economic activities with
successful development in rural areas. What is more, national measures for development of rural
tourism are oriented towards sustainability component, which means that on the path of that
development one should also take into account balanced use of all available natural, social, and
economic resources. This raises the question whether it is possible to calculate which county is more
successful in implementing rural tourism measures, and which variables should be monitored in
order to prove that. Could monitoring of only the number of registered rural tourist facilities, and
number of visitors be sufficient, or is successful development of rural tourism also influenced by
significant events taking place in some county, followed by protected natural heritage, protected
plant species, and numerous other variables. The answer to this question could be derived from the
calculation of success index of rural tourism development in Koprivnica-Krizevci County, which
could indicate whether the analysed county was more successful in terms of rural tourism measures
it has so far implemented, compared to the other counties in the Republic of Croatia. In order to
calculate the index mentioned above, one should find qualitative data that are comparable on
county and national level. By means of using different databases it was possible to find 5 natural, 6
social, and 25 economic variables that are comparable on the level of Koprivnica-Krizevci County,
and the Republic of Croatia. Obtained index 122,75 indicates that Koprivnica-Krizevci County
is 22,75% more successful in implementing rural tourism measures, in comparison with other
counties in Croatia, and that this was primarily influenced by natural and social variables, which
indicates that future development measures should be oriented towards economic variables and
all other variables with index value lower than 100.

Key words: rural tourism, success index of rural tourism development, measures of rural
tourism development
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