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Sazetak

Medijska pismenost teZi kod ucenika razvijati znanja i sposobnosti, te poticati vrijed-
nosti potrebne za djelovanje u drustvu medija, a u hrvatskom odgojno-obrazovnom
sustavu se realizira u okviru medijske kulture unutar kurikuluma Hrvatskog jezika.
Cilj istraZivanja je bio utvrditi razinu medijske pismenosti studenata jednopredmet-
nog studija pedagogije na Sveucilistu u Zagrebu i Rijeci s obzirom na osobne i odgoj-
no-obrazovne faktore. Za potrebe istraZivanja je konstruirana anketa kojom je anke-
tirano 47 ispitanika. Vecina studenata djeluje na srednjoj razini medijske pismenosti
i medije najcesce koristi u informativne svrhe, te procjenjuje da su mediji iznimno
znacajni u njihovom Zivotu. Retrospektivno promatrajuci studenti procjenjuju kako
su najvise sadrZaja vezanog uz medije tijekom dosadasnjeg skolovanja obradivali u
sklopu nastave informatike te hrvatskog jezika. Broj poloZenih kolegija na kraju zim-
skog semestra ak. 2019/2020. godine i stru¢na sprema roditelja ne utje¢u na uce-
stalost razgovora izmedu roditelja i studenata o medijima i medijskim sadrZajima.

Kljucne rijeci: medijski odgoj, obrazovni faktori, osobni faktori, obrazovanje
roditelja, studij pedagogije.
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Uvod

Medijska pismenost predstavlja evoluciju koncepta pismenosti (Vrki¢ Di-
mi¢ 2014) usmjerenu prema potrebama suvremenog drustva obiljezenog post-
modernim tendencijama. Unutar postmodernog drustva polazi do raspada na-
rativa komunitarizma (Aronowitz i Giroux 1993; Giroux 1997; 2000; 2011; 2018;
Lyotard 2005), koje zamjenjuje individualizam liberalne demokracije zapadnog
tipa (Fukuyama 1994; Stivachtis 2015). Postmoderno drustvo se okreée simbo-
lima kao temelju kulture (Harvey 1989; Lyotard 2005; MclLaren 2007) ¢ime na
vaznosti dobivaju mediji kao kreatori i prenositelji simbola, te njima svojstvenim
vrijednostima. Prevlast medija u procesu kreiranja psiholoskih potreba, politi¢-
kih orijentacija te obrazaca konzumacije (Coon i Tucker 2002; Miller, Lykens i
Quinn 2007; Buijzen, Schuurman i Bomhof 2008; Kean i dr. 2012) ukazala je na
vaznost obrazovanja za medije i obrazovanja o medijima. Tijekom razvoja teo-
rije obrazovanja za drustvo medija profilirala su se Cetiri pristupa obrazovanju
za medije: protekcionisticki, mediji kao nova forma umjetnosti, pokret medijske
pismenosti, te pokret kriticke medijske pismenosti (Kellner i Share 2007). U
ovom radu ¢emo se baviti pristupom obrazovanju o medijima i za medije kroz
pokret medijske pismenosti.

Medijsku pismenost se odreduje na razli¢ite nacine, a jedna od najcesce
koristenih definicija odreduje medijsku pismenost kao sposobnost pristupa,
analize, vrednovanja i stvaranja medijskih sadrzaja (Aufderheide 1993). Ova de-
finicija polazi od Cinjenice da mediji1 imaju neosporan utjecaj na psiholoski,
emocionalni, socijalni i kognitivni razvoj pojedinca (Vui¢ i Mikulec 2015). Nave-
deni utjecaj mediji2 ostvaruju porukama koje $alju korisnicima (McLuhan 2008)
na eksplicitnoj i implicitnoj razini (McCombs 2014; Zerback, Koch i Kramer 2015)
a vaznost poruka, toc¢nije vaznost njihova sadrzaja i forme, postaje ocita kada
se u obzir uzme prisutnost razli¢itih medija u Zivotu djece i mladih, te njihov
socijalizacijski utjeca;.

U izvjeSéu Drzavnog zavoda za statistiku® navodi se da se ,gotovo sva
[anketirana] kucanstva koriste fiksnim Sirokopojasnim pristupom internetu”

Chomsky (2002) medije odreduje kao instituciji koja za cilj ima stvaranje prividnog drustvenog
konsenzusa o spornim pitanjima, dok McLuhan (2008) navodi kako je medij poruka. Postman
(1985) medije definira kao proizvodace metafora koji stvaraju odredenu sliku svijeta, koju publika
potom koristi za razumijevanje i djelovanje u svakodnevici.

U ovom radu pojam mediji obuhvaca i nove i tradicionalne medije.

,Veli¢ina uzorka jest 5 498 osoba ¢ija je dob u vrijeme prikupljanja podataka bila izmedu 16 i 74
godine” (DZS 2018: 8).



Foo2rama - STRUCNI | ZNANSTVENI CLANCI 11

(Drzavni zavod za statistiku [DZS] 2018: 1). U dobnoj skupini od 16 do 24 godine
95 % anketiranih koristi racunalo, a kao prevladavajuéa skupina isti¢u se ucenici
i studenti od kojih njih 98 % koristi racunalo (DZS 2018: 2). Nadalje svi anketirani
u starosnoj skupini od 16 do 24 godine koriste internet, te 99 % ucenika i stu-
denta (DZS 2018:3). U istraiivanju4 Pregrad i suradnika utvrdeno je kako ,veci-
na ucenika ima vlastiti mobitel (96 %). Racunalo je prisutno u vecini domova
(95 %), pristup internetu od kuée ima 85 % ucenika“ (Pregrad i dr. 2010: 15)
Nadalje, ,,gotovo polovica ucenika ... navodi da svakodnevno pristupa interne-
tu” (Pregrad i dr. 2010: 15), a djecaci ¢es¢e negoli djevojCice svakodnevno
koriste internet (Pregrad i dr. 2010: 16). Glavna svrha koristenja interneta kod
ispitanika je ,dopisivanje s prijateljima te koristenje specijaliziranih stranica za
druzenje” (Pregrad i dr. 2010: 17) bez razlika izmedu djecaka i djevojcica.

Lana Ciboci (2018: 30) je dosla do podatka kako ,vecina zagrebackih
ucenika osmih razreda ima pristup gotovo svim medijima u svojim kuc¢anstvima
... pri ¢emu su rezultati istrazivanja pokazali da djecaci u odnosu na djevojcice u
svojoj kuéi imaju visSe medija i uredaja.” | dok kod ranijeg istrazivanja IliSin i
suradnika autori navode, ,ne raspolazemo podatkom koliko djece eventualno
ima televizor u vlastitoj sobi, ali moZemo pretpostaviti da ih nema mnogo“
(llisin, Marinovi¢ Bobinac i Radin 2001: 142-143) u istrazivanju ucenika osmih
razreda u Zagrebu Ciboci dolazi do zaklju¢ka da ,mnogi ucenici osmih razreda
na podrucju grada Zagreba posjeduju medije u vlastitim sobama ..., pri ¢emu
djecaci u odnosu na djevojcice u svojoj sobi imaju viSe medija i uredaja“ (Ciboci
2018: 30). Nakon prikaza medija kojima ucenici raspolazu, a time imaju i mogu¢-
nost njihova koristenja, postavlja se pitanje koje medije naj¢esce koriste?

U istraiivanju5 Vlaste lliSin utvrdena je

izrazita usmjerenost djece na razne medije, koristenje kojih zauzima najvedi
dio njihova slobodnog vremena. Takva konstatacija vaZi kada se mediji pro-
matraju integralno (od knjiga i tiska, preko glazbe, radija, televizije i filmova
do kompjutora), ali kada se koncentriramo na pojedinacne aktivnosti, onda
se pokazuje da socijalni (prijateljski) kontakti ipak imaju prednost pred me-
dijima, pa i televizijom kao najrasirenijim medijem (IliSin 2001: 119-120).

Iz navedenog istrazivanja su proizasla dva zakljucka relevantna za istrazi-
vanje prikazano u ovom radu. Prvi je zaklju¢ak kako ,masovni mediji bitno ne

4 ,U istraZivanju je sudjelovalo 5.215 uéenika u dobi od 10 do 15 godina (ucenici od 5. do 8. razre-
da), 2.484 roditelja i 759 ucitelja“ (Pregrad i dr. 2010: 12).

> ,U ovom istraZivanju uzorak je projektiran kao kvotni i namjerni. Osnovni skup iz kojeg je derivi-
ran uzorak od 1000 ispitanika ¢inili su u¢enici osnovnih skola od 5. do 8. razreda“ (IliSin 2001: 34)
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reduciraju socijalne kontakte djece” (llisin 2001: 129), a drugi se zaklju¢ak odno-
si ,na razlike u preferencijama muske i Zenske djece: dok su djecaci vise orijen-
tirani na audiovizualne medije (televizija, film, kompjutor), djevojcice su vise
usmjerene na samo vizualne (knjige, tisak) ili samo audio medije (radio)” (lliSin
2001: 129). Nadalje, ,,zanimljivo je da oko petine djece razmjerno malo gleda
televiziju, dok je na drugom kraju trecina onih koje bismo mogli nazvati poten-
cijalnim ovisnicima o televiziji. Iz dobivenih podataka proizlazi da ispitana djeca
prosjecno gledaju televiziju oko tri sata dnevno” (lliSin i dr. 2001: 144). Utvrdena
je intrigantna povezanost izmedu vremena provedenog u gledanju televizije i
Skolskog uspjeha mjerenog sumativnom ocjenom na kraju godine. Naime, ,,bolji
ucenici (vrlo dobri i odli¢ni) vise gledaju televiziju, a dobri ucenici izdvajaju se
po tome Sto ¢esce od ostalih ili ne gledaju televiziju ili je gledaju preko tri sata
dnevno” (Ilisin i dr. 2001: 145).

U istraiivanju6 Lane Ciboci (2018: 30) utvrdeno je da ,vecina ucenika
(91,2 %) osmih razreda u Zagrebu svakodnevno koristi mobitel ... [a] svakodnev-
no televiziju gleda 77,9 % djece.” Nadalje, ,,u€enici osmih razreda redovito pro-
vode vrijeme i na dru$tvenim mrezama. Cak 75,3 % u¢enika svakodnevno provo-
divrijeme na drustvenim mrezama*“ (Ciboci 2018: 31). Na kraju analize upotrebe
medija kod ucenika osmih razreda iz Zagreba Ciboci (2018: 31) zakljucuje kako
su ,rezultati istrazivanja pokazali su da su tradicionalni mediji puno manje za-
stupljeni u Zivotima ucenika osmih razreda od novih medija. Naime, svakodnev-
no radio slusa tek 27,6 % ucenika osmih razreda, dok ih samo 8,8 % svako-
dnevno ¢ita novine.” Ocita je promjena orijentacije tradicionalnih ka novim
medijima izmedu istrazivanja Ilisin i suradnika (2001) i Ciboci (2018). To je pot-
puno ocekivano bududi da su novi mediji napredovali po pitanju moguénosti
koje pruzaju, a njihova cijena se drasticno smanjila te u konacnici, u danasnjem
drustvu posjedovanje odredenih medijskih uredaja predstavljaju i drustveni mi-
nimum za aktivno sudjelovanje u svakodnevici.

Labag i Maringi¢’ (2018: 15) su dosli do podatka kako ,,djeca svakodnevno
provedu od 2 do 3 sata (40,60 %) uz medije” dok znatan broj djece uz medije

6 ,U istrazivanju je sudjelovalo 1000 uéenika osmih razreda generacije 2014./2015. na podrudju

grada Zagreba, $to je 13 % od ukupnog broja djece te dobi u gradu Zagrebu prema popisu stanov-
nistva iz 2011. godine” (DrZavni zavod za statistiku 2013: 52, prema Ciboci 2018: 28).
U istraZzivanju je sudjelovalo ,184 uéenika i ucenica dviju zapresic¢kih osnovnih skola: [sic/] sudje-
lovalo je 76 ucenika Osnovne $kole Ljudevita Gaja i 108 ucenika Osnovne $kole Antuna Augustin-
Cica. Anketu je ispunilo 50 % ucenika i 50 % ucenica u dobi od 13 (72,6 %) i 14 (27,4 %) godina“
(Laba$ i Marinci¢ 2018: 13).

7
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provede ,,od 4 do 6 sati (29,10 %)“ (Labas, Marinci¢ 2018: 15). Ovi rezultati su-
kladni su s rezultatima Ilisin i suradnika (2001: 144) prema kojima ,,ispitana dje-
ca prosjecno gledaju televiziju oko tri sata dnevno.” Jedina je razlika u tome Sto
sada djeca na raspolaganju imaju viSe medija pa se koriSteni mediji umnogo-
strucuju, no koli¢ina vremena koje ucenici provode s medijima je slicna. Labas i
Marinci¢ (2018: 26) su utvrdili kako u svakodnevnom Zivotu djeca najvise koriste
medije u zabavne svrhe. Ucenici naj¢esce koriste rac¢unalo, ,56,50 % djece Cita
tisak, a najcitaniji Casopisi su OK/, tabloid 24 sata, slijede dnevne novine Vecernji
list, Jutarniji list i Casopis Teen te Sportske novosti“ (Labas i Marinci¢ 2018: 26).
1liSin i suradnici su dosli do gotovo identi¢nih rezultata: ,vedina ispitanika,
gotovo devet desetina, Cita ¢asopise za djecu i mlade. Najcitaniji su casopisi OK
i Teen, specijalizirani za tinejdzere, koji pokrivaju sve teme koje smo ispitivali,
po sistemu: od svega po malo“ (lliSin i dr. 2001: 134). Labas$ i Marinci¢ (2018:
27) su dosli do zakljucka kako je u slobodnom vremenu ucenika koristenje me-
dija ,,na treéem mjestu (32,40 %), a vise od toga, djeca se druZe s vrSnjacima
(56,60 %), a zatim s obitelji (37,40 %)“, ¢ime su potvrdeni nalazi IliSin (2001: 124)
kako su druzZenje i zabava , obrazac provodenja slobodnog vremena kojeg prak-
ticira najvedi broj djece.”

Cizmar i Obrenovi¢ (2013) su u istrazivanju medijske pismenosti u Hrvat-
skoj8 dosli do sljedecih zakljuéaka: veliki postotak ispitanika smatra medijsku
pismenost najvaznijom kompetencijom 21. stoljeca (str. 9). Ispitanici u dobnoj
skupini od 19.-e do 29.-e godine su oprezniji pri definiranju sastavnica medijske
pismenosti. Naime, polovica ispitanika u dobnoj skupini od 19.-e do 29.-e godi-
ne smatra da medijska pismenost ukljuuje kompetencije kriticke analize medij-
skih informacija, dok se s ovom tvrdnjom slaze 75 % ispitanika u dobnoj kupini
od 30.-e do 65.-e godine starosti (Cizmar i Obrenovi¢ 2013: 11).

Medijska pismenost predstavlja vazan element za uspjeSno djelovanje
unutar suvremenih odgojno-obrazovnih sustava, te bi stoga ucenje o medijskoj
pismenosti i za medijsku pismenost trebalo biti dio studijskih programa. Peran
i Raguz (2016: 392) su utvrdili kako studenti Studija komunikologije Hrvatskih
studija i Katolickoga bogoslovnog fakulteta SveuciliSta u Zagrebu redovito kori-
ste medije , ponajvise za informiranje, pa zatim i zabavu i komunikaciju.” Nada-
lje, studenti nemaju povjerenja u medijsko izvjeStavanje, no ne djeluju kako bi
promijenili negativno ocjenjeno stanje kvalitete informacija u medijima.

® 507 ispitanika (45 % uzorka istrazivanja) je pripadalo mladoj dobnoj skupini od 19 do 29 godina,

a najvie ispitanika su po zanimanju studenti (Cizmar i Obrenovi¢ 2013: 7).
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Sukladnu vaznosti medija za mlade’ i njihovu utjecaju na proces socijaliza-
cije na razini Europske Unije postoji snazan interes za medijsku pismenost, te
posljedi¢no i njeno mjerenje koje je potaknuo EAVI™ pod cijim su okriljem raz-
vijeni indikatori razli¢itih razina medijske pismenosti. EVI medijsku pismenost
promatra kroz tri razine: osnovnu, srednju i naprednu.

Pod osnovnom se razinom medijske pismenosti podrazumijeva da drustveno
okruzenje ne potice razvoj medijske pismenosti, dok na individualnoj razini
to znadi da pojedinac posjeduje tek osnovne vjestine koriStenja medija i
poznaje samo osnovne medijske funkcije, a pristup medijima je ogranicen.
Ogranicena je i sposobnost pojedinca za kriticku analizu informacije, ali i ko-
riStenje medija u komunikacijske svrhe. Srednja razina medijske pismenosti
podrazumijeva da u drustvu postoje odredeni poticaji za razvoj medijske
pismenosti, ali su oni nepravilni i nedosljedni. Srednja razina medijske pisme-
nosti na individualnoj razini pretpostavlja da pojedinac lako koristi medije,
poznaje njihove funkcije i sposoban je uz pomoé medija odraditi i sloZenije
radnje. U odnosu na prethodnu razinu, prosiren je raspon koristenja medija,
a pojedinac zna kako doéi do informacije, ali i vrednovati je. Napredna razina
medijske pismenosti pretpostavlja izvrsno drustveno okruZenje koje potice
razvoj medijske pismenosti. Pojedinac je vrlo aktivan u koristenju medija,
dobro poznaje pravne preduvjete za njihovo koriStenje te posjeduje veliko
tehnolosko i jezicno znanje o koriStenju medija te je sposoban maksimalno
iskoristiti medije u komunikacijske svrhe (Celot i Perez Tornero 2009: 14;
prema Ciboci 2018: 27).

Metodologija istrazivanja
Cilj

Op¢i cilj ovog istrazivanja jest ispitati razlike u razini medijske pismenosti
studenata druge godine preddiplomskog i prve godine jednopredmetnog di-
plomskog studija pedagogije na SveuciliStu u Rijeci i Zagrebu s obzirom na osob-
ne i odgojno-obrazovne faktore. Specifi¢ni ciljevi su ispitati razlike u razini me-

dijske pismenosti studenta s obzirom na dob, studijski program, te broj poloze-
nih kolegija na kraju zimskog semestra teku¢e akademske godine.

9 . v . . v . . . v
U ovom radu skupina oznacena kao 'mladi' obuhvaca ucenike osnovne i srednje skole te studen-

te.
10 P .
European Association for Viewers Interest.
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Problemi

Iz postavljenog cilja istrazivanja proizasli su sljedeéi problemi na koje se

nastoji odgovoriti ovim istrazivanjem:

1. Utvrditi na kojoj razini medijske pismenosti djeluju ispitanici (osnovnoj,
srednjoj ili naprednoj).

2. Utvrditi postoji li razlika u kategorijama znanja o medijima, analize i kritickog
vrednovanja medija, te stvaranja medijskih sadrzaja izmedu ispitanika sa
jednopredmetnog studija pedagogije Sveucilista u Rijeci i ispitanika jedno-
predmetnog studija pedagogije SveuciliSta u Zagrebu.

3. Utvrditi postoji li povezanost izmedu kategorija znanja o medijima, analize i
kritickog vrednovanja medija, te stvaranja medijskih sadrzaja i broja poloze-
nih kolegija na kraju zimskog semestra teku¢e akademske godine.

4. Utvrditi koliko Cesto ispitanici koriste medije u informativne, odgojno-obra-
zovne i zabavne svrhe, te postoje li razlike s obzirom na stru¢nu spremu
roditelja u dominantnom obliku koristenja medija kod ispitanika.

5. Utvrditi razgovaraju li ispitanici sa svojim roditeljima/skrbnicima ili nastav-
nicima o koristenju medija i medijskih sadrzaja, te postoji li razlika s obzirom
broj polozenih kolegija kraju zimskog semestra tekuce akademske godine,
te stru¢nu spremu roditelja/skrbnika.

6. Utvrditi koliko znacajnima za svoj Zivot ispitanici smatraju medije.

7. Utvrditi kroz koji se nastavni predmet tijekom njihova dosadasnjeg Skolova-
nja, prema misljenju ispitanika, najvise realiziralo medijsko opismenjavanje
u osnovnoj i srednjoj skoli koju su pohadali.

Hipoteze

Iz navedenih problema formulirane su sljedece hipoteze:

H.1. Vecina ispitanika djeluje na srednjoj razini medijske pismenosti.

H.2. Ispitanici s diplomskog studija imaju viSu razinu znanja o medijima od ispi-
tanika s preddiplomskog studija neovisno o Sveucilistu na kojem se studij-
ski program realizira.

H.3. Ispitanici koji su polozili sve ili nisu poloZili jedan ispit na kraju zimskog se-

mestra tekuée akademske godine imaju viSu razinu znanja o medijima,
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analize i kritickog vrednovanja medija te stvaranja medijskih sadrzaja od
studenata koji nisu polozili sve ispite.

H.4.1. Ispitanici najces¢e medije koriste u informativne svrhe.

H.4.2. Ispitanici Ciji roditelji imaju visoku stru¢nu spremu ¢esce od ispitanika Ciji
roditelji imaju srednju stru¢nu spremu koriste medije u odgojno-obra-
zovne svrhe.

H.5.1. Ispitanici Ciji roditelji imaju visoku stru¢nu spremu ¢esce od ispitanika ciji
roditelji imaju srednju stru¢nu spremu razgovaraju s roditeljima o kori-
Stenju medija i medijskih sadrzaja.

H.5.2. Ispitanici koji su polozili sve ili nisu polozili jedan kolegij na kraju zimskog
semestra tekuce akademske godine ceSée razgovaraju s roditeljima o
koristenju medija i medijskih sadrzaja od ispitanika koji su poloZili manje
od pet kolegija.

H.6. Ispitanici medije procjenjuje iznimno znacajnim za njihov Zivot.

H.7. Prema procjenama ispitanika tijekom njihova dosadasnjeg skolovanja naj-
viSe sadrzaja na temu medija nije se obradivalo u podrucju hrvatskoga jezi-
ka.

Uzorak

Populaciju ispitanika u ovom istraZivanju Cine svi studenti druge godine
jednopredmetnog preddiplomskog i prve godine jednopredmetnog diplomskog
studija pedagogije na SveuciliStu u Rijeci i Sveucilistu u Zagrebu (N=95) prikaza-
nu u Tablici 1. 1z tako oblikovane populacije formiran je probabilisticki uzorak.
Uzorak je podijeljen u klastere preddiplomski studij i diplomski studij, a struktu-
ra uzorka je prikazana u tablici 2.

Tablica 1. Populacija studenata na izabranim godinama studija pedagogije na
Sveucilistu u Rijeci i Sveucilistu u Zagrebu

Studij / Studentica Studenata Ukupno

Godina 2god | 1god | 2god | 1god | 2god | 1god Ukupno
PDS DS PDS DS PDS DS

Zagreb 29 27 5 2 34 29 63

Rijeka 15 17 0 0 15 17 32

Populacija 95 studenata
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Tablica 2. Uzorak studenata na izabranim godinama studija pedagogije na
Sveucilistu u Rijeci i Sveucilistu u Zagrebu

Studij / Studentica Studenata Ukupno
Godina 2god | 1god | 2god | 1god | 2god | 1god Ukupno
PDS DS PDS DS PDS DS
Zagreb 9 12 2 2 11 14 25
Rijeka 11 11 0 0 11 11 22
Uzorak 47 ispitanika
Postupak

Nakon zavrsene analize stanja teorije i istrazivanja medijske pismenosti, s
posebnim naglaskom na realizaciju kurikuluma/programa medijske pismenosti
sa u€enicima i studentima, realizirano je prikupljanje podataka. Podatci su pri-
kupljeni u drugom semestru akademske godine 2019./2020.-e, koristenjem
ankete nastale kombinacijom pitanja iz upitnika Ciboci (2018) te Labasa i Marin-
¢i¢ (2018). Prikupljanje podataka je izvrSeno putem online ankete.

Ispitanici su anketu popunjavali online a na pocetku ankete je ukratko
opisana tema istrazivanja. Uz svako pitanje je napisana jasna i kratka uputa za
odgovaranje na pitanja. Za ispunjavanje ankete studentima ¢e biti potrebno do
deset minuta. Sudjelovanje u istrazivanju je dragovoljno, a osobni podatci ispi-
tanika su poznati samo istrazivacu koji je iste koristio samo pri obradi, ali ne
finalnom prikazu rezultata istrazivanja.

Prije obrade podataka svi upitnici su pregledani. Upitnici koji nisu u pot-
punosti ispunjeni koristili su se pri obradi podataka ako nisu odgovorena najvise
tri pitanja. Ako je nedostajalo vise od tri odgovora anketa je isklju¢ena iz obrade
i prikaza podataka. Neodgovorenim pitanja u anketama koje su uklju¢ene u ana-
lizu je pridana srednja vrijednost, a u slu¢aju binarnog pitanja u jednakom broju
anketa su pitanjima pridane obje vrijednosti. Podatci prikupljeni koristenjem
ankete obradeni su koristenjem programskog paketa SPSS verzija 19. Za utvrdi-
vanje eventualnih razlika u razini znanja o medijima, sposobnosti analize te kri-
tickog vrednovanja i stvaranja medijskih sadrzaja izmedu studenata razlicitih fa-
kulteta koristio se t-test za nezavisne uzorke i Mann-Whitney U test, a za utvrdi-
vanje povezanosti izmedu varijabli jednosmjerna analiza varijance (ANOVA).
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Vrsta nacrta

U istrazivanju se koristio korelacijski i diferencijalni nacrt (Mejovsek 2008).

Instrument

U skladu s ciljevima istrazivanja koristila se Anketa o povezanosti osobnih
i odgojno-obrazovnih faktora s razinom medijske pismenosti proizasao kombi-
nacijom dva postojeca upitnika. Dio ankete koji se odnosi na pristup medijima,
poznavanje medija i medijskih sadrzaja, sposobnost analize i kritickog vredno-
vanja medija, te stvaranje vlastitih medijskih sadrzaja preuzet je, uz minimalne
modifikacije, iz rada Ciboci (2018: 42-45). U uvodnom dijelu ankete modifikacije
se odnose uvodenje kategorija spola ispitanika. U jedanaestom pitanju koje se
odnosi na poznavanje medija (njihove povijesti, karakteristika, koristenja, stva-
ranja sadrzaja) pridodane su kategorije Facebooka i Instagrama bududi da ih
vecina ispitanika koristi. Dvanaesto pitanje koje se odnosi na povezivanje ilu-
stracija s tipom novina je izbaceno zbog metodoloskih problema vezanih uz kva-
litetnu pripremu materijala za odgovaranje na ovo pitanje. Ostali dijelovi ankete
su preuzeti u originalnom obliku.

Anketa™ koriétena u ovom radu proizasla je iz anketnog upitnika na teme-
lju kojeg je provedeno istraZzivanje medu svim drZzavama clanicama Europske
unije (EAVI i DTI 2011). Buduc¢i da navedeni upitnik nije koristen u istrazivanju
medijske pismenosti djece, nego samo u istraZzivanju medijske pismenosti odra-
slih, bilo je potrebno unijeti odredene izmjene. Osim S$to se upitnik nastojao
prilagoditi djeci, bilo je vazno i prilagoditi ga sadrzajima medijske kulture u na-
stavi Hrvatskoga jezika kako bi se utvrdila usvojenost sadrzaja iz medijske kultu-
re kao dijela nastave Hrvatskoga jezika u osnovnim skolama kroz koji djeca stje-
¢u medijske kompetencije. Bududéi da se medijsko opismenjivanje u hrvatskome
obrazovnom sustavu provodi iskljuCivo kroz nastavu medijske kulture, ovim
istrazivanjem bilo je vazno analizirati usvojenost navedenih sadrzaja, kroz kljuc-
ne sastavnice medijske pismenosti, sukladno veé spomenutoj definiciji medijske
pismenosti Patricije Aufderheide [sic!] (1993).

Prvi dio ankete Cinila pitanja pomocu kojih je analizirano kojim medijima i
uredajima ucenici osmih razreda imaju pristup kod kucée te koliko ¢esto koriste

" U ovom istrazivanju je koristena anketa djelomi&no nastala na temelju upitnika preuzeto iz rada
Lane Ciboci (2018) ,,Medijska pismenost ucenika osmih razreda u Zagrebu.” Sukladno tome i opis
navedeno instrumenta je u potpunosti preuzet iz navedenog rada (str. 29).
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pojedine uredaje i medije. Ovim je setom pitanja bilo vazno odrediti i koliko
vremena djeca provode uz pojedine medije.

Drugi dio ankete Cinila su pitanja pomocu kojih je analizirano poznavanje
medija i medijskih sadrzaja kako bi se, prije svega, utvrdila usvojenost sadrzaja
iz medijske kulture medu studentima. Studenti su, izmedu ostalog, morali poka-
zati prepoznaju li masovne medije, koliko su upoznati s na¢inom na koji zakoni
reguliraju medije, ali i procijeniti koliko dobro poznaju odredene medije.

Tredi dio ankete Cinila su pitanja pomocu kojih je ispitana sposobnost ana-
lize i kritickog vrednovanja medija i medijskih sadrzaja studenata, a Cetvrti dio
¢inila su pitanja pomocu kojih je analizirano koliko studenti stvaraju vlastite me-
dijske sadrzaje i tako ostvaruju vlastita komunikacijska prava.

Iz ankete Labasa i Marinci¢ (2018) preuzeta su Cetiri pitanja koja se odnose
na cilj i uCestalost koristenja medija, razgovor s roditeljima o koristenju medija
i medijskih sadrzaja, znacaj medija za Zivot pojedinca, te vrijeme koje pojedinac
svakodnevno provede koriste¢i medije. Pitanja su preuzeta u originalnom obli-
ku. Posljednje pitanje je pridodao autor ovog rada.

Rezultati

Prikaz rezultata istraZivanja zapocinje odgovorom na pitanje vezano uz ra-
zinu medijske pismenosti studenta. Prosjecna vrijednost na varijabli medijske
pismenosti (M = 3,19, SD = 0,36) ukazuje da vecina studenata iz uzorka djeluje
na srednjoj razini medijske pismenosti. Kad se promatraju sastavnice medijske
pismenosti nisu uocene razlike u razini znanja o medijima izmedu studenta
preddiplomskog (M = 3,56, SD = 1,17) i diplomskog (M = 3,74, SD = 0,96, t(45) =
0,56, p = .67) jednopredmetnog studija pedagogije neovisno na kojem Sveucili-
Stu studiraju. Utjecaj stru¢ne spreme roditelja na rezultate studenta na sastav-
nicama medijske pismenosti je provjeren zasebno za majku i oca. Jednosmjerna
analiza varijance (ANOVA) je pokazala da najnizZe rezultate na sastavnicama koje
se odnose na znanje o medijima (M = 3,54) te analizu i kriticko vrednovanje
medija (M = 3,35) postizu studenti ¢ije majke imaju srednju stru¢nu spremu, a
na sastavnici stvaranja medijskih sadrzaja najnizi rezultat postizu studenti majki
s postdiplomskom razinom obrazovanja (M = 2,07). No, utjecaj stru¢ne spreme
majke nema statistic¢ki zna€ajan utjecaj za rezultate studenata na niti jednoj od
promatranih sastavnica medijske pismenosti. Naime, Jednosmjernom analizom
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varijance (ANOVA) dobiveni su sljededi rezultati s obzirom na utjecaj razine
obrazovanja majke na rezultate studenata u pojedinim sastavnicama medijske
pismenosti: znanje o medijima, F(2,44) = 0,90, p = .42, analiza i kriticko vredno-
vanje medija, F(2,44) = 1,40, p = .26, te stvaranje medijskih sadrzaja, F(2,44) =
0,56, p = .57.

NajniZe rezultate na sastavnicama analize i kritickog vrednovanja medija
(M = 3,17) te stvaranja medijskih sadrzaja (M = 2,11) postiZzu studenti iji oCevi
imaju postdiplomsku razinu obrazovanja, a u kategoriji znanja o medijima
najnize rezultate postizu studenti Ciji oCevi imaju srednjoskolsko obrazovanje
(M =3,63). Kao i u slu¢aju majke, ni razina stru¢ne spreme oca nama statisticki
znacajan utjecaj za rezultate studenata na sastavnicama medijske pismenosti.
Jednosmjernom analizom varijance (ANOVA) dobiveni su sljedeéi rezultati s
obzirom na utjecaj razine obrazovanja oca na rezultate studenata u pojedinim
sastavnicama medijske pismenosti: znanje o medijima, F(2,44) = 0,16, p = .85,
analiza i kriticko vrednovanje medija, F(2,44) = 0,76, p = .47, te stvaranje me-
dijskih sadrzaja, F(2,44) = 0,36, p = .96.

Kad promatramo odnos broja polozenih kolegija na kraju zimskog seme-
stra akademske godine 2019./2020. prema rezultatima na sastavnicama medij-
ske pismenosti imamo sljedece rezultate.” Studenti koji su polozili sve ili nisu
polozili jedan kolegij na kraju zimskog semestra imaju visu razinu znanja o me-
dijima, analize i kritickog vrednovanja medija te stvaranja medijskih sadrzaja,
no razlike s obzirom na studente koji su poloZzili tri do Cetiri kolegija na kraju
zimskog semestra akademske godine 2019./2020. nisu statisticki znacajne. Jed-
nosmjernom analizom varijance (ANOVA) dobiveni su sljedeci rezultati s obzi-
rom na utjecaj broja polozenih kolegija na kraju zimskog semestra ak. god.
2019./20. na rezultate studenata u pojedinim sastavnicama medijske pismeno-
sti: znanje o medijima, F(2,44) = 0,19, p = .83, analiza i kriticko vrednovanje
medija, F(2,44) = 0,80, p = .45, te stvaranje medijskih sadrzaja, F(2,44) = 3,13,
p=.53.

Istrazivanjem se takoder nastojao utvrditi dominantni modus koristenja
medija kod studenta. Prosjecne vrijednosti za koristenje medija promatranih
skupno pokazuju da studenti medije dominantno koriste u svrhu informiranja
(M=2,81,SD =0,54) i zabave (M = 2,79, SD = 0,50). Na nacine koristenja medija
nadovezuje se utjecaj razine obrazovanja roditelja. Jednosmjernom analizom

2 Buduéi da je samo jedan ispitanik sacinjavao skupinu od nijednog do dva poloZena kolegija,
navedena skupina je iskljuena iz rasprave.
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varijance (ANOVA) dobiveni su sljededi rezultati s obzirom na utjecaj razine
obrazovanja majke na koristenje medija u razli¢ite svrhe: informiranje, F(2,44)
=1,20, p = .31, ucenje, F(2,44) = 0,38, p = .68, te zabava, F(2,44) = 0,52, p = .60.
Dobiveni rezultati pokazuju da obrazovanje majke na srednjoskolskoj, visokoj i
postdiplomskoj razini nije povezano s dominantnim nacinom koristenja medija
kod studenata.

Razina obrazovanja oca na srednjoskolskoj, visokoSkolskoj i postdiplom-
skoj razini takoder nije statisticki povezana s dominantnim nacinom koristenja
medija kod studenata. Jednosmjernom analizom varijance (ANOVA) dobiveni su
sljedeci rezultati s obzirom na utjecaj razine obrazovanja oca na koristenje me-
dija u razlicite svrhe: informiranje, F(2,44) = 0,19, p = .82, ulenje, F(2,44) = 0,33,
p =.72, te zabava, F(2,44) = 0,98, p = .38.

Razgovor studenata s roditeljima o medijima je sljedeéi razmatrani faktor
u ovom istrazivanju. Razina obrazovanja oca ne utjece na ucestalost razgovora
o sadrzaju i koristenju medija izmedu studenata i o¢eva. Studenti Ciji oCevi imaju
srednjoskolsko obrazovanje statisticki znacajno rjede razgovaraju s o¢evima o
sadrzaju i koristenju medija, negoli ispitanici Ciji oCevi imaju postdiplomsko i
visokoskolsko obrazovanje.B Razina obrazovanja majke ne utjece na ucestalost
razgovora izmedu studenata i majki o medijskim sadrzajima i koristenju medija.
Analiza utjecaj broja polozenih kolegija na ucestalost razgovora o medijima
pokazuje da studenti koji su poloZili sve ili nisu polozili jedan kolegij (M = 1,25,
SD = 0,44) na kraju zimskog semestra ne razgovaraju ¢esce s roditeljima o me-
dijima negoli ispitanici koji su polozili tri ili ¢etiri kolegija (M = 1,20, SD = 0,42;
t(44) = 0,32, p =.75) na kraju zimskog semestra."

IliSin i suradnici (2001: 145) su utvrdili povezanost izmedu vremena pro-
vedenog u gledanju televizije i Skolskog uspjeha. Rezultati ovog istrazivanja ne
potvrduju spomenutu povezanost buduci da rezultati Spearmanove rang kore-
lacije (r(47) = .108, p = .470) ne ukazuju na povezanost izmedu vremena prove-
denog gledajudi televiziju na mjesecnoj razini i broja polozenih kolegija na kraju
zimskog semestra akademske godine 2019./2020.

Nakon prikazanih rezultata postavlja se pitanje koliki znac¢aj studenti pri-
daju medijima. Studenti medije procjenjuju iznimno znacajnima za njihov Zivot

2 Ove rezultate treba promatrati s kritickim odmakom bududi da je poduzorak studenata &iji o&evi
imaju postdiplomsko obrazovanje bio disproporcionalno manji od uzorka ispitanika ¢iji roditelji
imaju visokoskolsko i srednjoskolsko obrazovanje.

* Usporedba s ispitanicima koji su poloZili od nijednog do dva kolegija nije provedena bududi da se
u toj skupini nalazi jedan ispitanik.
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(M =4,SD =1; Mod = 4). S obzirom na koli¢inu sadrZaja o medijima studenti su
procijenili da se tijekom njihova dosadasnjeg skolovanja najviSe sadrzaja na te-
mu medija obradivalo u podrucju informatike (40,4 % ispitanika) i hrvatskog
jezika (38,3 % ispitanika).

Rasprava

Suvremeno drustvo je se nalazi u konstantnoj dvosmjernoj interakciji s
(masovnim) medijima (Kunczik i Zipfel 2006) koji djeluju na razmisljanje, aktiv-
nosti te stavove i vrijednosti pojedinca. Neovisno o tome da li su tradicionalni
ili novi, mediji nas okruzuju i sacinjavaju vazan dio nase ekoloske svakodnevice
od mikro do makro razine (Croteau i Hoynes 2013). Kao odgovor na sveprisut-
nost medija doslo je do uvodenja medijskog obrazovanja na formalnoj i nefor-
malnoj, te informalnoj razini obrazovanja. U hrvatskom odgojno-obrazovnom
sustavu se medijsko opismenjavanje provodi kroz medijsku kulturu koja saci-
njava segment kurikuluma hrvatskog jezika i knjiZzevnosti. Rezultati istrazivanja
su pokazali kako ispitanici smatraju da su tijekom svog dosadasnjeg Skolovanja
veéinu sadrzaja na temu medija obradivali u nastavu informatike i hrvatskog
jezika. Navedeni rezultat moze ukazivati na nejasan status medijske kulture
unutar hrvatskog jezika ili na irelevantnost kurikuluma medijskog opismenja-
vanja koji se trenutno realizira u hrvatskim osnovnim skolama (Erjavec i Zgrblji¢
Rotar 2000). Budu¢i da medijski odgoj sacinjava jedan od osnovnih elemenata
medupredmetne teme Uporaba komunikacijske i informacijske tehnologije (NN
7/2019) i temelj obrazovanja kriticki orijentiranih gradanina, medijski odgoj
trenutno dozivljava istu sudbinu kao i medupredmetna tema Gradanski odgoj i
obrazovanje (Beros i Pongraci¢ 2019) u procesu reforme obrazovanja u Hrvat-
skoj (Beros$ i Pongraci¢ 2018).

Rezultati istraZivanja pokazuju kako vecina studenata djeluje na srednjoj
razini medijske pismenosti iz Cega proizlazi da se vecina studenata koristi razli-
¢itim medijima, poznaje neke njihove funkcije i koristi ih za zadovoljavanje odre-
denih osobnih potreba (Celot i Perez Tornero 2009: 14; prema Ciboci 2018: 27).
Djelujudi na srednjoj a ne na visokoj razini medijske pismenosti studenti poka-
zuju odsustvo znanja o zakonskim preduvjetima koristenja medija i ogranicenu
sposobnost iskoriStavanja mogucnosti medija. Dobiveni rezultati ukazuju na
ograniceno djelovanje drustvenog okruzenja, obitelji te odgojno-obrazovnog
sustava na razvoj medijske pismenosti mladih u Hrvatskoj.
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Stru¢na sprema roditelja se nije pokazala zna¢ajnom za dominantne na-
¢ine koristenja medija od strane studenata niti za razgovor o medijima te me-
dijskim sadrzajima izmedu studenata i roditelja. Izostanak utjecaja stru¢ne spre-
me roditelja na dominantne nacine korisStenja medija je posljedica osnovne
karakteristika masovnih medija, ujednacavanja modusa djelovanja i motivacije
u medijskim prostorima i oblikovanje medijskih platforma po top-down modelu.
Informiranje kao dominantni nacin koristenja medija, kombinirano sa zabavom,
ukazuje na specifi¢nosti razdoblja studiranja koje utjecu i na nacine koristenja
medija, te potvrduje rezultate Peran i Raguz (2016: 392) da studenti dominant-
no koriste medije u informativne i zabavne svrhe. Rezultati prikazani u ovom
radu ukazuju na ¢injenicu da studenti najcescée koriste informativnu funkciju
medija, no prikazanim istraZzivanjem se nije detaljnije provjeravala specificnost
informiranja. Pitanje je koliko je proces informiranja kvalitetan, tj. koriste li stu-
denti provjerene medije, alate za provjeru informacija, visestruke izvore te ima-
ju li razvijen kriticki pristup informacijama koje dobivaju iz medija? (Dijk 2009)
Izostanak utjecaja stru¢ne spreme roditelja na dominantne nacine koristenja
medija i razgovor o medijima te medijskim sadrzZajima se moZe objasniti speci-
ficnostima studentske populacije. Proces studiranja zahtjeva kognitivni napor i
mnostvo informacija kako bi student mogao odgovoriti na zadaée studiranja, a
sukladno navedenome mediji zauzimaju ulogu informatora na podruéjima od
profesionalnog i osobnog interesa. Rezultati pokazuju da 77 % ispitanika razgo-
vara sa roditeljima o koristenju medija i medijskim sadrzajima. Navedeni sred-
nje visoki postotak roditelja koji razgovaraju s studentima o koristenju medija i
medijskim sadrZajima moZemo objasniti razli¢itim faktorima.

U ovom slucaju razlikovanje izmedu digitalnih domorodaca i pridoslica
(Prensky 2001) nije toliko znadajno osim mozda u sluc¢aju najnovijih medija na-
mijenjenih posebno tinejdzerima kao $to su Snapchat ili TikTok. Roditelji stude-
nata su ve¢ u dovoljnoj mjeri tijekom odrastanja izloZeni medijima te poznaju
osnovne nacine njihova funkcioniranja i svrhe. Vaznost razgovara o medijima sa
studentima roditelji uoCavaju mozda zbog vlastitog iskustva s medijima, a moz-
da i zbog objektivne i opravdane, te moralne panike (lliSin 2006; Krznar 2014)
koja okruzuju diskurs o djelovanju medija na mlade narastaje. | promjena rodi-
teljskih stilova od kontrolirajué¢ih prema demokratskim (Schofield i Weaver
2016; Bougher 2018) takoder utjeCe na odnos, a posljedi¢no i poveéanu ucesta-
lost komunikacije izmedu roditelja i studenata.
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Zakljucéak

Djelovanjem drustvenih, kulturnih, ekonomskih i politi¢kih faktora dolazi
do promjena u shvadanju uloge i zadaca pismenosti pojedinca. Ulaskom medija
u svakodnevicu javila se potreba za medijskom pismenos$éu koja je potom in-
korporirana u nacionalne odgojno-obrazovne sustave. U Hrvatskoj se medijsko
opismenjavanje realizira kroz segmenta medijske kulture unutar kurikuluma
Hrvatskog jezika. Istrazivanje prikazano u ovom radu nastojalo je utvrditi razinu
medijske pismenosti studenata jednopredmetnog studija pedagogije Sveucili-
Sta u Zagrebu i Rijeci s obzirom na osobne i odgojne-obrazovne faktore. Takoder
se provjerilo dva ranija zakljucka proizasla iz ranijih istrazivanja medijske pisme-
nosti u Hrvatskoj. Rezultate istraZivanja je potrebno promatrati kriti¢ki buduci
da su ograniceni iskljucivo na studente jednopredmetnog studija pedagogije.

Rezultati istraZivanja pokazuju da vecina studenata djeluje na srednjoj
razini medijske pismenosti, medije najcescée koristi u informativne svrhe te pro-
cjenjuje da su mediji iznimno znacajni u njihovom Zivotu. Stru¢na sprema rodi-
telja ne utjece na ucestalost razgovora s roditeljima o koristenju medija i medij-
skih sadrZaja. Broj poloZenih kolegija na kraju zimskog semestra ak. 2019./2020.
godine ne utjece na ucestalost razgovora izmedu roditelja i studenata o medi-
jima i medijskim sadrZajima. Retrospektivno promatrajuéi studenti procjenjuju
kako su najvise sadrzaja vezanog uz medije tijekom dosadasnjeg Skolovanja
obradivali u sklopu nastave informatike te hrvatskog jezika. Dobiveni rezultati
ukazuju na ograni¢eno djelovanje drustvenog okruZenja, obitelji te odgojno-
obrazovnog sustava na razvoj medijske pismenosti mladih u Hrvatskoj.
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Differences in the level of media literacy of students of undergraduate and

graduate cycle of educational science at the University of Zagreb and
University of Rijeka with regard to personal and educational factors

Abstract

Media literacy strives to develop students' knowledge and abilities and encourage
the values necessary for action in the media society. In the Croatian educational
system, it is realized through the media culture within the Croatian language curri-
culum. The aim of the research was to determine the level of media literacy of stu-
dents in 2nd year undergraduate and 1st year graduate cycle of educational science
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at the University of Zagreb and University of Rijeka with regard to personal and
educational factors. For the purposes of the research a survey was constructed and
47 respondents were assessed. Most students operate at an intermediate level of
media literacy, mostly use the media for informational purposes and assess that the
media are extremely important in their lives. Retrospectively, the students estimate
that most of the content related to the media during their encountered in the
teaching of Informatics and the Croatian language. Number of passed courses at the
end of the winter semester of 2019/2020. and parental level of education doesn’t
affect the frequency of conversations between parents and students about the
media and media content.

Key words: media education, educational factors, personal factors, parental
education, educational science.



