Zanimljivo je da je gledite autord u gra-
matici Jeziénoga savjetnika nedto blaZe:
»Kad je imenica u mnozini, pridjev je obié-
no u zenskom rodu.« (Str. 433.)

Potanje proucavanje loga podrucja poka-
zuje da pravila ne mogu niposto biti tako
jednostavna i tako odluéna. Veé je u IL
godistu Jezika prof. Hraste iznio misljenje
da sc takve imenice slaZu 1 u mnoZiui s mus-
himi rodom i da ée jezik tu pojavu sve vise
razvijati. To je misljenje pothrijepio s vige
pirimjera i oni zasluzuju pazeju onih Koji se
bave oviu podruéjem.

Prikupimo i

vife potvrda suvremenoga

hrvatshoga knjizevuoga jezika za razliéite
imenice tega lipa, zapazit éemo veliku raz-
nolikost 1w jedwini i u mnoZzini. Polazeéi
odatle doéi ¢emo do zakljucka da dosadas-
nju pravila treba precizivati i mijenjati. Al
da se ovdje ne upuStamo u svu Sirinu prob-
lema o kojem ovdje raspravljamo, zadrzat
¢emo se 11 granicama postavljenoga pitanja.

Osim potvrda koje je za muoZinu naveo
prof. Hraste, evo jo§ nekoliko koje potvrdu-

oL T u omuoZini:

OSYV
MARKETING 1 LEASING

Buduéi da su v vaslovu tnde rijeéi te hih
prije nego se njih dotaknem. opéenito pro-
govorio o tudicama. Ne zastupam doktrinar-
nn  Cistunsivo; medu civiliziranim  jezicima
ne pestoji ni jedan €ist, pa nije ni hrvatski.

Ali

granicu. mora je imali i unos rijeéi iz dru-

Lkako sve u Zivotu inora jmati razumnn
zih jezika. Na nevolju. odavno sc veé u nas
potpuno zaboravilo na takvu razumnu grani-
cu, a gotovo bih rekao i na svaku granicu;
do Kkraja su elverena vrata ulasku mora su-
visnih primljenica i na putu smo stvaranja
neke vrste medunarodnoga hrvatskog jezika.
Tz dana u dan. svjesno ili nesvjesno u svoj
jezik utrpavaino toliko nanosa da nam taj
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Prikupljeju se i drugi starjeiine. (Senoa,
grada MH.) — Lirrejeni sluge tocili su 3am-
panjac. (J. E. Tomié, isto.) — Kada dorviju-
gase ... 3ushavi sluge. (A.G. Matos, isto.) —
ga kaptolski sluge umlatili. (Miléi-
novié-Ugrizovié, isto.) —

..oda su

Neki su njihovi

lolege bili ministri. (T. Ujevié, isto) — Na
celu roda nalazi se mirnodopski starjesina i
ratni voda. (Kalmeta, isto.) — Mali Stedi-

fe... (VL 8. 6. 73. 5.) — Zapadnonjemacki
dugajlije zdvajaju ... (VL 29. 6. 73. 9.) —
Mnogi moji Lolege znaju samo za note. (VL
11 3. 78 8) — ... indijski
die. (Vj. 6. 7. 73. 13.)

Jasno je da mormativna

radZe { mahara-

gramatika razli-
¢ite sintaticke veze treba vrednovati i za
stilski necohiljezenv upstrebu po moguénosti
preporuéiti jednu. Ovdje to ne moze uéiniti,
a jos manje veéi da je njegori dalmatinshi
pristase pogreino. Kao §to primjeri pokazu-
ju, ta pojava nije od juéer, ima svoje lin-
gvisticko i sociolingvisticke opravdanje i
kad Jingvist sve nzme u obzir, ne preostaje
mu drugo nego da odluku o izhoru prepusti
jeziénoj praksi.

Stjepan Babis

RTI

terel veé postaje prava smetnja i pretesko
breme.

Thko prati tijek unodenja suvisuib tudica
u hrvatski jezik. opaZa kako ih je preve-
liko, toliko da bi se na kraju svaku godine

tkoro mogao izdati njihov mali rjeénik.

Tvednju ée najbolje posvjedoéiti Bratoljub
Klaié. Godine 1962. objavljeno je treée iz-

danje njegova Rjeénika stranih rijeéi, u

Predgovoru je dodao i Napomenu uz treée
izdanje gdje kaze:

»Pored [formalnih promjena spomenutih

naprijed u hiljeSkama isped ecrte uz pred-

govor drugom izdanju. valja jo§ napomenuii

da se treée izdanje razlikuje od drugoga

stanavitim  slvarnim  popraveima n samoj

ohradi i muogim  dodacima w rjeinickoj



gradi. Tih dodataka ima oko 8.000 (istakao
— M. S.), ¢emu se ne treba ¢uditi, jer iako
je od drugog izdanja do predaje rukopisa
za trece izdanje proslo vrlo kratko vrijeme,
silan razmah nauke i tehnike, knjiZevnosti
i umjetnosti, politickog Zivota i javnog rada
uopée. — te Sto je zacijelo najvaznije —
upravo golem interes najSirih narodnih ma-
sa za javne poslove, sve je to diktiralo pro-
Ssivenje rjecnika na najveéu mogucéu mjeru.
Ovem knjigom nastejali smo uéiniti pristu-
gacnim 1 razumijivim sve ono $to s¢ u ovo
nase zahuktalo vrijeme oko nas dogada.
ikeliko u tom nastojanju ne uspijemo sa-
svim, razlog je u é&injenici to se dogadaji
razvijaju brie uego to itko moZe predvidati.«
podatak: 8.000 rijeci. Svake

godine po nekoliko tisuéa rije¢i uzetih iz

Ponavljam

tudih jezika! Ni pola muke ne bi bilo da
smo u istom razdoblju stvorili jsto toliko
svojih rije¢i. Radije se pak hodi laksim pu-
tom: vlastiti jezik »hogatimo« na radun dru-

gih. A zapravo ovo je znak siremadtva i nis-

¢ jezicne kultare. Pripomenuti je kako je

iziflo 1 Cetvrto izdanje spomenutog Rjeénika
t

stranih rijedi te da se ono mmnogo visc raz-
likije od treéega negoli trece od drugoga.

Mislim dx se svi zajedno smijemo opravdano

upitati: kamo kro¢imo? Istina je kako hitro
zivimo 1 da sc shokovito razvijaju sve Zivot-
11e¢ djelatnesti, ali ovo ne znaéi da s novina-
yma moramo prihvaéati i nazive £to ih one
imaju u onim jezicima gdje se pojave ili
preko kojih nam dospijevaju. Duzni smo bi-
ti spremni veé na samu njihovu uvoedenju u
nas Zivot i nadjennti im hrvatski naziv. Zna-
nosti su se toliko prosirile da ih vige ne mo-
tome,

ze slijediti pojedinac pa se, prema

ovaj posao ne odnosi isklju¢ivo na jeziko-
slovee; oni mogu pripomagati struénjacima
u raznim znanostima, zli ipak glavni posao
pada na kemicare, strojare, lije¢nike, poli-
tologe. gospodarstvenike, ljekarnike, arheo-
loge. filateliste 1 ostale da iznalaze strucne
nazive i sastavljaju rjeénike svojih struka.
Irkastvo je pokazalo da su jezikoslovei tek
promatraci ulaska golema mmnoStva primlje-
nica i jedini Koji od casa do Casa dignu svo)

glas protiv toga. ali je uspjeh veomna malen,

gotovo nikakav. Preostaje im izgoniti vraga
iz zle duSe. Muéno je. teSko i Cesto puta ja-
lovo ustajati protiv Stetnih navika i djelova-
nja, u danom primjeru protiv nenadzirana
priljeva tudica, ali je vrijedno pokuSati. I
upravo ovaj c¢lanak ima tu svrhu. Predlozit
éu dva domaca naziva umjesto tudih:

1. Minulo je nekoliko godina kako se u
nas pocela Siriti rije¢ marketing. Koliko mi
je poznato, na Ekonomskom fakultetu n Za-
grebu marketing se izuéava na IIL. stupnju
skolovanja. Umjesto da se mjerodavni pobri-
nuli stvoriti hrvatski naziv, oni prihvatise
zotov, naravno. tudi. Ovakav postupak nije
nikome na diku.

Il Englesko-hrvaiskom rjecnihu R. Filipo-
viéa (Zagreh, 1959.) poda doti¢nom natuk-
nicom stoji slijedece:

marketing /ma:kiting/ s posjeéivanje trzi-

Sta; prodaia (robe) na trzistu, dovodenje

(robe) na trziste, nalaZenje prode
Sva su dakle znacenja bliska medu sobom i
dojedno ulazi u skup znaéenja Sto ih obu-
hvaéa suvremeni marketing diguut na visinu
nastavnog predmeta i struke. Znanstven pri-
sinp trziStu veoma je Sirok pojam; toliko
girok da gotovo predstavlja jedan pogled na
svijet. Ne znam bi i se nasla ijedna znanost
koja manje ili vife ne ulazi 5 marketing ili
nema s njime dodirnih to¢aka. Ne samo pro-
izvodnja debara, njihov prijevoz. kupnja,
prodaia, potrodnja. reklama i sl., ncgo su u
tijesnoj svezi s njima cjelokupan promet,
Zivotne prilike, cbitaji, podneblje. psihologi-
ja, sociologija, povijest, kulturno stauje, vje-
ra, gospodarstvo itd.. itd. Za trzifte hrvatski
jezik posjeduje pravo hogatstvo rije¢i te se
manjim naporom moze naéi naziv za novi
pojam. Stoviie, u tvorbi novih rije¢i hrvatski
je jezik mnego spesobniji i okretniji od en-
zleskoga. Tako. na primjer, samo za tvorbu
imcnica raspolaze sa stotinjak sufiksa. Ali
fto vrijedi kada se ne Zelimo koristiti svojim
neprocjenljivim blagom.

Uzevii u obhzir znadenje marketinga. sve
napuéuje na tmenicu {rg. Po podrijetlu trg
vije slaveuska rijed, dakako onda ni hrvat-
sha. Nastala je od latinske Tergeste (danas
talijanski Trieste, dakle Trst). ukoliko ovo



nije latinizirana keltska rije¢, ali se nalazi
u vise slavenskih jezika, pa i izvan njih.
S obzirom na njezinu starost, ukorijenjenost
i razgranatost u hrvatskom jeziku to daleko
tude postanje, kojc se tudim uopée ne osje-
ca, ne moze biti nikakvom smetnjom za iz-
vodenje novih rije¢i od nje. Od korijenskog
morfema trg- u hrvatskom je jeziku rodeno
viSe rije¢i srodna znacenja. Evo stanovitih
ito sc¢ odnose na trgovinu: trZmica, trziSte.
{rziti, trzae, trzisni, trzuni, trgovati, trgovi-
na. trgovacki, trgovac, trgovkinja, pretrgi-
vati, pretrgiva¢ i sl. Trg- je dakle izrazito
plodan Kkorijenski morfem, ali jo§ nijc pot-
puno iscrpljen; iz njega se lako moze stvori-
L 1 naziv za marketing. Za marketing pred-

lazem

naziv. TRZNISTVO. Za njegovu
s¢  osnovu  preipostavlja osnova trznik.
Tvorbom je jednaka imenicama kakva je:

podanistvo, pouzdanistvo. konjanistvo. li-

jeénistvo, radniStvo, zajedniStvo, posjedni-
§tvo, zapovjedni$tvo, uredniS§tvo, mjernistvo
i dr. Od im. trznistvo pridjev glasi TR Z-
NISTVEN, jednako kao drustven od dru-
$tvo. Dalje evo glag. TRZNISTVOVA-
TT w zuafenju baviti se (znanstveno) trzni-
Stvom. Nije ni trunak ncobican, na isti su
carstvovati, Cuvstvovati.
TRZNIK. .
onaj koji sc¢ zanima 1rZniStvom, steji im.
zenskoga roda TRZNIKINTA, a ako ne
bi ni jedna bila prihvaéena zbog bilo kojih
vazloga, mogu se uporabiti TRZNICAR
i TRZNICARKA. Najvaznije je usto-
TRZNISTVO,

kasnije tvore sroduice sasvim glatko i jedno-

nac¢in  izvedeni

zdravstvovati i sl. Prema

li¢iti prema njemu sc
stavno. Cim se ukaZe potreba, svatko tko ima
jezicnog ukusa moze odavle izvesti odgova-
rajuén rije¢ za novi pojam. Potrebu za osta-
lim izvedenicama osjetit ¢e najprije oni koji
sc zanimaju trzuiStvoimn, zatim se moraju po-
takve

Prevelika bojazan nije opravdana, a prepo-

truditi 1 stvoriti prikladne nazive.

vaéljivo se svjetovati s jednim ili viSe jezi-

koslovaca prije negoli se novi naziv pusti v

Zivot.
2. U gospodarskoj se literaturi zadnjih
nekoliko godina susreée rije¢ LEASING i,

dakako, udowmadit ¢e se ne pokusa li se zu-

124

mijeniti domaéim nazivom. A kako ipak nije
pruzila dubljeg Zilja, neée biti teSkoéa u
uzimanju naSe rije¢i namjesto spomenute.
Leasing je imenica postala od engl. glagola
to lease. U veé navedenome Englesko-hrvat-
skom rjeéniku njegovo je znafenje ovako
protumaceno: 1. dati pod zakup, iznajmiii.
2. uzeti pod zakup, unajmiti. (Uzgred rece-
uo, propusteno je unijeti pod 2. szakupili«
jer se n nas c¢es¢e upotrebljuje glag. zaku-
piti nego opisnica »uzeti pod zakupe.)
Leasing je niknuo u visokorazvijenim in-
dustrijskim zemljama i dosada se oCitovao u

raznolikim oblicima. No opcenito giedano,
znac¢i iznajmljivanje strojeva, opreme, ure-
daja 1 razli¢itih trajnih proizvoda na dulji
rck. I kada ono ne bi postalo predmetom
izu¢avanja u sklopu gospodarskih znanosti,
ne hi mozda bilo potrebe pronalaziti pose-
ban naziv. mogli bi ostati dosadasnji: najam
i zakup. Za samo poslovanje oni ostaju i da-
lje. ali znanstvena grana koja se ovime zuni-
ma iSte, svakako, poseban naziv.

Glagol to leasc posjeduje u nas ipak dva
znaCenja - iznajmiti i unajmiti — pa sc i za
leasing nude dva naziva (ne uzimajuéi u ob-
zir im. iznajmljivanje i unajmljivanje): je-
dan od kor. morfema najm-, drugi od za-
kup-. T oba su jednako opravdana jer se
istodobno radi o iznajmljivanju i zakuplji-
vanju: jedna strana iznajmljuje, druga zakup-
ljuje ili unajmljuje. Kako su rije¢i najam i
zajam i njihove srodnice u ucestalijoj upo-
trebi, zbog toga se opredjeljujem za zakup,
i za leasing predlazem imenicu Z A KU P-
NISTVO. Od njega je prid. ZAKUP-
NISTVEN, a tko se bude bavio zakup-
nistvom, bit é¢e ZAKUPNICAR i ZA-
KUPNICARKA; zakupnis-
tvom moze se izricati glag. ZAKUPNI-
STVOVATL

Svaka je nova rije¢ pomalo neobina na

zanimanjc

pocetku njezina zivljenja, dok se¢ na nju na-
viknemo. Ista sudbina ocekuje trznistvo i
zakupni§tvo budu li prihvaéene. Sigurno je
medutim da ¢ée biti manje neobi¢ne negoli
su marketing i leasing, a nesumnjivo je da
su doticne predlozenice pogodnije i okretni-
je od tudica jer sn nac¢injene a dabia hrvat-
skog jezika.

Mate Simundié



O JTEDNOM STILIZIRANJU
NASLOVA

NOVINSKII

Poznato je da se neke gramaticke i lek-
si¢he ¢injeunice uzete zajedno obidno nazi-
vaju novinarskim ili publicisti¢kim stilom u
okviru knjizevnog jezika. Isto tako je po-
znato da se jezik novinskog tcksta moze i
gramaticki razlikovati od novinskog naslo-
va: u njemu obi¢no izostaje treée lice po-
mocénog glagola biti, pa éemo naslov lako
prepoznati, npr. Pompidou stigao u Paris
( = Pompidou je stigao u Pariz). Naslove
prepoznajemo i po brojnim igrama rijeéi
(Grbavo na Grbavici), a malo tko nije na-
iSo na parafrazu naslova filmova »Tramvaj
zvan ¢eznjac, »Razvod na talijanski nacin«
itd. (npr. Stadion zran éeznja). Sve se to
provodi u zavisnosti od opée intonacije lis-
ta ili rubrike.

Ovdje ¢emo ukazati na jedan gramaticki
osebujan
skih

izdanjima »Vjesnikove« knée.

postupak u konstruiranju novin-

naslova, upadljiv osobito n dnevnim

Dogovorenu politilae u Zivot
Waldheim na Bliski

Eban v London

istok?

Dogovori do samog pocetla

Viekovi do cjeline

Ti naslovi,
1974, u

listu«, mogli bi se dati, odnosno mogli hi-

objavljeni

dana, 20.

»Vecfernjem

istog
orujka » Vjesniku« i
smo ih rekonstruirati i drugaéije: Dogovo-
politil:u Waldheim.
putuje na Bliski istok?, Eban putuje u Lon-

renu provesti u Zivot.
don i sli¢no. Zanimljivo je da iste te vijesti
agenciji Reuter i AFP daju pod potpunijim
naslovima »Borba« (Valdhajm namjerava po-
sjetiti Bliski istok) i »Politika« (Kurt Vald-

hajm

namerava da poseti Bli

Aba Eben posetice Veliku Britaniju). Prvi

smo naslov rekonstruirali lako. jer pozna-

jemo stalni  frazeologki izraz s dopunom

upravnom glagolu u akuzativu provesti (§to)
u Zivor. a drugi i

treéi rekonstruiramo iz

nase obavijeftenosti i naviknutosti ma ono

o ¢emu nas se obavjeStava—znamo da se

putovanja drzavnika i politi€ara najavljuju.
Na Cetvrli i peti naslov nemamo moguéno-
¢li da reagiramo ni jeziéuim znanjern ni
7znanjem iz situacije, ne znamo ¢ime bismo
ih dopunili, a da bismo ih razumjeli, potreh-
no je da procitamo ¢lanke koji ispod njih
stoje (radi kratkoée mnavest écmo samo za
posljednji primjer):

VJEKOVI DO CIELINE

TUNIS, 20. (TAP) ~ Predsjed-
nik Tunisa Habib Bugiba izjavio je da

ozujka

Tunis zeli ostvarenje jedne cjeline koja
¢e se, polazeéi od identiteta domovine
Tunisa, sutra profiriti na Libiju i kas-
nije obuhvatiti Maroko i Alzir. Medu-
tim, on je dodao da su za djelo takvih
razmjera potrebni vjekovi.

Osim uz gl. provesti nz koji je obavezna
dopuva u akuzativa (5to) i gdje imamo stal-
ni frazeoloski inraz, u naSim primjerima ima-
mo glagole §to traze odredenn dopunu koja
se moze i izostaviti: putovati (kamo. 1 §to).
zavladiti se. protesati se (do fegaj. protedi
{do ¢ega). Kad bismo imali naslov bez ¢la-
naka kao potpuno organiziran tekst. Sto hi
hilo sliéno kao na natpisima, sloganima i
parolama. miogli bismo ocekivati npravni
zlagol kojem je dopuna izostavljena: puto-
vati ~ (Waldheim putuje. Eban putuje). za-
vlaéiti se. protezati se ~ (Dogovori ée se
zavudi), (Viekovi dée

Medutim, ovi wvaslovi nastaju obratnim gra-

proteéi ~ proteci).

matickim postupkom —daje se dopuna, a

izostavlja upravni glagol u predikatn:
Dogovorenu politilu ~ u Zivot
Blislri

London

Waldheim ~ na istok

Eban ~ u
Dogovori ~ do samog pocetha

Vielcovi ~ do cjeline

Pri takvom posiupku naslov skreée paz-
nju na ¢lanak i daje prvu informaciju (bar
u nacelu), koju tek ¢lanak upotpunjuje i
osmiiljava. Dakako, razumljiviji sa naslovi
Koje upotpunjavamo nasim normaluim poz-
navanjem jezicne

rednndancije (zalihosti)
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