Uvodnik

Medijska pismenost (Media Literacy) tema je ovoga broja. Iako smo i rani-
je povremeno objavljivali radove s tom tematikom, odlucili smo se ovaj cijeli
broj posvetiti medijskoj pismenosti zbog aktualnosti koju joj daju razli¢ite me-
dunarodne institucije u sklopu rasprava o ljudskim komunikacijskim pravima,
a posebice pravima djece. Osim pojma medijska pismenost, koriste se jos i
pojmovi medijski odgoj ili odgoj za medije (Media Education) i pojam odgoj
za komuniciranje (Education for Communication). Oni ne oznacavaju posve
isto, kao §to ni sama medijska pismenost u razli¢itim zemljama nema jednaku
ni teorijsku, niti prakticnu primjenu. Ipak, kao novi dio komunikoloskih zna-
nosti koji se sve viSe razvija u zasebnu disciplinu taj pojam objedinjuje neko-
liko zajednickih polaznih pretpostavki i ciljeva:

1. Zivimo u svijetu medija i oni govore svojim specifiénim medijskim jezi-
kom. Da bismo ih razumjeli nije dovoljno samo znati Citati i pisati — potrebna
nam je medijska pismenost.

2. Medijska pismenost je stjecanje razlicitih vjeStina, znanja i sposobnosti za
pristup medijima, te analiza, vrednovanje i odasiljanje sadrzaja posredstvom
medija.

3. Roditeljima i nastavnicima potrebna je medijska pismenost da bi mogli o
tome razgovarati s djecom i djelovati kao osvijesteni gradani civilnog drustva
u kreiranju medijske politike. Djeci je potrebna kako bi osvijestila svoje me-
dijske navike i stekla kriti¢an odnos prema Stetnim medijskim sadrzajima na
nacelima UNESCO-ve Deklaracije o medijskom odgoju iz 1982.

4. Mediji sami po sebi nisu ni Stetni, niti korisni. Oni su veliki potencijal kul-
turnog napretka i znanja, ali i moguéi izvor strahova i frustracija.

5. Politicari koji stvaraju zakone, medijski vlasnici i novinari moraju poStivati
Konvenciju UN-a o pravima djeteta i eti¢ki se odnositi prema nacinu prikazi-
vanja djece u medijima i pravu djece na odrastanje u okoliSu koji ne Steti nji-
hovu psihickom razvoju.

Hrvatska je 1992. godine prihvatila Konvencije UN-a o pravima djeteta i
prava koja se definiraju ¢lancima 3., 16. i 17. Konvencije. Slijedom toga, u
razdoblju od 2000. godine do danas, otvorene su neke inicijative za stru¢nu
procjenu dostignutog standarda medijske politike prema djeci u Hrvatskoj, te
za procjenu potreba i moguénosti buduceg djelovanja.
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Strué¢njaci iz radne skupine za djecu i medije u Drzavnom zavodu za zastitu
obitelji, materinstva 1 mladezi u Zagrebu pripremili su dokument Temeljne
smjernice za izradu strategije razvoja medijske politike prema djeci i medij-
skog obrazovanja djece (voditeljice projekta dr. Dijana Bouillet i dr. Nada
Zgrablji¢). Zatim je radna skupina Dijete i mediji (voditeljica dr. Nada Zgrab-
lji¢) 2003. godine predlozila prioritete do 2005. godine za zastitu medijskih
prava djece i provedbu medijske pismenosti u zemlji, kao doprinos Reviziji
nacionalnog programa za djecu RH. Nekih pokusaja razrade ideje o uvodenju
medijske pismenosti bilo je i u sklopu projekta Obrazovanje za mir i ljudska
prava za hrvatske osnovne skole, koji se provodio od 1997. do 1999. godine i
prihvaéen je kao polaziste Nacionalnog programa odgoja i obrazovanja za
ljudska prava 1998. godine. No, kad je rije¢ o medijskoj pismenosti to je ostao
samo pokusaj. Medijska pismenost nije uvedena ni u visoko, niti u osnovno
obrazovanje, nema nastavnika koji bi mogli predavati taj predmet, nema udz-
benika prema kojima bi se moglo predavati. Nadalje, nije jasno definirana ni
strategija medijske politike koja se tice djece, zapravo djeteta kao korisnika
medija i djeteta kao objekta u medijima. U medijskim zakonima kojima su ure-
dena ta pitanja do sada je postojala izrazita podnormiranost. Samoregulativa
novinarske profesije zasnovana je na novinarskom Kodeksu casti koji iscrpno
propisuje eticka pravila i ponaSanje novinara prema djetetu, ali su istodobno
mehanizmi koji bi primorali novinare da postuju taj kodeks — nedostatni. Sto
se ti¢e hrvatske medijske proizvodnje za djecu ona ni kvantitativno ni kvalita-
tivno ne zadovoljava potrebe nase djece u procesu socijalizacije i izgradnje
identiteta, s obzirom na globalne medijske trendove sve jaCe homogenizacije
individualnih i kulturnih vrijednosti.

Skole se od prvoga do osmog razreda bave medijima u okviru predmeta Hr-
vatski jezik i knjizevnost. Pod nazivom “medijska kultura” djeca uce razlicite
filmske i televizijske Zanrove, kazaliSte 1 oblike prijenosa poruke — strip, plakat
i masovne medije. Takav je pristup daleko od suvremenog koncepta medijske
pismenosti, koji mnogo sloZenije nastoji odgovoriti komercijalnom zamahu
medija i snazi koju sadrzaji radija, televizije, interneta i drugih medija mogu
imati u zivotu djece u pozitivnom ili u negativnom smislu.

Medijska politika u Hrvatskoj mora ojacati u podrucju zastite djecjih prava,
U znanosti se mora posvetiti viSe pozornosti istrazivanjima sadrzaja u hrvat-
skim medijima i recepcije tih sadrzaja posebice kada je rije¢ o nasilju, porno-
grafiji, stereotipima i reklamama, jer su sli¢na istrazivanja temelj za uspostavu
odgovarajuc¢e medijske i obrazovne politike. Hrvatskoj vladi i Hrvatskome sa-
boru na raspolaganju su mnogobrojne odredbe i preporuke medunarodnih or-
ganizacija (UN-a, UNESCO-a, Vije¢a Europe) o tome kako najbolje zakonima
zastiti prava djece u medijima.



Uvodnik

Ovaj broj Medijskih istrazivanja donosi nekoliko Clanka koji s razli¢itih
polazista pristupaju problemu medijskog opismenjavanja i pokazuju svu Sirinu
mogucih oblika djelovanja — od obitelji, znanstvene zajednice i deontologije
razli¢itih profesija kao $to su primjerice oglasivaci ili razrade medijskih poli-
tika.

Vlasta Ilisin, u ¢lanku “Mediji u slobodnom vremenu djece i komunikacija
o medijskim sadrzajima”, na temelju rezultata istrazivanja pokazuje kako djeca
u Hrvatskoj, kao i posvuda u razvijenom svijetu, najveci dio slobodnog vre-
mena provode uz medije. Najcesce je to televizija — oko Cetiri sata na dan, pri
¢emu su Cesto izvrgnuta Stetnim sadrzajima kao §to su stereotipi, nasilje i por-
nografija. Autorica smatra da djeci nedostaje razgovora o medijskim sadrza-
jima. Naime, iako su medijski sadrzaji jedna od najfrekventnijih tema njihovih
razgovora s vrSnjacima, u komunikaciji s roditeljima, a dodali bismo i nastav-
nicima (op. a.), ta je tema premalo zastupljena.

Zala Vol¢i€ u ¢lanku “Who Wants to be a Media Literate? Locating Media
Research Methods and Applying them to the ‘Media Literacy’ Concept” istra-
zuje razlicitosti u shvacanju pojma “medijska pismenost” (media literacy) in-
tervjuiranjem 12 studenata iz Sjedinjenih Americkih Drzava, Norveske i Ja-
pana. Metodom kvalitativne analize zakljucila je kako se moze govoriti o dva
osnovna nacina razumijevanja toga pojma — eksplicitnom i implicitnom, ali da
je uvijek shvaéen kao pozitivna kategorija. Clanak se zauzima za razvijanje
nove obrazovne strategije za aktivno i inteligentno koristenje medija.

Marijana Hamersak u ¢lanku “Oglasavanje djetinjstva: Razgovori o proiz-
vodnji” etnografskom metodom nestrukturiranih razgovora s proizvodac¢ima
reklama, pozivajuéi se na semioloske i kulturalnostudijske koncepte promatra-
nja oglasivackog diskursa, trazi neke odgovore na mnogobrojna pitanja koja se
u tom dijelu medijskog diskursa mogu postaviti kad je rije¢ o djeci. Istraziva-
nje reklamne proizvodnje za djecu, uz istrazivanje nasilja u medijskim sadrza-
jima, vrlo je popularno. Koncept medijske pismenosti potice znanstvena istra-
Zivanja, jer se smatra da se samo na taj nac¢in mogu definirati potrebe i prava
djece u medijskom okruzju. Na temelju ve¢ provedenih mnogobrojnih istrazi-
vanja slicnih ovome koje objavljujemo, medunarodne institucije daju prepo-
ruke i donose deklaracije kao pomo¢ nacionalnim vladama u oblikovanju me-
dijske politike prema djeci. Time se Zele dosegnuti demokratski standardi me-
dijskih politika na osnovi dostignutih ljudskih prava i osigurati poStena utak-
mica izmedu oglasivaca, medija i djece kao konzumenata. Razlog tome je §to
reklame, kako u nekim provedenim istrazivanjima isti¢u roditelji, imaju velik
utjecaj na djecu. Reklame (i stereotipi) utjecu na druStvenu socijalizaciju i iz-
gradnju identiteta kod djece. S druge strane, oglaSivaci na globalnoj razini me-
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dijske produkcije nastoje utjecati na potroSacku socijalizaciju teenagera i na
kontrolu teen trzista.

Franc Trcek u ¢lanku “E-Slovenija: Kriticka analiza drustvenoprostorne di-
menzije informatizacije” ras$¢lanjuje dostignuti stupanj informatizacije u Slo-
veniji, te vizionarski razmatra koje bi bile moguc¢nosti za urbano planiranje ki-
bernetskog prostora. Istodobno, istiCe potrebu sustavnog obrazovanja svih
slojeva drustva za koriStenje kompjutora i interneta kao preduvjeta za napre-
dak informatizacije. lako rad pokazuje samo koliko je demokratizacija medij-
ske pismenosti nuzna za uspje$nu politiku informatizacije, smatram da se me-
dijska pismenost nikako ne bi trebala ograniciti samo u toj dimenziji, nego bi
trebalo pripremiti obrazovnu i medijsku politiku koja ¢e svima omoguéiti per-
manentno obrazovanje i za tiskane i za elektronicke medije.

Zakljucak je da se svi autori u radovima objavljenima u ovom broju Medijskih
istraZivanja, bez obzira na razli¢ita polaziSta, slazu da je potrebno kreirati dru-
Stvenu strategiju medijskog opismenjavanja za sve uzraste, kako za podrucje
informatizacije, tako i za razumijevanje ostalih javnih medija: tiska, radija i
televizije. To opismenjavanje, kao stjecanje razliCitih Zivotnih i kognitivnih
vjestina, mora biti stalno tijekom cijeloga zivotnoga vijeka, a najprije treba po-
ceti s opismenjavanjem nastavnika. To znaci da predmet Medijska pismenost
(Media Literacy) treba uvrstiti u programe uciteljskih akademija i fakulteta. U
pripremi nastavnih programa moraju sudjelovati svi raspolozivi drustveni po-
tencijali i stru¢njaci. Mediji i obrazovanje dva su drustvena diskursa koja ¢e
mozda najjace utjecati na nasu buduénost, pa nam je zbog toga potrebna takva
politicka kultura koja ¢e tome pitanju posvetiti potrebnu pozornost i donijeti
ispravnu zakonsku regulativu.

Zahvaljujemo svima koji su pomogli u stvaranju ovoga broja, te vas pozi-
vamo da nam i dalje Saljete vase radove. Osobito pozivamo mlade istrazivace
komunikologije i medijskog diskursa u Hrvatskoj da publiciraju svoja izvorna
istrazivanja i tako pridonesu razmjeni znanstvenih informacija.

Ocekujemo vase komentare, prijedloge i kritike.

Glavna urednica Nada Zgrablji¢



