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Sazetak

U ovom radu se problematizu-
je fenomen komercijalizacije
liberalnog feminizma. Kriticka
analiza ce biti izvrSena pomo-
cu pojmova koje Micheletti i
Stole primenjuju na druStvene
pokrete u ¢lanku ,,Potrosacke
strategije i drustveni pokreti”.
Pojmovi o kojima je rec su: tro-
ugao promene, gradanin-po-
trosac, angazovan zivotni stil
i politicki konzumerizam. Cilj
rada je kritika nekih aspekata
»feministickog zivotnog stila”.
Pojava ,trougla promene” od-
nosi se na kolaboraciju izme-
du drzave, kompanija i drus-
tvenog pokreta sa zajednickim
ciliem da uticu na izbor kojim
individua gradi svoj zivotni stil.
Pristalica drustvenog pokreta
postaje aktivista putem ko-
mercijalne potrosnje ,angazo-
vanih” sadrzaja. Na taj nacin i
sam drustveni pokret postaje
instrument potrosackog drus-
tva. Micheletti i Stolle sma-
traju da je jedna od kljucnih
strategija u komercijalizaciji
drustvenih pokreta izazivanje
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Abstract

In this paper the phenome-
non of commercialization of
liberal feminism is problema-
tized. The critical analysis will
be done with concepts which
Micheletti and Stolle apply to
social movements in the arti-
cle “Consumer Strategies and
Social Movements.” The afore-
mentioned concepts being: tri-
angle of change, lifestyle com-
mitment, citizen-consumer,
and political consumerism. The
goal of the paper is to criticize
some aspects of the “feminist
lifestyle.” The appearance of a
“triangle of change” refers to
a collaboration between the
state, businesses, and social
movements with a common
goal of influencing how an
individual makes a lifestyle
commitment. The adherent of
a social movement becomes
the activist by way of commer-
cial consumption of “engag-
ing” media. That way the social
movement itself becomes an
instrument of consumer soci-
ety. Micheletti and Stolle con-

emocionalnog rasterecenja po-
trosaca stvaranjem imidza an-
gazovane i politicki osvescene
osobe, pri cemu je naglasak na
vrednostima licne autonomije
i mocCi pojedinke/pojedinca u
odnosu na drustvo kao celinu,
dok je prava funkcija te strate-
gije odrzavanje korporativnog
kapitalizma i komercijalizacija
svih aspekata Zivota.

Kljucne rijeci:

angazovan zivotni stil,

politicki konzumerizam, potro-
sacke strategije, feminizam, li-
beralni feminizam, model trou-
gla promene

sider that one of the key strat-
egies of commercialized social
movements is emotional allevi-
ation of burden of a consumer
by means of creating an image
of an engaged and politically
conscious person. The spot-
light is on values of personal
autonomy and the power of
an individual in relation to the
society as a whole, while the
real function of that strategy
is maintaining corporate cap-
italism and commercialization
of all aspects of life.

Keywords:

lifestyle politics, political con-
sumerism, consumer strate-
gies, feminism, liberal femi-
nism, triangle of change
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1. Uvod objasniti kako se ovaj pokret transformise kroz saradnju sa kompa-
nijom i onome Sto ona kao platforma nudi pokretu —femvertajzing.

Nas rad se bavi kritickom analizom fenomena komercijalizacije Pokazacemo koje su mane ovakvom pristupu reSavanja problema

savremenog liberalnog feminizma. On je smesSten u drustvenom i sa kakvim nas neresenim pitanjima to ostavlja.

kontekstu neoliberalnog kapitalizma, slobodnog trzista, globa-

lizovane ekonomije i konzumeristicke kulture. Svrha naseg rada

je da pokaZemo kako je u borbi za slobodu do3lo do zaokreta od 2. Liberalni feminizam i strukturalna nepravda
autonomije u odabiru nacina Zivota do liberalnog feminizma kao
politicki angazovanog Zivotnog stila. PokuSacemo da pokazemo 21 Sloboda i nacin Zivota
kako je trziste postalo mesto na kojem se odvija borba. Preispi-
tacemo zbog Cega se kao sredstva koriste potrosacke strategije Slobodu svi liberalni pokreti vide kao fundamentalnu vrednost.
umesto tradicionalnih vidova gradanskog ucesca. ObrazloZzicemo Liberalne feministkinje je pozitivno definiSu kao licnu autonomi-
zbog Cega se odustalo od tradicionalnog modela politicke odgo- ju u uslovima i kreiranju nacina zZivota Zena; negativno je odre-
vornosti i kako to dovodi do trougla promene kao modela kojim, duju kao odsustvo prinude u politickom, ekonomskom, kultu-
kroz saradnju kompanija, vlade i gradana potrosaca, pokusava da roloSkom i drugim aspektima koji konstituiSu nacin Zivota zena.
se ispravi strukturalna nepravda koju izaziva patrijarhalna kul- Pocecemo sa analizom teorije filozofkinje Marte Nussbaum. Ona
tura. Na kraju cemo videti da sve ovo vodi ka tome da liberalne predstavlja liberalni feminizam kao aspekt liberalnog humanizma
feministkinje, koje politicki konzumiraju, gledaju da li politika (Loncar, 2011). Osnovna pretpostavka njenog stanovista jeste da
koja stoji iza proizvodnje, distribucije, marketinga i prodaje pro- su svi gradani/ke jednaki po tome Sto su ljudska bica koja imaju
izvoda ugrozava slobodu Zena i da prema tome koriste odredene slobodu i dostojanstvo. Svi ljudi su sustinski slobodni zbog toga
potrosacke strategije. Sto poseduju moc¢ razuma. Razum je odreden kao uslov moguc-
Prvo poglavlje ¢e nam sluziti da predstavimo liberalnu femi- nosti autonomnog i moralno relevantnog delanja. Dostojanstvo
nisticku teoriju i njene probleme uz pomoc¢ pojma strukturalne ¢ini ljudska bica vrednim posStovanja radi njega samog, ni zbog
nepravde. U drugom poglavlju fokusiracemo se na pronalazenje Cega drugog (Nussbaum, 1999). Prema tome, liberalni feministicki
adekvatnog okvira politicke odgovornosti. Prikazacemo tradici- pokret treba da Stiti i omoguci slobodu Zenama da Zive Zivot po
onalan model politicke odgovornosti; Zatim ¢emo kroz njegove svom izboru i po svojim vrednostima, sve vreme imajuci u vidu da
kritike pokazati do kakvih je promena u problemima i vrednostima je autonomija kontekstualno zavisna (Nussbaum, 2000). Zene su
doslo u prelazu iz drugog u treci talas pokreta; Na kraju cemo se pre svega ljudska bica, ali i gradanke. One su sa drugim ljudima
opredeliti za trougao promene. Trece poglavlje cemo posvetiti jednake u pogledu slobode i dostojanstva. Ako su drugi ljudi i
politickoj potrosnji. Pokazacemo kako primena potrosackih stra- gradani, onda one moraju biti jednake prema pravima koje imaju
tegija u politicke svrhe dovodi do izmene u drustvenim ulogama drugi gradani/ke. Sto znaci da gradanke imaju pravo na slobodu
i izrazima Zivotnog stila. U ¢etvrtom i poslednjem poglavlju cemo izbora da prema licnim vrednostima vode onaj nacin zZivota koji
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procenjuju kao dobar isto kao Sto to mogu da Cine i drugi gra-
dani/ke. Sloboda je ne samo esencijalna osobina ljudskog bica
vec je i javno dobro.

2.2 Strukturalna nepravda i patrijarhalna kultura

Ako gradani/ke percipiraju da je politicka, ekonomska i li¢cna
sloboda Zena viSestruko ugrozena, okrenuce se tradicionalim
vidovima gradanskog ucesca: glasace, angazovace se u civilnom
sektoru, donirace, uclanice se u partiju, protestovace i pisace pe-
ticije itd. Prinudne druStvene uloge majke i supruge ogranicavaju
slobodu Zene (Loncarevic, 2011). Svrha pridruZzivanja liberalnom
feministickom pokretu je efikasnije skretanje paznje javnosti na
probleme sa kojima se Zene suocavaju. Sada cemo uz pomoc poj-
ma strukturalne nepravde (eng. structural injustice) politicke teo-
reticarke Marion Young analizirati kako patrijarhalna kultura, kao
drustveni proces, narusava slobodu zena kao drustvenu vrednost.
Ona tvrdi da ,[...] odredeni drustveni procesi velikoj grupi ljudi
sistematski prete da ce ih ugroziti dominacijom ili uskracivanjem
sredstava kojim bi razvili i koristili svoje kapacitete, a u isto vre-
me takvi procesi omogucuju drugima da dominiraju ili poseduju
Sirok domet prilika za razvoj i koriscenje svojih kapaciteta.” (Yo-
ung, 2006:114). Patrijarhalna kultura zajedno sa svojim politickim,
ekonomskim, kulturoloSkim vrednostima, predstavlja drustveni
proces koji sistemski ograni¢ava zene tvoreci uslove u kojima
one ne mogu da kreiraju nacin Zivota koji izrazava individualnost
i ostvaruje licni potencijal, vec im namece obrasce prihvatljivog
nacina zivota (majka i supruga). Ovako tvorena drustvena struk-
tura je nepravedna zbog toga Sto uskracuje Zenama autonomiju
tj. slobodu kao sustinsko svojstvo Zena kao racionalnih i dosto-
janstvenih ljudskih bic¢a. Analiza pokazuje dve stvari: prvo da
se sloboda tice ljudskog prava da stvaraju nacin Zivota prema
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svojim vrednostima i drugo da je oblik problema koji predstavlja
patrijarhalna kultura strukturalna nepravda.

3. Politicka odgovornost:
tradicionalan model i problemi

3.4. Tradicionalan model politicke odgovornosti

Nosilac politicke odgovornosti treba da bude nadlezan i odgovo-
ran za ispravku strukturalnih nepravdi koje ugrozavaju javna dobra.
Politicki filozof liberalne orijentacije Rols tvrdi da je po sklapanju
drustvenog ugovora vlada odgovorna da odrzi drustvenu strukturu
tako Sto odgovara na pozive gradana (Rols, 1998). Potreban nam je
model politicke odgovornosti kako bismo objasnili mehanizam po
kojem vlada kao politicki odgovoran akter treba da resava politicke
probleme. Tradicionalni model politicke odgovornosti Michelleti i
Stolle baziraju na tri nuzne pretpostavke koje vlada mora da ispuni:
prvo, da ima pravni autoritet nad reSavanjem problema; drugo da
ima autoritet i da je sposobna da identifikuje pocinioca i institucije
i optuzi one koji su uzrocnici problema; trece, ona mora da ima mo-
gucnost da ove uzrocnike problema ucini odgovornim pociniocima
problema (Stolle i Michelleti, 2013). Young tvrdi: ,,Akter uzrokuje
tetu neposredno i namerno (svesno).” (Young, 2011,97); Sto znadi
da tradicionalan model politicke odgovornosti pretpostavlja uzroc-
no-posledicnu vezu kao osnovnu relaciju u drustvenoj strukturi koja
je nepravedna i da se prema toj relaciji identifikuje pocinioca.
[lustrujmo ovaj model na primeru borbe liberalnih feministki-
nja da se uvede zakon o lekovima i medicinskim sredstvima koji
treba da stiti i informiSe o koriScenju pilule za kontracepciju. Pilule
za kontracepciju su dozivele komercijalni uspeh posto su se poja-
vile na trzistu 1960-ih. Liberalna feministkinja Barbara Seaman je
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1969. godine objavivsi knjigu ,,The Doctor’s Case Against the Pill“
skrenula paznju javnosti na potencijalno Stetne efekte po zdravlje
Zena koji ima hormon estrogen kao primarni sastojak u pilulama
(Seaman, 1995). Ona je ispunila svoju gradansku duznost skrenuv-
Si paznju na ugrozenost javnog dobra koje predstavlja zdravlje
Zena. Americki senator Gaylord Nelson je procitavsi njenu knjigu
sastavio zasedanje senata 1970. godine. Farmacetuske kompani-
je i doktori su tada bili identifikovani kao uzrok problema zbog
toga Sto su svesno i namerno uskratili relevantne informacije o
nuspojavama (medu kojima je i ¢injenica da estrogen u velikim
koli¢inama mozZe da izazove rak). Dakle, oni su time namerno i
neposredno ugrozili zdravlje Zena sa ciljem da profitiraju. Na sa-
slusanju liberalne feministkinje su protestovale, privatno su boj-
kotovale farmaceutske kuce. Rezultat toga je bilo dizanje svesti o
javnom zdravlju, a americka vlada je promenila zakon o lekovima
i medicinskim sredstvima i naterala kompanije da promene dozu
estrogena u pilulama i naznace nuspojave.

Dakle, ako u analizi aktivizma liberalnih feministkinja primeni-
mo tradicionalni model politicke odgovornosti, mozemo videti da
se tradicionalni vidovi gradanskog ucesca koriste kako bi se skre-
nula paznja vladi na problem. Na njoj je kao politicki odgovornom
akteru daispravi strukturalnu nepravdu pod pretpostavkom da se
kao urocnici mogu identifikovati odredene individue ili kolektivi
koji su deo drustvenih procesa patrijarhalne kulture. Smatramo
da tradicionalni model politicke odgovornosti nije adekvatan u
analizi savremenog liberalnog feministickog pokreta. On je pri-
mereniji opisu njenog drugog talasa zbog toga Sto se borci/kinje
nisu zalagale za slobodu zena kroz temeljne promene u drustvenoj
strukturi, vec su imale cilj da reformiSu vec postojece institucije
i uCine ih ,,pristupacnijima za Zene* (Loncarevic, 2011:129). Za ovo
tvrdenje dacemo argument, a potom cemo dati model koji sma-
tramo adekvatnim.
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3.2. Fragmentovana nadleznost i kompleksni problemi sa global-
nim javnim dobrom

Podimo od pretpostavke da vrednosti liberalnog humanizma pred-
stavljaju globalno javno dobro. Ono moze da se shvati kao pravo
svakog coveka na slobodan izbor da gradi svoj Zivot po sopstve-
nim vrednostima. Ova pojava je vezana za koncept ,,globalnog
gradanstva“ (eng. global citizenship) koje nastaje kao posledica
globalizacije i postaje prisutna ne samo u savremenom liberal-
nom feminizmu, poput teorije Nussbaum, vec i u mnogim drugim
savremenim drustvenim pokretima (Thompson i Tapscott, 2010).
Nussbaum vidi liberalni feminizam kao koncept obuhvacen libe-
ralnim humanizmom, te mozemo reci da liberalne feministkinje
treCeg talasa sebe posmatraju kao ,,globalne gradanke koje se
bore za ,,globalno javno dobro“,iz Cega sledi da treci talas Siri obim
slobode Zena na globalno javno dobro. Odredicemo narusavanje
globalnog javnog dobra kao kompleksan politicki problem. Poli-
ticki problem je kompleksan ako je rezultat uticaja niza drustvenih
procesa, a ne neposredne uzrocno-posledicne veze (Young, 2011).
Sledi da se za ovakvu vrstu problema specifican uzrocnik ne moze
identifikovati. Primenom koncepta strukturalne nepravde na ovaj
pojam videcemo i zasto je problem slobode Zena kao globalnog
javnog dobra kompleksan; pored patrijarhalne kulture tvrdimo da
neoliberalni kapitalizam, slobodno trziste, globalizacija ekonomi-
je i konzumeristicka kultura ¢ine pozadinske faktore strukturalne
nepravde. Feministicka politicka teoreticarka Marion Young tvrdi
da je tradicionalan model politicke odgovornosti zbog svog drugog
uslova suvise rigidan, misli se pritom na gore navedeni zahtev
za identifikacijom pocinioca i institucija kao uzrocnika problema.
Rigidnost odreduje kao nemogucnost vlade da resava komplek-
sne probleme. Ona smatra da je rigidnost tradicionalnog mode-
la politicke odgovornosti rezultat fundamentalne pretpostavke
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0 uzro¢no-posledicnoj vezi izmedu problema i pocinioca (Young,
2011). Savremeni liberalni feministicki pokret se bori za reSavanje
kompleksnih problema. Ako politicki odgovorni akteri ne mogu
jasno istaci uzrocnike kompleksnih problema kao u slucaju struk-
turalne nepravde koja ugrozava slobodu globalnih gradanki, onda
tradicionalni model polticke odgovornosti nije model koji sluzi u
borbi savremenim liberalnim feministkinjama.

Cini se da je korak ka re3avanju kompleksnih problema okreta-
nje ka politicki odgovornim akterima ciji je uticaj internacionalan.
Takav akter bi bila meduvladina organizacija. Okviri ovakvih orga-
nizacija ukljucuju i saradnju oko problema vezanih za unutrasnje
i spoljasnje poslove. Pretpostavimo da Evropska unija kao medu-
vladina organizacija moze da sprovede ciljeve liberalnih femini-
stkinja zbog toga Sto ona cCuva vrednosti liberalnog humanizma
(Stiti ljudska prava), pod koje potpadaju i vrednosti liberalnog
feminizma. Borci/kinje ovog pokreta bi za svoje ciljeve mogli naci
politicki odgovorne aktere u komplementarnoj nadleznosti Evrop-
ske unije. Komplementarna nadleznost (Official Journal of the Eu-
ropean Union C 326/1) odnosi se na ovlascenje EU da,,preduzima
delovanja kojima se podupiru, koordinisu ili dopunjuju delovanja
drzava c¢lanica“. No ovde nailazimo na problem sa kojim se suoca-
vaju mnoge medunarodne organizacije: problem fragmentovane
nadleznosti (eng. fragmented governmental authority). Michelleti
i Stolle smatraju da on nastaje u nemogucnosti da se uskladeno
sprovede spoljasnja i unutrasnja politika. Kako bi se problem cije
je resenje od zajednickog interesa za sve ¢lanove meduvladine
organizacije otklonio, potrebno je da se politika sprovodi,,harmo-
nizovano” (Stolle i Michelleti, 2013). To se desava u slucaju kada
Clanice meduvladine organizacije zakonodavnim telima utvrde pra-
vila, ali ih zbog manjka resursa ne sprovedu pa u tom slucaju reSenje
izostaje. Za liberalne feministkinje treceg talasa nije optimalno da
sprovode svoju politiku oslanjajuci se na komplementarnu nadlez-
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nost Evropske unije kao meduvladine organizacija zbog susreta sa
problemom fragmentovane nadleznosti.

Sada nailazimo na specificnu poteskocu: ako i vlada i medu-
vladine organizacije imaju problem rigidnosti i fragmentovane
nadleznosti, onda je strukturalna nepravda koju patrijarhalna
kultura pravi problem cija kompleksnost prevazilazi mogucnost
do sada navedenih politicki odgovornih aktera. Stolle i Micheletti
ovu poteskocu identifikuju kao jaz u upravljanju (eng. governance
gap). To je stanje ,,disbalansa izmedu obima i uticaja problema
i kapaciteta vlade da upravlja njegovim Stetnim posledicama.”
(Stolle i Michelleti, 2013:10-11). OdraZava se u sve vecem nepo-
verenju Sire javnosti zapadnog drustva prema predstavnicima
demokratskih institucija (Zorell, 2019). Mnogi savremeni drustve-
ni pokreti su se suocili sa ovim problemom. Pokazacemo kako ce
pokusaj reSenja dovesti do komercijalizacije liberalnog femini-
stickog pokreta. Prvi korak je pronalazenje alternativnog modela
politicke odgovornosti.

3.3. Model trougla promene i saradnja

Novi model trougla promene (eng. triangle of change) Michelle-
ti i Stolle predstavljaju u svom clanku ,,Potrosacke strategije u
drusStvenim pokretima“. Umesto jednog politicki odgovornog ak-
tera, odgovornost je na trima akterima koji saraduju: drustvenom
pokretu, drzavi i kompaniji koji saraduju procesima koji stoje u
osnovi komercijalizacije kao i upotrebom potrosackih strategija,
Sto treba da rezultira u sprovodenju drustvene promene na global-
nom nivou. Oni utiCu na drustvo izborima kojim individue grade
svoj zivotni stil (Michelleti i Stolle, 2015). Pre nego Sto objasnimo
ovaj mehanizam, dacemo tri razloga zbog Cega smatramo da je
trougao promene adekvatan za reSavanje kompleksnih problema
poput slobode globalnih gradanki. Prvo, saradnja se odvija na
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internacionalnom nivou. Politika savremenih drustvenih pokreta bicajenim kriterijumima cene, kvaliteta i dostupnosti“ (Backovic i

se odvija na globalizovanom trzistu zahvaljujuci sklapanju drus- Spasic, 2018: 7). Harrison i Newholm isticu da su faktori koji uzro-
tvenog ugovora izmedu drZave, potrosaca i kompanije (Michelle- kuju eticku potrosnju: kultura konzumerizma, multinacionalnost
ti i Stolle, 2015). Drugo, videCemo da potrosacke strategije treba kompanija, tehnoloski napredak (Harrison, Newholm i Shaw, 2005).
da omoguce neposredan uticaj na nepozeljnu politiku i praksu Javlja se u drustvu kome su materijalni prosperitet i egzistencijalna
kompanija. Trece, model nije rigidan zbog toga Sto pocinioca ne bezbednost kao vrednosti u drugom planu u odnosu na postmo-
trazi u jednom uzrocniku vec u drzavama, gradanima (aktivistima, dernisticke vrednosti: zastita zivotne sredine, individualnih prava
potrosacima) i kompanijama. Dakle, deleci odgovornost sa kom- i sloboda (Inglehart, 1977). Od ne-eticke kupovine se razlikuje u
panijama i vladama liberalni feministicki pokret se transformise tome Sto motivi nisu primarno utilitaristicki (odnos cene i kvali-
u politicki odgovornog globalnog aktera. teta), ve€ neekonomski tj. politicke, religiozne, duhovne, ekoloske
Nasa dalja analiza koncepta ,,saradnje” ce pokazati kako od i drustvene prirode, sto znaci da eticka potrosnja obuhvata i po-
borbe za bolji nacin Zivota Zena dolazi do zaokreta u borbi za liticku potrosnju. Politicki konzumerizam ili potrosnja je fenomen
izgradnjom Zivotnog stila koji je odraz licnih vrednosti, pa i poli- grupne ili licne kupovine proizvoda koja ima cilj da na trzistu kao
tickih vrednosti liberalnog feministickog pokreta. Prvo cemo po- »politickoj areni“ promeni politicki nepozeljne institucionalne i
kazati da se pod kolaboracijom misli na politicku potroSnju zatim trziSne postupke (Stolle i Michelleti, 2013). Za posledicu ima da
cemo pokazati kako upotreba potrosackih strategija na specificnim Sira javnost procenjuje organizacije civilnog drustva, zajedno sa
proizvodima omogucava ucestvovanje u pokretu, a na kraju cemo udruZenjima za zastitu potrosaca i udruzenjima za zastitu Zivotne
govoriti o tome kako proces komercijalizacije kroz proizvodnju sredine kao pouzdanije u odnosu na politicke, religiozne ili po-
i marketinske kampanje inkorporira politicke vrednosti pokreta. slovne grupe (Zorell, 2019).
Takode, bice reci o tome kako politicki sadrzaji marketinskih kam- Pojam politicke potrosnje je relevantan zbog toga sto su ,,po-
panja postaju razlog koji utice na izbore kojima individua gradi trosacke strategije savremenim drusStvenim pokretima postale
Zivotni stil. Komercijalizacija dovodi do toga da su sloboda i akti- glavno sredstvo borbe* (Michelleti i Stolle, 2015: 480). Govorice-
vizam predmet konzumiranja. mo o sledeéim potrosackim strategijama: bojkot (eng. boycott),

bajkot (eng. buycott) i diskurzivni politicki konzumerizam (eng.
discursive political consumerism). Naves¢emo i primere njihove
upotrebe u borbi liberalnih feminista/kinja. Bojkot (eng. boycott)
je potrosacka strategija kojom se ,,odbija konzumiranje proizvoda

4. Politicka potrosnja, gradanin-potrosac i
angazovan zivotni stil

4. Politicka potrosnja i potrosacke strategije sa ciljem da se uz ogranicenje profita kompaniji promeni njena

praksa“ (Michelleti i Stolle, 2015: 3). Drustveni pokreti koriste boj-
Kriticka potrosnja ,,je oblik potrosnje koji je: prvo, zasnovan na kot kako bi skrenuli paznju javnosti na problematican politicki
svesnoj odluci i opredeljenju potrosaca i drugo, motivisan je va- aspekt proizvoda ili kompanije (Michelleti i Stolle, 2015). Upotrebu
nekonomskim razlozima, odnosno potrosaci se ne rukovode uo- ove strategije od strane liberalnih feministkinja mozemo videti
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na primeru ,,roze poreza“ (eng. pink tax). Roze porez se odnosi na
diskriminaciju prema zenama u vidu podizanja cene za oko 7% za
isti proizvod ako je on brendiran ,,za Zene". Diskurzivan politicki
konzumerizam je vrsta potrosacke strategije koja se koristi kako
bi se putem ,,ometanja kulture* (eng. culture jamming) izrazila
misljenja o politici i praksi korporacija (Michelleti i Stolle, 2015).
Ometanje kulture je taktika vizuelne izmene reklama (marketins-
kih slogana ili logoa). Ovu vrstu potrosacke strategije Cesto prati
bojkot. Liberalne feministkinje koriste ovu strategiju kako bi po-
digle svest javnosti o seksistickim sadrzajima reklama. Bajkot ,,je
potrosacka strategija upotrebljena pri kupovini, koju prati namera
da se politicki podrzi proizvod ili kompanija Cija je politika i prak-
sa u skladu sa pozeljnim politickim vrednostima.” (Zorell, 2019:
38). Liberalne feministkinje bajkotuju proizvode koji su plasirani
na trziste femvertajzing marketinskim kampanjama o kojima ce
biti reci kasnije. Borci/kinje drustvenih pokreta su prvobitno pri-
menjivali potroSacke strategije koje su bile fokusirane primarno
na regulaciju vlade i institucija (Michelleti i Stolle, 2015). Posle
komercijalizacije teziste politicke odgovornosti je premesteno na
kompanije (Tempels, Blok i Verweij, 2017). Ono $to se menja sa
komercijalizacijom drustvenih pokreta jeste stavljanje primarnog
fokusa na kompanije pri ukazivanju i reSavanju ugrozenosti javnog
dobra (Zorell, 2019). Sada cemo obratiti paznju na to kako primena
ovih potrosackih strategija menja drustvene uloge i Zivotni stil
liberalnih feministkinja.

4.2. Gradani-potrosaci i politicki angazovan Zivotni stil
Ulogu gradana-potrosaca (eng. citizen-consumer) Zorell odre-
duje kao ,,hibridnu ulogu dve tradicionalno razdvojene uloge:

homo politicus i homo oeconomicus.” (Zorell, 2019: 48). Individua
u ulozi potrosaca koristi svoja ekonomska sredstva u privatnoj
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sferi, dok se zbog politickog konzumerizma politizuje potrosac-
ka odluka i time se gradanska duznost izvrSava u privatnoj sfe-
ri (Michelleti i Stolle, 2015). U savremenom drustvu distinkcija
privatne i javna sfere postaje nejasna (Stolle i Michelleti, 2013).
Zorell upravo u politickom konzumerizmu vidi jedan od nacina
na koji se one spajaju (Zorell, 2019). Ako politicko konzumiranje
briSe granice izmedu uloge gradanina i potrosaca, time bi prima
facie trebalo da Zene, koje se ne bave politikom putem tradicio-
nalnih vidova, u njoj ucestvuju na globalnom nivou zahvaljujuci
ulozi gradanina-potrosaca. Dakle, vidimo da u okvirima modela
trougla promene aktivisti/kinje liberalnog feministickog pokre-
ta kroz ulogu gradanina-potrosaca saraduju sa kompanijama
koristeci se gore navedenim potroSackim strategijama. Mnogim
drustvenim pokretima upotreba potrosackih strategija kroz ulogu
gradanina-potrosaca sluzi kako bi aktivisti/kinje vodili politicki
angazovan zivotni stil (Michelleti i Stolle, 2015), a da politicki
aktivizam putem politicke potroSnje rezultira u izgradnji angazo-
vanog Zivotnog stila.

Politicki angazovan Zivotni stil (eng. lifestyle politics) je ,,forma
politickog konzumerizma koja podrazumeva angazman zivotnim
stilom u skladu sa politickim principima [...]" i zahteva upotrebu
sve tri gore navedene potroSacke strategije (Michelleti i Stolle,
2015: 481). Cilj je da se putem kolektivne mobilizacije individual-
nih potrosackih postupaka utice na politiku i prakse kompanija.
Primeri politicki angazovanih zivotnih stilova su veganizam, mi-
nimalizam itd. Vodenje politicki angaZzovanog zivotnog stila je
kako Zorell istice ,,zamenio vaznost institucionalno postavljenih
vrednosti.” (Zorell, 2019: 48). Politika Zivotnog stila je karakteri-
sana primarnim fokusom na politicke teme koje imaju vezu sa
brigama u pogledu privatnog Zivota, dok u pozadini ostaje uloga
gradanina (Zorell, 2019). Mi ¢emo odrediti feministicki angaZzo-
van zivotni stil kao vrstu politicki angazovanog zivotnog stila
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koji je izgraden primenom potrosackih strategija na proizvode
koje je kompanija komercijalizovala na nacin koji je u skladu sa
politickim vrednostima slobode Zena. Kada budemo govorili o
femvertajzingu u narednom poglavlju, postace jasnije o kakvom
procesu komercijalizacije je rec. Dakle, u osnovi realizacije sa-
radnje drusStvenog pokreta sa kompanijom je pretpostavka da
liberalne feministkinje u ulozi gradana-potrosaca potrosackim
sredstvima daju procenu na osnovu toga kako je proizvod komer-
cijalizovan, tj. da li je kompanija proizvela i plasirala proizvod na
trziSte tako da je u skladu sa pozeljnim politickim vrednostima.
Postupak procene rezultira u izgradnji feministicki angazovanog
Zivotnog stila: imidZa osobe koja je politicki angazovana.

Sa druge strane, kompanije u gradanima-potrosacima koji
grade politicki angaZovan zivotni stil vide lojalne kupce. One ce
plasirati proizvode reklamama sa politicki,,angazujucim* sadrza-
jima; Pod ,,saradnjom* izmedu liberalnog feministickog pokreta i
kompanije se misli na politicku potroSnju proizvoda koji su pla-
sirani na trziste reklamama sa ,,angazovanim‘ sadrzajima. Sada
mozemo tacno videti kako ,,saradnja“ komercijalizuje liberalni
feministicki pokret: ciljevi i vrednosti pokreta postaju deo mar-
ketinskih kampanja proizvoda. Nezavisno od toga da li politicki
konzumenti delaju individualno ili kolektivno ,,[...]njihovi izbo-
ri na trzistu oslikavaju razumevanje materijalnih proizvoda kao
utemeljenih u slozenom drustvenom i normativnom kontekstu
koji mogu biti zvani politikom iza proizvoda.” (Michelleti, 2003:
xiv-xv). Borkinje i borci ovog pokreta ocekuju da ¢e bajkotova-
njem ovakvih proizvoda podici javnu svest o ugrozenosti slobode
Zzena na globalnom nivou. Dakle, kompanijama je u interesu da
komercijalizuju vrednosti drustvenih pokreta zbog toga Sto se
takav ,,politicki angazujuc” proizvod istice na trzistu.

Aktivistkinje i aktivisti liberalnog feministickog pokreta u ulozi
gradanina-potrosaca nose politicku odgovornost; oni se za svoje
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ciljeve bore upotrebom potrosackih sredstava; njihova politicka
opredeljenja i aktivizam postaju deo imidza zbog feministicki
angazovanog zivotnog stila koji vode. Analizirali smo politicku
potrosnju kao jedan od dva meduzavisna elementa u kooperaciji
izmedu kompanije i drustvenog pokreta. Sada cemo objasniti
drugi element: marketinSku kampanju koja plasira ,,politicki an-
gazujuc” proizvod. Govoricemo o femvertajzingu.

5. Femvertajzing i komercijalizacija

Femvertajzing (eng. femvertising) je marketinska kampanja koja
osnazuje zene prikazujuci ih kao nehiperseksualizovana, talento-
vana i celovita bica u nekom aktu, kao govornice koje izrazavaju
svoju li¢nost (SheKnows Media’s iBlog Magazine, 2015). Tradici-
onalan odnos Zene i marketinskih kampanja je bio takav da su
prikazivane na stereotipne i seksisticke nacine: hiperseksualizo-
vane, objektivizovane i pasivne (Stankovic i Zivkovic, 2018). Herby
istiCe da prikazivanje seksistickih reklama negativno utice na
psihu Zena izazivajuci anksioznost i smanjujuci samopouzdanje
(Becker-Herby, 2016). Liberalnim feministkinjama je ovakav pla-
sman proizvoda u interesu zbog toga Sto bi trebalo da on u kulturi
promovise imidZ Zzene u skladu sa kulturoloskim vrednostima i
standardima liberalnog feminizma. Borkinje koje bajkotuju ove
proizvode Zele da grade feministicki zivotni stil koji izrazava nji-
hov li¢ni stav da su slobodne da Zive svoj Zivot na nacin koji je
u skladu sa njihovim licnim politickim, ekonomskim i drugim
vrednostima. Reklamna kampanja postaje platforma. Prva ova-
kva marketinSka kampanja je iz 1994. godine sa Dove kampa-
njom ,,Campaign for Real Beauty”. Medu kompanijama koje su
imale femvertajzing reklamne kampanje su: Dove ,,Real beauty”
(,Prava lepota”), Microsoft ,,Girls do science” (,,DevojCice se bave
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naukom”), Pantene ,,Sorry not sorry” (,,izvini, ne izvinjavam se”), prema kome se gradi licni imidz politicki angazovane i slobodne

Barbie ,,Imagine possibilities” (,,Zamisli moguénosti”) itd. Zene. ,,Feministicki angazujuc” proizvod pruza uslugu (iskustva)
Proizvod koji je plasiran na trziste femvertajzing kampanjom politickog angazmana.
i koji je bajkotovan, nazvacemo feministicki angazovan proizvod.
Neki od njih su: higijenski ulosci, lutke, softverski programi, prepa- 5.. Transformacija unutar pokreta
rati za kosu i kozZu itd. Posto smo oba meduzavisna elementa sa-
radnje izmedu kompanije i liberalnog feministickog pokreta izlozili, Napravicemo kratku digresiju kako bismo mogli da analiziramo
predstavicemo komercijalizaciju ovog pokreta i njene posledice. kakvu unutrasnju transformaciju dozivljava liberalni feministic-
Komercijalizacija je proces uvodenja novih proizvoda ili usluga ki pokret posle komercijalizacije. Drustveni pokret je delimi¢no
na trziste. Ona zahteva trostepeno plasiranje proizvoda i marke- spontana, a delimicno organizovana grupa ljudi koja se odrzava
tinSku strategiju koja obuhvata sledece glavne delove: faza idea- oko podrske drustvene strukture i vrednosti. Grupi ljudi koja
cije, faza biznisa i faza aktera. U Sirem smislu akt komercijalizacije pripada drustvenom pokretu potrebni su mehanizmi motivacije
povlaci proizvodnju, distribuciju, marketing, prodaju, korisnicku i odrzanja clanstva. Motivacioni faktori za pristupanje i clanstvo
podrsku i druge kljucne funkcije nuzne za postizanje komercijalnog jednom druStvenom pokretu su psiholoSke prirode: osecanje ne-
uspeha. Komercijalizacija liberalnog feministickog pokreta sluzi dostatka, frustracije, osecanje pripadnosti, a propagandni mate-
kompaniji da uz pomoc femvertajzinga gradi brend kao politicki rijal, mesta i prilike za okupljanje sluze radi odrzanja zajednistva.
angazovan za prava i slobodu Zena. Njima je u interesu da tako Cilj aktivizma je dolazak do druStvene promene kroz uvodenje
plasiraju proizvod zbog toga Sto se on sa ovim brendom femini- odredenih druStvenih vrednosti. Isticemo osnovne elemente i
stickog angazmana istice na trzistu u odnosu na proizvode slicnog karakteristike drustvenog pokreta zbog toga Sto smatramo da
kvaliteta i cene. Proizvod je jedinstven po odredenom politickom se koriscenjem konzumeristickih strategija i komercijalizacijom
angazmanu zahvaljujuci lako pamtljivim sloganima, imidZzom i drustvenog pokreta ne dolazi do strateski postavljenog cilja: Si-
narativima Zena koje su prikazane kao osnazene ostvarivsi uvet- renja diskursa ili povecanja svesti. Reklame i imidZz brenda vrse
no receno pozeljan feministicki Zivotni stil. Neke od Zena koje su funkciju propagandnog materijala. Umesto supermarketa, gde
ikone feminizma i Ciji su jedinstveni feministicki zivotni stilovi u se zbog prirode politickog konzumiranja ne moze razluciti koji
medijima uzorni za druge Zene su: Rijana, Lejdi Gaga, Tejlor Svift, potrosac konzumira iz kojih motiva, na druStvenim mrezama se
Madona, Bijonse, Ema Votson, Hilari Klinton... Svaka od ovih Zena mogu okupiti politicki potrosaci. Bojkot, bajkot i angazovan Zi-
ima jedinstven nacin, tj. brend politickog angazmana. Cini se da votni stil obavljaju istu funkciju kao i tradicionalni vidovi gradan-
gradani-potrosaci politickom konzumacijom feministickih proi- skog ucesca. Pokusacemo da ispitamo da li su ove vrste strategija
zvoda sebe individualizuju kroz izgradnju feministickog zivotnog primenjene pod prinudom emotivno manipulativnih elemenata u
stila po uzoru na onaj brend feministickog Zivotnog stila sa kojim reklamama. Biti prinuden nije u duhu politickog aktivizma. Prinu-
se identifikuju; konzumirajuci ga kao da tu individualizaciju sa da, ako i jeste neki aspekt strategije, treba da bude usmerena ka
proizvoda prenose na sebe. Imidz koji nosi proizvod postaje uzor onome Sto treba da istrpi promenu. Politicka diskusija na drus-
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tvenim mrezama o politicki angazovanim proizvodima postaje
reklama. Neki autori kritikuju ovu vrstu aktivizma kao “slactivism”
ili lenji aktivizam. Cini se da je ovakav feminizam komoditeta
prijatniji i ugodniji zato Sto je izgraden kroz kupovinu stvari koja
je i sama komforna.

Postoje i pristalice ovakve forme politickog aktivizma u koje
spada i Bel Huks (Hooks, 2000). Suprotnog misljenja je Bec-
ker-Herby koja kritikuje ovu pojavu kao ,feminizam identite-
ta i zivotnog stila, a ne postupanja i aktivizma* (Becker-Herby,
2016:65). Ona napominje da su slike u medijima preuzele vodstvo
u feministickom pokretu i da je femvertajzing doprineo pozitivnoj
promeni u pogledu prezentacije Zena u medijima (Becker-Herby,
2016). McRobbie skrece paznju na potencijalno pravljenje femi-
nisticke greske: ,,pretpostavke da je konzumiranje feministickih
sadrzaja ekvivalentno aktivnosti borbe za feminizam.“ (McRobbie,
2008: 533). Nama se Cini da femvertajzing moze u nekoj meri
pomoci u kulturoloSkoj borbi za slobodu Zena, ali se slazemo
sa Becker-Herby da postoji opasnost preteranog oslanjanja na
izgradnju feministickog Zivotnog stila. Razlog zbog kojeg to tvr-
dimo cemo izneti u ostatku teksta, a svodi se na nekoliko za-
pazanja. Femvertajzing moze pojednostaviti poruke liberalnog
feministickog pokreta, on moze da bude i manipulacija u svrhu
reklamiranja proizvoda; autenticnost i predanost kompanija u
kooperativhom odnosu se mozZe dovesti u pitanje. Zaklju¢ak do
koga ¢emo doci je: femvertajzing je ambivalentna i kompleksna
pojava, on je sredstvo koje treba pametno koristiti. Pitanja o pri-
rodi ove ambivalentne pojave su dodatno relevantna za liberalne
feministkinje i zbog toga Sto istrazivanja pokazuju da su zene
Cesci politicki potrosaci od muskaraca (Zorell, 2019).

56 diskrepancija 16/24

5.2 Pitanja i kritike

Prvo Sto dovodimo u pitanje je: da li razlike u primarnim ciljevima
izmedu kompanije i liberalnih feministkinja uticu na efikasnost
femvertajzinga? Motivi kompanija su pre svega utilitaristicki, dok
su motivi gradana-potrosaca eticki. Cilj kompanije je da njihov
proizvod dozivi komercijalni uspeh. Istrazivanjima pokazuju da je
bajkot usko povezan sa poverenjem u kompanije (Zorell, 2019).
Ako se opredeljuju za femvertajzing moraju ostaviti utisak iskrenih
boraca za zensku slobodu. Zbog toga se kompanije trude da osta-
ve utisak da je saradnja sa njima ,,[...Jfilantropsko i organizovano
partnerstvo” (Becker-Herby, 2016: 63). MoZe se reci da im ide u
prilog da od aktivistkinja sakriju licemerje u svom radu: npr. los
polozaj zena koje su u njima zaposlene. Treba kriticki razmisljati
o0 autenticnost femvertajzinga. Liberalnom feminizmu Skodi takvo
odstupanje brenda od ciljeva i vrednosti pokreta. Hunt smatra da
kompanije ,,odbijajuci da koriste feministicku etiketu ne uspeva-
ju da pruze dugorocnu podrsku feministickom pokretu. To nije u
skladu sa time Sto istrazivanja pokazuju: da potrosaci bajkotuju
proizvode koji su etiketirani (Zorell, 2019). Politicki angazovani fe-
ministicki proizvodi nisu etiketirani, Sto je u suprotnosti sa Zeljama
liberalnog feministickog pokreta. Smatramo da krucijalna razlika u
primarnim motivima aktivista/aktivistkinja i kompanija pri upotre-
bi ovog sredstva mogu umanijiti efikasnost borbe za slobodu Zena.

Drugo pitanje koje postavljamo je: Da li femvertajzing pruza
reprezentativnu sliku problema? Reklamna kampanja ima dvo-
struku upotrebu. Kompanijama ona sluzi za plasman proizvoda,
a liberalnim feministkinjama kao platforma. Cini se da je priroda
marketinga takva da medu lako pamtljivim sloganima nije mesto
narativima o kompleksnim problemima. Moguci problem sa pojed-
nostavljivanjem je neautentic¢na prezentacija zena u medijima, a
ovo povlaci i skretanje paznje javnosti na necelovito predstavljene
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probleme. Pojednostavljivanje problema ne moze dati realnu sliku
problema. Upravo to je ono Sto feministicki pokret vidi kao osna-
Zujucu poruku: Zene koje su u medijima predstavljene kroz njihova
autenti¢na iskustva (Hunt, 2017). Hunt kritikuje pak da ,,femver-
tajzing ne predstavlja tacno treci talas feminizma, nego moze i
da mu nasteti“ (Hunt, 2017: 2). Cini se da se kompanije uzdrzavaju
od toga da se jasno i u potpunosti izraze problemi, umesto toga
koriste lako pamtljive i kratke slogane. (Hunt, 2017: 60). Femver-
tajzing kampanje imaju potencijal da skrenu paznju javnosti na
feministicki pokret i da ohrabre diskusiju oko osnovnih politickih,
kulturoloskih i drustvenih problema (Hunt, 2017). Medutim, izrazito
negativna iskustva Zena Cesto nisu profitabilna i zbog toga su price
u femvertajzing kampanjama ,,razvodnjene” (Hunt, 2017).

Nase trece pitanje je: Koliko je preklapanje u ciljnim grupama
kompanije i pokreta? Cene proizvoda koji su brendirani kao poli-
ticki angazujuci su viSe (Stolle i Michelleti, 2013), Sto objasnjava
zasto istrazivanja pokazuju da politicki konzumenti poticu iz sred-
njih i viSih drustvenih slojeva (Cowe i Williams, 2001). Ovo je ciljna
grupa kompanija. Ovakvom vrstom politickog aktivizma mogu se
baviti samo liberalne feministkinje koje imaju ekonomska sred-
stva za to. Cini se da feministi¢ki angazovani zivotni stil ne mogu
podjednako voditi ljudi iz svih slojeva drustva, niti iz svih delova
sveta. Kompanije nece plasirati proizvod grupi ljudi koja nema
ekonomska sredstva da ga kupi. Komercijalizovan drustveni pokret
se Siri povecanjem broja vernih kupaca proizvoda neke kompanije,
stoga je i u interesu clanova drustvenog pokreta koji se koriste
konzumeristickim proizvodima da Sire glas o proizvodu ili kompa-
niji. Femvertajzing ne Siri ideje liberalnog feministickog pokreta
dalje od grupe ljudi kojoj su slicni proizvodi vec plasirani. MoZe se
reCi da je politicki konzumerizam zapadnocentri¢na pojava.

Nase poslednje pitanje je: Kako je sloboda kao vrednost pri-
sutna u femvertajzingu? Sloboda je vrednost liberalnog huma-
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nizma i feminizma, a opravdana je racionalno3cu. Cini se da akt
politicke potrosnje nije rezultat racionalne odluke. Razlog za to
je Sto se femvertajzingom emotivno manipuliSe nad potrosacima.
Potrosaci se kroz kupovinu ovakvih proizvoda ,,reSavaju osecanja
krivice zbog odgovornosti za kompleksne politicke probleme* (Mi-
chelleti i Stolle, 2015: 485). IstraZivanja pokazuju da se potrosaci/
ce osecaju i inspirisano, ali i patronizovano femvertajzingom (Hunt,
2017). Cini nam se da je teZnja za blagostanjem i lidavanjem ose-
canja krivice kroz konzumiranje rezultat manipulacije, dovodimo
u pitanje pretpostavku o politickoj potrosnji kao racionalnom i
slobodnom izboru. Sloboda i racionalnost pri aktu kupovine su
uslovi potrosackog suvereniteta. Potrosacki suverenitet se odnosi
na mogucnost potrosaca da potroSackim strategijama kontroliSu
proizvodnju tako da ona odgovara njihovim potrebama, sto dovodi
u pitanje koliko je izbor kupovine takvog proizvoda slobodan. Ako
gradanin-potrosac nema potrosacki suverenitet u aktu politicke
potrosnje, onda akt kupovine feministicki angazovanog proizvoda
nije politicki akt. Ovaj suverenitet je narusen onda kada su po-
trebe i Zelje potrosaca predodredene marketinskim kampanjama
i uskracivanjem relevantnih informacija. Uskracivanje informacija
koje su relevantne za politicki angazovanu kupovinu je takode
prisutno. Brendovi kompanija Dove i pevacice Bijonse su dobri
primeri upotrebe femvertajzing kampanje. Otkriveno je da Uni-
lever koji je krovna kompanija Dove-u, drzi i kompaniju Axe koja
reklamira proizvode preko seksistickih reklama’. Beyonce je pro-
izvodila odecu sa feministickim sloganima u fabrikama u kojima
su u nehumanim uslovima radile Zene?2. ReSenje ovakvih problema
bi moglo da bude u edukaciji potrosaca (Dickinson i Carsky, 2005).

1 https://www.ukessays.com/essays/business/dove-controversy.php
2 https://qz.com/685256/report-alleges-beyonces-celebrate-every-woman-
clothing-line-is-made-by-women-in-sweat-shops/
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Dovodi se u pitanje autenticnost brenda kao politicki angazovanog
za prava i slobodu Zena.

6. Zakljucak

Komercijalizacija savremenog liberalnog feministickog pokreta
rezultat je saradnje aktivista/kinja sa kompanijama. Saradnja
se odvija politickim konzumerizmom tj. upotrebom potrosackih
strategija nad proizvodima koji su plasirani kao ,,politicki anga-
Zujuci”. Drustvena uloga koju zauzimaju liberalne feministkinje je
gradanka-potrosacica. Iz pozicije ove uloge one bojkotuju, bajko-
tuju i diskurzivno politicki konzumiraju ,,feministicki angazovane”
proizvode. Ove proizvode kompanije sa kojima saraduju plasiraju
femvertajzing marketinskim kampanjama. Fenomen komercijaliza-
cije je posledica potrebe boraca/kinje koje sebe vide kao global-
ne-gradanke da se rese kompleksni drustveni problemi. Nemoguc-
nost vlade i meduvladinih aktera da reSe strukturalne nepravde na
globalnom nivou dovodi do problema jaza u upravljanju. Ovaj jaz
premoscavaju nosioci politicke odgovornosti odredeni uz pomoc
modela trougla promene: borkinje liberalnog feministickog pokre-
ta, vlada i kompanija. Oni su kao saradnici sa zajednickim ciljem
da isprave strukturalne nepravde na globalnom nivou. Fokusirali
smo se na politicku potrosnju kako bismo objasnili zaokret u teznji
boraca/kinja liberalnog feminizma od toga da traze slobodu kao
vrednost prema kojoj Zene Zive svoj zivot do politickog zalaganja
kroz izgradnju angazovanog Zivotnog stila. Borci i borkinje libe-
ralnog feministickog pokreta kupovinu dozivljavaju kao akt borbe
za politicku i kulturoloSku slobodu Zena na globalnom i lokalnom
nivou. Cini se da izgradivanje i odrzavanje angazovanog zivotnog
stila nije identi¢no dostizanju ciljeva komercijalizovanog liberal-
nog feministickog pokreta. Kulturoloska sloboda izrazavanja kroz
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narative i slike nece promeniti legislativni i insitucionalni aspekt
problema. Problem narativa i slika u marketinskim kampanjama je
zapadnjacki problem. Rad i poslovanje kompanija nece promeniti
nacin Zivota, ve¢ samo Zivotni stil onih koji konzumiraju politicki
angazovane feministicke proizvode. Politicki angazovan Zivotni
stil je za kompanije profitabilan rezultat politickog konzumiranja.
Smatramo da izmedu primarnih ciljeva femvertajzing marketinske
kampanje tj. kompanija i ciljeva liberalnog feministickog pokre-
ta nema podele politicke odgovornosti kakvim trougao promene
normativno propisuje da treba da bude. Cini nam se da nacin na
koji kompanija u trouglu promene posreduje izmedu gradana-po-
troSaca/gradanki-potrosacica i vlade moze dovesti do odsustva
odgovora treceg ¢lana trougla promene. Razlog za to vidimo u
prvenstvenoj usmerenosti ove vrste aktivizma na kompaniju, a
ne na vladu, i u tome Sto je kompanija primarno usmerena na
profit. Dakle, domen drustvenog uticaja koji izgradnja feministic-
kog Zivotnog stila moze imati je dvostruko ogranicen: politickim
obimom rada kompanije i profitabilnim aspektom komercijali-
zacije. Neka od pitanja koja nam se namecu ostavljaju utisak da
liberalni feminizam viSe koristi kompanijama nego kompanije
liberalnom feminizmu.
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