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SaZetak: Zbog povecanja ekoloskih problema posljednjih godina u svijetu, uzrokovanih ponajvise
vanjskotrgovinskim poslovanjem, nuzne su promjene i uvodenje ekoloskih pristupa u poslovanje
kompanija. Ekoloski dizajn snazan je alat koji pomice granice u dizajniranju, a ujedno sudjeluje u
podizanju svijesti o o¢uvanju okoli$a. Istodobno smanjuje onec¢is¢enje okolisa i troskove te povecava
ekolosku ucinkovitost i profitabilnost organizacija. Smanjenje troskova moze biti posebno vazan
C¢imbenik za privlacenje tvrtki da uvedu i primijene ovu disciplinu. Povezuje se s kruznom
ekonomijom i odrzivim razvojem te predlaze upute dizajnerima kako bi smanjili svoj negativni utjecaj
na okruzenje, biraju¢i ekoloski prihvatljive materijale, procese i tehnologiju. Nuzno je dati prioritet
razvoju tehnologije dizajniranja zelenih materijala i tehnologije dizajna, tehnikama dizajna za ¢iséenje
boja i spojeva te tehnikama dizajna za Cisti okolis. Svrha ¢lanka je pruziti javnosti dublje
razumijevanje o nuznosti uporabe vise zelenih proizvoda i namjestaja. Poduzeca se trebaju usredotociti
na marketing odrzivog namjestaja u ve¢oj mjeri kako bi se povecala kupnja, ali i svijest o potrosnji
zelenog namjestaja. Industrija namjestaja jedna je od onih koje se zauzimaju za unaprjedenje svojih
djelovanja na teritoriju zastite okoliSa. Ekoloski namjestaj lako se popravlja, rastavlja i reciklira, te je
prisutna osvijestenost pri njegovu oblikovanju, proizvodnji i krajnjoj upotrebi. Tvrtka Era grupa d.o.o.
bavi se ekoloskim namjestajem koji je dizajniran i proizveden u Hrvatskoj te je dostigla stupanj visoke
ckoloske i etiCke osvijestenosti. Cilj je imati djelovanje na kvalitativno poboljSanje proizvoda u
sektoru namjestaja, koje se temelji na koriStenju ekoloSkog dizajna u svim fazama proizvodnje i
smanjenju emisija Stetnih tvari te ujedno postivanju zdravlja i sigurnosti radnika i krajnjih korisnika.
Takoder, Zelja im je osnovati prepoznatljiv hrvatski ekoloski dizajn koji je utjecati na konkurentnost
hrvatskoga proizvoda u svijetu.

Kljucne rijeci: ekoloski dizajn, zelena ekonomija, ekoloski namjestaj, kruzna ekonomija, odrziva
proizvodnja, procjena zivotnog ciklusa
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Abstract: In order to decrease the environmental problems in recent years in the world, caused mainly
by foreign trade, changes and the introduction of environmental approaches within the business of
companies are necessary. Eco design is a powerful tool that pushes boundaries in design, and at the
same time participates in raising awareness about environmental protection. At the same time, it
reduces environmental pollution and costs, and increases the environmental efficiency and profitability
of organizations. Cost reduction can be a particularly important factor in attracting companies to
introduce and apply this discipline. It connects with the circular economy and sustainable development
and proposes instructions to designers to reduce their negative impact on the environment, choosing
environmentally friendly materials, processes and technology. In the world, but also in Croatia, it is
necessary to give priority to the development of technology for designing green materials and design
technology, design techniques for cleaning paints and compounds and design techniques for a clean
environment. The purpose of the article is to provide the public with a deeper understanding of how
and whether there is a need to use more green products and furniture. Businesses need to focus on
marketing sustainable furniture to a greater extent in order to increase the purchase, but also the
awareness of green furniture consumption. The furniture industry is one of those committed to
improving its operations in the territory of environmental protection. Eco furniture is easily repaired,
disassembled and recycled, and there is awareness in its design, production and end use. Era grupa
d.o.o. is a company that deals with ecological furniture that was designed and manufactured in Croatia
and has reached a level of high environmental and ethical awareness. The aim is to produce an impact
on the qualitative improvement of products in the furniture industry, which is based on the use of eco-
design at all stages of production and reduction of emissions of harmful substances and respect for the
health and safety of workers and end users. Also, their desire is to establish a Croatian eco-design that
is recognizable and that will affect the competitiveness of Croatian products in the world.

Keywords: eco design, green economy, eco furniture, circular economy, sustainable production, life
cycle assessment

1 Uvod

Iznenadno pogorsanje svjetskoga ekoloskog okruzenja krizna je situacija s kojom se suocava ljudski
opstanak i razvoj u 21. stoljeCu. Onecis¢enju okolisa znatno su pridonijele globalizacija 1 razvoj
svjetske trgovine, kojima je nuzna promjena i uvodenje ekoloskih nacela unutar njihova poslovanja.
Danasnje organizacije koje imaju status drus$tveno odgovornih pomazu u smanjenju oneciséenja
okolisa i troskova te ujedno povecavaju konkurentnost, profitabilnost i reputaciju kojom se koriste za
osvajanje novih trzisnih prilika. Uvodenje ekoloSki odgovornog upravljanja opskrbnim lancem u
organizacijama pridonijelo je povecanoj svijesti o okoliSu unutar cijele organizacije. Kroz sve dijelove
i aktivnosti opskrbnog lanca potrebno je provesti ozelenjivanje kako bi povecali ekolosku u¢inkovitost
organizacija i njihovih suradnika te ujedno smanjili izvore onecis¢enja okolisa. Jedna od najvaznijih
faza ekoloskoga odrzivog opskrbnog lanca je ekoloski dizajn. To je prvi korak u stvaranju ekoloskog
proizvoda ili dizajna s modelom odrzivog razvoja. Faza dizajna smatra se najboljim sredstvom za
preventivne akcije u razvitku proizvoda. Dizajneri biraju ekoloski prihvatljive materijale i metode
izrade. Ekoloski dizajn (u nastavku eko dizajn) sve je raSireniji, posebice u industriji namjestaja koji
omogucuje udobnost i organizira stambeni prostor. Vazno je imati dobru komunikacijsku strategiju s
kupcima kako bi se tono i provjereno dale informacije o ekoloSkim proizvodima, njihovim eko
etiketama 1 standardima. Suvremeni potroSaci imaju povecanu svijest o ocuvanju okolisa i zdravlja,
stoga raste potraznja za ekoloskim proizvodima i razvojem njihova trzista.
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Predmet ovoga istrazivanja je eko dizajn i njegov ucinak na poslovanje tvrtki. Pregledom srodne
literature, rad donosi koncept eko dizajna, prikazuje dosadasnja istrazivanja u inozemstvu te rezultate
eko dizajna u razvoju i primjeni proizvoda od namjestaja. Takav koncept polazi od pretpostavke da ¢e
zadovoljenje dugorocnih ljudskih potreba biti nemoguce ako se ne zastiti zemljin prirodni, fizicki i
kemijski sustav. | upravo zelena ekonomija implicira prisutnost prirode u svim segmentima zivota,
pocevsi od eko dizajna do materijala i gotovih proizvoda. Dakle, upoznavanje sa zelenom
ekonomijom, naglasavanje vaznosti ekoloskog dizajna te njegova doprinosa za oCuvanje okolisa, kao i
zdravlja ljudi, cilj je ovoga rada. Uz to, prikazat ¢e se poslovanje prve hrvatske tvrtke Era grupe d.o.o.
koja se bavi ekoloskim namjeStajem te je pravi primjer za ostala hrvatska, ali i strana poduzeca kako
uspjesno balansirati poslovanje uz brigu o okoliSu. Svrha rada je prikazati klju¢ne prednosti koristenja
ovoga modela dizajna uz koji bi svaka tvrtka mogla poboljsati i ojacati svoje poslovanje u dizajniraju i
stvaranju namjestaja. Takoder, rad naglasava potrebu za eko dizajnom te upucuje na prednosti
primjene zelene ekonomije koja ¢e vrlo brzo postati obveza, a ne izbor u poslovanju.

2 Zelena ekonomija

»Posljednjih godina, pojam 'zelena ekonomija' postaje sve viSe zastupljeniji u krugovima
politike* (Loiseau et al., 2016). Uspjesno smanjuje rizike za okolis i vodi optimalnu raspodjelu resursa
koji su uskladeni s ciljevima odrzivog razvoja, a ujedno $titi i unaprjeduje kvalitetu okolisa. ,,Glavni
zadatak joj je smanjenje Stetnih utjecaja klimatskih promjena i zajamceno koriStenje obnovljivih
izvora energije u svrhu ocuvanja postojecih resursa“ (Radi¢, 2020). ,,Zelena ekonomija podrazumijeva
uzajamno jaCanje ekonomskog rasta i ekoloske odgovornosti, a istovremeno podrzava napredak
drustvenog razvoja“ (Skomersi¢, 2017). Novi modeli poslovanja i proizvodnih procesa imaju vaznu
ulogu u pruZanju ekonomski odrzivih usluga, proizvoda i rjeSenja, prijeko potrebnih za prijelaz na
zelenu ekonomiju. Osnovni ciljevi razvitka ove vrste ekonomije su uskladenost socioekonomskog
razvoja s drugim politikama, zatim upotreba prirodnih resursa i razvitak popra¢en niskim emisijama
goriva. Takoder, ukljucuje koristenje zelene javne nabave, reforme i smanjenje nezaposlenosti. U
zeleno gospodarstvo ubrajaju se prerada i recikliranje otpada, zelena gradnja, odrziva poljoprivreda i
razvoj pametne tehnologije. Razvijene zapadne drzave sve se viSe usredotoCuju na razvoj zelene
ekonomije te pritom poduzimaju mjere za njezinu provedbu i realizaciju u raznim granama poslovanja
(Skomersi¢, 2017). ,,Bez primjene zelene ekonomije u poslovanju nema odrzivosti u ekonomskom,
socijalnom i ekoloskom smislu“ (Skomersi¢, 2017). Procjene i istrazivanja UN-a upucuju na vaznost
zelene ekonomije koja omoguéuje ¢ak 15 do 60 milijuna novih radnih mjesta. Stovie, u Europskoj
uniji ¢ak 15 milijuna zaposlenika sudjeluje izravno ili posredno u zelenoj ekonomiji. ,,To navodi na
zakljuCak da svaka drzava treba razviti preduvjete za buduci razvitak zelene ekonomije koja postaje
obaveza, a prestaje biti izbor u poslovanju* (Suéeska, Hani¢ i Baranenko, 2013).

3 VaZnost eko dizajna u kruznoj ekonomiji

,»Svi proizvodi imaju odreden utjecaj na okolis tijekom zivotnog ciklusa, od koristenja sirovina i
energije, preko proizvodnje, pakiranja, transporta, odlaganja i recikliranja. Negativni utjecaji
tako ukljucuju energiju potrosenu prilikom proizvodnje, otpadni materijal i otrovne supstance
oslobodene tijekom ekstrakcije resursa, prerade i transporta, energiju koju koristi proizvod
tijekom svog zivotnog ciklusa, te otpadne proizvode i energije potrebne za zbrinjavanje
proizvoda“ (IDOP, 2020).
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Prema Vrbeku (2020), sustav kruznoga gospodarstva temelji se na upotrebi ve¢ koristenih materijala,
koji se mogu obnoviti i upotrijebiti na nove razli¢ite nacine §to ujedno osigurava smanjenje
iskoriStavanja prirodnih resursa. Stoga je Europska komisija 2015. godine donijela paket o kruznom
gospodarstvu kojim su doneseni zakonski prijedlozi o otpadu, dugorocni ciljevi za smanjenje
odlaganja i povecanje recikliranja te ponovnog koristenja. Plan ukljucuje rad na svim dijelovima
lanca, od proizvodnje do ponovnog koristenja kao i vra¢anja sekundarnih sirovina i materijala u ciklus
(Vrbek, 2020). ,,Osim toga, strategija za prelazak na cirkularno gospodarstvo usko je povezana s
prioritetima Europske unije, stvaranjem radnih mjesta, ekonomskim rastom, socijalnom integracijom,
povecanjem investicija te poticanjem industrijskih inovacija“ (Vrbek, 2020). ,,Proizvodi koji
upotrebljavaju energiju imaju potencijal da ustede energiju upravo pomocu boljeg dizajna kako bi
smanjili utjecaje na okruzenje te ujedno doveli do ekonomskih usteda za poduzeca i krajnje
kupce* (IDOP, 2020).

U sklopu strategije o kruznom gospodarstvu, Europska komisija donijela je plan za eko dizajn 2016. —
2019., koji uvjetuje sposobnosti recikliranja i ponovnog koristenja proizvoda. Takoder, s europskim
organizacijama za standardizaciju izradili su opée standarde o trajnosti, sposobnosti recikliranja i
sposobnosti ponovnog koristenja proizvoda kako bi se uspjesno povecala ucinkovitost resursa i ujedno
smanjio otpad. Prema Vrbeku, sastavnice koje bi dizajn proizvoda trebao ispunjavati da bi se smatrao
eko dizajnom su: dizajniranje komponenti, redukcija koli¢ine materijala i moguénost rastavljanja,
recikliranje i ponovno koriStenje, smanjenje dimenzija, dizajniranje komponenti i koriStenje odrzive
tehnologije (Vrbek, 2020).

Sve je veéi broj kompanija koje prihvacaju standarde, medu kojima je medunarodni standard
upravljanja okoliSem ISO 14001. Standardi omoguéuju smanjenje rizika vezanog za smanjenje
troskova osiguranja i postivanje okolisa. Inovativni su i sustavi upravljanja za poboljSanje okolisnih i
financijskih ucinaka kompanija. Uz standarde, kompanije uspostavljaju nove informacijske sustave
pomocu kojih mogu pokrenuti redizajn procesa proizvodnje, inovacije i ujedno poboljsati tehnologije
koje ¢e unaprijediti poslovanje i povecati konkurentnost kompanija (Savelli, 2017). Komisija je
usvojila dodatnih deset propisa u 2019. godini u kojima se iznimno naglasavaju mjere za recikliranje i
mogucnost popravaka te zahtjevi za trajnoS¢u i ozna¢avanjem kemikalija. Osim toga, smatraju da ce
do 2030. uz pomo¢ paketa mjera ostvariti veliku ustedu energije te ¢e se smanjiti emisija ugljikova
dioksida od oko 46 milijuna tona (Vrbek, 2020).

3.1 Eko dizajn

,Eko-dizajn, koji se takoder naziva zeleni dizajn ili dizajn okoliSa, ukljucuje aktivnosti koje
imaju za cilj smanjiti utjecaj proizvoda na okoli$ u cjelokupnom zivotnom ciklusu. Aktivnost
zapoCinje opskrbom resursa i materijala, dalje nastavlja s proizvodnjom te zavrSava
skladistenjem proizvoda koji je izveo svoj zivotni ciklus do kraja“ (Trosi¢, 2020).

Stovise, ukljuéuje procese od proizvodnje sirovina, procesa proizvodnje proizvoda, montaZe,
pakiranja, transporta, prodaje, upotrebe do zbrinjavanje te do uklanjanja proizvoda. Novi koncept je i
metoda dizajna koji je predlozen pocetkom 1990-ih o tome kako sacuvati resurse, uc¢inkovito koristiti
energiju i zastititi okoli$ tijekom razvoja gospodarstva (Sun i Zhang, 2019). ,,Krajnji cilj ekoloskog
dizajna za cjelovitost proizvoda je minimizacija i u idealnom slucaju uklanjanje ekoloskih troskova
ocuvanjem ili vracanjem dodane ekonomske vrijednosti proizvoda tijekom vremena“ (Vrbek, 2020).
Moderan nacin dizajniranja proizvoda podrazumijeva poznavanje uinaka proizvoda na zivotnu
okolinu, stoga se nastoje proizvesti odrzivi proizvodi koji se temelje na procjeni i izboru dizajna koji
je ,prijateljski za zivotnu sredinu (Jambresi¢, 2019). ,,Ujedno je postao Zariste istrazivanja i glavni
sadrzaj moderne tehnologije dizajna® (Sun i Zhang, 2019). Razvoj novih tehnologija pridonio je
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kompanijama da umanje troskove i1 poboljSaju zastitu okoliSa. S razvojem softvera, dosli su novi alati,
primjerice, Computer Aided Design (CAD) — dizajn racunalnim simulacijama (FEA), Finite Element
Analysis — metoda konaénih elemenata te Virtual Reality — virtualna stvarnost kako bi se uspjesno
ubrzalo dizajniranje i ujedno umanjili proizvodni troskovi (Panteli¢, 2012). ,,U razdoblju od 2010. do
2020. godine dogodio se novi val globalizacije koji je u punom zamahu, zahvaljuju¢i razvoju
tehnologije i trenuta¢noj raspolozivosti proizvoda i usluga Sirom svijeta” (Vrbek, 2020). Panteli¢
(2012) smatra da je nuzno osmisliti inovativna rjeSenja kako bi se stvorila ravnoteza izmedu odrzivosti
i tehnologije.

Nadalje, Jambresi¢ (2019) smatra kako eko dizajn ujedno podupire ponovnu upotrebu, preradu i
recikliranje proizvoda. Kao takav, za razliku od tradicionalnog dizajna, ukljucuje Citav Zivotni ciklus
proizvoda. To je proces od ,kolijevke do reprodukcije” (Sun i Zhang, 2019) koji prema JabreSicu,
sluzi za poboljSanje utjecaja proizvoda na zivotnu sredinu kroz poboljSanje njegovih karakteristika
kroz promjenu dizajna (Jambresi¢, 2019). ,.Bitno je, zalagati se za materijale koji imaju sposobnost
recikliranja i obnovljive izvore energije* (Trosi¢, 2020). ,,Zeleni dizajn temeljno sprjecava i smanjuje
oneciscenje, Stedi resurse i energiju te moze unaprijed sprijeciti i nuspojave proizvoda i njihovih
procesa‘“ (Sun i Zhang, 2019).

| 1 Formulacija ciljeva i opsega |

T

| 2.0dabir i ogjena proizvoda |

3 Definicija i analiza alfernafiva za
poboljianje

| 4.0Odabir alternativa za poboljsanje |

T

| 3 Razvoj 1 provjera koncepata |

AP
| 6.Provedba i pracenje |

Plan razvoja proizvoda

Slika 1. Metodologija eko dizajna
Izvor: Izrada autora prema Mendoza et al. (2017)

Na Slici 1. prikazana je metodologija zelenog dizajna koja se moze podijeliti u Sest glavnih koraka. U
prvom koraku odreden je skup ciljeva koji obuhvaca promatranje pokretaca i ogranicenja povezanih s
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ekoloskim dizajnom. U drugom koraku, izabrana je kategorija proizvoda koja ispunjava definirane
ciljeve. Ekoloski dizajnirani proizvodi trebaju biti jasno definirani, a njihov radni u€inak u okoliSu
okarakteriziran primjenom kvalitativnih i kvantitativnih alata. Tre¢i korak je izrada ekoloskoga
kratkog dokumenta koji ¢e voditi eko dizajn kako bi se uspjesno prevladale zarisne tocke i poboljsali
ekoloski ucinci. Upravo na ovaj nacin moze se utvrditi niz raznih strategija ekoloskog dizajna i
analizirati njihova tehni¢ka i socioekonomska izvedivost za potencijalnu primjenu. Cetvrti korak
prikazuje odabrana najperspektivnija rjeSenja za razvoj okolisa ekoloSkog proizvoda koja su prikazana
u petom koraku. Zavrsni Sesti korak je razvoj planova proizvodnje i marketinga za ekoloske proizvode
(Mendoza et al., 2017).

3.2 Istrazivanje eko dizajna u inozemstvu

Eko dizajn jedno je od ZariSta istrazivanja moderne tehnologije dizajna u svijetu te se posljednjih
godina pojavljuje sve vise istrazivackih radova povezanih s eko dizajnom i razli¢itim stajalistima i
metodama. Dansko politehnicko sveuciliste osnovalo je Centar za istraZivanje zivotnog ciklusa zelenih
proizvoda koji se bavi trima podru¢jima istrazivanja: strategijom Zivotnog ciklusa, ekonomikom i
kontrolom (ukljucujuéi: procjenu ukupnih troskova cjelokupnoga zivotnog ciklusa proizvoda, kontrola
zahtjeva zivotnog ciklusa i sustav za otkrivanje nekoliko informacijskih sustava, novi poslovni
koncepti i aktivnosti u vezi sa zelenim proizvodima), procesni i proizvodni inZenjering (pravila dizajna
proizvoda za okolis i resurse koja obuhvacaju cijeli Zivotni ciklus), okolis$ i resursna tehnologija. Svoje
stavove o ekoloskim pitanjima industrijskih proizvoda prikazali su i Inoue i Sato, strojarski laboratoriji
Odjela za medunarodnu trgovinu i industriju Sjedinjenih Americkih Drzava, koji su zapoceli
suradnic¢ki projekt ,,ekoloske tvornicke tehnologije” u laboratoriju. Naime, projekt je obuhvacao
tehnologiju proizvoda, tehnologiju proizvodnje, tehnologiju rastavljanja i tehnologiju recikliranja
kojima su utvrdeni specifi¢ni ciljevi istrazivanja (usp. Ling, Jing i Chengfeng, 2017).

Japan je poceo ozbiljno promatrati otpad od prerade i utjecaj proizvoda na okoli§ te je njihovo
Ministarstvo medunarodne trgovine i industrije odlucilo provesti godi$nji plan za ,,ekolosku tvornicu
“ s proracunom do 15 milijardi jena kako bi proveli istrazivanja vezana uz postrojenje proizvodnih
sustava. Tako su posveceni dizajnu proizvoda, fazama rukovanja materijalom i reciklazom. Takoder,
Ministarstvo je udruZzilo snage s japanskim proizvodac¢ima kuéanskih aparata ulozivsi 5 milijardi jena
u istrazivanje i razvoj integriranih sustava za obradu kucanskih aparata. Toyota je u listopadu 1995.
najavila postupak recikliranja automobila razradivsi proces demontaze dijelova automobila. Vijece za
produktivnost sa sjediStem u Hong Kongu aktivno provodi medunarodni sustav certificiranja za
upravljanje okoliSem IS014001, djeluje pod sloganom ,,Zelena produktivnost™ te obucava o €iScoj
proizvodnji i tehnologiji (Lu i Shengyou, 2017).

Razni medunarodni ekonomski struénjaci vjeruju da je trenuta¢ni omjer ,,zelenih proizvoda“ oko 5 do
10 %. Smatraju da ¢e za sljede¢ih deset godina svi proizvodi u¢i u zelenu obitelj dizajna, odnosno
moci ¢e se reciklirati, lako rastaviti, a dijelovi ili strojevi moci ¢e se obnoviti i reciklirati. To znaci da
¢e zeleni proizvodi postati vodeci proizvodi na glavnim svjetskim robnim trzistima, dok ¢e dizajn i
izbor zelenih proizvoda postati norma ponasanja u industrijskoj proizvodnji. U inozemstvu je
predlozen novi koncept dizajna i proizvodnje ekoloske svijesti ,,ECD & M* (engl. Environmentally
Conscious Design & Manufacture) kako bi se prilagodio razvoju ,zelenog vala potrosnje” u
poslovanju. Istodobno, u skladu s propagandom ove tehnologije, Sjedinjene Ameri¢ke Drzave
osnovale su Medunarodni casopis za dizajn i proizvodnju svijesti o zastiti okolisa (Ling, Jing i
Chengfeng, 2017).
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Kineska industrija bori se se problemom zagadenja i otpadnog resursa u proizvodnom procesu u kojem
se rasipaju velike koliine resursa i energije te ubrzano iscrpljuju prirodni resursi. U posljednje
vrijeme provode istrazivanja i primjenjivati ekoloski dizajn. Za neke proizvode i industrije, poput
automobila i hladnjaka, postigli su etapno istrazivanje teorije i metoda odvojivosti, reciklabilnosti i
ocjene zelenih proizvoda. Koncept ekoloskog dizajna proizvoda namjestaja trenutacno je jos uvijek u
fazi pozornosti za izvedbu zastite okoliSa materijala i proizvodnih procesa, poput ¢iS¢e proizvodnje.
Dakle, jos uvijek nedostaje sustavnog razumijevanja istinskoga zelenog dizajna i zelenog dizajna u
namjestaju. Proucavanje specifi¢nih metoda primjene jos$ je u fazi istrazivanja. Stoga je za provodenje
istrazivanja eko dizajna namjestaja, prema Sun i Zhangu (2019), potrebno uciti iz uspjesnog iskustva
drugih industrija, poput strojarske industrije, u kombinaciji s karakteristikama proizvoda od
namjestaja.

3.3 Postupak ekoloskog dizajniranja
Na Slici 2. prikazan je ciklus eko dizajna koji sadrzi osam segmenata prema Vrbeku (2020):
1. Dizajn — potrebna je prilagodba okolisnim, drustvenim i gospodarskim sustavima koji znaju

biti nepredvidivi te im znati ponuditi rjeSenja

2. Materijali i dijelovi — smanjiti koriStenje dijelova i materijala tako da se upotrebljavaju
reciklirani materijali

3. Proizvodnja — temelj odrzive proizvodnje su smanjeni utjecaj na okruzenje i uSteda energije
pri ¢emu se stvaraju sigurni proizvodi za poduzece, drustvo i okoli$

4. Proizvod — zeleni dizajnirani proizvodi primjenjivi su kroz dulje razdoblje te se dugoroénost
ostvaruje moguc¢no§céu popravka i odrzavanja

5. Distribucija — potrebna optimizacija distribucijskih sustava i transportne infrastrukture

6. Prodaja i marketing — plan ukljucuje poticanje odgovorne kupnje, edukaciju kupaca 0
sposobnosti ponovnog koristenja, dostupnost ekoloski prihvatljivog na¢ina dostave

7. Koristenje proizvoda — funkcionalnost proizvoda kroz dulji zivotni vijek, prenamjena
proizvoda u trenutku ispunjenja primarne svrhe

8. ZavrSetak zivotnog ciklusa — Kraj primarne funkcije proizvoda, koristenje proizvoda za
ponovnu proizvodnju i iskoriStavanje radi produljenja Zivota materijala i proizvoda te
obuhvaca razne programe za povrat ili recikliranje (Vrbek, 2020).
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Slika 2. Segmenti ciklusa eko dizajna
Izvor: Izrada autora prema Vrbek (2020)

4 Ekoloski proizvodi namjeStaja

Novi koncept dizajna proizvoda su zeleni proizvodi za namjestaj, odnosno Cisti zeleni dizajn okolisa.
Upute za dizajn osmisljene su kako bi udovoljile dizajnu Cistoga zelenog okolisa sve dok je proizvod
jednostavan za proizvodnju, imajuéi pritom potrebne funkcije i performanse. ,,Uzimajuc¢i u obzir
ekoloske atribute, kompanija je duzna u proizvodnom procesu odabrati Ciste zelene sirovine i procese
za proizvodnju Cistih i zelenih proizvoda, tako da korisnici ne proizvode oneciS¢enje okolisa prilikom
upotrebe proizvoda®“ (Sun i Zhang, 2019). Dizajn interijera je projekt ponovne izrade unutarnjeg
prostora, a konacna svrha mu je stvoriti skladno okruzenje za ljude i prirodu. ,Pretpostavka
koordiniranog razvoja izmedu ¢ovjeka i prirode jest da bi dizajneri trebali u potpunosti prepoznati
prirodu u procesu stvaranja dizajna i slijediti prirodne principe. Na toj osnovi dizajneri mogu inovirati
svoje ideje kako bi postigli win-win rezultat i za ljude i za prirodu” (Ling, Liang i Zhang, 2017).
Postoje razne metode koje starom namjeStaju omoguéuju da ima novi izgled ili novu uporabnu
funkciju te da se ponovno reciklira u zivotni ciklus proizvoda kao novi proizvodi za namjestaj u svrhu
uStede resursa i produljenja zivota ciklusa proizvoda od namjestaja. ,,Dizajnere privlaci otpadni
namjestaj, kojemu kroz dizajn zavr$nog zivotnog ciklusa daju novi izgled i produljeni Zivotni ciklus
kako bi ublazili ekoloski pritisak i promovirali odrzivi razvoj starog namjestaja“ (Xintang et al., 2017).
U postupku recikliranja otpadnih proizvoda stvara se vrlo malo otpada. Potrebno je iskoristiti sve
materijalne resurse na najbolji nacin, pustiti da proizvodi od zelenog namjesStaja minimaliziraju
koli¢inu upotrijebljenih materijala i smanje vrste koriStenih materijala, posebno rijetkih i skupih
materijala te otrovnih i opasnih materijala. To iziskuje pojednostavljivanje dizajna strukture proizvoda
kako bi se ispunile njegove osnovne funkcije i pritom omogucila ponovna upotreba dijelova i
materijala proizvoda u najvecoj mogucoj mjeri. Osnovni postulat odrzivog dizajna zelenog proizvoda
namjestaja je taj da zeleni proizvodi za namjestaj trebaju unositi najmanje boja i gumenih smjesa u
svim fazama svojega zivotnog ciklusa. Tako povecavaju ustedu boja i gumenih smjesa te se
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ucinkovitije koriste. Dok proizvodi koji su proizvedeni u skladu s tradicionalnim dizajnom postaju
hrpa otpada nakon isteka korisnog vijeka trajanja, utvrdivanje ekoloSkih pokazatelja za dizajn zelenog
proizvoda za namjeStaj i njegova normalizacija i kvantifikacija rjeSavaju ove probleme. Sustav
ocjenjivanja i metoda prodaje proizvoda od zelenog namjestaja mogu osigurati Sirenje njegova trzista.
Istrazivanje teorije i metode dizajna proizvoda namjestaja takoder je pogodno za zelene proizvode
namjestaja. Tradicionalni dizajn uglavnom uzima u obzir samo osnovne atribute funkcije proizvoda
kao $to su kvaliteta, dugovjecnost, troskovi, zanemarujuéi onecis¢eni okolis, kvaliteta zivota ljudi i
odrzivost razvoja proizvodnog procesa. Nemoguce je poduzeti preventivne mjere nakon §to proizvodi
naprave Stetne posljedice na okolis. ,,Za razliku od tradicionalnog dizajna, koncept zelenog dizajna
proizvoda od ¢istog zelenog namjestaja ukljucuje cjelokupni zivotni ciklus proizvoda“ (Sun i Zhang,
2019).

»Zelena proizvodnja namjesStaja je mjera ostvarivanja optimalne upotrebe resursa, zastite okolisa i
odrzivog razvoja industrije proizvodnje namjestaja“ (Lu i Huang, 2017). To je proces od kolijevke do
reprodukcije, a koncept dizajna treba sprijeciti onecis¢enja, uStedjeti resurse i koristiti netoksi¢ne boje
i spojeve. Klju¢ za postizanje toga je dizajn i proizvodnja. Tehnologija dizajna temelji se na
materijalima, minimizira oneci$¢enje okoliSa i1 potrosnju resursa. Ekonomski i ekoloski pokazatelji
proizvoda gledaju se u fazi planiranja proizvoda kako bi se uc€inkovito koristili za identificiranje
razlicitih izvedivih i ekoloski kompatibilnih moguénosti dizajna. Istodobno, u fazi projektiranja
projekta provodi se i procjena okolisa razli¢itih materijala koji mogu udovoljiti funkcionalnim
zahtjevima, a odabire se i dizajn s najboljim ukupnim performansama. Jednako tako, potrebno je
optimizirati probijanje novih materijala kako bi se postigla njihova obradivost, a istovremeno i odrzala
njihova laka rastavljivost i recikliranost. Nadalje, dizajn materijal koji se koristi u proizvodu trebao bi
se statisticki izradivati u skladu s izvedbom demontaze, ucinkom recikliranja i performansama
recikliranja kako bi se olakSao oporavak i obrada materijala nakon odbacivanja proizvoda. Srz
tehnologije dizajniranja zelenih materijala je odabir zelenih materijala za dizajn proizvoda, temeljno
smanjenje oneciS¢enja okoliSa i smanjenje potro$nje resursa, premaza i gume. ,,Zeleni materijali su
materijali s nizim vrijednostima ekoloskog optere¢enja, ve¢om mogucnosti recikliranja i dobrim
performansama u cijelom Zivotnom ciklusu nabave, proizvodnje, prerade, uporabe, regeneracije i
odlaganja sirovina“ (Sun i Zhang, 2019).

4.1 Eko dizajn i materijali namjestaja

lako je eko dizajn ponajviSe usredotoCen na vaznost ekologije, estetika kao jedna od primarnih
sastavnica dizajna nije zanemarena. Potrebno je izraziti ljepotu, ali i brigu za zdravlje korisnika te
osjecaj zajedniStva. Za namjestaj u unutarnjem dijelu stambenih prostora iznimno je vazno poznavati
sastav materijala (Despot i Sandeva, 2020). Inovacije u podruc¢ju eko dizajna odnose se na brojne
sektore 1 tvrtke, Cesto potaknute povecanom konkurencijom, medu kojima je i industrija namjestaja,
gdje se tvrtke sve viSe zalazu za poboljSanje svojih ucinaka na podrucju zastite okolisa (Savelli, 2017).
Davanje prioriteta svojstvima okoliSa proizvoda, fokusiranje na istrazivanje i davanje prioriteta
razvoju kljucnih tehnologija za dizajn zelenog namjestaja ima veliko stratesko i prakticno znacenje za
odrzivi razvoj poduzec¢a industrije namjestaja. Uz to, potroSaci sve viSe prepoznaju utjecaj proizvoda
na okoli$ (Sun i Zhang, 2019).

»Veliki dio utjecaja proizvoda na okoli§ u zivotnom ciklusu utvrduje se u fazi dizajna“ (Bauer et al.,
2018). Stoga, Sun i Zhang (2019) smatraju da za temeljno sprjeCavanje zagadenja i ustedu resursa,
premaza i gumenih smjesa, klju¢ lezi upravo u dizajnu i proizvodnji zelenih proizvoda za namjesta;.
»Razvojem proizvoda koji su izdrzljivi, jednostavni za popravljanje i nadogradnju i na kojima je
oporavak vrijednih materijala i komponenata omogucen na kraju radnog vijeka, dizajneri mogu pruziti
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najbolje mogucée uvjete za materijalnu ucinkovitost® (Bauer et al., 2018). Primjerice, MDF je
kancerogeni materijal koji se ne smije upotrebljavati bez certifikata koji propisuje Europska unija. Kod
tog materijala u namjestaju dolazi do odredenih kemijskih reakcija Stetnih za ljudsko zdravlje (Despot
i Sandeva, 2020).

Eko dizajnirani namjestaj kreiran je tako da minimalano utje¢e na okolis. Upotrebljavaju se drva iz
obnovljivih izvora i svih kemikalija koje se koriste u procesu proizvodnje namjestaja koje ne
oneciS¢uju okoli§. Eko namjeStaj naziva se i zelenim namjeStajem, $to oznacCava da je namjestaj
izraden od drva koje se lokalno proizvodi iz obnovljivih Suma i da su sve kemikalije koriStene u
proizvodnji slabo toksi¢ne i dugotrajne. Ovaj namjestaj se lako popravlja, rastavlja i reciklira. Koriste
se minimalna sredstva isporuke i odrzivosti. Eko namjestaj izraden je i od recikliranih materijala ili
nekoristenih predmeta. To smanjuje energiju i resurse u proizvodnji. Mnogi dizajneri dizajniraju ovu
vrstu namjestaja, a zbog pritiska kupaca Sirom svijeta otvara se sve viSe trgovina jer je ova vrsta
proizvodnje sve popularnija. Postoji Sirok raspon stilova i varijanti u dizajnu takvog namjestaja koji
zadovoljava svaki ukus. Suvremeni Zivot za odrzivost privukao je mnoge dizajnere. ,,Odrzivi
namjestaj je pokusaj da se pozabave svim aspektima dizajna i procesa proizvodnje namjesStaja, te
utjecajem na okolis* (Despot i Sandeva, 2020).

Dizajn zelenog proizvoda za namjestaj od dizajnera zahtijeva da smanje boju i veli¢inu, jednostavnost
rastavljanja, moguénost recikliranja i zastitu okolisa te da osiguraju funkcionalnost, performanse,
kvalitetu, dugovjecnost i troskove proizvoda u fazi projektiranja. Pri izboru materijala za zelene
proizvode namjestaja treba izbjeci zloupotrebu materijala, boja i gumenih materijala koji ugrozavaju
zdravlje ljudi te stvoriti ¢imbenike zaStite okoliSa i inZenjerska svojstva materijala zajedno kao cilj
odabira materijala, tako da proizvodi imaju izvrsnu funkciju rezervacije koja pomaze u zastiti kuénog i
ekoloskog okolisa (Sun i Zhang, 2019). ,,Polazeci od sirovina, eko dizajn poti¢e odrzivo gospodarenje
Sumama, vodeci racuna o bioloskoj raznolikosti, produktivnosti i obnavljanju zemljista te sprjeCavanju
ilegalne sjeCe drva“ (Savelli, 2017). Povratak prirodi i svemu §to prepoznajemo kao prirodno danas je
izrazeniji nego ikad. Odrzivi dizajn je filozofija dizajniranja fizickih objekata, izgradenog okolisa i
usluga u skladu s nacelima drustveno-ekonomske i ekoloske odrzivosti. Ekoloski proizvodi pomazu u
oc¢uvanju okoliSa znacajno smanjujuéi oneciS¢enje koje mogu izazvati. Eko namjestaj je odrziv
proizvod, koji se trajno popravlja i izraduje od recikliranih materijala (Despot i Sandeva, 2020).
Zadnjih godina zabiljeZzen je veliki porast niskih cijena namjeStaja, odnosno dolazi do masovne
proizvodnje jeftinog namjestaja koji se prodaje bez ikakvih ocekivanja o dugovjecnosti. Uz resurse i
energiju koja se koristi za stvaranje novih komada namjestaja, treba obratiti pozornost na ambalazu
koja Cesto zagaduje okolis. Jedan od istaknutijih resursa je bambus koji sluzi u gradevinarstvu i u
izradi namjeStaja te se uzgaja s malo ili nimalo pesticida. ,,Tehnologija je sve naprednija, samo
recikliranje je kvalitetnije koje ne zahtijeva mnogo obrade materijala i resursa“ (Despot i Sandeva,
2020). Tehnologija dizajna zelenih materijala dizajnirana je s tehni¢kim, ekonomskim i ekoloskim
svojstvima proizvoda. Potrebno je uspostaviti sustav tehnologije ocjenjivanja zelenih materijala,
razviti novu tehnologiju prakti¢nog dizajna materijala, kombinirati novu tehnologiju razvoja i razvoja
materijala i postoje¢u tehnologiju poboljsanja okolisnih svojstava materijala, reciklirati, obraditi i
ponovno upotrijebiti materijale i zeleni namjes$taj (Sun i Zhang, 2019). ,,Trajnost je jedna od vaznijih
¢imbenika eko proizvoda te ukoliko je nesto izdrzljivo i moguce za popraviti, smanjuje vjerojatnost da
¢e isti komad namjestaja zavrsiti na odlagalistu“ (Despot i Sandeva, 2020).

,»Uz brigu o okoliSu i recikliranju, eko dizajn se brine o otrovnim materijalima i karcinogena koji
ugrozavaju ljudsko zdravlje* (Despot i Sandeva, 2020). Potrebno je pokusati sprijeciti negativan
utjecaj proizvoda i proizvodnih procesa na okolis, a zatim ih proizvesti, smatraju Sun i Zhang (Sun i
Zhang, 2019). U skladu s tim, Despot i Sandeva (2020) navode kako se nastoji upotrebljavati prirodni
materijali primjerice eko boje, drvo i stolarija s malo preparata, te reciklirani metali i plastika. U
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fazama proizvodnje ekoloski dizajn preporucuje sve vec¢u upotrebu vodenih boja umjesto kemijskih za
poboljsanje zdravlja na radnom mjestu i smanjenje emisija u atmosferi. ,,U fazi distribucije proizvoda,
eko dizajn predlaze optimizirati skladiStenje robe, omoguciti bolju upotrebu prostora i smanjiti broj
putovanja, a samim time i potro$nju goriva“ (Savelli, 2017). ,,Eko dizajn je pozitivan korak u
pomicanju granica u procesu dizajniranja i izravno pomaze u podizanju svijesti ljudi o zastiti
okolisa‘“ (Despot i Sandeva, 2020).

5 Primjer hrvatske tvrtke Era grupe d.o.o. koja se bavi eko namjeStajem

Zadnjih godina hrvatski dizajnerski namjeStaj osvaja svjetska trziSta i prestizne nagrade. S
konstantnim inovacijama i idejama unaprjeduje ponudu i podiZe svijest o hrvatskim brendovima. Neki
od najpoznatijih su Dizzconcept, Prostoria i Era grupa koje dokazuju kako je uspjeh mogué¢ uz
neprekidno ulaganje i ljubav prema poslu (Dui¢, 2016). Era grupa bavi se ekoloskim namjestajem koji
je dizajniran i proizveden u Hrvatskoj. OznaCava ga jednostavnost i suvremenost. Izraden je od
prirodnih materijala i zastien biljnim uljima kako ne bi imali $tetni utjecaj na zdravlje korisnika i
okruzenje. ,,Eko namjestaj koji ima vrijednosti poput dugovjecnosti i moguénosti recikliranja, postaje
investicija u buducnosti i jamc¢i originalnost dizajna“ (Dom na kvadrat, 2014). Tvrtka je izabrana medu
TOP projektima hrvatskoga zelenog gospodarstva u 2014. po izboru Saveza za energetiku Hrvatske
nakon provedenoga javnog natjecaja za dodjelu nagrade ,,Greenovation 2014.“. Osvojila je titulu
najbolje marketinske kampanje hrvatskoga zelenog gospodarstva za projekt ,,Era: hrvatski eko
namjestaj” (24 sata, 2014). Takoder, postala je nositeljica Special Mention nagrade koju dodjeljuje
German Design Council za 2019. godinu za kolekciju ,,Design for everyone* koja je nastala u suradnji
sa svjetski poznatim dizajnerom Karimom Rashidom (Era, 2020).

Uspjesno izvozi svoje proizvode u Ujedinjene Arapske Emirate, Italiju i Nizozemsku, na Karibe, koja
su vrlo zahtjevna i bogata trzista. Planiraju i izlazak na nova trzista te proSirenje suradnje s novim
poslovnim partnerima i nova zapos$ljavanja. Upravo ih je uspjeSan izvoz potaknuo da ostvare posao i u
Hrvatskoj, te su u Zagrebu otvorili concept store — salon namjestaja. Postoje dva brenda: ,,ERA at
home* i ,,ERA contract, kroz koja je zaokruZena prica o hrvatskim dizajnerima, odrzivoj proizvodnji
i mogué¢em potpunom recikliranju namjestaja. Prvi brend namijenjen je privatnim potroSacima u
Hrvatskoj i inozemstvu koji su izrazito ekoloski osvijesteni (Babi¢, 2015). ,,Svi proizvodi posjeduju
eko oznaku ERA eko label koja je jamstvo za niz poduzetih radnji tijekom njegova nastajanja‘“ (Babic,
2015).

Oznaka je izvrsno prihvacena i Cesto je razlogom kupnje namjestaja. ,,ERA contract™ nudi sve za
uredenje javnih prostora te suraduju s domacéim i stranim arhitektima i investitorima. Kompanija
suraduje ne samo s izvrsnim dizajnerima ve¢ nudi zaposlenje studentima (Babi¢, 2015). Nadalje,
tvrtka je objavila 1 ustanovila prvi ,,Standard ekoloSkog namjestaja“ i prvu hrvatsku eko oznaku za
namjestaj: ERA eko label. ,,U pisanju sveobuhvatnog Standarda sudjelovali su mnogi strucnjaci S
raznih podrucja: ekologije, ekonomije, marketinga, fair tradea, drvne industrije...” (Ivi¢ Grizelj, 2014).
»lzradi i donosenju Standarda ekoloskog namjestaja kroz projekt ERA pristupilo se s ciljem promocije
odrzivog poslovanja u Republici Hrvatskoj, te postavljanju temelja za zelenu ekonomiju Sto je u
skladu sa Strategijom odrzivog razvitka RH* (Standard Eko namjestaja, 2019). Uvrstili su moguénost
projektiranja edukacijom dizajnera, proucili su europske direktive o zastiti kupaca i sigurnosti
potrosaca te sve zajedno uvrstili u Standard (Era, 2020).

Njihov je Standard jedini takav dokument u Hrvatskoj koji ujedno pokazuje investiranje u buducnost.
Dokument definira pojmove i donosi odredbe eko dizajna. Vrlo vazno je informiranje koje se odnosi
na dostupnost informacija, jasno¢u i razumljivost pojmova, logi¢nost te sve ono §to ¢e potencijalnom
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klijjentu olakSati odabir oko proizvoda. ,,Glavni cilj je imati u¢inak na kvalitativno poboljSanje
proizvoda u sektoru namjestaja, koje se bazira na koriStenju ekoloskog dizajna u svim fazama
proizvodnje i smanjenju emisija Stetnih tvari te ujedno postivanju zdravlja i sigurnosti radnika i
krajnjih korisnika“ (InterijerNET, 2014). ,,Osnovni cilj Standarda ekoloskog namjestaja i uvodenja
prve oznake odrzivog, prirodnog i eko dizajniranog namjeStaja je stvaranje novih vrijednosti u
domacoj industriji namjestaja, poticanje odrzivosti teritorija, te zastita ljudi i okolisa* (Standard Eko
namjestaja, 2019).

Cilj Standarda je i da pojedina poduzeca hrvatske industrije namjestaja ucini spremnima za partnerstvo
i konkurentima na globalnom trzistu. Na tom trzi$tu ve¢ su izgradena pravila i kvalitativno poboljSanje
proizvoda u sektoru namjestaja koje se temelji na primjeni eko dizajna u svim fazama proizvodnje,
omogucujuéi poboljsanje kvalitete proizvoda (Ivi¢ Grizelj, 2014). U procesu dizajniranja i
proizvodnog procesa postuju se strogi ekoloski kriteriji propisani u Standardu ekoloskog namjestaja.
Oni su usredotoCeni na cijeli Zivotni ciklus proizvoda, od dizajna, repromaterijala, proizvodnje do
kori$tenja i odlaganja. Takoder, uzimaju se u obzir svi aspekti zastite okolisa i zdravlja. ,,Dokument
promovira eko dizajn i stalno poboljSanje proizvodnje pritom stvarajuéi bolju kvalitetu namjestaja.
Takoder, cilj je osnovati hrvatski eko dizajn koji je prepoznatljiv i koji ¢e utjecati na konkurentnost
hrvatskog proizvoda“ (InterijerNET, 2014).

»ERA eko oznaka je dobrovoljna oznaka koja garantira da onaj proizvod koji je sadrzi, ima negativni
ucinak na okruZenje i ujedno Cuva zdravlje korisnika. Takoder, to oznacava proizvod koji je izraden od
prirodnih materijala ili onih koji se mogu reciklirati“ (InterijerNET, 2014). ,,Ta oznaka znaci da su se
koristili prirodni i reciklirani materijali u proizvodnji namjestaja, eliminiralo se isparavanje opasnih
tvari u okruzenje, primjenjuju se principi eko dizajna pri izradi proizvoda, proizvodi su autorsko djelo
te su sudionici radili u primjerenim radnim uvjetima, sukladno propisima*“ (Eko oznaka Era, 2019).
Ekoloski oblikovan proizvod odreduje proizvodnja proizvoda od ekoloski prihvatljivih materijala
(pretezito drvnih materijala s FSC certifikatom), nekoristenje opasnih tvari, otpad smanjen na
minimum, racionalno koriStenje sirovina i materijala s moguénosti recikliranja te oznacavanje
problemati¢nih elemenata u fazi uniStavanja proizvoda (Eko oznaka Era, 2019). ,,Oznaka potvrduje
odgovorno poslovanje tvrtke tako da se brinu u okoliSu i zdravlju ljudi, a ujedno rjeSavaju pitanje
odlaganja potroSenog namjestaja.

Dostigli su stupanj visoke ekoloske i eticke osvijeStenosti (InterijerNET, 2014). ,Namje$taj ima
mogucnost trajanja sto godina, moze se potpuno reciklirati i vratiti prirodi. To je odgovor za opstanak
— odrzivo, odgovorno i eticno* (Era, 2020).

Nadalje, istrazivanja su pokazala kako su zatvoreni prostori u kojima se nalazi odredena koli¢ina
Stetnih tvari opasnija za zdravlje nego §to je to zrak u velikim gradovima gdje je prisutno isparavanje
iz automobila (Standard Eko namjestaja, 2019).

,Stetne tvari u zatvorenom prostoru se vezu s materijalima za gradnju, materijalima za
namjesStaj 1 opremanje, te sustavima klimatizacije i grijanja. Jedan od Stetnijih tvari je
formaldehid, bezbojni plin kojega ispustaju ljepila i proizvodi na bazi urea-formaldehida. Moze

se pronaci u plocama iverice i medijapana, a uzrokuje iritaciju ociju, nosa, osip i alergijske
reakcije” (Standard Eko namjestaja, 2019).

,Hlapljivi organski spojevi su Siroka grupa organskih spojeva koji su hlapljivi na sobnoj temperaturi,
mogu se naci u ljepilima, premazima, podovima i izolatorima te imaju Siri spektar posljedica od
iritacije do raka“ (Standard Eko namjestaja, 2019).

Tablica 1. prikazuje najces¢e upotrebljavane materijale u proizvodnji namjestaja i dijelova koji mogu
negativno utjecati na okruzenje:
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Tablica 1. Prikaz naj¢escée koristenih repromaterijala u proizvodnji namjestaja

DRVO Selekcija i podrijetlo sirovine, transport repromaterijala
PLASTICNI Upotreba energije, isparavanje u atmosferu, otrovni aditivi i teski
MATERIJALI metali (VOC, CFCisl.)

METALI Upotreba energije, isparavanje teSkih metala i ostalih supstanci

BOJENJE | LAKIRANJE | Isparavanje VOC-a ako se koriste lakovi i premazi na bazi otapala
opasne tvari isparavanje teskih metala

TKANINE Upotreba pesticida (u prirodnim tkaninama), isparavanje
formaldehida

KOZA Isparavanje VOC-a, ispustanje supstanci na bazi kroma u vodu

LJEPILA Isparavanje VOC-a (u sluéaju ljepila s otapalima)

Izvor: Izrada autora prema Standard Eko namjestaja (2019)

Takoder, u dokumentu su navedene direktive Vije¢a Europske unije koje su povezane s analizama
problematike okoliSa specificne za sektor proizvodnje namjeStaja, razlozi uvodenja Standarda,
prijedlozi za djelovanje po pitanju poboljSanja vezanih za zaStitu okolisa (Tablica 2.) i korisnika
(Standard Eko namjestaja, 2019).

Tablica 2. Prikaz saznanja vezanih za dobro projektiranje i pobolj$anje vezanih za zastitu okolisa

A Energetska potro$nja trebala bi se smanjiti, ponajviSe za udjele koriStene elektricne energije te
toplinske zbog goriva

B Izbor sirovina, prije nego Sto se iskoriste u namjeStaju, morao bi biti usmjeren prema
poluproizvodima malog utjecaja na okoli§ s jednakim mehanickim obiljezjima i zavrSnom
obradom

C | Namjestaj mora biti sastavljen od male koli¢ine materijala s jednakim funkcionalnim
jedinicama (pojam dematerijalizacije)

Izvor: Izrada autora prema Standard Eko namjesStaja (2019)

,Europska Direktiva o opcoj sigurnosti proizvoda 2001/95EC osiguravajuci sigurnost proizvoda
dostupnih na trziStu — proizvodaima nalaze da su duzni na trziSte plasirati iskljucivo sigurne
proizvode (Standard Eko namjeStaja, 2019). Jednako tako isti¢e se da je siguran proizvod onaj
proizvod koji u normalnim ili predvidljivim uvjetima koriStenja, ukljucujuéi trajanje i po potrebi
pokretanje, ugradbu i potrebu odrZavanja, ne predstavlja nikakav ili ima minimalan rizik spojiv s
koriStenjem proizvoda. Smatra se prihvatljivim i sukladnim s visokom razinom zasStite sigurnosti i
zdravlja ljudi, a sigurnim onda kada udovoljava specifi¢nim odredbama Zajednice koje se odnose na
sigurnost. Takoder, Direktiva namece obvezu za proizvodace da korisnicima osiguraju dostupnost svih
relevantnih informacija o moguéim opasnostima (Standard Eko namjestaja, 2019).

6 Rasprava

Eko dizajn nastoji proizvoditi odrzive proizvode koji su ,,prijateljski dizajnirani za zivotnu sredinu.
Uvelike je pomogao razvoj novih tehnologija koje omogucuju smanjenje troSkova i energije te
iskoriStavanja prirodnih resursa. Potrebno je stvoriti svijest javnosti o vaznosti zelene ekonomije i
odrzivoga zelenog dizajna u njihovim domovima i na radnim mjestima. Najbolji nacin za to je provesti
dodatna istrazivanja i publikacije kako bi se stanovnistvo uspjes$no educiralo i poticalo ovakvu vrstu
poslovanja. Europska komisija donijela je niz zakonskih prijedloga i ciljeva koji ukljucuju djelovanje
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u svim aktivnostima opskrbnog lanca, od nabave resursa, proizvodnje do kona¢nog odlaganja i
ponovnog koristenja. Eko dizajnirani namjestaj najces¢e se proizvodi od recikliranih materijala i
manje Stetnih kemikalija te smanjuje potro$nju energije i resursa u proizvodnji. Takoder,
upotrebljavaju se minimalna sredstva isporuke. Unutar stambenih prostora vazno je poznavati sastav
materijala namjestaja. Iako u sektoru namjestaja nema zakonski propisanih ekoloskih standarda, Era
grupa je uvela prvu hrvatsku ekolosSku oznaku za namjestaj i prvi standard. Cilj im je informirati i
poduciti kupce o nacinu projektiranja proizvoda, podrijetlu sirovine, proizvodnom procesu, utjecaju
namjestaja na okoli§ i na zdravlje ljudi. Istodobno udovoljavaju kupcima i nude kvalitetan ekoloski
prihvatljiv namjestaj. Poticu istrazivacke radove s partnerskim institucijama na podrucju eko dizajna i
u proizvodnji eko namjestaja. Kreiraju trendove za namjestaj na podrucju Hrvatske i Europske unije,
$to im jamc¢i konkurentnost na trzistu. Ekoloski educirani proizvodaci, javna uprava i potrosaci jamce
veci broj eko proizvoda i namjestaja na trzistu te razvoj ekoloske svijesti. Ako raste potraznja, stvaraju
se uvjeti za vecu proizvodnju i otvaranje novih radnih mjesta, a time i moguénost vece dostupnosti
ekoloskog namjestaja kupcima.

7 Zakljuéak

Eko dizajn snazan je korak koji pomice granice u dizajniranju, a ujedno sudjeluje u podizanju svijesti
o ocuvanju okolisa. Usmjeren je na zivotni ciklus proizvoda od nabave sirovina i materijala do
koriStenja i konacnog odlaganja. Zelena ekonomija postaje prioritet u razvijenim zapadnim zemljama
koje poduzimaju brojne mjere radi zastite poslovanja i okruzenja. Bez primjene zelene ekonomije u
poslovanju, nema ni odrzivosti u ekonomskom, socijalnom i ekoloSkom smislu. U Hrvatskoj se
takoder sve viSe govori o zelenoj ekonomiji i njezinoj implementaciji na raznim podrucjima
poslovanja. TrziSte ekoloskih proizvoda iz godine u godinu raste zahvaljujuci boljoj informiranosti
kupaca o uvjetima i proizvodnji eko proizvoda i namjestaja te bi potic¢e uvodenje odredenih certifikata.
Eko dizajn kreira ekoloski zdrav i odrziv namjestaj koji pozitivno utje¢e na okruzenje. Stovise, takav
namjestaj lako se popravlja, rastavlja i reciklira.

Kruzno gospodarstvo uvelike pridonosi smanjenju one¢is¢enja i nastanka otpada jer je svedeno na
minimum. Nadalje, pri dizajniranju proizvoda potrebno je osigurati vecu trajnost proizvoda i njegovu
popravljivost kako bi se, radi jednostavnijeg recikliranja, lakSe rastavio nakon odlaganja. Projekt
tvrtke Era grupa d.o.0., koji uklju¢uje Standard ekoloskog namjestaja i eko oznake ERA eco label,
pokrenut je kako bi poduzeée hrvatske industrije namjestaja bilo konkurentno i spremno za partnerstva
na domacéem i stranom trziStu. Standardom se educiraju proizvodaci i sve skupine potrosaca (javni,
korporativni i privatni). Informiraju se o pojmovima odrzive proizvodnje, prirodnim proizvodima i
kriterijima eko oznake ERA. Moze se zakljuciti kako ¢e eko dizajn u budu¢nosti zasigurno imati
vaznu ulogu u gospodarstvu. Uz to, razvijat ¢e se eko tehnologija i ekoloske tvrtke s kreativnim i
inovativnim idejama o tome kako bi istodobno uspjesno zastitile okolis i zdravlje ljudi, te zadovoljile
zahtjeve i potrebe potrosaca.
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