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Turizam |
hiperlokalizam

OBRT KAO ALTERNATIVNI OBLIK TURIZMA U GRADU

Nanoturizam je
novokonstruirani pojam

u kojem je sadrzana
kreativna kritika trenutnih
okolisnih, socijalnih i
ekonomskih negativnih
strana konvencionalnog
turizma kao participativne,
lokalno orijentirane
alternative odozdo prema
gore. Pojam su skovali
slovenski arhitekti Aljosa
Dekleva i Tina Gregori¢ 2014.
godine u okviru ljubljanskog
Bijenala dizajna BIO 50,

a dalje ga istrazili timovi
struénjaka kroz nekoliko
studija slu¢ajeva. Jedna

od studija sluéaja, projekt
Umijetnicke organizacije Oaza
(UO Oaza) iz Zagreba, bavi
se alternativnim oblicima
turizma u gradu kroz bolje
razumijevanje lokalnog
obrtnistva i razmjenu znanja
izmedu dionika lokalne
zajednice. Zbog trenutnih
ograni¢enja u mobilnosti,
uzrokovanih globalnom

pandemijom, poja¢ana

je potraznja za lokalnim
oblicima turizma i putovanja,
a nanoturizam kao koncept
aktualniji je nego ikad dosad.

IVANA Pandemija COVID-19
BOROVNJAK  ovog je ljeta u zemlja-

ma Cije se ekonomije
temelje na turizmu, pa tako i u Hrvatskoj,
dala naslutiti kakvo nas postturisticko
drustvo ocekuje. DoSao je trenutak za su-
oCavanje s posliedicama konverzija turi-
stickih sredista u zabavne parkove, gdje
su mjesta za zivot zamijenili tipski Airbnb
apartmani, gdje restorani nude sve osim
lokalne hrane, a jeftine atrakcije za putni-
ke kruzera, koji su svratili na sat vreme-
na kako bi iskrcali svoje smece i zauzvrat
kupili jeftine kineske suvenire, pune dnev-
nu listu aktivnosti. Istovremeno lokalni sta-
novnici ne konzumiraju jeftine atrakcije,
ve¢ se umjesto toga koriste infrastrukiu-
rom: lokalnim obrtima, trgovinama i proi-
zvodnjom da se oS$iSaju, poprave cipele,
jedu lokalnu ribu i kupuju povrée na trznici.
U sli¢noj se situaciji rapidnog pada bro-
ja turista Hrvatska na$la 90-ih, kad je kri-



START / Q: What is the challenge of nanotourism?

A: The challenge is to respond and create locally oriented, bottom-up alternative to tourism.
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ALJOSA DEKLEVA, TINA GREGORIC: NANOTURIZAM: DIJAGRAM PROCESA ISTRAZIVANJA

za uzrokovana ratom usporila masovnu
turistiCku industriju kroz izgradnju hotel-
skih kompleksa i odmaralista velikih ka-
paciteta. Taj reset mogao je hrvatski tu-
rizam odvesti u potpuno drugom smijeru,
onom koji turizam promislja na odrziviji i
humaniji nacin, a dizajn u tom kontekstu
kao strateski' i razvojni alat, a ne samo
alat u sluzbi estetizacije i proizvodnje do-
dane vrijednosti, kako ga uostalom tema-
tizira i trenutna Strategija turizma RH do
20202 Trebalo je svega nekoliko godina
da se turizam vrati s joS gorim posljedica-
1 Hill, Dan. 2015. Dark Matter and Trojan Horses: A Strategic

Design Vocabulary. First edition. Strelka Press. Zivimo u

doba opakih problema, bilo da se radi o klimatskim promje-

nama ili propadanju socijalne drzave. Kako konvencionalna

rjeSenja ne uspijevaju, potrebna je nova kultura odlu¢ivanja.

Strateski dizajn odnosi se na primjenu nacela tradicionalnog

dizajna na sistemske izazove poput zdravstva, obrazovanja

i klimatskih promjena. Takav dizajn redefinira pristup proble-
mima i ima za cilj pruZiti dugotrajnija rjeSenja.

2 Strategija razvoja turizma RH do 2020. spominje dizajn naj-
Cesc¢e u kontekstu dizajna web stranica turisticke zajednice,
odnosno dizajna smjestajnih kapaciteta, a manje kao stra-
tedki ili razvojni alat.

ma u obliku neplanirane apartmanizacije
i gentrifikacije. Lokalno stanovnistvo, lo-
kalni obrti i lokalna trgovina napustili su
jezgre gradova na obali, a apartmani pro-
gutali morske pejzaze. Osveta sada do-
lazi u obliku ekonomske krize, ali i kao
prilika za ponovno naseljavanje gradskih
prostora po prihvatljivim cijenama, vraca-
nje malih obrta i usluga u svakodnevicu i

ALJOSA DEKLEVA, TINA GREGORIC:
NANOTURIZAM, PUBLIKACIJA ZA BIO 50,
24. BIJENALE DIZAJNA, LUUBLJANA, 2014,
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NAPUSTENI PROSTORI U ILICI; FOTO: MARINA PAULENKA

zivota opcenito u gradska sredista. Dru-
gim rijeCima, prilika za turizam svedena
na najmanju mogucu mjeru.

NANOTURIZAM KAO ALTERNATIVA
KONVENCIONALNOM TURIZMU
Pojam nanoturizam 2 2014. godine sko-
vali su slovenski arhitekti Tina Gregoric i
Aljosa Dekleva kao kreativnu kritiku oko-
liSnim, socijalnim i ekonomskim aspekti-
ma konvencionalnog tu-
rizma. PredloZzeni novi
koncept turizma podra-
zumijeva participativnost,
orijentiranost na lokalnu
zajednicu i bottom-up pri-
stup. Sam je pojam kroz
postojece primjere dobre
prakse i kreiranje novih
projekata, baziranih na
navedenim nacelima, ra-

3 Nanotourism definicija /https://nano-
tourism.org/ (Gregori¢, Tina i Dekle-
va, Aljosa).

zvijan kroz nekoliko mjeseci unutar kro-
sdisciplinarnog tima stru¢njaka za vrije-
me trajanja ljubljanskog Bijenala dizajna
BIO 50.

Prefiks nano u pojmu nanoturizam po-
drazumijeva veé spomenute, golom oku
nevidljive bottom-up procese kao no-
ve operativne modele turizma koji se ti-
¢u organizacijskog djelovanja u atom-
skom i molekularnom mijerilu. Za razliku

NAPUSTENI PROSTORI U ILICI; FOTO: MARINA PAULENKA




od pejorativno upotrebljavanog pojma tu-
rista, koji je sinonim za povr$an interes
za kulturu i kontekst orijentiran prema
konzumiranju, nanoturist je sklon partici-
pativnosti i razmjeni, a nanoturizam kao
socijalni alat potiCe stimulaciju razli€itih ti-
pova razmjene izmedu raznih tipova su-
dionika. Drugim rije€ima, nanoturizam je
evidentan ponajprije kroz stav kojim se
poboljSava svakodnevni Zivot u lokalnoj
zajednici i poti¢e rast lokalne ekonomi-
je. Ako nanoturizam promatramo kao al-
ternativu konvencionalnom turizmu, onda
obrt ili povratak lokalnoj proizvodnji mo-
Zemo promatrati kao alternativu masov-
noj, anonimnoj industrijskoj proizvodniji.
Kako jednom zastarjeli nacin proizvodnje
moze postati radikalan ¢in?

OBRT KAO ALTERNATIVA
INDUSTRIJSKOM DIZAJNU*

Projekt Studija slucaja zagrebacke ulice
llica Umjetnicke organizacije Oaza, za-
pocet 2013. godine, a razvijan unutar te-
me nanoturizma za vrijeme trajanja BIO
50, bavi se alternativnim oblicima turiz-

4 Ako primijenimo proSirenu definiciju obrta (vidi fusnotu 9),
onda je jasno da se ovakva tvrdnja ne moze shvatiti doslov-
no (op.a.).

ZGRADA U KOJOJ DJELUJE UMJETNICKA ORGANIZACIJA
OAZA, ILICA 132; FOTO: MARINA PAULENKA

DOSAO JE ma u gradu kroz
TRENUTAK ZA bolie  razumije-
SUOCAVANJE S vanje  lokalnog
POSLJEDICAMA ~ obrtniStva i raz-
KONVERZIJA mjenu znanja iz-
TURISTICKIH medu dizajnera,
SREDISTA U lokalnog stanov-

niStva i obrtnika.
ZABAVNE PAR- Za razumijevanje

) )

KOVE, GDJEVSU motiva rada na
MJESTA ZA ZI- viS§egodi$njem
VOT ZAMIJENILI  projektu  socijal-
TIPSKI AIRBNB nog dizajna® tog
APARTMANI tipa bitno je de-

finirati  formalni
okvir, a on se ponajprije ti¢e definicije sa-
me dizajnerske profesije, a onda i njezina
odnosa prema obrtniStvu danas.
Naime, industrijskom dizajnu je od ranih
pocetaka industrijalizacije i modernizaci-
je bilo predodredeno da sluzi kao sred-
stvo u trziSnoj hiperprodukciji, onoj ko-
ja uostalom pogoni i masovni turizam.
Ovom se temom u 19. stolje¢u bavio Wi-
liam Morris, jedan od pokretaca Arts and
Crafts Movementa, koji kritizira trziSno
natjecanje kada kaze: Smatram da je sta-
nje natjecanja medu ljudima potpuno be-
stijalno, a stanje suradnje medu ljudima
covjecno.® 70-ih godi-
na proslog stolje¢a tr-
zi$ni je aspekt dizajna
kritizirao i Viktor Papa-
nek, koji savrSeno toc-

5 Valja imati na umu da je dimen-
Zija socijalnog inherentna sva-
kom dizajnerskom projektu, ali
da se radi lakSe kategorizacije
i naglaska socijalnog aspekta
projekta koristi terminom socijal-
nog dizajna, kako je uvrijezeno
u suvremenoj literaturi. (op.a.).

6 Morris, William. 2019. Umjetnost
u doba plutokracije. O umjetno-
sti i socijalizmu. Tendencija.
BLOK. Zagreb.
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no sublimira problem u jednoj
rec¢enici: Malo je profesija stet-
nijih od industrijskog dizajna.
Vjerojatno je samo jedna od
njih pokvarenija. Propagandni
dizajn kojim se ljudi nagovara-
ju da kupe stvari koje im ne tre-
baju s novcem kojega nemaju,
samo zato da ostave dojam na
druge, po svemu je sudeci da-
nas najpokvarenija profesija.”
Danas je hiperinflacija u sluz-
bi kapitalizma eskalirala, pa se
ova tvrdnja moze rastegnuti na Citav niz
dizajnerskih disciplina, od produkt-dizaj-

PROMOCIJA KNJIGE OLD SCHOOL ILICA, GALERIJA
GRETA, 2016.; FOTO: NINA DPURDEVIC

na do vizualnih komunikacija, preko diza-
jna interakcija, iskustava, spekulativnhog
dizajna i tako redom... Dizajneri okuplje-
ni oko nedavno objavljenog Amsterdam-
skog manifesta kazu: Kad je svemu su-
deno da se dizajnira, dizajn nestaje u
svakodnevici. Jednostavno ga vise ne vi-
dimo, jer je svugdje. Ovo je nestajuci ¢in
dizajna, u kojem dizajn postaje suvisan.
Nasi proizvodi, okruzenja i usluge sveo-
buhvatno su poboljsani. Sve je dizajnira-
no do savrsenstva i pod stalnom je nado-

7 Papanek, Viktor. 1973. Dizajn za stvarni svijet. Nakladni za-
vod Marko Marulic. Split.

ALENKA ANTOLIC-SOBAN, IZRADA | POPRAVAK POPLUNA,; ILICA 96;

FOTO: BOJAN MRBENOVIC

gradnjom. Unutar takve paradigme dizajn
je prozet kapitalistickom logikom repro-
dukcije... Drustvo postaje sve
svjesnije odrzivosti i upozora-
va na iscrpljivanje materijalnih
resursa. Za ambicioznog diza-
jnera vrijeme je da ucini slje-
deci korak: osmisliti buducnost
kao kolektivni odnos prilago-
den Zivotu.®

Jedan od odgovora na ovakvu
vrstu krize sigurno je i povra-
tak obrtnickom radu. Za razli-
ku od dizajnera, koji u industriji
Cesto nemaju veze sa stvar-
nim procesom izrade predme-
ta, obrtnici utjelovljuju cjelokupni proces
izrade. U vecini slu¢ajeva obrtnici tijekom
godina proizvode isti proizvod ili njegove
inacice, dok u sluc¢aju dizajna trziste od-

8 Gerritzen, Mieke; Geert, Lovnik. 2019. Made in China, De-
signed in California, Criticised in Europe: Design Manifesto.
The Image Society. When everything is destined to be desi-
gned, design disappears into the everyday. We simply don’t
see it anymore because it's everywhere. This is the vanis-
hing act of design. At this moment design registers its redun-
dancy: our products, environments and services have been
comprehensively improved. Everything has been designed
to perfection and is under a permanent upgrade regime. Wi-
thin such a paradigm, design is enmeshed with the capitalist
logic of reproduction... Society is growing more aware of
sustainability and alert to the depletion of this world. For the
ambitious designer, it’s time to take the next step: designing
the future as a collective relation attuned to life.



lucuje $to ¢e proizvesti. Drugim rije¢ima,
obrt nije trziSno usmjeren. Pritom obrt-
niStvo treba promatrati u najSirem smi-
slu te rijeci, onako kako ga definira so-
ciolog Richard Sennett koji navodi da
postoje tri osnovne sposobnosti koje su
temeljne za obrt: lokalizacija, propitiva-
nje i otvorenost. Zadovoljavanjem ovih
zahtjeva Sennettova definicija obrtni-
ka mnogo je opcenitija i sveobuhvatnija
od dana$njeg suvremenog znacenja. Za
Sennetta obrt je sposobnost dobrog ra-
da za koji je sposoban svaki pojedinac.
On je svojstven svim ljudima i prakticira
se sve dok su odnosi, zajednica i zajed-
nicki rad i dalje moguci.®
9 Richard Sennett. 2008. The Craftsman. Yale Universi-
ty Press. New Haven. There are three basic abilities that
are fundamental to craftsmanship: the ability to localize, to
question, and to open up. By stating these requirements,
Sennett’s definition of a ‘craftsman’ is much more general
and inclusive than today’s contemporary meaning. Craft-
smanship is the ability to do and produce good work, and it
is something that each individual is capable of doing. It is in-

herent to humans and commonly practiced as long as relati-
onship, community, and working together remains possible.

STUDIJA SLUCAJA: PROJEKT ILICA
POVEZIVANJE OBRTA, DIZAJNA |
NANOTURIZMA

Postoji €itav niz razloga zbog kojih se
mnogi umijetnici i dizajneri u posljednjim
desetlje¢ima okrecu obrtu. Neki jer pre-
feriraju veéu kvalitetu obrtni¢kih predme-
ta za razliku od standardiziranih rezulta-
ta brze industrijske proizvodnje. Neki se
primarno bave dru$tvenim implikacija-
ma proizvodnje i naglasavaju rad obrt-
nika koji se temelji na preSutnom zna-
nju i vieStinama naslijedenim od proslih
generacija i usporeduju ga s nehuma-
nim radom industrijskih radnika. Neki su
u nesavrSenostima procesa izrade pro-
nasli liepotu predmeta. Medutim, vecina
je uslijed procesa seljenja proizvodnje
na Daleki istok prigrlila tzv. poduzetnic¢ku
ideologiju koja podrazumijeva istovre-
meno kontroliranje svih faza proizvod-
nog procesa, od ideacije do distribucije.
Takvom procesu svjedo€imo i u Hrvat-

FRIZER ZA MUSKARCE IVICA, ILICA 146; FOTO: BOJAN MRDENOVIC
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DIJAGRAM PROCESA

KAKO ALATIMA
DIZAJNA UTJECATI

NA SAMOODRZIVOST
LOKALNE ZAJEDNICE,
USPOSTAVLJANJE
KONTINUITETA
LOKALNOG IDENTITETA
TE STVARANJE NOVIH
VRIJEDNOSTI?

PROCESS DIAGRAM

HOW TO USE TOOLS OF
DESIGN TO INFLUENCE THE
SELF-SUSTAINABILITY,
THE ESTABLISHING OF
CONTINUITY OF A LOCAL
IDENTITY AND CREATING
NEW VALUES?

OLD SCHOOL ILICA — PROJEKT ILICA

-

Faza / Phase

o

Analiza problema
Problem analyses

. Velik broj lokala je iseljen zbog

nerjesenih vlasni¢kih odnosa.

. Lokalnu proizvodniju i prodaju

q

ila je unifici p

manije kvalitetnih i jeftinijih
masovno proizvedenih predmeta
popularnih svjetskih brendova.

3. Krozp digitalizacije kul

—

N

i pod utjecajem masovnog
preseljenja proizvodnih kapaciteta
u trece zemlje i razvoja globalnog
trziSta, obrti nestaju iz urbanih
sredina, a ne nalaze svoje mjesto u
praksi, medu novim generacijama.

. Huge number of business premises

is vacant due to unresolved
ownership relations.

. Local production and sale is

replaced by a unified offer of lower
quality and cheaper mass-
produced popular global brand
items.

. Through digitalization of culture

and influences of mass relocation
of production capacities to third
countries and the development of
the global market, crafts are
disappearing from the urban
environment, and do not find their
place in practice, among the new
generations.

DIJAGRAM PROCESA: KAKO ALATIMA DIZAJNA UTJECATI NA SAMOODRZIVOST
LOKALNE ZAJEDNICE, USPOSTAVLJANJE KONTINUITETA LOKALNOG
IDENTITETA TE STVARANJE NOVIH VRIJEDNOSTI?

Faza / Phase

1

Istrazivanje
Research

Faza / Phase

2

UmreZavanje
Networking

\/

Faza / Phase

3

Ko-kreacija
Co-creation

ALATI DIZAJNA
DESIGN TOOLS



ZASTO? /| WHY?

\/

Formiranje baze
podataka lokalnih
obrtnika i stanovnika
—nositelja znanja

KAKO? /| HOW?

\/

Mapiranje:
intervjui, foto i video
dokumentacija

TKO? /| WHO?

\/

Inicijator — dizajner
Sudionici — obrtnici,
stanovnici

Forming a database
of local craftsmen
and residents

Mapping:
interviews, photo and
video documentation

Dani otvorenih vrata,
dogadanja, okupljanja,

Initiator — designer
Participants —
craftsmen, residents

Moderator — dizajner
Sudionici — obrtnici,

dizajneri, stanovnici,
zainteresirano

Razmjena znanja radionice gradanstvo, turisti \
Knowledge exchange Open days, events, Moderator — designer /
social gatherings, Participants —
workshops craftsmen, designers,
residents, other
citizens, tourists
Moderator — dizajner
Formiranje Sudionici — obrtnici,
zajednic¢kog identiteta Sura'dfnie 'f""z dizajneri, stanovnici,
kroz razvoj proizvoda, participativne zainteresirano
usluga i scenarija radionice gradanstvo, turisti \
Forming a common Collaborations Moderator — designer /
identity through through participatory Participants —
development of workshops craftsmen, designers,

products, services
and secnarios

residents, other
citizens, tourists

VHarn

Registar
nositelja znanja
Registry of
Knowledge
Holders

Stara $kola
Old School

Proizvedeno u
identiet
Made in identity
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NANOTURIST JE  skoj. Tranzicijski
SKLON PARTI- uvjeti, u kojima
CIPATIVNOSTI e  industriska
| RAZMJENI, A proizvodnja uga-
NANOTURIZAM $ena uslijed pro-
KAO SOCIJALN] 093 privatiza:

, cije, ostavili su
ALAT POTICE profesionalnim
STIMULACIJU dizajnerima ma-
RAZLICITIH lo prostora za
TIPOVA RAZ- prakticiranje  di-
MJENE IZMEDU zajna. Neki od
RAZNIH TIPOVA  njih okrenuli su
SUDIONIKA se vlastitim ma-

lim proizvodnja-
ma, a drugi su svoju priliku vidjeli u su-
radnjama s preostalim malim obrtnicima.
Mozda je ovaj posljednji razlog bio oki-
da¢ da UmijetniCka organizacija Oaza'
zapoéne komunikaciju s obrtnicima u ne-
posrednoj blizini svog dizajnerskog stu-
dija, u najduljoj zagrebackoj ulici llici,

10 Oaza, zagrebacki kolektiv osnovan 2013. godine, okuplja 6
dizajnerica (Nina Bacun, lvana Borovnjak, Roberta Brato-
vi¢, Tina Ivezi¢, Maja Kolar i Masa Poljanec). Kontinuiranim
prisustvom na kulturnoj i dizajnerskoj sceni Umjetni¢ka or-
ganizacija Oaza istiCe se autorskim projektima koji nasta-
ju krosdisciplinarno u suradnji s ve¢im brojem suradnika,
slijedeci principe inkluzije i participativnosti te svojim an-
gaziranim pristupom i istraZivackim radom djeluje na grani-
cama polja dizajnerskog istrazivanja, socijalnog i kritickog
dizajna te dizajna cjelovitih koncepata (www.o-a-z-a.com.).

MADE IN: CRAFTS — DESIGN NARRATIVES, ARHIV ZNANJA
| DOKUMENTACIJA SURADNJI, 2020.

koju je istovremeno po-
godilo nekoliko proce-
sa: 1. veliki broj obrtni¢-
kih lokala i malih trgovina
iselieno je zbog nerije-
Senih vlasnickih odno-
sa, 2. lokalnu proizvod-
nju i prodaju zamijenila je
unificirana ponuda manje
kvalitetnih i jeftinijih ma-
sovno proizvedenih pred-
meta popularnih svjetskih
brendova, 3. kroz proce-
se digitalizacije kulture i
pod utjecajem masovnog
preselienja  proizvodnih
kapaciteta i razvoja glo-
balnog trziSta obrti ne-
staju iz urbanih sredina,
a ne nalaze svoje mjesto
u praksi, medu novim ge-
neracijama. Drugi impuls
za razvoj projekta doSao
je kroz kolaborativni rad
unutar veé opisane plat-
forme nanoturizma.
Ova dva osnovna impul-
sa bila su poticaj za nekoliko aktivnosti
kojima je UO Oaza unutar vremenskog
perioda od nekoliko godina
posredno pokuSala utjecati
na procese koji su zahvati-
li llicu iz pozicije socijalnog
dizajna. Prva takva akci-
ja ticala se istrazivanja, od-
nosno mapiranja njezinih
potencijala: preostalih obrt-
nika, njihova skrivenog zna-
nja i intelektualnog kapitala,
materijalnih resursa, kapa-
citeta i sredstava, proizvod-
nih mreza i distribucijskih
kanala. Intenzivno istrazi-
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ARHIV OBRTNIKA, MADE IN IZLOZBA, MUZEJ ZA ARHITEKTURU | DIZAJN U LJUBLJANI, 2020.; FOTO: LUKA KARLIN

vanje i uspostava dijaloga doveli su do
promjene fokusa projekta, koji se sada ti-
cao ne samo proizvodnje novih predme-
ta u suradnji s obrtnicima nego i razvoja
novog edukativnog modela pod nazivom
Old School llica, u kojem sve strane, ko-
je dijele geolokaciju i radnu i Zivotnu si-
tuaciju, mogu imati koristi. U praksi je to
znacilo razvoj mreze odnosa bazirane na
kolaboraciji i kokreaciji, koja koristi zna-
nje kao valutu razmjene izmedu obrinika,
dizajnera i lokalnog stanovnistva kroz ra-
zli¢ite formate dana otvorenih vrata, ra-
dionica, predavanja i druZenja. Na S$i-
rem nivou mapiranje je oznacilo pocetak
istrazivanja utjecaja botfom-up strategija

na ekonomiju ulice llice i posljediéno na
odrzivost njezina identiteta. Rezultat vi-
SegodiSnjeg rada zabiljezen je u publika-
ciji Projekt llica VOL 1: Registar nosite-
lia znanja. Osim §to donosi svojevrstan
arhiv ilickih obrtnika, Registar predlaze i
model samoodrzivog razvoja lokalne za-
jednice kroz elemente socijalnog dizajna.
Lokalna inicijativa UO Oaza, Old School
llicai metodologija proiza$la iz visegodis-
njeg procesa rada stvorila je preduvjete
za formiranje platforme na Sirem europ-
skom nivou. Medunarodni projekt MA-
DE IN (madein-platform.com) pokrenut je
kao nastavak zapocetog istrazivanja s ci-
liem arhiviranja obrtni¢kog znanja i poti-
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AKO NANOTU-

canja razmjene

RIZAM PROMA- znanja  izme-
TRAMO KAO du obrtnika i di-
ALTERNATIVU zajnera u 4 ze-
KONVENCIONAL- ~ Mle regie sa 6
NOM TURIZMU, partnerskih in-
ONDA OBRTL]  Stiucia® s na-
POVRATAKLO- oM da se

paZnja javno-
KALNOJ PROVI' sti i policy-ma-
ZVODNJI MOZE- kera usmieri na
MO PROMATRATI utjecaj koji kul-
KAO ALTERNATI-  tume organi-
VU MASOVNOJ, zacije (muzeji i
ANONIMNOJ civilne organi-
INDUSTRIJSKOJ zacije u kultu-
PROIZVODNJI ri) i individualci

(dizajneri, obrt-
nici i kustosi) mogu imati u propitivanju i
formiranju pitanja nasljeda i proizvodnje
u danasnjem drustvu. Danas, uzimajudi
u obzir proizvodne uvjete koji vode pre-
ma klimatskoj katastrofi, ponovno se jav-
lja potreba za postavljanjem pitanja o na-
Sem fizickom i virtualnom prostoru: GDJE
je nesto izradeno? TKO je to izradio? OD
CEGA je izradeno? OTKUD dolazi?
Projekt MADE IN, kao i njegove prethod-
ne iteracije, zamisljen je kao mreza di-
jeljenja resursa, tj. znanja kao sredstva
razmjene izmedu dizajnera, obrtnika i lo-
kalne zajednice u kojoj su svi istodob-
no sukreatori. Ovaj se hipotetiCki model
ukratko temelji na vjerovanju u sposob-
nost drustvenih odnosa i takoder reflek-
tira osnovne postavke nanoturizma — hi-
perlokalizam, kriticnost, orijentiranost na
lokalnu zajednicu i bottom-up pristup.

11 U projekt je trenutno uklju¢eno 6 organizacija iz 4 europske
zemlje: Muzej za umjetnost i obrt i Oaza (Zagreb, Hrvat-
ska), Muzej za arhitekturu i dizajn (Ljubljana, Slovenija),
Nova Iskra i Mikser (Beograd, Srbija) i Werkraum Bregen-
zerwald (Austrija), s tendencijom da se mreza dalje pro-
Siruje.

KAKO IMPLEMENTIRATI

TESTIRANE MODELE U PRAKSU?

U okolnostima u kojima ne postoji ba-
zi€no razumijevanje dizajnerske prakse,
teSko je djelovati kao agens drustvene
promjene. Dosadasnja praksa pokazala
je da inicijative odozgo, ponekad i u do-
broj namieri, projekte zajednice, koji ima-
ju Siri drustveni potencijal, naprosto ko-
optiraju i parazitiraju na njihovim idejama
ne generiraju¢i nikakav stvarni ucinak.
Takva je sudbina snasla i Projekt llica,
koji je kao projekt zajednice trebao oku-
pljati razliite male inicijative, uklju€ujuci i
inicijativu UO Oaza, a sada pod krinkom
druStveno angazirane umijetnosti i okri-
liem Hrvatskog klastera kreativnih i kul-
turnih industrija postao instrument samo-
promotivnih aktivnosti pojedinaca. U tom
smislu, da bi uopée doslo do povoljnih
uvjeta za transformaciju konteksta, naj-
prije je potrebno djelovati na razini podi-
zanja svijesti gradana o ucincima koje na
zajednicu mogu imati male umjetnicke i
dizajnerske inicijative, a zatim na okuplja-
nju i okrupnjivanju takvih akcija i kolektiv-
nom djelovanju. Potrebno je takoder ova-
kva i slicna terenska istrazivanja uzeti u
razmatranje, testirati i financijski podupri-
jeti njihovu implementaciju.

Istovremeno, trenutni period obiljezen
COVID-19 pandemijom poligon je za te-
stiranje nacela nanoturizma u stvarnom
Zivotu svakoga. Premda u nevjerojatno
novim okolnostima i prijetnji za zdravlje
i globalnu ekonomiju, ljudi su primorani
vanjski svijet dozivjeti izoStrenim osjetili-
ma, proizvoditi i putovati lokalno, djelova-
ti solidarno, orijentirati se na mikroloka-
cije i mikrozajednice. Prihva¢anje novih
prioriteta kao gradana, potro$aca i radni-
ka moglo bi nas dovesti do boljeg, odrzi-
vijeg i humanijeg turizma nakon turizma.



SMJERNICE ZA AKCIJU,
UMJESTO ZAKLJUCKA
1. Povoljne okolnosti su SADA!
Zivot se posliednjih mjeseci seli u javne
prostore, na trgove i parkove, male
lokalne zajednice u susjedstvima poci-
nju komunicirati, organiziraju se kazalis-
ne predstave i dogadanja na otvorenom,
kruzeri ne plove Jadranom, guzve na pla-
Zama su podnosljive... lista je otvorena
za nadopunu.
2. lzgradnja zajednice
Potrebno je vratiti zivot u gradska sredi-
Sta i iznova zapoceti procese gradenja
zajednica nestalih uslijed masovnog tu-
rizma, globalizacije i hiperprodukcije. Je-
dan je od nacina ponovnog gradenja za-
jednice vracanje proizvodnje u grad u
obliku malih trgovina, obrtnickih radioni-
ca, usluznih djelatnosti, trznica, drugim
rijeima, infrastrukture koja omogucuje
svakodnevni zivot lokalnom stanovnis-
tvu. Lokalni obrti, osim funkcionalne i in-
frastrukturne komponente, jedan su i od
elemenata autenti¢nosti neke lokacije pa
su stoga i znagajan ¢imbenik u izgradnji
identiteta, a samim time doprinose i jaca-
nju kohezije zajednice.
3. Ucenje vjestina za

svakodnevni Zivot
Obrt podrazumijeva bilo kakav smislen
rad koji doprinosi pobolj$anju vjestina po-
jedinca i doprinosi zajednici, a ne nuzno
samo onaj koji terminolo$ki i povijesno
smatramo obrtni¢kim, kao $to su posto-
lari, stolari, zlatari itd. Potrebno je vjezba-
ti, poticati i educirati pojedince u smjeru
prakticiranja takvih vjestina.
4. Razmjena znanja i

decentralizacija proizvodnje
Razmjena znanja u zajednici i decentra-
lizacija proizvodnje u teoriji mogu vratiti
mo¢, koja je trenutno u rukama masovne

industrije, na razinu pojedinca. Osim kroz
tradicionalnu obrtni¢ku proizvodnju, ova-
kav je obrat hipotetski moguc¢ i kroz open
source DIY zajednice koje ispreplicu ele-
mente predindustrijskih obrtni¢kih ekono-
mija s high-tech proizvodnjom i digitalnim
komunikacijskim mrezama.

5. Skriveno znanje i

zadovoljstvo od rada

Zadovoljstvo od rada potrebno je ponov-
no aktualizirati kao jednu od kategorija
koje €ine osnovu smislenog zivota. Uzi-
tak koji bi trebao pratiti izradu svakoga di-
jela neke rukotvorine temelji se na snaz-
nom interesu koji svaki zdrav covjek ima
za zdrav Zivot, te se sastoji, ¢ini mi se,
od triju glavnih elemenata: raznolikosti,
nade u stvaranje i samopostovanja koje
proizlazi iz osjecaja da si koristan. Tome
valja pridodati i to misteriozno tjelesno
zadovoljstvo koje pruza spretno koriste-
nje tielesnih mogucnosti."? m

12 Morris, William. 2019. Umijetnost u doba plutokracije. O
umjetnosti i socifalizmu. Tendencija. BLOK. Zagreb.
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