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Sazetak

Interes za Citanje razvija se u razliCitim razdobljima, kroz razliCita iskustva. U tome
vaznu ulogu imaju i Skolski stru€njaci. Prije svega, Skolski knjizni€ari svjesni su te
svoje misije. Stoga je aktivnosti promicanja Citanja potrebno strateSki planirati.
Vazno je da korisnici uzivaju u aktivnostima, dobiju pozitivho iskustvo i tako
povecaju interes za Citanje. Proveli smo mnogo razliCitin aktivnosti, neke kako bi
potaknuli uzivanje u Citanju, a druge kako bi odgajali u€enike u aktivne Citatelje.
Rezultati pokazuju da su pravilno planirane aktivnosti ucinkovito didakticko
sredstvo za pozitivan utjecaj na motivaciju Citanja. Provodenjem razliCitih akcija
povecao se broj posjeta Skolskoj knjiznici, poveéao se broj posudbi knjiznicne
grade a takoder smo detektirali sve spontanije razgovore o procitanim knjigama.

Kljuéne rijeci: strategija motivacije Citanja, edukacija Citatelja, osnovna Skola,
promocija Citanja
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1. Uvod

U Skolskim knjiznicama Skolski knjizniCari dobro su svjesni svoje misije
promicanja cjelozivotnog éitanja medu uéenicima. Zelimo li da djeca cijene &itanje i
da im ono bude sredstvo uc€enja, ali i uzivanja, u nas bibliopedagoski i odgojno-
obrazovni rad moramo ukljuciti Sto viSe razliCitih poticaja za Citanje. Uostalom,
motivacija je ,raznolika u Citanju i djeca opcenito nisu motivirana ili nemotivirana,
veC su motivirana na razliCite naCine i za razliite sadrzaje“ [1].

U svom Clanku "Motivacija za Citanje" Bucik piSe da se "interes za Citanje razvija
kao rezultat povoljnih Citalackih iskustava", koja bi trebali iskusiti u prvim godinama
djetinjstva, odnosno u obiteljskom okruzenju, kasnije u vrticu i dalje u skoli [1].

Stoga kolegica i ja pomno planiramo i provodimo razne kampanje Citanja i
promocije Citanja, kako unato€ globalnoj digitalizaciji ne bi zaboravili vrijednost
Skolskih knjiznica, knjizniara, knjige, €itanja odn. voditi brigu o podizanju Citalacke
kulture medu korisnicima (u€enicima i djelatnicima 3Skole) Skolske knjiznice. No,
odgoj Citanja odvija se ne samo u Skolskoj knjiznici, ve¢ i u vrticu, u ucionici, u
kuénom okruzenju, medu prijateljima...

2. Strategije poticanja citanja

Za kampanje stimulacije Citanja inspirirale su me Sartove strategije stimulacije
Citanja [3]. Shvatila sam ih kao izazov i neke od njih isprobala u praksi. Kasnije
sam zajedno s kolegicom pocela stvarati vlastite strategije primjerene odredeno;j
skupini djece i u¢enika.

Maria Montserrat Sarto Canet (1919.-2009.) bila je pionir motivacije za Citanje u
Spanjolskoj. Njezine strategije poticanja &itanja su, prema misljenju struénjaka za
obrazovanje/kulturu €itanja, inovativha metoda koja sustavno, osobito kroz igru,
promiCe uzivanje u Citanju [3]. Dakle, ,aktivnosti osmisljene za rad s knjizevnim
tekstovima koje dugoro¢no dovode do poboljSanja sposobnosti Citanja” kroz igru.

Ali svi se vole igrati. Igraju¢i se zabavljamo, veselimo, pa uzivamo, a takva
strategija stimuliranja Citanja ima velik utjecaj na povecanje interesa uCenika za
Citanje. Medutim, igri moramo dodati cilj i zadatak kako bi postala didaktiCka igra.
Tijekom takve igre djeca "Cesto nisu svjesna svojih cilieva" [2]. Za uspjeh
provedbe vazna je podrska kolega, roditelja, ali i uprave Skole.

2.1. Poticaji €itanja u Skolskoj knjiznici

U gotovo desetogodisnjem radu u Skolskoj knjiznici i uz pomo¢ kolega, nastalo
je nekoliko zanimljivih Citalackih i promotivnih kampanja koje su proizasle iz dva
cilja M. Sarta:

* poticanje uzivanja u Citanju knjizevnih tekstova,

 educiranje Citatelja stvaranjem okruZenja koje omogucuje pozitivho iskustvo s
knjizevnim tekstom [3].
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Akcije poticanja Citanja, kao samostalna cjelina, planiraju se zajedno s
kolegicom uklju€uju u Godisnji plan rada Skolske knjiznice. U nastavku c¢e biti
predstavljene najuspjesnije akcije poticaja Citanja koje su vec bile provedene.

2.2. Poticaji €¢itanja za promicanje uzitka u ¢itanju

Vremenska kapsula

NaSa CitalaCka i kreativna inspiracija bila je knjiga Mozda (Koby Yamada). Uz
nju smo razmisljali o razli€itim mogucnostima mogucéeg. Takoder smo sastavili
vremensku kapsulu i zakopali je u zemlju godinu dana. Razmisljali smo kakvo ce
biti vrijeme, kakve ¢e nam biti Zelje, kakvi e biti okusi na taj dan za godinu dana.

Sljedecih dana knjiga je putovala po domovima ucenika kako bi je mogli Citati
zajedno sa svojim ukué¢anima.
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Slika 1: Zakopavanje vremenske kapsule (Vir: Osobni arhiv Lidija Kocbek)

Citanje u potkrovlju Skole

Uz slikovnicu Snovi o slobodi (Morpurga Michael) i kinesku poslovicu: ,Bolje je
zapaliti svijeCu nego se zaliti na tamu®, upaljenom smo svijecom osvijetlili put do
potkrovlja Skole, gdje smo pronasli "pticu" u kavezu koja nas je podsjetila na
vaznost slobode. Tamo smo Citali odabranu knjigu i na kraju simbolicki pustili pticu
na slobodu.
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Slika 2: Citanje u potkrovlju 8kole (Vir: Osobni arhiv Lidija Kocbek)

Setnja u Cankarovu godinu
Prvo smo zavrtjeli vremeplov i po€elo je odbrojavanje:
"2018, 2008, 1998... 1918. Stani!"

Ovo je godina Cankarove smrti, zavrSetka Prvog svjetskog rata... i, izmedu
svega ostalog i vrijeme bosih nogu. Tako smo bosi otisli na livadu. Podijelili smo
se u grupe i proditali Cankarovu crticu Cas$a suhih kru$aka. Zatim su djeca
zaigrala igru ,pokvareno jaje“ i zasladila se suhim voéem iz pletene koSare.

Slika 3: Bosih nogu na livadu sa knjigom i vocem iz pletene koSare (Vir: Osobni
arhiv Lidija Kocbek)

2.3. Citateljski poticaji za edukaciju éitatelja
Uc€enik knjizni¢ar
Knjiznica se povezala s u€enicima 8. razreda i ponudila im priliku da na jedan

sat postanu knjizni€ari. Odazvalo se 7 u€enika koji su bili vrlo odu$evljeni radom u
knjiznici. Pojavila se ideja da bi u€enici mogli to ulogo izvoditi jednom tjedno u
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svoje slobodno vrijeme. Takoder su izrazili Zelju da Citaju djeci u vrtiCu prije
spavanja i uc€enicima nizih razreda. Rado smo se dogovorili s vrticem i
razrednicima te tako u€enicima omogucm da realiziraju tu svoju Zelju.
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Slika 4: Ucenica posuduje knjige ucenicima ((Vir: Osobni arhiv Lidija Kocbek)

"Macak u vreci"

U vrece smo sakrili knjige primjerene za ucenike od 7. do 9. razreda. U&enici su
jako brzo odnijeli te vreCe. lzrazili su Zelju, da se kampanja proSiri i na nize
razrede, od 1. do 6. razreda. Zbog vece organizacijske opterec¢enosti, kampanju
smo ponavljali u razli€itim razdobljima, odvojeno po razredima.
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Slika 5: Uc€enici gledaju koja knjiga jih ¢eka u vrecici (Vir. Osobni arhiv Lidija
Kocbek)

Knjiga koja govori

,Knjiga koja govori“ je u€enik ili uCitelj koji je voljan sudjelovati i Citati odabranu
ili odredenu knjigu. U dogovorenom vrijeme ti se ucenici i ucitelji okupljaju u
knjiznici i tada korisnici imaju priliku posuditi ,knjigu koja govori“ na 15 minuta, koja
im govori o sadrzaju odabrane knjige. Prvu ,knjigu koja govori“ proveli smo u 6.
razredu, kao motivacijski alat za Citanje knjige s popisa lektire (Vitan Mal: Roki
Rok).

Namijenjena je bila u€enicima viSih razreda sa poteSko¢ama u Citanju i
razumijevanju proc€itanog gradiva.

3. Zaklju€ak

Navedene kampanje koje stimuliraju Citanje pokazale su se kao vrlo moéno
didaktiCko sredstvo za pozitivan utjecaj na motivaciju €itanja, ne samo medu
ucenicima, vec¢ i medu uciteljima. Neki nisu bili samo jednokratni dogadaj, ve¢ se
pokazalo da interes traje cijelu Skolsku godinu, npr.: UCenik knjiznicar. Za neke su
udenici izrazili Zelju, da se ponove npr.: Magak u vreéi. Nakon Citanja u potkrovlju
dali su inspiraciju i Zelje gdje i $to bi jo$ Zeljeli Citati.

Nakon nekoliko kampanja, kolegica i ja smo doSle do zakljuCka da su
stimulacije Citanja dobar motivacijski alat, gdje se ve¢ zabavljamo pri planiranju a
izazov nam je i priprema kvalitetnih CitalaCkih iskustava za mlade Citatelje. Za
stimulacije €itanja Zelimo da ucenicima ostanu u trajnom sje¢anju. Pozdravili smo i
poziv naSih kolega da i za njih pripremimo kampanju promocije Citanja.
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Provedbom kampanja stimulacije i promocije Citanja rezultati se oCituju i u
vecem broju posjeta Skolskoj knjiznici, posudivanju knjiznicne grade i spontanim
razgovorima o proCitanom, $to je i cilj nasSih Citalackih i promotivnih kampanja.
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