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Êenom hrvatskoj umjetnosti. Relativno
dugaËkom povijesnom uvodu, u kojemu
autor razlaæe druπtveno-politiËke dogaaje
u Hrvatskoj u drugoj polovici devetnaestog i
prvim desetljeÊima dvadesetog stoljeÊa ne
odgovara kratak, informacijama nepotpun i
interpretativno suh drugi dio.  Autor se, na-
ime, Ëesto zadovoljava samo πturim opisom
pojedinog djela ili pojave ne ulazeÊi u
dublju formalno-stilsku analizu kojom bi
mogao jasnije potkrijepiti svoje zakljuËke.
Njegova je æelja spominjanjem nekoliko
vaænih slikara i kipara te njihovih djela ocr-
tati tijek inovativnih likovnih kretanja u
hrvatskom slikarstvu i skulpturi. Mansbach
spominje izloæbu Hrvatskog salona 1898.
godine, zatim grupu MeduliÊ, Münchenski
krug i MiciÊev Ëasopis Zenit u zagrebaËkim
poËecima, dok, primjerice, fenomenu grupe
Zemlja nije posveÊena zasluæena pozornost.
Poimence se navode Emanuel VidoviÊ,
Josip RaËiÊ, Vladimir BeciÊ, Zlatko ©ulen-
tiÊ, Miroslav KraljeviÊ i Ivan MeπtroviÊ,
Ëime svakako nisu dostatno predstavljeni
svi stilski prikloni ostvareni u prva Ëetiri
desetljeÊa dvadesetog stoljeÊa. Odabir
prezentiranih djela takoer je dvojben -
naime, spominju se radovi koji u veÊini
sluËajeva nisu najbolji primjeri za ocrtava-
nje karaktera hrvatskog modernizma. Tako
je reprodukcijom zastupljena ©ulentiÊeva
Jesen iz 1913. godine, vrijedno djelo iz
umjetnikove rane faze, iako bi, kao kvalitet-
nija argumentacija tadaπnje situacije na
hrvatskoj likovnoj sceni, mogla posluæiti
slika »ovjek sa crvenom bradom iz 1916.
ili Portret doktora Pelca iz 1917. godine. 
Autor posebice istiËe namjerenost hrvatskih
umjetnika prema BeËu i Münchenu, ali
veze s Pragom, koje su u jednom trenutku
bile vrlo znaËajne zbog povezanosti Praga i
Pariza, nisu uoËene kao povod za uspostav-
ljanje moguÊih paralela. Takoer, nema
spomena Proljetnog salona kao manifes-
tacije koja je u dvanaest godina kontinuira-
nog postojanja bila okvir za predstavljanje
novih likovnih strujanja, od sezanistiËkih i
ekspresionistiËkih priklona, do svojevrsnih
kubistiËkih teænji i raznolikosti realizama
dvadesetih godina. Popis literature koji autor

navodi takoer je nepotpun, a razlog tomu
svakako je i malen broj tekstova objavljen
na svjetskim jezicima. Ipak, stranom
Ëitatelju i ovakav kratki pregled moæe
posluæiti kao uvod u upoznavanje hrvatske
umjetnosti toga razdoblja.
Joπ se jedan vaæan zakljuËak donosi nakon
Ëitanja knjige S. A. Mansbacha o modernoj
umjetnosti na podruËju IstoËne Europe.
Naime, na formalno-stilskim osnovama, ali
i u tematskim slojevima, moguÊe je poveza-
ti ekspresionizam, kubizam ili apstrakciju
koji su nastajali na ovim prostorima sa zbi-
vanjima u likovnim centrima Zapadne
Europe. Meusobne veze i fluktuacija
razmiπljanja u ovom su razdoblju bili oso-
bito jaki, a na likovnom je planu to bilo
vidljivo u usvajanju i prilagoavanju poje-
dinih elemenata stila. Meutim, valja imati
na umu kako su nova umjetniËka usmje-
renja na, u kulturnom smislu, ipak rubnom
podruËju, potekla iz drugaËijeg druπtvenog
ozraËja, bila drugaËije percipirana, te nosila
specifiËna znaËenja. Te odrednice sa sobom
nose i postojanje specifiËnih elemenata u
oblikovnom rjeËniku, koji je Ëesto obiljeæen
duboko ukorijenjenim likovnim tradicionaliz-
mom. Upravo Êe te posebnosti biti vaæan
doprinos u sagledavanju cjeline europske
moderne umjetnosti. U tom je kontekstu
knjiga S. A. Mansbacha Modern Art in
Eastern Europe - From the Baltic to the
Balkans ispunila svoju zadaÊu - uz mnoπtvo
kvalitetnih reprodukcija na uvid nam nudi
zanimljiv materijal, dosad nedovoljno poz-
nat i struËnom krugu Ëitatelja, te potiËe na
usporedbe i daljnja razmiπljanja o dosezima
i poloæaju hrvatske umjetnosti prve polovice
dvadesetog stoljeÊa u kompleksu europsko-
ga likovnog modernizma.

≥ Petar Prelog

kratka povijest s
dugom tradicijom
lada kavuriÊ

Hrvatski plakat do 1940.

Institut za povijest umjetnosti, Nacionalna i sveuËiliπna

knjiænica, Horetzky, Zagreb 2000.

Danas, kada je popularna kultura defi-
nitivno izborila svoje mjesto u imagi-

narnim i stvarnim muzejima, viπe je nego
oËito da æivimo u epohi Ëija (samo)svijest
neprestano samu sebe preispituje. Kao
izraz i odraz vremena i sredine u kojima
nastaje, popularna je kultura podjednako
njihova posljedica, koliko i zbilja, Ëiji
arhetipski i jedini autentiËni kontekst Ëini
urbani prostor, odnosno gradska ulica. Da
svaki drugi ambijent bitno mijenja seman-
tiËke naboje njezinih poruka, Ëesto zabo-
ravljaju sve one teorije koje izvore ovih obli-
ka komunikacije traæe u drugim umjetnosti-
ma ne razlikujuÊi osnovne odlike koje proiz-
laze iz namjene.
Ako igdje, teza o mediju kao poruci,
pokazala se toËnom upravo na primjeru
plakata. Iako su ga svojedobno veÊ otpisali
u korist tehnoloπki “savrπenijih” komu-
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nikacijskih kodova, plakat je joπ uvijek jed-
nako uvjerljiv u svojem prvobitnom ambi-
jentu ulice kao i u postavu bilo kojeg imagi-
narnog muzeja na temu kulturologije.
Knjiga Hrvatski plakat do 1940. autorice
Lade KavuriÊ upravo objavljena kao zajed-
niËki izdavaËki projekt Instituta za povijest
umjetnosti, Nacionalne i sveuËiliπne knjiæni-
ce i nakladniËke kuÊe Horetzky pojavljuje
se stoga u pravom trenutku. Iako je teæiπte
ove popularno koncipirane i nadasve repre-
zentativne knjige na rekonstrukciji ovog di-
jela povijesti plakata, umjesto uobiËajenog
kronoloπkog pristupa i analize zasnovane na
stilskim karakteristikama pojedinih autor-
skih opusa, tema je strukturirana prema kri-
teriju tipologije sadræaja, odnosno namjene.
Tako je, meutim, doπlo do odreene in-
verzije - nakon uvodnog dijela koji donosi
opÊi pregled zbivanja na svjetskoj sceni,
povijesni pregled zapoËinje temom komer-
cijalnog, a ne plakata namijenjenog podruË-
ju kulture, koji ne samo da mu vremenski
prethodi, nego bitno odreuje i njegov stil-
ski diskurs “primijenjene umjetnosti”.
Pravu potvrdu grafiËkog dizajna u moder-
nom smislu uvjetovala je prije svega bitna
promjena u meusobnom odnosu umjet-
nosti i obrta poËetkom 20. stoljeÊa, kao i
nove druπtvene potrebe koje dvadesetih
godina nastaju kao posljedica razvoja
tehnologije i industrije, otvarajuÊi dotad
nepoznate moguÊnosti serijske proizvodnje.
Suprotno stilski i tehnoloπki restriktivnoj
civilizacijskoj baπtini proπloga stoljeÊa, ten-
dencije koje najavljuju modernu epohu
okrenute su buduÊnosti i fascinirane svime
πto u njoj naziru.
Naime, kao jedan od najeksplicitnijih i
najstarijih oblika popularne kulture, plakat
joπ od svojih poËetaka u drugoj polovini
proπloga stoljeÊa viπe od bilo koje druge
vrste oblikovanja na marginama estetskog i
upotrebnog pokazuje da i Ëesto (neoprav-
dano) banalizirana namjena kao πto je
reklama moæe postati umjetnoπÊu. Potpuno
opravdano, srediπnje mjesto u cjelini
posveÊenoj komercijalnoj produkciji zauzi-
maju plakati za ZagrebaËki zbor, u rasponu

od stiliziranih veduta do realistiËne ikonike
koja vrlo jasno odraæava svoja ishodiπta u
æanrovskom slikarstvu. Plakati realizirani u
podruËju kulture, zabave i sporta klasifici-
rani su na plakate za izloæbe, kazaliπne i
koncertne, turistiËke, filmske i Ëitav niz
drugih tema s obzirom na specifiËne zah-
tjeve pojedinih namjena. SliËno ostalim
europskim sredinama toga vremena i razvoj
modernog grafiËkog dizajna u Hrvatskoj
poËetkom 20. stoljeÊa odvijao se u znaku
proæimanja suvremenih umjetniËkih stilova
i autohtone folklorne tradicije. Nakon sece-
sijski oblikovanih slikarskih plakata u
rasponu od Tomislava Krizmana Ëiji plakati
jasno odzraæavaju utjecaj Gustava Klimta i
beËke secesije preko Bele Csikos-Sessije i
Roberta Auera koji su izvore inspiracije
nalazili u floralnoj ornamentici Art Nouve-
aua, tragom Alfonsa Muche, do simbolis-
tiËke atmosfere plakata Radovana
Tommasea i Maksimilijana Vanke, dvade-
sete i tridesete godine  biljeæe pojavu mo-
dernog grafiËkog dizajna na najviπoj profe-
sionalnoj razini. 
Da pojave ovih plakata nisu prolazile nima-
lo nezapaæeno svjedoËe i primjedbe o njima
koje su nerijetko bile sastavni dio likovnih
kritika i prikaza izloæbi. 1899. u povodu
boravka Alfonsa Muche u Zagrebu na pro-
putovanju iz Bosne, gdje je pripremao
studije za dekoraciju bosanskog paviljona
za svjetsku izloæbu u Parizu 1900., pisalo
se o njegovim plakatima viπe nego o evrop-
skom slikarstvu, a iste godine izlaæe na II.
izloæbi Druπtva hrvatskih umjetnika, za koji
je Auer izradio plakat. Oπtrom Krπnjavi-
jevom oku nije promaklo kako Auer,
doduπe, oponaπa Muchu, ali da njegov
plakat izgleda kao litografija kojoj nedosta-
je posljednja ploËa. Ljudevit Z. Kara u osvr-
tu na izloæbu Druπtva umjetnosti objavl-
jenom u zagrebaËkim Novostima 1913.
(br. 121) tvrdi kako je CrnËiÊev plakat
izvanredna litografija, ali slab plakat, koji
“nije za ulicu”.  
Autorstvo prvih studijskih tekstova o suvre-
menoj produkciji grafiËkog oblikovanja pri-
pada Kosti StrajniÊu. Prvi tekst na temu

plakata StrajniÊ je objavio u Savremeniku
1911. Prema StrajniÊevu miπljenju, hrvat-
ska je suvremena produkcija plakata osred-
nja, s iznimnim pojavama koje na dobar
naËin istiËu svoju funkciju, tipa CrnËiÊeva
plakata za Hrvatski sokolski savez, plakata
Mirka RaËkog za izloæbu MeduliÊa i
Krizmanova plakata za zabavu Gospojin-
skog druπtva. Po definiciji, rijeË je o
neizostavnom “faktoru moderne kulture”, a
plakati se meusobno razlikuju tek ovisno o
tome kakvoj se populaciji obraÊaju. Da je ta
teza bar djelomice toËna, svjedoËi i
Krizmanov plakat Marya Delvard nastao
oko 1907., bez kojeg danas nije moguÊe
zamisliti ni jedan ozbiljniji prikaz povijesti
plakata ove sredine. Matoπ je o njemu,
meutim, mislio potpuno drugaËije: “Ako je
taj apokaliptiËki lik njegov, ne mora biti naπ
demon...” O znaËenju plakata govori i
podatak da je u UmjetniËkom paviljonu
poËetkom 1914. godine odræana velika
meunarodna izloæba plakata na kojoj su,
prema tekstu u zagrebaËkim Novostima,
bili izloæeni i “natjeËajni radovi” za
ZagrebaËki zbor.
Da procvat komercijalnog grafiËkog dizajna
dvadesetih i tridesetih godina nije bio nima-
lo sluËajan, svjedoËi i njegova teorijska pod-
loga, od ArhaniÊeve knjige Reklama tiskane
poËetkom Prvog svjetskog rata i istoimene
publikacije Emema Nazora iz 1931. do
Apotekarske reklame Ferde Fellera objav-
ljene 1938. Ta je æiva aktivnost propitiva-
nja teorijskih osnova advertisinga dobila i
svoje znanstveno pokriÊe u djelovanju filo-
zofa i pisca Miroslava Fellera. Za svojeg
kratkog djelovanja u Zagrebu Feller je osno-
vao Zavod za znanstveno prouËavanje
reklame i umjetniËku reklamnu produkciju
Imago, organizirao prvi sastanak propagan-
dista na Suπaku 1928. s namjerom osni-
vanja Saveza propagandista i pokrenuo
Ëasopis Reklama, prvo struËno glasilo za
pitanja promotivnog træiπnog komunicira-
nja. Utjecaj Zavoda, u kojem je uz Fellera
djelovala plejada suradnika meu kojima i
Sergije Glumac, Anka KrizmaniÊ, Vladimir
MirosavljeviÊ i Boæidar Kocmut, usporediv
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je s revolucionarnim znaËenjem grupe EXAT
za razvoj svih segmenata vizualnog komu-
niciranja u ovoj sredini pedesetih i πezde-
setih godina.
Ideal pokreta moderne bilo je djelotvorno
sudjelovanje umjetnosti u stvaranju novog
æivotnog prostora u Ëijoj realizaciji umjet-
niËki obrt ima najistaknutije i, moglo bi se
reÊi, posveÊeno mjesto.  Pored artistiËkih
revija Hrvatski salon (1898.) i Mladost
(1898.) za koji je Bela Csikos-Sessija izra-
dio i  plakat koji je ujedno  prvo moderno
koncipirano ostvarenje ovog medija u povi-
jesti hrvatskog grafiËkog dizajna, u Zagrebu
izlazi  prvi specijalizirani strukovni Ëasopis
Gutenberg (1910-1914), koji promovira
suvremenu tipografiju i donosi priloge o
europskim i domaÊim trendovima u umjet-
niËkom obrtu.  
Kontroverzna kultura, stil i Zeitgeist na pri-
jelomu stoljeÊa svoj su najËiπÊi izraz i odraz
naπle u oblikovanju plakata i drugim vrsta-
ma primijenjene umjetnosti koje prethode
modernom dizajnu. Od prvih vinjeta, ilus-
tracija i plakata Krizman uvijek “misli lini-
jom”. Lajtmotiv toga repertoara su klim-
tovski razigrane arabeske Ëije se spirale,
krugovi, vitice i cvijeÊe pojavljuju u besko-
naËnim varijacijama, od crno-bijelog geo-
metrizma do kombinacija zasiÊenih boja i
folklornih ornamenata. VeÊ od same pojave
art décoa prisutne su bar dvije formativne
tendencije tog simbiotskog spoja avangar-
dnih i eklektiËkih osobina; prva je moda
provokativnog new looka s izvorima inspi-
racije u ruskom baletu, geometrizmu i
specifiËnim spojevima dekorativizma i
funkcionalnosti beËke secesije, dok druga
izrasta iz avangardnih pojava u umjetnosti,
preuzimajuÊi njihove formalne oznake.
Fovizam, kubistiËki kolaæi, fotomontaæe,
konstruktivizam, futuristiËke vizije, fasci-
nacija snagom, tehnoloπkim napretkom,
brzinom, neboderima, kretanjem i putova-
njima, snagom uopÊe, pa Ëak i ratom,
pomijeπani s egzotikom, elegancijom i
glamurom, zrcalno odraæavaju pomalo shi-
zofrenu atmosferu dvadesetih godina.
Estetika avangarde prisutna je u hrvatskom

kulturnom prostoru izmeu dva rata najin-
tenzivnije u arhitekturi, ali i u dizajnu, πto
najbolje potvruje plakat iz zenitistiËke faze
Josipa Seissela Pomozite studentima iz
1924., podjednako znaËajan po bauhaus-
ovskoj poetici vizualnog komuniciranja, kao
i po sinergiji znaka i znaËenja. 
Meu brojnim hrvatskim slikarima koji se
dvadesetih i tridesetih godina bave gra-
fiËkim dizajnom istiËe se Ljubo BabiÊ.
Pored plakata za izloæbe Proljetnog salona
izdvajaju se njegovi plakati za Krleæine
Ëasopise Plamen i Knjiæevna republika te
kazaliπni plakati nastali u vrijeme dok je za
iste predstave radio i scenografije i kosti-
mografije, u Ëemu se BabiÊeve dosege u
total-dizajnu sceniËnosti moæe usporediti
jedino s ostvarenjima Krizmana i Sergija
Glumca. PoËetak tridesetih godina obiljeæen
je i pojavom visokokvalitetne produkcije
komercijalnog dizajna. Nakon odlaska
Miroslava Fellera u Berlin, gdje 1930. izda-
je Ëasopis  Werbeberater, Zeitschrift für
Werbepsychologie, dio njegovih suradnika
nastavlja djelovanje u Atelieru Tri (1929.-
1941.), prvom hrvatskom studiju za dizajn
specijaliziranom za komercijalni dizajn, Ëija
ogromna produkcija  ukljuËuje i cjelovito ra-
zraene propagandne kampanje. Plejadi
dizajnera koji djeluju tridesetih godina,
ostvarujuÊi dizajn sa stilskim obiljeæjima
geometrijske stilizacije art décoa pripada i
Pavao GavraniÊ, koji je ujedno i pisao
rasprave, predavao o dizajnu i propagandi,
te sjajni ilustrator tada vrlo popularne revije
Svijet, Otto Antonini.
PodsjeÊajuÊi nas na Ëinjenicu da je upravo
sredina onaj presudni uvjet nastajanja i
postojanja svih oblika komunikacije, pa
tako i vizualnih, govor tih poruka i danas je
jednako razumljiv i nadasve aktualan u
areni modernizama u kojoj svoju oËarava-
juÊu bitku vjeËno vode tzv. primijenjena i
lijepa umjetnost.

≥ Jasna Galjer

slavko löwy -
arhitektonski 
univerzalizam 
prilagoen 
lokalnim uvjetima
darja radoviÊ maheËiÊ

Slavko Löwy - sustvaratelj hrvatske 

moderne arhitekture tridesetih godina

Institut za povijest umjetnosti, Zagreb 1999.

Proπlo je pet godina od smrti velikana
hrvatske arhitekture Slavka Löwyja

(1904. - 1996.). Njegovo bi djelo ostalo
nedostupno javnosti da proπle godine nije
iziπla iz tiska opseæna studija povjesniËarke
umjetnosti Darje RadoviÊ MaheËiÊ u izda-
nju Instituta za povijest umjetnosti.
Autorica arhitekta Löwyja naziva sust-
varateljem hrvatske moderne arhitekture
tridesetih godina sugerirajuÊi njegovu izraz-
ito neinstitucionaliziranu poziciju koja mu
nije davala startnu logistiËku, odnosno
danaπnjim rjeËnikom reËeno, marketinπku
odskoËnicu koja je autorima puno skromni-
jega opusa i slabije kvalitete izriËaja
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