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Poticanje citanja i razvijanje Citatelja

Marina Gabelica, Dubravka Tezak. 2019. Kreativni pristup lektiri. Zagreb: Uciteljski
fakultet Sveucilista u Zagrebu. 396 str. ISBN 978-953-8115-02-8.

Helena Horzi¢

Suvremeni Zivotni tempo donosi strah da bismo mogli zaboraviti na ¢itanje knjiga iz
uzitka. Brzina obrade milijuna informacija koje primamo sa zaslona, nepregledna internetska
prostranstva i mnoge drustvene mrezZe koje fokus stavljaju na fotografiju i video ve¢ i nama
odraslima zadaju probleme samokontrole besciljnoga ,,surfanja®, a zastrasujuce je $to mogu
uciniti djeci. Iz potrebe za interaktivnodc¢u, produbljivanjem procitanoga, kreiranjem
zanimljivih lektirnih sati zbog kojih ¢e ucenici upamtiti $to su ¢itali i najvaznije, vratiti se
knjizi u buduénosti, nastala je knjiga koja ¢e pomo¢i i pomaze uditeljima i uciteljicama u
osmisljavanju ,,obrade®, u¢enicima tako omrazene, lektire.

Knjiga Kreativni pristup lektiri, autorica prof. dr. sc. Dubravke Tezak i doc. dr. sc.
Marine Gabelica, plod je dugogodi$njega rada s uciteljima i studentima koja bi trebala
pribliziti mlade nara$taje knjizi i ¢itanju. Uz uvod i zakljudak, knjiga se sastoji od pet
poglavlja u kojima se donose usporedbe lektirnih djela neko¢ i danas, suvremena istrazivanja
i promisljanja o ¢itateljskoj kulturi i poticanju ¢itanja u Hrvatskoj, ideje za kreativni pristup
lektiri, organizaciju lektirnih sati te popis i objasnjenja dodatnih kreativnih ideja. Na kraju
se nalazi popis literature, pregledni popis ideja za kreativni pristup lektiri koji olaksava
snalazenje u knjizi, biografske biljeske te zahvala.

U uvodu autorice navode predrasude prema lektiri koju ucenici i uditelji smatraju
nec¢ime ,,$to se mora ocijeniti (13), pri ¢em se lektira ogoljuje na formu i sadrzaj, a zanemaruje
se umjetnicki potencijal knjizevnoga djela i njegov utjecaj na unutarnji svijet u¢enika. Osim
toga, produbljuju znacenje rijeci lektira kao neraskidivoga spoja ¢itanja knjiga, razgovora
o knjigama te nadahnuca za vlastito istrazivanje i stvaranje u razli¢itim medijima. Navode
da je cilj knjizevnosti, koji je cilj i svake umjetnosti, oplemeniti covjeka, prosiriti mu vidike,
pogled na svijet i samoga sebe.

Prvo poglavlje ,Lektira — neko¢ i danas“ problematizira danasnju lektiru, kriterije
izbora lektirnih djela, a dodan je i prilog o promisljanju o lektiri. Autorice piSu o povijesti
slektire kao izbor[a] djela namijenjenih djeci za ¢itanje* (16) od prve pojave u doba
prosvjetiteljstva preko nastavnih planova i programa u Hrvatskoj koji lektiru uvode 1944.
godine i predstavljaju je kao Siroko shvaceni popis koji se mijenja pod utjecajem drustvenih
i politickih prilika, do dugogodi$nje prisutnosti knjizevnih imena koja su se odrzala do
danas$njega dana. Navode i obrazlazu razloge zbog kojih ucenici i ucitelji imaju negativan
stav prema lektiri, a koji su tipi¢ni za razli¢ite drzave te nisu svojstveni samo za Hrvatsku.
Razlozi koji pobuduju negativne emocije vezane uz lektiru mogu se svesti na obveznost
lektirnih popisa, broj obveznih djela, opseg knjiga i broj lektirnih sati, tematsku i zanrovsku
neraznolikost djela, zamorno pisanje i vrjednovanje lektirnih dnevnika i lektire te monotone
metodicke pristupe lektiri u sklopu nastave knjizevnosti. Zaklju¢uju kako istrazivanja
dokazuju da ,,u¢enici misljenje o knjigama cesto stje¢u upravno na satima lektire, te viSom
ocjenom ocjenjuju ona djela koja su obradena na ‘malo drugaciji na¢in™ (45). Autorice
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smatraju da bi popisi lektirnih djela trebali ,,biti mnogo fleksibilniji“ (49) te navode kriterije
izbora lektirnih djela o kojima bi trebalo dodatno razmisliti: kriterij knjizevnoumjetnicke
vrijednosti nekoga djela, kriterij prilagodbe pristupa knjizevnomu djelu prema dozivljajno-
spoznajnim mogu¢nostima ucenika, kriterij povezanosti sa $kolskim programom, kriterij
raznolikosti u odnosu na teme i Zanrove, kriterij u¢eni¢koga ukusa te kriterij dostupnosti
knjiga. Konac¢no, autorice smatraju ,,da nije toliko problem u samom izboru naslova koji
¢e biti ponudeni ucenicima, koliko u nacinu ‘obrade’ lektire® (57), sto ih je i nadahnulo na
pokretanje kolegija Kreativni pristup lektiri na Uiteljskom fakultetu u Zagrebu i pisanje
knjige Kreativni pristup lektiri.

U drugom poglavlju, ,Istrazivanja i promisljanja o (¢itateljskoj kulturi i poticanju
¢itanja“, govori se o Nacionalnoj strategiji poticanja ¢itanja koja je zapocela 2017. godine te
o rezultatima ,,istrazivanja ¢italacke pismenosti petnaestogodi$njaka PISA (Programme for
International Student Assessment) u kojem je Hrvatska sudjelovala u Cetiri ciklusa® (64) te
istrazivanju PIRLS (Progress in International Reading Literacy Study) provedenom 2011.
godine, koje je procjenjivalo ¢italacku pismenost desetogodi$njaka. Autorice su opisale i
nekoliko projekata poticanja Citanja koji se ostvaruju na nacionalnoj razini kao $to su
Mjesec hrvatske knjige, Nacionalni kviz za poticanje ¢itanja, Svjetski dan knjige i autorskih
prava, Dan hrvatske knjige, No¢ knjige, Ruksak pun knjige, Citamo mi, u obitelji svi,
Citajmo zajedno - ¢itajmo naglas: zaboravljene knjige, Citaj mi! i Tulum s(l)ova. Nadalje,
opisuju rezultate vlastitoga istrazivanja o analizi udzbenika i ¢itanki za Hrvatski jezik ,na
razini njihova sadrzaja, kriterija u izboru tekstova te metodickog instrumentarija“ (71) te
istrazivanje (itateljskih navika zagrebackih ucenika i ucitelja provedeno 2014. godine u
kojem se istrazivao ucenic¢ki odnos prema digitalnim medijima, ¢italacke navike uéenika,
odnos ucenika prema lektiri i satima lektire te misljenje o promjeni pristupa lektiri na
lektirnim satima. Osim toga, opisuju i analiziraju rezultate istrazivanja provedenoga 2008.
godine u jednoj zagrebac¢koj osnovnoj skoli o uspjesnosti nastavnih sati lektire kojim se je
provjeravalo znanje o sadrzaju lektirnih djela koja su ucenici ¢itali u prethodnom razredu.

Na pocetku trecega poglavlja, ,,Kreativni pristup lektiri®, iznose se definicije kreativnosti
te u nastavku izlazu i opisuju temeljne premise ,koje objasnjavaju pristup knjizevnome
djelu i lektirnim satima“ (133). Autorice pristupaju knjizevnosti kao umjetnosti rijeci kroz
istoimeno nacelo, zatim govore o Zanrovskom pristupu obradi knjizevnoga djela, nacelu
imerzije ili uZivljenosti uc¢enika u knjizevno djelo, vaznosti intrinzi¢ne motivacije za Citanje
kroz nacelo znatiZelje, konceptualizacije, integracije i korelacije te ¢itanja kao interaktivnoga
iskustva kroz nacelo prakti¢ne pismenosti i interaktivnost.

U Cetvrtom poglavlju, ,Organizacija lektirnih sati‘, autorice detaljno opisuju motivaciju
za Citanje, motivaciju za Citanje odredenoga djela, motivaciju tijekom citanja i motivaciju
nakon ditanja kao Cetiri temeljne motivacije. Prije pronalaska same motivacije za ¢itanje
isticu vaznost razgovora i rasprave s u¢enicima o smislu ¢itanja te stvaranju citalackoga kruga
kao ,,niz[a] veza medu razli¢itim dijelovima mozga“ (170), sinergijskom djelovanju mozga
za vrijeme Citanja i mozgu kao svijetu slika i kreativnosti uz prijedloge razli¢itih konkretnih
vjezbi za provedbu s ucenicima. Autorice osobito nagladavaju vaznost interaktivnosti
lektirnoga popisa koji bi trebao biti ,,dobro osmisljen i ureden sustav graden prema nacelima
unutarpredmetne i medupredmetne korelacije (178) kroz medusobno povezivanje lektirnih
naslova, lektirnih naslova s nastavnim temama te novim i digitalnim medijima. Isto tako,
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veliku vaznost pridaju knjizi kao integralnom dijelu svakodnevice uz postavljanje pozitivnih
primjera ucdenicima, $kolskom knjiznicom kao kljuénim mjestom $kole, organizacijom
¢itateljskoga kuti¢a u uc¢ionici kao dijela razredne knjiznice te u¢enickih recenzija procitanih
knjiga. Osobit naglasak stavljaju na pracenje itateljskoga napretka putem karate pojaseva,
strani¢nika za pracenje napretka, tornja knjiga, brbljavoga panoa ili ljestvica citateljskoga
napretka za roditelje. Za motivaciju prije ¢itanja lektirnoga djela predlazu i obja$njavaju
vi$e konkretnih ideja kao $to su preporuke knjiga, predvidanje potaknuto naslovnicom
knjige, ilustracijama ili motivima iz knjige, pisanje pisma uéenicima, $ifriranim porukama
i pismima, zadavanjem tajnovitih poruka, lovu na knjige, i tako dalje. Autorice smatraju da
je jednako vazno zadrzati motivaciju tijekom ¢itanja lektirnoga djela i pomo¢i u¢enicima u
razumijevanju djela pomocu uditeljeva ¢itanja i pripovijedanja lektire, ¢itanja u nastavcima,
upotrebom metode ,clifthanger®, pracenjem napretka, ¢itateljskim fokusom, biljezenjem
tijekom ¢itanja, ¢itanjem u dogovoreno vrijeme, motiviranjem slabijih ¢itatelja te uputama
za ucenike uz primjere razli¢itih vjezbi. Motivacija ucenika kljucna je pretpostavka za
nastavak ¢itanja drugih knjiga, ¢emu mogu doprinijeti razli¢ite tehnike motivacije uc¢enika
nakon ¢itanja lektirnoga djela od kojih su neki, na primjer, povezivanje knjige sa zivotima
i iskustvima, traganje za novom knjigom istoga autora ili sline tematike, zapisivanje
mudrosti, citata i likova iz knjiga, pisanje pisama ili intervjui s autorima, izrada razli¢itih
predmeta s naslikanim najdrazim likovima iz proditanoga djela, razredne svecanosti u Cast
knjige i sli¢no.

Autorice naglasavaju vaznost izbora prikladnoga metodickoga sustava koji ovisi
o samom lektirnom djelu te predlazu organizaciju kreativnoga sata lektire kroz uvod
sa zajednickim radom, srediSnjom etapom koja ukljuc¢uje samostalni rad i istrazivanje
te zavr$nom etapom u kojoj ponovno postoji interakcija medu svim ucenicima. Osobitu
vaznost daju interpretaciji djela koja ne treba biti samo razgovor i odgovaranje na uciteljeva
pitanja, ve¢ predlazu organizaciju razli¢itih centara na satu lektire. Na primjer, u centru za rad
na knjizevnom djelu u¢enici se mogu posvetiti istrazivanju price, likova, unutarnje strukture
djela/zanra, jezika djela ili se dramski izrazavati. U centru za razvoj prakti¢ne pismenosti
ucenici mogu igrati igre, graditi vlastitim rukama, razvijati razlicite osjete, izvoditi pokuse
i sli¢no. Integracijski i korelacijski centar, kao §to samo ime kaze, splet je moguénosti
likovnoga, glazbenoga, matematickoga, tjelesnoga i literarnoga izrazavanja. Klju¢na je i
pripremljenost uditelja za lektirni sat pa stoga autorice predlazu ,lektirni ‘Salabahter’™ (228)
pri ¢ijem osmisljavanju uciteljima mogu pomo¢i koncepti na koje treba obratiti pozornost,
poput jedinstvenosti djela, zanra djela, klju¢nih pojmova, jezi¢ne djelatnosti, prakti¢ne
pismenosti, interaktivnosti i znatizelje, prakti¢ne izvedbe u razredu i odluc¢ivanja o nacinu
pracenja i ocjenjivanja ucenickoga rada.

U posljednjem, petom, poglavlju, ,Kreativne ideje, autorice predstavljaju i opisuju
razlicite kreativne ideje za osmiSljavanje zanimljiva sata lektire koje svaki ucitelj moze
preoblikovati i doradivati ovisno o konkretnom knjiZzevnom djelu, u¢enickoj dobi i njihovu
predznanju (242), a dijele ih na prijedloge aktivnosti i vjezbe uz ¢itanje, pripovijedanje,
kreiranje interaktivnih lektirnih biljeznica, aktivnosti za istrazivanje price, aktivnosti za
istrazivanje jezi¢nih djelatnosti i stvaralacke aktivnosti.

Zaklju¢no, mozemo reci da krajnji cilj procesa nije samo zanimljiv i poticajan lektirni
sat, nego razvijanje pozitivnih stavova prema citanju i stvaranje ljubitelja knjiga. Nadalje,
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Kreativni pristup lektiri sluzi kao polazisna tocka sveobuhvatna pristupa lektirnomu djelu
i udaljavanju od gotovih metodic¢kih priprema, ali predstavlja i poticaj metodi¢arima,
uliteljima, knjizni¢arima, roditeljima i drugima koji se bave razvijanjem pozitivnih stavova
prema knjizi i knjizevnosti, na upotrebu predstavljenih koncepata i ideja uz neogranicene
mogucénosti prilagodbe odredenomu lektirnomu djelu i ¢itateljskoj publici.

Kako pomoc¢i hrvatskoj knjizi?

Leonardo Blazevi¢. 2016. Moé marketinga u knjiznom nakladnistvu. Zagreb: Naklada
Jesenski i Turk. 294 str. ISNB: 978-953-222-754-3.

Stela Beljak

Suvremeni Covjek tesko se moze oduprijeti utjecaju marketinga u svim vidovima
zivota. Odluke kao $to su izbor hrane, pi¢a, radnoga mjesta, slobodnih aktivnosti, osobnoga
automobila, mjesta stanovanja, partnera, studija i knjiga koje ¢e pojedinac procitati donesene
su na temelju marketinskih informacija. Leonardo Blazevi¢ u knjizi Mo¢ marketinga u
knjiznom nakladnistvu govori o utjecaju marketinga na knjizno nakladni$tvo u Republici
Hrvatskoj, a sama je knjiga prikaz istrazivanja koje autor opisuje ovako: ,U pionirskoj
eksperimentalnoj studiji nastojao se spoznati marketingki segment hrvatskog knjiznog
nakladnistva, klju¢an za stvaranje i Sirenje nakladnickih proizvoda, i to istrazujuci nacine
oblikovanja marketinske strategije i provedbe marketinskih aktivnosti, te zakljuciti sto
nakladnici mogu udiniti zele li poboljsati poslovne rezultate“ (11). Vaznost knjige ogleda
se u tome $to daje konkretna rjesenja za bolje poslovanje knjiznoga nakladnistva, nudi
prijedlog poslovnoga plana i obuhvaca sve faze nakladni¢koga poslovanja.

Knjiga je podijeljena u tri dijela. U prvom dijelu autor objasnjava teorijsko polaziste,
a osnovni pojmovi su marketing i marketingka funkcija. Prema autoru, organizacija
marketinga rezultat je pomnoga planiranja te primjene razli¢itih alata i tehnika, a uspjesan
marketing omogucava razvijanje i izdavanje izvrsnih proizvoda, potice potraznju i razmjenu
i zadovoljava potrebe trzista. Osim uvoda, prvi dio knjige sadrzi i poglavlje naslovljeno
»Nekoliko pojmova u malo povijesti, u kojem autor donosi povijesni prikaz razvoja knjige
od pisanja na papirusu u Egiptu preko tiskarskoga stroja Johannesa Gutenberga pa sve do
danasnjih dana.

U drugom dijelu knjige autor prikazuje metodoloski okvir studije i vrlo detaljno
opisuje marketinske varijable u knjiznom nakladni$tvu, a svaka od tih varijabla ¢ini zasebno
poglavlje knjige. Unutar tih poglavlja autor detaljno razraduje svaku varijablu tako da prvo
predstavlja teorijski okvir, zatim rezultate istraZivanja, a svako poglavlje zakljucuje vlastitom
kritikom i prijedlogom za poboljsanje. Poglavlja u drugom dijelu su: ,,Metodologija
istrazivanja“ i ,,Marketing u knjiznom nakladni$tvu®, Marketingko istrazivanje ograniceno je
zbog svoje $irine i tesko je obuhvatiti sve varijable, no autor u knjizi naglagava vaznost izrade
strateSkoga, izdavackoga i promidzbenoga plana u knjiznom nakladnistvu i primjecuje kako
u Hrvatskoj nakladnici ve¢ u pocetku ¢ine pogrjesku ne provodedi istrazivanje. Neke od
varijabla koje autor izdvaja su izgled knjige, cijena, oglasavanje, e-marketing te distribucija
knjige na trziste.
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Posljednji dio knjige podijeljen je na dva poglavlja. U poglavlju ,,E-knjiga (U Hrvatskoj?
Mo$ mislit!)“ autor kritizira pojam elektronicke knjige (e-knjige) govoreci da je to rukopis u
elektroni¢kom formatu, citirajudi pritom Raya Bradburyja: ,,Jo$ uvijek volim knjige. Ono $to
se pojavljuje na zaslonima ne moze se usporediti s knjigom. Sve $to ti zaslon moze ponuditi
je rukopis. Ljudi ne Zzele ¢itati rukopise, Zele ¢itati knjige. Knjige mirisu lijepo, izgledaju
lijepo” (195). Autor u tom poglavlju istice da u Hrvatskoj ne postoji prodaja elektronickih
knjiga zbog toga $to su knjige u elektronickom obliku dostupne bez naknade kako bi se
ljude potaknulo na ¢itanje. U drugom poglavlju trecega dijela, ,Organizacija informacija
kao marketinski alat u nakladni$tvu®, Blazevi¢ opisuje semanti¢ki web i teorijski model
FRBR (engl. Functional Requirements for Bibliographic Records) te navodi prednosti
koje nakladnici mogu koristiti u marketinskim uvjetima. U tre¢em poglavlju treega dijela
»Model upravljanja marketingom u knjiznom nakladni$tvu® autor dolazi do zaklju¢ka kako
vecina nakladnika ne organizira svoje poslovanje tako da uzima u obzir provjerene teorije na
strate$kim i takti¢kim razinama. Nadalje, istrazivanje je pokazalo da vecina nakladnika ne
pristupa vedini varijabla vaznih za provodenje takti¢kih marketinskih aktivnosti uzimajuéi
u obzir suvremena marketinska kretanja.

Na kraju knjige nalazi se upitnik s 39 pitanja kojima se ispituje oblikovanje marketinske
strategije i provodenje marketinskih aktivnosti u hrvatskom knjiskom nakladnistvu.
Tim upitnikom uvelike se moze pomo¢i nakladnicima kako bi kriti¢cki vrjednovali svoje
poslovanje. Prema rije¢ima dr. sc. Franje Pehara, ova knjiga objektivno upucuje na slabe
tocke nakladnistva u Hrvatskoj, a autor daje sveobuhvatnu matricu pomocu koje se mogu
postici zadovoljavajuci kulturoloski i trzi$ni rezultati djelovanja nakladnika.
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