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Recimo da je misao o neprimjerenosti govorenja i pisanja o hrvat-
skom vizualnom identitetu "u ovom trenutku dok ljudi ginu pod
hrvatskom zastavom igrbom" bar priviemeno pospremljena ad acta
- ne zato Sto su ljudi prestali ginuti, nego zato Sto se dvojba moZe
Ciniti laznom, svepravdajucim alibijem,anakronizmom ili, nedajboze,
prozivanjem onih koji drugacije misle i ne pristaju na "odgodu
Zivota" - jos uvijek ostaje dilema: je li rjeSavanje vizualnog identiteta
Republike Hrvatske zapravo politicko pitanje ili nije?

Nedvojbeno nije¢ni odgovor dizajnera na taj upit u praksi e
zanijekati sastavi raznih ocjenjivackih sudova koji imaju odlucivati
0 hitno strukovnoj problematici. Argumenti koji se potezu, nazalost,
¢esto nisu nimalo senzibilni na vrijeme u kojem Zivimo. Tako je
povratak u proSlost ¢eSée znak nesnalazenja u sadasnjosti negoli
iskaz istinskog poStovanja i razumijevanja proSlog. Posljedice, su
najblaze re¢eno, nesporazumi i kompromisi, dodvoravanja i oprav-
davanja kako se od mlade demokracije jo§ ne moze ocekivati posve
siguran hod, zaboravljajuéi pritom da je fazu puzanja barem dizajn
u Hrvatskoj ve¢ odbolovao.

Drugim rije¢ima, hrvatski dizajn ne po€inje od nule, premda se
moze uciniti kako Zivimo u Hrvatskoj nulte godine. Sadasnjost je
dodusSe teSka, buduénost popriliéno neprozirna, ali hvalanapitanju,
mnogi bi se nerado vratili u proslost. Pogotovo ako ta proslost sluzi
kao paravan nedodirljivosti, mistificirane bezgreSnosti, koju uvijek
iznova oskvrnjuju "novi pobjednici".

Hrvatska je uistinu nova drZava, ali osim &to je nova ona Zeli biti i
drukgija. Polazeci od te zahtjevne premise pred dizajnere se vizual-
nog identiteta Lijepe naSe postavila ona readovska gromada od
dileme - prethodi li slika misli ili obratno - odnosno, moze li se
dizajnom (slikom) preduhitriti ono drukcije?

Svima je jasno, osim ideolozima olako obec¢anih obnova, da je rije¢
o procesu koji bi mogao potrajati desetlje¢ima. Hrvatska Zeli i treba
da bude zemlja demokracije, tolerancije, blagostanja... ugodan
prostor za Zivot "sada i ovdje". Hrvatska kao zaviaj, ali i Hrvatska
kao izabrani zavi€aj. Nije li, dakle, neskromno ocekivati kako bi
dizajnerska vojska, kao svojevrsna avangarda u horbi za vizualnu
neovisnost, mogla poluciti zavidne rezultate u iznimno kratkom
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vremenu? Pa, ipak jos je neskromnije pretpostaviti da bi se mogla
zadovoljiti vizualnom parafrazom ili ulogom doslovnog prevodite-
lja kratkovidnih i kratkorocnih htijenja politike na jezik likovnosti.
Upravo po tome koliko ¢e i¢i ispred, mimo ili usuprot, u konacnici
bi se moglo pokazati kao istinsko "ZA".

Nije skromno, ali nije ni nerealno, prizeljkivati da ba$ vizualnost
provocira i pridonese Zeljenoj drukéijosti. | to ne samo onoj za
kojom mi Zudimo, ve¢ i koju ¢e svijet prepoznati. Budemo li se
pritom sluZili jezikom koji je nerazumljiv ne zato $to je drukgiji ve¢
zato Sto je anakron, $to jednostavno pripada drugom vremenu,
moglo bi nam se dogoditi da jo§ dugo antiSambriramo pred
europskim vratima, uzalud dokazujuéi svoju tisuélietnu puno-
pravnu pripadnost zapadnoj uljudbi. To, naravno, ne znaci da bi
osnovni kriterij hrvatskoga vizualnog identiteta trebalo isklju€ivo
podrediti europskoj komaociji, ne uznemirujuci je u njezinu ustalje-
nom redu vrijednosti. Podjednako su, dakako, opasni i duhovna
izolacija i kolonijalizam. Pa ako su nam se puti, bez naSe Zelje i
krivice, skratili, a granice postale sve nepremostivije, na dizajne-
rima je da ne dopuste da nam se dokraja suzi i vidno polje.

Hrvatska je marka, doduSe, ne u hrvatskoj lisnici, ali zato barem na
hrvatskoj omotnici, ve¢ vise od pola godine. Je li to dovoljan razlog
za zadovoljstvo? Dvadesetak dizajnerskih rjeSenja, dosad realiziranih
na hrvatskim markama, mozda su premalen uzorak za raspredanje
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o0 "hrvatskom vizualnom identitetu”, ali bi mogli biti pokazateljem
karakteristi¢nih dvojbi kad je u pitanju tako rastezljiv i nedefiniran
pojam. Zanimljivo je da su do trenutka pisanja ovoga teksta, do
svibnja 1992., marke ostale isklju€ivo u filatelistickom zabranu, i da
je, uprkos sudjelovanju eminentnih hrvatskih dizajnera u njihovu
grafickom rjaSavanju, izostao komentar struke. Tek jednom rece-
nicom popracene su kao "pravo cudo zbrckanosti, koje se izgleda
natjeCu za autorstvo nemustog horror vacui” u opSirnijem napisu
Jasne Galjer o hrvatskom vizualnom identitetu. To ipak ne znaci da
ih nismo paZljivo razgledali i komentirali, priznajem, bez filatelis-
ticke strasti i pedigrea koji bi moZda bili nuzni za njihovo potpunije
razumijevanje.

Premda se marka s hrvatskim imenom pojavljuje po tre¢i put u
ovom stolje¢u (a ni sama povijest poStanske marke nije puno duza;
naime, prva se pojavljuje 1840. u Engleskoj - "Crni penny", marka
od penyja crne boje, s likom kraljice Viktorije), njezino najnovije
radanje, ¢ini se, imalo je mnoge simptome preuranjenog poroda.
Rizi¢nost je hila vrlo visoka, od formalno-pravne strane (i ovdje se
moralo Cekati na "o€insko" priznanje) do neadekvatnih (tehnickih)
uvjeta za prezivljavanje.

Marka kao novovjeka tiskarska minijatura, dakako, ima svoje za-
konitosti koje se ne iscrpljuju tek uvaZzavanjem "male mjere" i
specificnih tehnicko-pragmatickih aspekata. Ona je, ili bi barem
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mogla biti, i najpokretnije umjetnicko djelo. Svijesto o tome o€ita je
i na prvim markama Republike Hrvatske.

Isprva se krenulo s doplatnim markama, medu kojima je Bué¢anovo
rieSenje za "Misu za domovinu u Katedrali" crtacki zacijelo najin-
trigantnije, no ipak ponesto gubi na Citljivosti baS zbog svoga
"neStedljivog” crtackog umijeéa. Korisno ju je usporediti s Vezinom
markom u povodu "700 godina svetiSta Majke BoZje na Trsatu"
(obje se pojavljuju u proljeée 1991.) koja je sva u "zbrajanju” i
namjernom "Sarenilu”, oslanjajuci se na srednjovjekovnu ilumi-
naciju, ali i s presudnim poznavanjem zakonitosti suvremena ilus-
tratorskog posla. Zdravko TiSijar, pak, uhvatio se u kostac s temom
"SveCanosti na Trgu bana Jelagica i na Jamnu", kombinirajuci
fotografiju i crtez, pomalo rasplinjuju¢i bron¢anog Bana u sa-
puni¢astim mjehuriéima i balonima crveno-bijelih osnova.
Posljednja iz tog niza maraka Za hrvatskog radiSu jest "Zasjedanje
Hrvatskog sabora", rad Borisa Ljubiciéa. Jednu likovnu posve
nezanimljivu temu Ljubici¢ rjeSava krajnje efektno i jednostavno:
Crveno-srebrno-plavim vodoravnim nizovima razli€ito pokrentutih
obrisa ljudi, ne ugrozivSi ni prepoznatljivosttrobojnice ni identitete
ljudi. StoviSe, iako su povezani jedinstvenom, neprekinutom lini-
jom, evidentno se inzistira na njihovoj razli€itosti.

Prvom "pravom” poStanskom markom Republike Hrvatske smatra
se ona s datumom 9. rujna 1991. To je prva marka koju izdaje



Hrvatska poSta i telekomunikacije za zraénu poStu na relaciji Zagreb-
Dubrovnik. Rad je Zlatka JakuSa, autora ponajviSe poznatog po
dizajnu hrvatskih nov¢anica, premda se godinama bavi graviranjem
maraka u Svedskoj, novu marku s motivom zagrebacke katedrale i
isjeCkom Dubrovnika povezanih zrakoplovom, po svoj prilici, pam-
tit ¢emo tek po atributu "prvi". Premda znamo da je ikonografija
marke strogo zadana, da su tehnicke moguénosti nasih tiskara vrlo
ograniene (sve dosad tiskane marke izlaze iz ¢akovetkog "Zrin-
skog"), da su rokovi za nastanak prvih maraka bili strahovito kratki,
sve to ne opravdava krajnje konvencionalno i blijedo rjeSenje prve
marke Republike Hrvatske. Tim viSe Sto su joj prethodili "obecava-
juéi primjeri".

Ostale tri marke ZraCne poSte Zagreb-Split (Ljubici¢), Zagreb-Pula
(TiSljar) i Zagreh-Osijek (Bu¢an) pokazuju kako se i unutar zadane
ikonografske sheme moZe proSvercati iskra osobnosti a da se ipak
ne ugrozi transparentnost. Svakako je najlucidnije rjeSenje Borisa
Bucana koji motiv osjecke katedrale "pretvara” u papirnati avion $to
ga (prema Zagrebu) usmjeruje dje€ja ruka.

Medu prigodnim markama najslikovitija je, pa i najsvecanija,
TiSljarova marka iziSla u povodu proglaSenja neovisnosti Republike
Hrvatske. Stranice "Zlatne knjige" hrvatske neovisnosti doslovce se
razlistavaju, medusobno se preslikavajuéi i odrazavajuci u svome
zlaéanom identitetu. Ljubici¢eva BoZiéna marka s motivom boZicnih
jaslica iz crkve franjevackog samostana na KoSljunu &ini nam se
njegovim najneuspjelijim rjieSenjem u kojemu se toplina skulpture
izgubila na praznoj zlatnoj pozadini, a pokrenuti likovi umrtvljeni do
gotovo grotesknih kretnji. No, Ljubici¢ se iskupio narednom pri-
godnom markom, Albertville '92, stavljanjem u promet Cistih likov-
nih znakova i primjerenih im postupaka.

Zapamcen ¢e ostati i Ljubici¢ev Vukovar. Moglo bi se re¢i daje on
vukovarsku legendu i san o novom Vukovaru izgradio doslovce u
jednom potezu: iz "praha i pepela" sve jasnije se razabire ime grada
- svako slovo zalog je njegova ponovnog radanja.

Pun zamah hrvatske marke zapocinje serijama "Hrvatski velikani" i
"Hrvatski gradovi". Sada se posvecuje veéa pozornost autorskom
rukopisu, a €injenica je da su i sami autori dobili bolju priliku da
razviju svoj koncept i u Sirinu i udubinu, pa €ak i da uce na vlastitim
greskama. Tandem Laba3/Sutej krajnje korektno riesava hrvatski
trolist JelaCi¢-Starcevié-Radi¢, bez mnogo eksperimentiranja ali i
bez vecih nezgrapnosti. Serija od sedam hrvatskih gradova povje-
rena je Ivici Sisku. Dosad su se pojavile marke s motivom lloka,
Vukovara, Dubrovnika, Knina i Sibenika, a uskoro ¢e biti tiskane
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Gospi¢ i Beli Manastir. Birajuci karakteristi¢ne vizure ili pak spo-
menike koji simboliziraju te gradove, Sigko se posluzio tehnikom
Strih crteZa, "ugaSenih” boja i smirenih kompozicija, sugerirajuéi
svojevrsnu patinu grada, kojoj ni sama marka ne ostaje duzna.

Novi pozivni najteaji HPT-a ukljucuju sve veci broj autora. PozZeljeti
je da oni postanu i javni, i da se o radu ocjen;j ivackog suda moze vise
saznati u javnosti. Po prvi put ¢e se nekoliko uspjelih rjeSenja
pojaviti na ovogodiSnjem Zagrebatkom salonu posveéenom
primijenjenim umjetnostima. Premda se autori maraka ne mogu
pozaliti na mali broj izlozbene publike, marka moze naéi svoje
mjesto i u izlozbenim dvoranama, ito ne iskljucivo u filatelistiCkim
rezervatima. Prednost je marke pred "pravim" umjetnikim djelom
i utome Sto je strana za "pljuvanje” uvijek okrenuta od publike.
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