PREPOZNAVANJE HRVATSKE

Radovi ucCenika odjela za graficki dizajn

Skole primijenjene umjetnosti i dizajna u Zagrebu
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Problem vizualnog identiteta Hrvatske posljednjih je mjeseci u
ZariStu interesa strucne javnosti, $to je svakako logicno za drzavu
koja je tek stekla svoje medunarodno priznanje.

Vjerujemo da ¢e diskusije na tu temu trajati jo§ neko vrijeme, jer
prepoznatljivi identitet jedne zajednice ne moze nastati u kratkom
periodu kako svjedoCe brojni primjeri svjetskih drzava koje su,
unato¢ dugoj tradiciji drzavno pravne samostalnosti, definirale svoj
identitet tek u periodu moderne kulture. Specifinosti hrvatske
povijesti i kulture, medutim, stvaraju posebnu situaciju unutar koje
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se otvaraju iznimno Siroke moguénosti za oblikovanje vizualnog
identiteta, ve¢ i zbog toga Sto je rije¢ o novoj samostalnoj drzavi na
zemljovidu svjetske kulture. No, situacija je trenutno takva da, po
svemu sudeci, nitko nije potpuno zadovoljan onim Sto je dosad
ucinjeno, jer ni teoretiCari ni dizajneri prakticari ne izraZavaju se
pozitivno o dosadadnjem vizualnom identitetu Republike. Je i
vrijeme da image Hrvatske bude modificiran?

Buduci da sam ve¢ nekoliko puta bio u prilici javno izraziti misljenje
o vizualiziranju Hrvatske, ovdje to ne bih ponavljao ve¢ zbog svoga
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uvjerenja da pretjerana verbalna gimnastika o vizualnom moZe
stvoriti negativne efekte ako u Zivotnoj praksi ne nalazi odjeka. A to
u ovom slu€aju znaCi da pravog vizualnog identiteta Hrvatske nece
biti sve dok se tim problemom ne pozabavi jedno struéno (vladino?)
tijelo, sastavljeno od eksperata (teoreti¢ara, komunikologa i dizaj-
nera), koje bi imalo ingerencije nad medijskom strategijom nastupa
u inozemstvu. To zbog toga Sto je vizualni identitet prije svega
duboko utemeljen u tradiciji, ali istodobno mora biti i suvremeno
rijeSen da bi uopce bio shvacen. Sve to, naravno, u praksi podrazu-
mijeva sloZen i fleksibilan sistem vizualnih komunikacija i grafickih
standarda. Hrvatska povijest i kultura, njezine geoklimatske
specificnosti i gospodarski potencijal pruZaju dovoljno "materija-
la", avjerujem da Hrvatska ima i dovoljno eksperata koji je mogu
likovno osmisliti. Valja samo poceti.

No, pokuSat ¢u se sada pozabaviti jednim drugim aspektom vizua-
liziranja Hrvatske. Vracam se problemu slike (image!) o Hrvatskoj u
svijetu, jer je upravo to, Sto zbog nedovoljne informiranosti Sto izzle
namjere, bio i jo§ uvijek jest osnovni problem percepcije naSe
domovine u inozemstvu. Pitanje je, dakle, je li taj image onakav
kakav bismo Zeljeli, to jest misle li u inozemstvu o nama onako kako
bismo htjeli ili voljeli da misle? Iz tog se pitanja moZe izvuéi niz
teoretskih, praktitnih pa i metodoloSkih problema kojima je dosad
u domacoj javnosti uglavnom posvecivana nedostatna pozornost.
Nastup Hrvatske u inozemstvu preCesto je prepuSten stihiji i
samorazumljivosti, a nije nedostajalo ni samodopadljivosti.

Na ovom mjestu ne bih se upustao u pokuSaj Sire elaboracije
problema koji zahtijeva Siri prostor ili ¢ak cijelu jednu Skolsku
godinu. Tocno su toliko taj problem rjeSavali ucenici odjela za
graficki dizajn Skole primijenjene umjetnosti i dizajna u Zagrebu.
Naime, Skolske godine 1991/2. pod stru¢nim vodstvom Vlaste
Pirmat uCenici su rjeSavali praktini zadatak "Image kampanja -
stvaranje pozitivnog miSljenja o Hrvatskoj". Za vrijeme zracnih
uzbuna i zamralenja, za Cestih prekida nastave, za bezbrojnih
“primirja", preko medunarodnog priznanjasve do primanja Hrvatske
u Ujedinjene narode, razradivan je jedan od temeljnih metodolo3kih
problema za vizualni identitet Hrvatske.

Kao i svaka nova tvrtka ili novi proizvod, tako se i nova drZzava na
politickoj karti mora promovirati i kontinuirano predstavljati u teznji
da o sebi stvori pozitivno misljenje na temelju osmisljene prisut-
nosti u globalnim medijima. Na tom se polju na sluzbenoj razini
dosad malo radilo, pa stoga drzim izuzetno zanimljivim pokazati
neke od radova koji su u tijeku protekle godine nastali na Skoli
primijenjene umjetnosti i dizajna.
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Vedina radova pokazuije vrlo zrelo razmisljanje o metodi promocije
koje obuhvaéa niz grafickih standarda, no osnovno je sredstvo
komunikacije u vecini slu€ajeva plakats istom ili sli¢nom porukom,
dok je motiv varijabilan. Gledajuci te plakate, Citajuéi njihove
slogane, valja znati da autori imaju tek osamnaest godina i da je,
prema tome, rije€ o najmladoj generaciji koja u ovom trenutku
razmislja o vizualnom identitetu domovine. To je svakako mogudi
potencijal za buduénost ili Sifra razumijevanja Hrvatske u kljucu
generacije kojoj su globalna pop kultura, rock glazba, televizija,
strip i naZalost rat sasvim normalna Zivotna iskustva. Autori tih
plakata prva su generacija u slijedu nakon ove koja je svojim
Zivotima iznijela borbu za slobodu, a vjerujem da u razmisljanjima
generacije boraca i ove koja upravo napusta klupe jedne struéne
Skole nema hitnih razlika. Stoga objavljene primjere treba promatra-
ti upravo tako - generacijski, i oprostiti moguce nespretnosti u
grafickoj artikulaciji poruke.

No, ako ve¢ tezimo modernoj drZavi slobodnog poduzetniStva i
demokracije, zamislimo se dobro nad signalima koje nam S3alje
najmladi naraStaj grafiCkih dizajnera - to bi mogao biti kod
buducnosti. Ne zaboravimo - mladenacka je kultura uvijek hila
prostor prijeko potrebne Zivosti u nacionalnom identitetu svake
drzave.
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