1. N. U. Unruh: Muzicki instrumenti od aluminija i ¢elika, 1980. za grupu Einstiirzende Neubauten
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Feda Vukié

"Kunst" kao "design™

Jesen 1988. godine donosi mnoge novitete, i na domacoj folk-
sceni i na globalnoj pop-pozornici - izmedu ostalog, Tom Jones
je napustio ugodni polumrak dvorana Las Vegasa i pojavio se na
svjetlu TV-ekrana. Idol domacicaimaloljetnica Sezdesetih godina
izlazi ponovo s novim/starim hitom "Kiss", potpomognut " Art of
Noise" zvucénim zidom. Jedna je iluzija opet postala stvarnost
pokrenuvsi emocije starih nostalgicara, pokazujuci da je remake
bitan princip funkcioniranja pop-industrije. Osim §to je pet
godina stari hit doZivio novu verziju, jedan je dvadeset godina
stari mit doZivio redesign. Svojedobna barSunasta odijela i
¢ipkom opsivene kogulje zamijenjene su straight izgledom crne
elegancije - kombinacijom Chicago mobster look plus novovalni

minimal chic. Shodno je tome i potkracenakosa, a sve zaokruZeno
modernim "tipografskim" oblikovanjem video-clipa. Ako je ve¢
ustanovljeno da je Bowie Frank Sinatra osamdesetih, mozZe li
Tom Jones biti Bing Crosby?

Uskrsnuée pomalo zaboravljene zvijezde saZeto ukazuje na
"strategije vracanja", na regeneraciju povijesti i operiranje
nostalgijom kao na temeljne mogucnosti za pop-design. Dakle,
remake je ponovo na djelu, kao i toliko puta dosad: u
retrospekcijama pop-arta, anakronizmu, nostalgi¢nim sezonskim
modama... ali u ovom konkretnom audio-video izdanju ipak
pone§to druk¢iji. Tom Jones nije, naime, tek izvaden iz arhive
Sezdesetih i ponovo ponuden na prodaju, nego je doZivio detaljni
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retus, doveden u up-to date izdanje doli¢no popracen novom
verzijom vec¢ postojece glazbe. Nije posrijedi, dakle, obican
remake na kakve smonavikli, ve¢izuzetno sofisticiranarealizacija
principa da "staro nikad nije toliko staro da ne bi bilo i novo".
Nesto sli¢no, iako samo u audio-podrucju, uradili su i "Laibach"
na ploci "Let it be".

Pitanje: je li jo§ moguce stvaranje ex nihilo, iz apsolutno izvornog
pocetka? U periodu koji obiluje kulturnim konvencijama, elitna
(barem ono §to je donedavna bila) i masovna "industrija svijesti”
funkcioniraju po vrlo slinim principima: mogu li se retu§
slikarstva visoke renesanse i nova ljubav za geometriju luciti od
redesigna i1 nove euforije prema Tomu Jonesu? Tesko, jer svi
artefakti, svi protagonisti "imaginarnog muzeja" suvremene
kulture igraju zajednicku igru u na$oj svijesti zasnovanoj na
elekironskoj sinteticnosti i estetici foto-kopije. Od "uzora" do
"uzorka" proteZe se nit mijene koja ukazuje namoguénosti zasve
Sto postoji - novo se stvara kao kompozitna cjelina kolaZiranih
elemenata. Tako se formira na§ doZivljaj korporativnosti
suvremenog svijeta, doZivljaj u kojem su jednako vazni Madonna
i Jeane d’Arc, James Bond i Ciceron.

Posto je pravolinijska usmjerenost mehanicke ere nestala pred
sveprisutnim elekiriénim krugom, valjalo bi se upitati o poziciji
tradicionalnih likovnih medija u suvremenom kulturnom
horizontu. Ima li jo§ smisla slikati bojama kada xerox to radi
jednostavno i brzo? Naravno, stvari nisu tako jednostavne, pa bi
se moglo i razli¢ito odgovoriti.

Npr.

1. Dijalog ¢ovjeka i stroja traje koliko i kultura sama - sve je,
naprosto, pripremano za tu odsudnu bitku u kojoj je tesko
prognozirati pobjednika.

2. Sezdesete su godine, uz mnoge druge stvari, pokazale da
oblikovanje ne mora biti predmetom metafizicke spekulacije,
nego i objektom stroge znanstvene analize i sinteze. "Arte
programata", ipak, nije poduzela predvideni pobjedonosni pohod
na Svijet, ve¢ se elegantno preselila u TV-reZije i odjele za
kompjutorsku grafiku koji opskrbljuju sve relevantne stanice
prepoznatljivom vizualizacijom.

3. Koliko god svojedobno bila predvidana "smrt umjetnosti”, na
svjetskim se aukcijama i u galerijama postizu spektakularne
cijene. Umjetnost, o¢ito, doZivljava procvat kao objekt izraZene
trZiSne spekulacije.

4. Kao Sto pokazuje recepcija "postmoderne” arhitekture i
narativnog slikarstva u tijeku posljednjeg desetljeca, potreba za
reprezentacijom i prezentacijom nije nestala ¢ak ni u tehnologki
naprednijim sredinama. Evo izvora sinkretiénosti: ideal stroja i
kultruénog rada, futurizamipasatizam, cool i hard uisto vrijeme.
Jesu li to "zajednicke stvari koje nas razdvajaju”, §to ih istice
Christian Borngriber pifu¢i o "njemackom avangardnom
oblikovanju"?" Prvi val novog/starog u njemackoj likovnoj
produkciji, na koji je bila koncentrirana fiksativna pozornost
evropske javnosti, poharao je svjetske galerije u znaku Beuysa -
oca, Kiefera - sina i Berlina kao duha cijele situacije. Danas vec
notorni termini "novi ekspresionizam", "novi divlji" jasno su
elaborirani u tradiciji 20., pa i 19. stoljeca, i stoga ¢ine sasvim
izvjestan MUST likovno-galerijske djelatnosti. Pri tome se ne
smije zaboraviti da je cjelokupno strujanje izrazito eklektickog
porijekla: definirano velikim obratom 1977. godine, punk-
diverzijom i mnoZenjem supkulturnih grupa i njihovih kulturnih

modela. Legendarni kvart Kreuzberg ovdje moZemo proglasiti
Nazaretom suvremene njemacke kulture - to je mitski prostor §to
ga perjanice "nove/stare" umjetnosti nose sa sobom, ¢ak i kada
sele u elitnije dijelove grada.

Bogatstvo berlinskog i uopce njemackoga supkulturnog i
alternativnog Zivota nije se, medutim, iscrpilo lansiranjem
evropskih slikarskih zvijezda; ¢ak se nastavilo intenzivno Zivjeti
i raditi u nizu opskurnih klubova, glazbenih studija, napustenih
radionica... Djeluje se snaZno na svim poljima u Berlinu,
Diisseldorfu i Hamburgu. Raznolikost i multidisciplinarnost
interesa pojedinaca ipak tvori korporativnost cjelokupne scene,
§to je Borngraber i pokusao dokazati u spomenutom tekstu. Film,
video, xerox, moda, scenografija, enterijeri, namjestaj i upotrebni
predmeti ¢ine pulsirajuéi happening avangardnog pokreta.
Avangarda u osamdesetim? Zaista, je li to jo§ moguce?
Kao§to je dobroreceno, "'ne moZe§ zauvijek Zivjeti u sadasnjosti”
- nekaprojektivna voljamorabiti usmjerena buducnosti. Povijest
modernog oblikovanja u¢inas kako su temeljni pomaci oblikovne
volje i svijesti ¢injeni prema mijeni proizvodnih principa, §to je
drugi izraz za uskladivanje ru¢nog i strojnog rada, unikatne
produkcije i serijske reprodukcije, a sve u potrazi za odgovorom
na konkretne potrebe okoline. Vrlo ¢esto, medutim, odgovori su
nalaZeni u buduénosnoj projekciji, u stvaranju prototipova koji
su:

a) "vjecnim" oblicima predvidali i garantirali dugotrajnost,

b) toliko nadilazili svoje vrijeme da je njihovarealizacijamoguca
tek "jednog dana".

U prvom izdanju "projekt" sadrzi i odreduje vlastitu "sudbinu"
gotovo akademskom nepromjenljivoséu uoblidenja, u drugom je
to utopija koja se tek poslije nekog vremena iskaZze kao
preoblikovana djelotvornost, kao ideja plodna za realizacije u
drugom prostoru i vremenu. Ideja avangardnog oblikovanja
ispisuje se na bjelini margina dvaju spomenutih odredenja: ili je
tokvalitetni Bauhaus design, ili je futuristi¢ki san koji je dosanjao
netko drugi; ili je to "Adler" iz 1931. §to ga je Gropius zamislio
kao klasi¢nu gradevinu, ili aerodinamicno stilizirani "Buick" iz
1960. Bilo kako bilo, novost je temeljno odredigte avangarde, ili
kao novo/staro odnosno novo/novo, ili kao vjeéna buduénost
odnosno sezonska promjena modela? S danadnje pozicije
govoredi, tradicija modernizma ¢ini se vrlo kompleksna, i
vjerojatno ce tek vrijeme $to dolazi pokazati slijepe rukavce
zabluda i prohodne kanale, no jedno je sigurno: linearnost
htijenja avangardnog oblikovanja. Naime, mehanicka era
uspostavlja dijalog sa strojem na njegovu jeziku, a to je sustav
pravocrtne vjere u beskrajni napredak; otud mozda i "vje¢nost”
oblika realiziranih u "herojskom" periodu. Medutim, pojedini
elementi modernizma kao da upucuju projektivnu svijest u
danasnju elektronsku eru?®, primjerice futurizam u domenu
arhitekture i oblikovanja, ili dadaizam kao kulturni koncept. To
je raspon od Sant’Elije do Neila Armstronga, od Duchampa do
Warhola, to je elektri¢ni luk modernisticke ¢eZnje usmjeren
danadnjim institucijama konkretnog zadovoljstva.

Drugi vaZan aspekt avangardnog oblikovanja jest terminolo§ki:
u "herojskoj” fazi modernizma mijenja se pojam "kunst" u
"design”, §to je indikativno prvenstveno narazini upotrijebljenih
jezika. Romanti¢arski izvor i karakter nadahnuda
beskompromisnog djelovanjaisuprotstavljanja prihvacenoj normi
ukusa prerasta u socijalno integrirajuce, strateski postavljeno i



2. Karakteristi¢an izbor predmeta u galeriji Mdbel perdu 1983/85.
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multidisciplinarno oblikovno stajaliste. Moglo bi se ¢ak reci da
dolazi i do strogog razdvajanja tih pojmova, $to pokazuju mijene
Bauhausa i kolebanja nastavnih programa, futuristi¢ki paradoks
suprotstavljanja tradiciji uz afirmiranje polivalentnog djelovanja
i, napokon, strategijaready-made.* Poseban je "slu¢aj" americkog
sistema industrijskog oblikovanja unutar kojega "design"
funkcionira kao "kunst" sa sasvim druké¢ijim kvalitetama (u
sluzbi kvantiteta): prvenstveno sinkreti¢nost, simbolizirana
mijenom naziva "Arts and Colour" odjela General Motorsa u
"Styling" sekciju.’ T "kunst" i "design" postaju viSesmisleni
pojmovi u mehanickoj eri, §to je vjerojatno uzrokovano novim
elementima koji su usli unas Zivot i zbog kojih viSe ne moZemo
stvarati oblike poput nagih starih, da parafraziramo Sant’Eliju.
Medijska globalizacija planete zasigurno je jedan od vaZnijih
elemenata - poslije usavriavanja fotografije i filma zaista u
slikarstvu vise nije bilo potrebe za stvaranjem "prozora u svijet",
vec se ispostavila nuznost "svijeta po sebi”. Tradicionalni su
mediji dovedeni u aktivan ili pasivan odnos prema novim
komunikacijskim posrednicima, a do posebne interakcije dovodi
usavriavanje stroja. U krajnjoj liniji avangardno oblikovanje
relativizira uobi¢ajeno poimanje reprodukcije i produkcije,
unikata i serije, kao §to modernizam uopce dovodi u pitanje
tradicionalnu poziciju elitne i masovne kulture.

No, sve je tonasljede, "tradicijanovog", koje danas doZivljavamo
kao skup kodova, znakova i sistema predocivanja; kao zbroj

3. Siegfried Michael Syniuga: "Hotel Ukraina", 1985. stolica

matrica na kojima valja ispisati nova znacenja. Ipak, bitno je ono
§to mi moZemo ponuditi, koli¢ina sadasnje projektivne volje
usmjerene buduénosti. "Njemacki avangardni design" pruZa
dobar primjer mogucdeg oblikovnog djelovanja za konkretnu
sredinu u "postindustrijskom stanju”.

Cijeli projekt zapocinje na berlinskoj alternativnoj sceni,
vigestrukom povezano$¢u autora, njihovih interesa i medija. Jo3
od pocetka osamdesetih pojedincii grupe djeluju "totalno”, dakle
multidisciplinarno, kako i dolikuje postmodernim univerzalnim
ljudima/svastarima. Alternativni, dakle avangardni, karakter
zbivanja zorno se istice u manifestnom iskazu "Lo stato presente,
morale e politico” Bernda Kastnera i S. M. Syniuge,
diisseldorfskog tandema koji 1984. kaze: "Fuck art, let’s dance.
Fuck music, let’s fashion." Neopterecenost zakonima jednog
medija ili Zanra postavlja se kao jedina pretpostavka stvaranja,
$to ne iskljucuje moguénost negacije.

Prvi znacajan institucionalni dogadaj bio je osnivanje galerije
"Mobel perdu" u Hamburgu 1983. godine, kada se okupljaju
likovni djelatnici, od arhitekata i dizajnera, preko slobodnih
umjetnikai filmskih stvaralaca pasve do glazbenika. Indikativne
su reakcije etabliranih medija na prvi istup pod patronatom
galerije: "bizarno, skandalozno, provokativno”, i "ironi¢no,
cini¢no, agresivno, banalno do ekscesa", a sve se odnosilo na
ambijentalne intervencije urazlicitim prostorima, i na pojedinacne
predmete. Djelovanje galerije nastavlja se dugoro¢nim postavima
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4. Stiletto: Namjestaj od koSare za otpatke 1983/84.




5. Stiletto: Kau¢ od preoblikovanog "namjestaja samoposluZivanja", 1985.
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ovimredom: "Moderni antikviteti" 1983/84., " Aktivni namjeStaj
- kruha i igara" 1984., "Ljepotica i zvijer - postbanalno, ipak
funkcionalno" 1984/85.1"Barockoko" 1985/86. Vec saminaslovi
ukazuju na osnovne preokupacije ¢lanova galerije: ambijentalna
djelatnost, slobodna i neortodoksna upotreba materijala,
poigravanje tradicijom, kicemi "losim" ukusom. Startna pozicija
"njemackog avangardnog oblikovanja" tako je manifestno i
multidisciplinarno sjedinjena oko uredenja unutrasnjih
arhitektonskih prostora. Zivahni kaos prvih godina galerije "Mobel
perdu" bio je intonacijamnogim kasnijim projektima, a valjareci
da veé spomenuti tandem Kastner i Syniuga oblikuje namjestaj
pocevii od 1982. godine. Stolci, kreveti i stolovi izvedeni u
kombinaciji éelika, aluminija i bojene koZe zamisljeni su izvan
uobi¢ajenih poimanja namjestaja, jer nuznu funkcionalnost
integriraju s natuknicama semanticke prirode. Pri tom se Kastner
i Syniuga sluZe svim pogodnim materijalima, izbjegavajuci
oblikovni purizam i zagovarajudi hibridnu ekstravagancijukakva
odzvanja iz naziva "Katolicko-hunski namjestaj za sunitsko-
giitske popiste”.

U isto vrijeme, frankfurtska grupa "Bellefast” (Brandolini i
Stanitzek) djeluje konceptualnim zahvatimau galerijskeiotvorene
prostore, a sudjelovala je i u prvom berlinskom okupljanju

D,

ucenika Visoke $kole za likovnu umjetnost, 1984. godine, na
izlozbi s nazivom "Kaufhaus des Ostens". U tijeku narednih
godina pod tim je nazivom u raznim njemackim gradovima
predstavljano oblikovanje namjeStaja i enterijera, ¢ime su
definitivno istaknute preokupacije mladih designera. Tako su se
pod konkretnom cijenom pojavili aluminijski stolci
minimalistickog izgleda tandema Pfhal-Wiegandt,
multifunkcionalni 1 ergonomski oblikovani stolei-podupiraci
Inge Sommer, ali i naslonjaci izradeni od preoblikovanih su-
permarketkog$araikontejnera te stolci od kofara za papirradionice
Stiletto. Nadalje, predstavljene su i zidne lampe Mathiasa Dietza
kojima je kao sjenilo mogla posluZiti i stranica iz sovjetskih
novina. Sve u svemu: vrlo nekonvencionalno oblikovno
razmi§ljanje - ¢vrsto usmjereno zahtjevima funkcije, ne
zanemarujuéi simboli¢ke vrijednosti predmeta. Koliko su se
autori igrali nekim kodovima kulturne tradicije, toliko su
eksperimentirali materijalom. KolaZ i montaZa premisa je
oblikovanja: mozZe li i biti druk¢ije u vremenu toliko svjesnom
sebe, u doba "sumraka znakova"?

"Kaufhaus des Ostens” ozna¢io je korak ka institucionalizaciji
"njemackog avangardnog oblikovanja", iako alternativni oblici
djelovanja postoje i dalje - moZda je najpoznatiji primjer trgovine



6. Tabea Blumenschein u filmu "Dollarprinzessin”, 1978.
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"Gift", kojaod 1984. do 1987. prodaje ploe nezavisnih izdavaca,
namje§taj, sitne dizajnerske predmete i odjecu, a vlasnici, braéni
par Picot, prireduju video, filmska i modna dogadanja. Ne
zaboravimo - tu je i Tabea Blumenschein, modna kreatorica,
glumica, crtacica stripova, designer i reZiser... svestrana i
multimedijalna osoba dubokih plavih oéiju. Kompilatorski duh
njezinih modnih kreacija krece se strogo utvrdenom glamour
linijom, Sto obi¢no znaci i parodiju. Kao §to je njezina odjeca
bricolage, tako su i njezini filmovi ki¢aste parodije opéepoznatih
idioma Zanra, prvenstveno melodrame i znanstvene fantastike.
Godine 1986. bilo je jasno da "njemacko avangardno oblikovanje"
prerasta okvire alternativnog fenomena, §to je dokazao temat
Kunstforuma, no da se stvari kre¢u korporativnosti cjelovitog
projekta, pokazala je knjiga "Prototypen fiir Designwerkstatt"
Christiana Borngrébera.® Glavni protagonisti "avangardne" faze
postali su ¢lanovima design "radionice", za koju izraduju
prototipove predstavljene bogato koloriranim fotografijama tvrdo
ukoriCene knjige. Projekt je, dakle, u drugoj fazi - ideja radionice
nadomjesta ideju pokreta, pa se moZe ocekivati Sira integracija s
industrijom i trZiStem. Designwerkstatt je, osim toga, lanjske
godine predstavljen velikom izloZbom u sklopu manifestacije
"Berlin - kulturna metropola”. Hibridnost, kolaZiranje materijala

7. Tabea Blumenschein: kostimi i maskA za film "Madame X -
apsolutna gospodarica" Ulrike Ottinger, 1977.

i pridavanje vaZnosti simboli¢koj vrijednosti objekta i nadalje su
karakteristike oblikovanja koje trenutno nastoji nadici poziciju
"avangarde". Materijal se vrlo slobodno bira, a Cesto je i
preoblikovanje/nadogradnja vec¢ postojeéih industrijskih
predmeta, kao §to je uinio Joachim Stanitzek u glazbenom
stupu. Nekonvencionalnost oblikovanih predmeta svakako ne
umanjuje njihovu atraktivnost za najsire slojeve potrofaca, Mladi
njemacki designeri izisli suiz "konspiracije" alternative i dobrim
su dijelom u zbiljskom povijesnom vremenu, u konkretnim
realizacijama, koliko se god jo§ nude prototipovima. Enterijer i
namjestaj oblikuju po principu "kunstkao design”, djelujulikovno
s oblikovnim strategijama, multidisciplinarni su ali svjesni
simbolicke funkcije oblika. Primjerice, oblikovanje radnog stola
za raCunar u uredu ("collage-office") provedeno je striktno
ergonomski, ali s neskrivenim simboli¢kim aluzijama. Kao i u
prototipu radnog stola "Karajan I i II", naznaceni obris klavira
omogucuje lakse manipuliranje, a "klavijatura" odlaganje spisa.
Korporativnost suvremenog njemackog oblikovanja ukazuje na
poneka stremljenja industrije na kraju stoljeca, mozda i na neku
buducu orijentaciju - na jednoj su strani visokotehnoloski predmeti
tvrtke "Frog design", na drugoj ne§to jednostavniji objekti i
prostori "Designwerkstatta”. Hibridni i sinkreti¢ni prototipovi
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8. Kloika Picot: "The Matador", 1985.
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nastaju unutar kulturnih parametara, reintegracijom obrazaca
tradicije, Sto se istice kao magistralna strategija "njemackog
avangardnog oblikovanja". Da je rijec o "stanju duha", a ne samo
o pojedinaénim pojavama, potvrdila je izloZba "Inscenirana
povijest umjetnosti" u Muzeju primijenjene umjetnosti u Becu.”
Stvaranje zaista vife ne moze teziti apsolutno novom, a biti toliko
svjesno tradicije - stoga nastaju interpretacije, simulacije, retusi,
prekvalifikacije... kao uradu Otta W. Schimanovicha, austrijskog
umjetnika rodenog u Washingtonu. Njegove kreacije "Zgrada
Chicago Tribune Gropiusa i Meyera kao polica” i "Guggenheim
muzej kao bar" manifestno dekodiraju kulturnu tradiciju. Stoga
se i u njegovim radovima "¢ita" hibridnost i otkriva fantom
"uzorka": kao §to je oblik legendame (ali i konkretne) zgrade
preveden u drukéiji funkcionalni kod, tako je i jedna pjevacka
legenda preoblikovana u osuvremenjeno izdanje. Na opce
zadovoljstvo, s kojim bi moZda i Baudrillard ponovo otkrio
karakteristi¢ni "jumble of genres'.

Biljeske:

3

Christian Borngréber, "Das deutsche A vantgarde - Design, Mébel,
Mode, Kunst und Kunstgewerbe", Kunstforum international,
Koln XII. 1985. - 11. 1986., str. 64-203.

2.

Stoga "avangardizam" i moZemo shvatiti kao: 1. umjetnicki
pokret koji obrazlaZe tehnologku ili socijalnu utopiju; 2.
“instituciju konkretnog zadovoljstva", tj. realizaciju principa
novosti u industrijskoj proizvodnji sezonskim prilagodbama i
"gadgetsima". U tom smislu mozda bismo mogli razlikovati
modemizam imodu slijedeci uvide Reynera Banhama (uknjigama
Theory and Design in the First Machine Age iz 1960. i Design by
Choice iz 1981.), koji tumaci oba podrucja kao komplementarne
dionice suvremene kulture.

3.

Akoelektronskom erom nazovemo razdoblje od 1945. naovamo,
ukojemu antomatizacijairobotika zamjenjuju mehanicku svijest
i praksu. Drugim rijecima, "peto razdoblje" Panofskog nastaje u
znaku razbijanja teorijskih i prakti¢nih linearizama te
uspostavljanja fleksibilnih struktura sinteti¢nosti. Postindustrijsko
drustvo definitivno napusta ideju beskrajnog napretka, a dak je i
tehnolofka utopija relativizirana,izmedu ostalog
problematiziranjem jednosmjernog kodiranja proizvedenih oblika
i napustanjem unificiranih znacenja. Ortodoksnost manifesta
razmijenjena je za dvosmislenost kolaza. Mogucnosti su ¢itanja
beskrajne - "herojsko" razdoblje modernizma moZe nam se,
stoga, uvijek ukazati s druk¢ijim predznakom.
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